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RESUMO:

O turismo ¢ uma atividade econdmica em crescente expansao. A semelhanca do que ocorre
em outros paises, o Brasil possui um universo em potencial turistico, destacando-se principalmente
aqueles de cunho natural. Com o crescimento da populacdo urbana nas tltimas décadas, aumentou
a procura por ambientes no espago rural, onde se passou a resgatar uma vida mais simples e
tranqiiila.

A diversidade de paisagens e patrimonios culturais vem possibilitando a exploragao de
multiplas atividades econdmicas no meio rural, dentre as quais o turismo. As propriedades que se
inseriram nas atividades rurais tornaram-se um grande atrativo para a populagdo interessada em
conhecer lugares diferentes. Além disso, o turismo rural estd sendo considerado uma alternativa
econdmica, criadora de renda e de ocupagdes ndo agricolas, que se desenvolve em conjunto com a
agropecuaria.

O Vale do Paraiba Fluminense ¢ a regido onde a lavoura do café atingiu indices maximos de
producao e valorizacdo, que em um curto espago de tempo se transformou no maior produtor de
exportacdo do Brasil. Com essa monocultura, fez acumular fortunas que proporcionaram a
construgdo de residéncias no espago rural, monumentais para a época.

Passados um século e meio de sua existéncia, esses palacetes rurais representam hoje, a
memoria material de uma historia de contrastes e paradoxo entre a riqueza, o glamour e a
decadéncia, retratados na sua arquitetura imponente. Assim, através da mobilizagdo dos
proprietarios atuais e pelos roteiros monitorados de visitacdo que reinterpretam com diversos
repertérios desse periodo objetiva-se a conservagdo arquitetonica dos edificios (sedes, senzalas,
estabulos) para atender a demanda turistica.

Dessa forma, o presente trabalho visa uma analise do turismo como um agente no processo de
resignificagdo dos espacos rurais no estado do Rio de Janeiro, o que vem promovendo
transformagdes espaciais através da refuncionalizagdo de formas e fungdes, em especial o

patrimdnio arquitetonico das antigas fazendas de café do Vale do Paraiba Fluminense.

Palavras-Chaves: Turismo; Patrimonio Cultural; Fazendas de Café; Vale do Paraiba Fluminense.



ABSTRACT:

The tourism is a economic activity in increasing expansion. The similarity of what it occurs in
other countries, Brazil possess a universe in tourist potential, being distinguished mainly those of
natural matrix. With the growth of the urban population in the last few decades, it increased the
search for environments in the agricultural space, where if it started to rescue a simpler and calm
life.

The diversity of landscapes and cultural patrimonies comes making possible the exploration
of multiple economic activities in the agricultural way, amongst which the tourism. The properties
that if had inserted in the agricultural businesses had become great a attractive for the population
interested in knowing places different. Moreover, the agricultural tourism is being considered a
economic, creative alternative of income and occupations not agriculturists, who if develop in set
with the farming one.

The Paraiba Valley is the region in the state of Rio de Janeiro where the farming of the coffee
reached maximum indices of production and valuation, that in a short space of time if it
transformed into the producing greater of exportation of Brazil. With this cultivation, it made to
accumulate richnesses that had provided the construction of residences in the agricultural space,
monumental for the time.

Passed a century and way of its existence, these farms represent today, the material memory
of a history of contrasts and paradox between the wealth, glamour and the decay, portraied in its
imponent architecture. Thus, through the mobilization of the current proprietors and for the
monitored scripts of visitation that reinterpretam with diverse repertoires this period aims at it
conservation architectural of the buildings (headquarters, senzalas, stables) to take care of the
tourist demand.

Of this form, the present work aims at an analysis of the tourism as an agent in the process to
“valorize” of the agricultural spaces in the state of the Rio de Janeiro, what it comes promoting
space transformations through the revitalization of forms and functions, in special the patrimony

architectural of the old farms of coffee in The Paraiba Valley — RJ.

Key -Word: Tourism; Cultural patrimony; Farms of Coffee; The Paraiba Valley — RJ.
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INTRODUCAO:

Apesar de o Turismo Rural ter se disseminado principalmente na década 1980, tanto nos
paises europeus, como em algumas regides do Brasil e da América Latina, ndo ¢ uma atividade
nova, pois desde o pds-guerra assiste-se a sua propagagao.

Ap6s o término da Segunda Guerra Mundial o processo de urbanizacdo, concluido nos paises
desenvolvidos, inicia-se nos paises subdesenvolvidos, principalmente, nos paises da América
Latina e em muitos paises asiaticos.

No Brasil, o intenso processo de urbanizagdo ocorre de maneira intensa a partir da década de
60 do século passado e € responsavel pelo inchaco de algumas cidades, hoje metropoles nacionais,
como, por exemplo, Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Viver nas grandes cidades ndo ¢ facil. Se de um
lado, a cidade concentra atividades culturais, lazer, hospitais, universidades e outros servigos, por
outro lado o citadino convive com problemas de transito, tais como congestionamentos, ¢ também,
com a violéncia e problemas de poluigdo sonora, visual e atmosférica. Ndo bastasse tudo isso,
enfrenta o desemprego e altos custos de moradia.

Diante da perda da qualidade de vida nas grandes cidades e metropoles, existe hoje uma nova
visao dos habitantes urbanos sobre o espago rural. Além do simbolo de liberdade, que ele
representa, hd nele paisagens, belezas naturais e produzidas, que simbolizam ainda um ambiente
saudavel comportando potencialidades que devem ser aproveitadas a seu favor (CRISTOVAO,
2002). Para Schama (1996), ¢ justamente este valor simbolico tipico do velho mundo rural, ou seja,
valores remanescentes de um velho sonho idilico, que acabam sendo importantes para cura das
aflicdes presentes na vida citadina, “mesmo que os pastores de cabras e suas debulhadoras tenham
sido substituidos por tanques de pesticidas e ceifadeiras industriais” (SCHAMA, 1996, p.26).

Assim, no final do século XX, o meio ambiente natural esta cada vez mais ausente do meio
ambiente urbano, pois as manifestagdes da natureza existentes no espago urbano sdo banidas pelas
formas concretas do desenvolvimento. Desta maneira, os rios € nascentes sdo enterrados ou
escondidos no meio de tabulagdes, a vegetacdo ¢ derrubada, o solo impermebializado pela
construgdo de edificios, estradas, ruas, cal¢adas, criando-se desta maneira o solo urbano. “O meio
ambiente urbano, parece, desta maneira, referir-se ao ambiente construido” (RODRIGUES, 1998,

p.106).



Outro fato a ser considerado ¢ a pouca preocupacdo com o lazer e com o relaxamento das
pessoas por parte dos administradores urbanos. Os parcos esfor¢os existentes, para serem
investidos em alguns espagos verdes, ndo alteram a situagdo: as condi¢des de moradia e a qualidade
de vida citadina degradam-se a olhos vistos (KRIPPENDORF, 2001).

Em virtude do custo do lazer ndo ser levado em consideragdo pela cidade ele ¢ exportado
para o campo onde se multiplicam atividades como de turismo rural, pesque-pagues, festas e
rodeios, dentre outras.

Nos paises europeus o incentivo a atividades de lazer e de turismo rural passou a ser parte
integrante de politicas publicas no sentido de reerguer areas rurais em declinio (TULIK, 2000). No
caso da Italia, o agroturismo foi a alternativa utilizada em meados dos anos 1960 para reverter o
quadro da intensa migragdo rural-urbana a partir da década de 50 em fun¢do da crise econdmica
que atingiu o mundo rural.

A emergéncia de atividades ndo-agricolas no meio rural brasileiro tem sido objeto de estudo
de varios autores. Para Graziano da Silva (1998), Campanhola & Graziano da Silva (1999) e Veiga
(2004) ha o transbordamento das cidades e do mercado de trabalho urbano para as areas rurais
situadas em seu entorno, como ¢ o caso da regido de Campinas, no estado de Sao Paulo. Nessas
areas, o processo de urbanizagdo do campo se d4 por meio da expansdo de novas atividades, que
pouco ou nada t€ém a ver com a produ¢do agropecudria propriamente dita. Entre elas, os novos tipos
de ocupagdo destinada ao lazer como o pesque-pagues, chacaras de recreio, turismo rural, as
moradias secundarias da classe média urbana, o crescimento de areas destinadas ao ecoturismo
(parques e estagdes ecologicas, por exemplo). Gragas a isso surgem novas formas de emprego
como de jardineiros, pedreiros, motoristas, e atividades ligadas a prestagdo de servigos.

Outro ponto observado ¢ a propria crise do setor agricola, particularmente a partir da
abertura comercial dos anos 90 que teve como conseqiiéncia a queda da rentabilidade dos
principais produtos da agropecudria brasileira. A diminui¢do da renda tem reflexos na redugao dos
principais ativos agricolas, especialmente os precos pagos pela terra. Graziano da silva & Del
grossi (1998) demonstram a ocorréncia de queda das rendas agricolas, particularmente, entre os
agricultores familiares que s6 se dedicam a atividades agropecudrias. Outro fato marcante foi a
queda no preco das commodities agricolas no mercado internacional (CRISTOVAO, 2002)

gerando uma retragdo do emprego agricola.



Assim, em paralelo a queda aos pregos dos produtos agropecuarios ocorreu igualmente o
processo de urbanizagdo do meio rural', o qual foi responsavel pelo ao aparecimento de uma nova forma de
ocupacdo e renda ndo-agricola, onde se inserem diversos tipos de atividades, como o lazer, o turismo, a
moradia/hospedagem e a prestacao de servigos pessoais. Com esta modificagdo, surge também um novo ator
social, que sdo as familias pluriativas, ou seja, familias que combinam atividades agricolas e nao-agricolas
na ocupacgao de seus membros.

O que caracteriza estas familias ¢ o fato de ndo serem mais apenas agricultores e/ou pecuaristas,
mas sim trabalhadores que combinam diversas formas de ocupagdo/atividade, dentro e¢ fora de sua
propriedade rural.

Esta mudanga no perfil destes atores possibilita, de certa forma, o ndo abandono total do meio
rural, principalmente pelos membros mais jovens destas familias. Tendo-se consciéncia que este processo
ainda ¢ incipiente ¢ que os indices de pobreza, miséria e principalmente o isolamento destas populacdes,

continuam altos se comparados aos indices das regides urbanas (SILVA, 1999).

! Segundo Fielding (1990), o processo de urbanizagdo do campo tem origem no ambito urbano, apresentando
componentes essenciais que engloba aspectos temporais ¢ espaciais. O primeiro componente desse processo seria a
perda de populacdo resultante da mecanizacdo das atividades agricolas ¢ uma maior especializagdo produtiva. Como
conseqiiéncia da mecanizagdo, observa-se a concentragdo do fator de produgdo de terra, permitindo a produgéo agricola
com um nimero cada vez menor de mio-de-obra que, predominantemente, ¢ composta de trabalhadores rurais de meia
idade, enquanto que a populagdo jovem migra para a cidade, atraida pelas vantagens que este espaco apresenta em
relagdo ao rural, e a populagdo mais envelhecida realiza atividades menos rentaveis.

Como segundo componente destaca-se o uso residencial do rural, em que as areas proximas as cidades,
principalmente de médio e grande portes, ¢ comum a fixagdo de residéncia em casa unifamiliar em espagos rurais, por
familias de jovens de classe média que se deslocam diariamente ao trabalho na cidade, ocorrendo um rejuvenescimento
da populagdo. A tendéncia é a conversdo dessas areas em suburbio-dormitorio, exercendo uma pressdo sobre os usos
agricolas, que pouco a pouco da lugar a atividade de prestagdo de servigos e, conseqiientemente as atitudes e
comportamentos urbanos de classe média se impdem sobre os da sociedade agraria.

A residéncia secundaria e o re-povoamento pela imigragdo permanente de populagdo aposentada para areas
rurais € o terceiro componente do processo de urbaniza¢do do campo. A ocupagdo de areas rurais por essa populagio se
da em areas mais distantes das cidades, sem exigéncia de boa acessibilidade, ja que a intensidade dos deslocamentos ¢é
menor. Como conseqiiéncia, se tem o envelhecimento da populagdo, o surgimento de novas atividades de servigos para
atender a popula¢do permanente ¢ temporaria que se instalam nessas areas. Normalmente, se mantém o predominio da
populagdo local, com uma integra¢do social muito reduzida dos novos habitantes, ocorrendo uma separac¢do entre as
duas comunidades.

O quarto componente ¢ a implanta¢do de algumas atividades que sé pode ser realizada em areas rurais com
determinadas condigdes, como por exemplo, a instalagdo de hidroelétricas ou de projetos turisticos. Esse tipo de
atividade provoca a imigrag@o de técnicos, especialistas, comerciante, empregados para a construgado civil, hotelaria e
outras atividades, chegando a substitui¢do de parte importante da populagdo local. Nesse caso, ndo ha a eliminagdo das
atividades agrarias, que continuam sendo muito importantes para a dinamica econdmica regional, diferenciando-se do
segundo caso.

Por fim, em areas onde as atividades agropecuarias ainda sdo relativamente importantes economicamente,
predomina a populagdo rural original. Nessas areas com as transformagdes na produgdo agricola, com a intensificagédo
dos fatores capital e trabalho, mesmo havendo incorporagao de elementos do modo de vida urbano, como a ampliagdo
das relagdes intersetoriais, ainda ha predominio de grupos sociais de agricultores e da sociedade rural.



Com o aumento da demanda turistica em espago rural, gerada pela busca dos fatores
citados acima, pela procura por ambientes diferenciados, entre outros, levou ao entendimento que
esta atividade turistica seria uma alternativa econdmica para o desenvolvimento do meio rural, uma
vez que a agricultura vem sofrendo dificuldades por ser sua uUnica base econdmica.
(CAMPANHOLA & SILVA, 2000). Desse modo, o que ocorre € uma diversificacao de atividades
nas propriedades, tornado o espaco rural ndo mais um simples fornecedor de matéria-prima, mas
“um espaco multifuncional” (CRISTOVAO, 2002, p.8).

No estado do Rio de Janeiro, o turismo desempenha um papel importante no meio rural
fluminense dinamizando um conjunto de outras atividades econdmicas que dele sdo tributérias e
com ele interagem. Desse modo, a atividade turistica acaba por interferir no ordenamento de
grande parcela do territorio fluminense, levando ao abandono das atividades tradicionais, por parte
de alguns municipios, e a sua substituicdo pela implantagdo de empreendimentos e de servigos
turisticos, desencadeando transformagdes socioespaciais.

Para a configuragdo dessas dinamicas turisticas, os empreendedores locais constroem um
imaginario do meio rural, valorizando uma paisagem rural que ndo esta ligada somente as
atividades agricolas, mas ao contato com a natureza, a observagao da fauna e da flora, usufruto dos
recursos hidricos (banho de rio, cachoeiras), pesque-pague, caminhadas e cavalgadas.

Os empreendedores turisticos locais também transformam os patrimonios arquitetonicos,
como os casarios colonias, igreja, fortes, solares e antigas fazendas em produtos do imaginario
rural, através de atividades diretas ou por uma reprodugdo simbolica do passado.

O presente trabalho visa uma andlise do turismo como um agente no processo de
resignificacdo dos espacos rurais, o que vem promovendo transformagdes espaciais através da
refuncionalizagdo de formas e fungdes, principalmente do patrimdnio arquitetonico.

Como exemplo empirico, serdo tratadas as antigas fazendas de café do Vale do Paraiba
fluminense (figura 1). Essas sedes foram entre 1850 e 1900 o cenario da maior produgdo de café do
mundo. Durante os trinta anos precedentes uma floresta primitiva foi transformada em uma série de
extensos povoados espalhados nos dois sentidos do Vale, convertendo-se numa vasta regido de
fazenda de café com base no trabalho escravo. No Império, elas mudaram o centro politico e
econdmico para o Rio de Janeiro e criaram uma nova aristocracia, os bardes do café (STEIN,

1985).



Por volta de 1880, a produgdo cafeeira entrou em decadéncia no Vale Fluminense, contudo,
grande parte destas sedes permaneceu como testemunho de importante fase da historia do Brasil e
que a partir da década 1990 sdo “reconfiguradas” em atragdo turistica de relevancia na atual
dindmica turistica do estado do Rio de Janeiro.

Para tanto, destacamos como questao central norteadora desta pesquisa, compreender o papel
das fazendas historicas na resignificagao do espago rural pela atividade turistica.

E como sub-questdes destacamos:

- Como ocorre a revalorizagao do patrimonio arquitetonico pelo turismo?

- Quais os principais atores envolvidos nessa revalorizagdo? Como eles atuam?

- Para quem, ou seja, qual o tipo de turista visa atrair?

- Como ocorre o desenvolvimento das politicas locais na coordenagdo e promog¢ao do
turismo?

- Quais sdo as motivagdes que levam as pessoas a “buscarem” esse tipo de atividade turistica?

Cabe ressaltar que para os esclarecimentos de tais questionamentos ¢ necessario em um
primeiro momento fazer referéncia as reflexdes sobre a trajetoria dos estudos em turismo pela
ciéncia geografica. O “olhar geografico” contribui para percep¢ao que o turismo possui uma
habilidade para criar, transformar e, inclusive, valorizar de forma diferenciada, transformando, assim,
espacos que ndo possuiam valor no contexto da logica de produgdo em lugares turisticos de expressao.

As antigas fazendas cafeeiras configuram-se em “lugares turisticos” caracterizados por uma
paisagem rural valorizada pela revitalizagdo do patriménio arquitetonico rural que atraem fluxos cada
vez maiores de visitantes.

Esses “lugares turisticos” encontram-se localizados em diferentes municipios do estado do
Rio de Janeiro, passam a atuar em conjunto através da PRESERVALE (Instituto de Preservacdo e
Desenvolvimento do Vale do Paraiba) criando uma identidade turistica expressiva, baseada no
turismo rural e na visitagdo ao patrimonio arquitetonico historico do café. A criagdo desta
identidade representou uma articulagdo que estes lugares turisticos estabeleceram entre si, visando
incrementar a atividade turistica e o desenvolvimento socioecondmico do Vale. A integracao
proporcionou na configuracdo da regido turistica do Vale do Café.

As informagdes presentes nesta pesquisa resultam de trabalhos de campo realizados, na

regido do Vale do Paraiba, ao longo ao ano de 2007, sendo visitadas as fazendas Cachoeira Grande,



Secretario, Mulungt Vermelho, Cachoeira do Mato Dentro, Vista Alegre, Pau D’Alho, Florenga,
Ponte Alta, Taquara, Unido, Santo Antonio, Campos Eliseos e o hotel fazenda do Arvoredo.

Estas propriedades foram visitadas durante a semana apds prévio agendamento. Contudo, as
fazendas Vista Alegre e Secretario foram visitadas no final de semana, por ser somente nesse
periodo que recebem visitantes.

Na pesquisa de campo foram realizadas entrevistas qualitativas voltadas para o eixo do estudo
e 156 entrevistas quantitativas (anexol) com a aplicagdo de questionarios. Sendo assim, em cada
visitacdo foram escolhidas aleatoriamente doze pessoas, as quais complementam representantes das
mais diversas categorias sociais, idade, sexo e ocupag¢do profissional. Igualmente foram
entrevistados os atuais proprietarios das fazendas cafeeiras e empregados, além de uma visita ao
Instituto de Preservagdo e Desenvolvimento do Vale do Paraiba (PESERVALE) e uma entrevista
com a sua atual presidente Sonia Mattos.

Assim, visando a composicao do trabalho e para efeito de sistematizagdo e organizacao, o
dividimos em trés fases ndo excludentes.

A primeira fase constitui em uma revisao bibliografica sobre os temas abordados em nossa
pesquisa. A revisao bibliografica visou promover maior clareza e fornecer subsidios & formulagao
das questdes/problematica da pesquisa e dos principais pontos que foram observados em trabalhos
de campo na area de estudo.

A segunda fase compreende a pesquisa de campo, na qual foi possivel visitar as antigas sedes
de fazendas restauradas a partir do final da década de 1980 e ao longo dos anos 1990, as quais se
encontram abertas a visitacdo. Nesta circunstancia foi possivel entrar em contato com os
proprietarios atuais que apresentaram a histdria de seus patrimonios e o processo de reforma destes
imoveis que em grande maioria estavam em ruinas.

Na investigagdo de campo foi possivel visualizar a atuacdo deste atores locais e da
PRESERVALE no processo de resignificagdo do patrimdnio rural, transformando-os em cenario
para eventos culturais e saraus de musica cldssica e popular, como o Festival “Vale do Café” e o
Festival “Chorinho, Cachacga e Caf¢”.

A terceira fase representou a composi¢do final da tese, abordando pontos divergentes e

comuns entre a literatura relacionada e a pesquisa de campo, procurando compreender como ocorre



o processo de valorizagdo do patrimOnio arquitetonico rural, resultando na reconfiguragcdo de
“lugares rurais” em “lugares turisticos” de destaque.

Dessa maneira, o presente estudo estrutura-se em quatro capitulos:

No primeiro capitulo serd destacada a importdncia do turismo, apontando o seu
desenvolvimento e afirmagcdo como uma das principais atividades da sociedade contemporanea,
destacando principalmente, as analises geograficas sobre esta atividade na criagdo dos “lugares
turisticos”.

O segundo capitulo promovera uma analise sobre as politicas publicas criadas para
desenvolver e fomentar a atividade turistica no Brasil ao longo de diferenciados governos. Cabe
ressaltar a criagdo de uma regionaliza¢do turistica para o estado do Rio de Janeiro, a qual
oficializou o “Vale do Café” em regido turistica de destaque.

O terceiro capitulo compreendera o processo de resignificagdo dos espagos rurais através do
turismo, configurando a arquitetura e a paisagem rural em patrimonios culturais.

Por fim, o quarto capitulo apresenta o estudo empirico da dinamica turistica nas sedes das
antigas fazendas de café do Vale do Paraiba fluminense que foram restauradas e se reconfiguram
em atracdes turisticas importantes para o desenvolvimento de novas oportunidades para a

exploragdo, a reproducdo e o sustento nestas areas rurais.



FIGURA 1: MAPA DE LOCALIZAGAO DO VALE DO CAFE FLUMINENSE
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CAPITULO 1
“AS CONTRIBUICOES DA GEOGRAFIA PARA A ANALISE TEORICO-

METODOLOGICA DO TURISMO”

A partir da segunda metade do século XIX, as viagens motivadas por descanso e lazer, e ndo
mais por trabalho e negdcios, deixam de ser privilégio das elites para se tornarem, em alguns paises
da Europa e na América do Norte, atividades comuns a um nimero crescente de trabalhadores.
Segundo John Urry (2001), os fatores que contribuiram para a transformacao do turismo em um
fendmeno de massa foram o processo de urbanizagdo, a regularizagdo do trabalho, com a conquista
gradativa do tempo livre e a melhoria dos meios de transportes.

No século XX, com o fim de Segunda Guerra Mundial e o desenvolvimento tecnoldgico
decorrente deste periodo, principalmente, através da revolucdo nos meios de comunicacido e
transporte, ocorreu uma enorme dinamizacdo da pratica turistica. O turismo assumiu grande
importancia, tornando-se uma atividade econdmica de peso, porém ignorada pelas ciéncias sociais
até a década de 1960 (KNAFOU, 1997).

O aparecimento de estudos turisticos em bibliografias especializadas nas areas de geografia,
economia, administracdo, sociologia e antropologia data entre as décadas de 1960 e 1970 nos
Estados Unidos, Franga e Inglaterra (PEARCE, 2003), através da publicacdo de artigos em
periodicos que enfocavam diferentes temas, alinhados as filosofias e objetivos de cada periddico
em particular. Como exemplo, podemos citar o periddico “Annal of Tourism Research”, editado
desde 1973 pela Universidade de Wisconsin-Stout (Estados Unidos). Sob o impacto do crescimento
do turismo, tais estudos visavam, essencialmente, a compreensdo dos fatores que levavam o
turismo a tornar-se tdo importante ressaltando, sobretudo, seus efeitos econdmicos.

Segundo Braducci Junior (2001), o tema ganha destaque devido justamente a grande euforia
internacional quanto ao crescimento do empreendimento turistico e as possibilidades de
desenvolvimento advindas de sua implantagdo. O Banco Mundial e as Nac¢des Unidas passaram a
recomendar e a incentivar a implanta¢do dessa atividade nos mais diversos recantos do mundo,
sobretudo nos paises ditos em desenvolvimento. O turismo ganha projecdo nas relagdes
internacionais por sua capacidade de promover a superacdo da condigdo de pobreza e de

dependéncia dos paises subdesenvolvidos diante das economias centrais.



Para Knafou (1997), os estudos sobre turismo anteriores 4 segunda metade do século XX,
fazem uma abordagem sobre a historia das viagens em detrimento de uma analise do papel do
turismo nas transformagdes socioecondmicas e espaciais. Perspectiva, esta que a partir dos anos
1990, a geografia, a antropologia e a histdria visam privilegiar em seus estudos.

Na geografia, sobretudo, o debate sobre o turismo tem encontrado terreno fértil para o
desenvolvimento de linhas de reflexdes sistematicas, estimuladas pela realizagdo de encontros,
seminarios € a publicagdo de livros e periodicos cientificos. Existe uma preocupacao que avanga
além da analise pura e simples dos fluxos entre as areas emissoras e receptoras, além de uma
abordagem com relagdo ao impacto ambiental do fendmeno, considerando-se o ambiente social no
sentido amplo, incluindo também a avaliacdo do impacto social desta atividade nas comunidades
locais.

O turismo na visdo de Becker (2001) ¢ uma marca do século XX, sendo o desejo por
conhecer novos ambientes inerente a condi¢do humana. A autora tendo como referéncia
Hartshorne, aponta que este desejo se confundiria com a propria geografia, visto que esta se
desenvolveu em func¢do do anseio e da curiosidade pelos lugares.

Segundo Rodrigues (1997), em 1905 a expressao “geografia do turismo” foi empregada pela
primeira vez por J.Stradner. Contudo, na geografia, o tema do mesmo modo s6 ganhara destaque na
década de 1960 devido ao acelerado desenvolvimento do fendmeno, ligado a prosperidade
econdmica que marcou o periodo do pos-guerra nos paises centrais do capitalismo. Em sua
maioria, os trabalhos cientificos desta época identificam suas abordagens com a Geografia
Tradicional, tendo por objetivo analisar de modo sistémico e abrangente as dimensdes geograficas
do turismo e contribuir no seu planejamento, desenvolvimento e gerenciamento. A estrutura basica
utilizada foi um sistema de analise o qual relacionava origem-ligacao-destinagado turistica gerando
um esquema integrador eficaz para a investigacdo de uma atividade intrinsecamente geografica
(PEARCE, 2003).

Pearce (2003) observa que durante as décadas de 1970 e 1980, foram propostas uma
variedade de modelos que tratavam da analise dos fluxos turisticos e a estruturagdo do espaco
turistico. Para o autor os modelos desempenharam um papel de crucial importancia 4 medida que
capacitavam descrever e abranger as complexidades do mundo real e adquirir, ordenar e interpretar

informagdes e explicar, compreender e finalmente prever fendmenos e as relacdes entre eles



(PEARCE, 2003). Em destaque podemos citar o trabalho “Une modele de 1’epace touristique” de
Jean Miossec (1977a), que apresenta modelos tedricos para os espacos turisticos e Douglas Pearce
(1981) que em analise sobre o espago turistico em Christchurch, Nova Zelandia, igualmente
elabora um esquema teorico dos fluxos turisticos.

Além destes dois trabalhos mencionados, podemos também citar os estudos envolvendo o
imaginario e a percepcao espacial, como o artigo de Miossec (1977b) “L’image touristique comme
introduction a 14 geographie du tourisme” que sugere tipologias de imagens turisticas. Ja o trabalho
de Jean Urbain sobre os de folhetos turisticos da Tunisia, o autor em sua analise procurou perceber
as mensagens que mais sensibilizavam os turistas em seus valores e expectativas, e assim criar
modelos que representassem as principais motivacdes para a realizacdo das viagens turisticas
(REJOWSKI, 1993).

Para Knafou (1997), os estudos sobre o desenvolvimento e o gerenciamento do turismo com
o proposito de criar modelos e mensuragdes de fluxos e demandas, principalmente as relacionadas
ao volume gerado de capital foi o ponto em comum nos estudos do turismo pela geografia,
estendendo-se até o final da década de 1980.

J& a partir da década de 1990, o turismo passa a ser percebido nas analises geograficas como
uma atividade que promove significativas transformagdes socioculturais e ambientais. Os estudos
estdo agora voltados na busca de formas que possibilitem a viabilizacdo de lucros, sem em
contrapartida gerar implicagdes negativas, como por exemplo a destruicdo de patrimonios culturais
e naturais, ou a desestruturacdo social das populagdes receptoras locais.

Através da compreensdo das multiplas facetas do turismo, podemos observar que ele passa a
ser uma das metas principais para o desenvolvimento em multiplas escalas, seja geragdo de rendas
para uma localidade, desenvolvimento de uma regido ou mesmo de um pais, ocorrendo uma énfase
para o seu planejamento no sentido de ordenar para se obter uma maior potencializagdo de
beneficios e minimizagdo de problemas, principalmente aos relacionados com o meio ambiente.

No Brasil, o estudo do turismo iniciou-se a partir dos anos de 1970 em virtude de uma
expectativa e credibilidade sobre esta atividade como uma proposta ao desenvolvimento econdmico
(REJOWSKI, 1993). Para Becker (1999) o turismo no Brasil vai se caracterizar como um

importante vetor de transformagdo do territorio brasileiro, principalmente na zona costeira. Dessa



forma, importancia da dimensdo geografica da atividade turistica para a ser enfoque de pesquisas

geograficas brasileiras, contribuindo para a produ¢do do conhecimento cientifico em turismo.



1.1- A PESQUISA GEOGRAFICA EM TURISMO NO BRASIL:

O conhecimento brasileiro na abordagem geografica do turismo tem como marco inicial a
tese de doutoramento do prof. Armando da Silva, intitulada “O litoral norte do estado de Sdo Paulo.
Formacao de regido periférica” de 1975 defendida no departamento de Geografia da Faculdade de
Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de Sao Paulo (REJOWSKI, 1993).

De 1975 a 1998, a producao académica desse conhecimento estd concentrada aos
Departamentos de Geografia da Universidade de Sao Paulo, Universidade Federal do Rio de
Janeiro e a Universidade Estadual do Ceard. Na Universidade Federal do Rio Grande do Sul
destaca-se a tese de livre-docéncia de Kleber Assis (1976) intitulada “O turismo interno no Brasil”,
a qual realiza uma abordagem descritiva do desenvolvimento do turismo no Brasil através de uma
analise estatistica desta atividade.

Em 1985 Adyr Rodrigues defende a tese, sob o titulo de “Aguas de Sdo Pedro — estancia
paulista. Uma contribuicdo & geografia da recreagdo”. Neste trabalho a autora realiza uma analise
da produgdo do conhecimento da geografia do Turismo, revelando o horizonte pluriparagmatico de
abordagens que caracterizam o pensamento geografico a partir da segunda metade do século XX.
Este procedimento pluriparadigmatico se refere tanto aos pesquisadores europeus (franceses,
portugueses, italianos e espanhois) incluindo os pesquisadores de paises anglo-saxdes quanto aos
pesquisadores dos paises socialistas europeus.

Rodrigues (1985) discorre em seu trabalho o ordenamento territorial do turismo nos paises
acima citados. Na Franga, por exemplo, a partir da década de 60, surgem trabalhos na linha da
Geografia Pragmatica cuja funcdo era fornecer subsidios em nivel de inventarios de base a serem
usados nas acdes do Estado Planejador. Este seria o responsavel, junto com poderosas companhias
de economia mista pela reorganizagao do espago regional tendo em vista seu planejamento
turistico. O resultado da parceria entre o Estado planejador e as empresas privadas foi da algada dos
estudos criticos, sob a Otica economicista que surge a partir da década de 1970. Tais estudos
criticam o jogo de interesses entre Estado e empresas para a instalacdo da infra-estrutura turistica.
Criticam também o capital externo aplicado no contexto regional com os lucros auferidos ndo
aplicados aonde sdo gerados e os efeitos socioespaciais negativos do uso do territdrio turistico

distribuidos com a comunidade.



Rodrigues (1985) analisou também pesquisas anglo-saxonicas, as quais denotavam pouco
interesse no trato politico e social dos espacos de lazer, sendo, sobretudo andlises matematicas e
recursos de informatica na constru¢do de modelos cuja for¢a esta na estrutura espacial da
recreacdo, ou seja, a relacdo entre polos emissores e receptores, distribuicdo geografica e
dinamismo das regides turisticas.

No entanto, para Rodrigues (1985) o fato que distingue os pesquisadores anglo-saxdes dos
demais pesquisadores europeus ¢ a transposicao de conhecimentos da psicologia da percepcao e da
psicologia do comportamento para os estudos de prognosticos que informam a agdo do
planejamento turistico. Esses conhecimentos incorporados pela geografia da percepg¢do buscam
compreender a forma pela qual o homem percebe e reage frente as condi¢cdes e aos elementos do
meio circundante e como esse mecanismo se reflete na sua interagao espacial.

Em sua tese sobre turismo e pesquisa cientifica, Mirian Rejowski (1993) aponta que estudos
geograficos no Brasil sdo permeados de irregularidades devido ao pouco recurso documental e a
caréncia de financiamento dos 6rgdos de apoio a pesquisa. Contudo, em cursos superiores de
turismo ocorre sempre o destaque para as disciplinas com conteudos geograficos, tais como
Geografia do Brasil e Geografia Regional. Estes contetdos desenvolvidos procuram mapear no
Brasil e no mundo os espacos turisticos ja consolidados como destinagdo turistica importante ou
em fase de implementacdo. Outras perspectivas do turismo na geografia focalizam nogdes basicas
de Geografia Geral ¢ do Brasil com abordagens classicas que contemplam a descricdo de
fendmenos.

A partir da década de 1990, nos estudos geograficos nacionais, passam a exibir igualmente
uma busca pela compreensdo da dimensdo espacial do turismo, sendo elaborados estudos sobre
ecoturismo ¢ a gestdo ambiental; avaliacdes sobre os impactos ambientais em areas turisticas e
analises sobre as estruturas e planejamento de unidades de conservacao. Para Beni (2003) os
principais temas abordados sdo: planejamento, impactos, turismo regional, producdo do espago,
politicas publicas, turismo de litoral, potencial e diagnostico, sustentabilidade, representacdes
simbdlicas, paisagem, ecoturismo e planejamento turistico, urbanizagao turistica, turismo de massa,
marketing,

A partir do final da década de 1990, sob o peso de turismo nas politicas publicas do pais,

assumem vigor teérico-metodoldgico e continuidade as produgdes académicas de dissertacdes e



teses na area de intersecdo da geografia com o turismo, ampliando-se a pesquisa dessa abordagem
para as demais instituicdes que oferecem cursos de pos-graduagdo stricto sensu em Geografia no
Brasil.

Barreto (2004) observa que em um universo de 150 dissertagdes e teses realizadas no pais,
analisando seus titulos e resumos ¢ possivel depreender um conhecimento composto através de
abordagens interdisciplinares, analises climatologicas, sociogeograficas, etnograficas, estatisticas e
analise ambiental englobando geoprocessamento e Sistema de Informacao Geografica, os quais vao
delineando um caminho atual, onde os olhares promovem novas leituras sobre os territérios,
paisagens e lugares, no processo de apreensdo da dualidade que perpassa a realidade espacial, onde
esse fendmeno se expressa. Assim, realizam-se analises sobre as politicas de turismo responsaveis
pela insercdo de novas especialidades incorporadas no tecido social que conforma o turismo
urbano, de litoral rural, de montanha e de areas protegidas.

Posto isto, podemos afirmar que a geografia ¢ um ponto de referéncia, uma base locacional,
descritiva e analitica importante para o estudo do turismo.

O conceito de lugar, assim como outros conceitos utilizados pela geografia, ¢ aplicado para
analisar os resultados do somatdrio das particularidades econOmicas, sociais, culturais e
ambientais, envolvidas na atividade turistica, visto ser o lugar um ponto de intersecdo das
interagdes e interelacdes temporarias entre o anfitrido e o turista. O lugar turistico se torna entdo o
lugar das representacdes ¢ das imagens para o turista, cujo olhar estabelece um valor para a
paisagem que lhe aparece a frente, independente do significado que esta possa ter para outras
pessoas, principalmente para a populacao residente do local, ou seja, o olhar do turista estabelece
novos valores para os lugares, valores baseados na busca pelo diferente ou da liberdade com

relagdo as atividades cotidianas que os lugares turisticos podem oferecer.



1.2 -0 LUGAR TURISTICO:

E no lugar que a organizacio e as interagdes turisticas ganham materialidade, e, por
conseguinte, visibilidade. E no lugar turistico que ocorre a relacio entre os fluxos turisticos e as
formas fixas, como, atrativos turisticos, equipamentos, servi¢os € infra-estrutura, permitindo assim,
a realizagdo da produg¢do e o consumo do espago turistico.

O conceito de lugar estd vinculado diretamente a Geografia Humana, principalmente, nos
dois de seus principais ramos, a Geografia Humanista e a Geografia Radical. Enquanto, a primeira
procurou na historia e nas humanidades os elementos para atacar as atitudes positivistas da
Geografia Quantitativa; a segunda buscou suas respostas através da critica a aceitagdo implicita, do
status politico global e da capacidade em associar significados a descri¢gdes quantitativas da
Geografia Teorético — Quantitativa (FERREIRA, 2000).

Na abordagem Humanista, o conceito de lugar “adquire um papel central, visto que, ¢ através
dele que se articulam as experiéncias e vivéncias do espago” (FERREIRA, 2000, p.67).

Destacam-se os nomes de Edward Relph, Yi-Fu Tuan ¢ Anne Buttimer, como os pioneiros na
utilizacdo dos conceitos de lugar e mundo vivido, associados a base fenomenoldgico-
existencialista.

Anne Buttimer (1976) em seu trabalho “Grasping the dynamism of lifeworld”, busca a nog¢do
de mundo vivido (lifeworld) o elo entre os procedimentos geograficos e fenomenologicos. Para a
autora, a fenomenologia considera cada pessoa como tendo um “lugar” natural considerado ponto
inicial de seu sistema de referéncias pessoais. Este “lugar natural” ¢ definido pela associagcdo de
espacos circundantes (surrounding), uma série de lugares que se fundem em regides significativas,
cada qual com uma estrutura apropriada e orientada em relagao a outras regioes.

Em 1973, Relph apresenta a sua dissertacdo intitulada “The phenomenon of the place” sendo
publicada em 1976 como o titulo de “Place e Placelessness” - lugar e deslugaridade. Nesse
trabalho, Relph (1976, p.8) afirma que “o espaco ¢ amorfo e intangivel e ndo uma entidade que
possa ser diretamente descrita e analisada. Contudo, ele estd proximo e associado ao sentido ou

conceito de lugar”.



O lugar ¢ identificado por Relph (1976) como a base da propria existéncia humana através de
uma experiéncia profunda e direta do mundo ocupado com significados, ou seja, o lugar ¢ um
modo particular de relacionar as diversas experiéncias de espago.

Relph lecionava na Universidade de Toronto juntamente com Yi-Fu Tuan. Tuan atuava em
dois campos de pesquisa distintos: um dedicado a pesquisa das atividades do homem em relagdo ao
ambiente, que culminou com a publicacdo de “Topofilia” em 1974; outro dedicado a busca de um
conceito espacial adequado as propostas humanistas que culminou com a publicacdo de “Espago e
lugar” em 1977. Neste ultimo, o autor se aproxima dos estudos de Relph.

Para Tuan (1983, p.5) “na experiéncia, o significado de espago freqiientemente se confunde
com o de lugar. O que comega com espago indiferenciado transforma-se em lugar a medida que o
conhecemos melhor e o dotamos de valor”.

Apesar do questionamento basico de Tuan ser a relagdo espago e lugar em termos da
experiéncia humana, nele ainda esta presente a idéia de lugar no sentido locacional, “o lugar ¢ uma
unidade entre outras unidades ligadas pela rede de circulagao” (TUAN, 1983, p.21).

Ja para Relph (1976, p.29) a localizagdo ou posi¢dao nao ¢ condi¢do necessaria ou suficiente
para a constitui¢do do lugar. “Os lugares sdao experimentados como cenario, paisagem, ritual,
rotina, experiéncias pessoais, cuidado e preocupacdo com o lar e com o contexto dos outros
lugares”.

A preocupagdo dos gedgrafos humanistas era de definir o lugar enquanto experiéncia
referente, essencialmente, ao espaco como ¢ vivenciado pelos seres humanos. Um centro gerador
de significados geograficos, que esta em relagdo dialética com o constructo abstrato denominado
espaco (HOLZER, 1997).

Assim, na concep¢dao humanista de lugar, o termo-chave ¢ a experiéncia que leva ao
desenvolvimento da identidade de um lugar. A experiéncia implica na capacidade de aprender a
partir da propria vivéncia. A identidade de um lugar seria, dessa forma, a expressdo da adaptagdo,
da assimilagdo, da acomodacdo e da socializacdo do conhecimento. O lugar seria um centro de
significagdes insubstituivel para a fundacdo de nossa identidade como individuos e como membros
da comunidade (FERREIRA, 2000).

Segundo Tuan (1983) a experiéncia constitui os lugares em diversas escalas: o lar, a

vizinhanga, a cidade, a regido e o Estado-Nac¢do. Em suas pesquisas Tuan igualmente utilizou



outros temas como: valores espaciais, o espa¢o mitico, a relacdo entre tempo e lugar, espago
humanizado, a importancia da experiéncia e das relagdes intersubjetiva na constituicao dos lugares.

Para Tuan (1983), o conteudo dos lugares ¢ o mesmo contetido do mundo, ou seja, ambos sdo
produzidos pela consciéncia humana e por sua relagdo intersubjetiva com as coisas € 0s outros.

Entdo, da valorizacdo da percep¢do e das atitudes decorre a preocupacdo de verificar os
gostos, as preferéncias, as caracteristicas e as particularidades dos lugares. Valoriza-se também o
contexto ambiental e os aspectos que redundam no encanto e¢ na magia dos lugares, na sua
personalidade e distingdo. Entretanto, com a expansao cada vez maior da tecnologia, da
massificacdo, das facilidades de transporte e da organizacdo do consumo, encontramos elementos
idénticos em quase todos os lugares. Sdo semelhantes ou mesmo iguais, os cartazes de propaganda,
os edificios, os produtos alimenticios. Isto ocorre nas grandes e pequenas cidades, nas mais
variadas regides e paises, representando um processo de universaliza¢ao, o da descaracterizagao do
lugar, tema também abordado por Edward Relph (CHRISTOFOLETTI, 1982).

Relph (1976) elaborou o conceito de deslugar (placelessness)’, onde associa ao mundo
moderno a perda da diversidade e do significado dos lugares. Para o autor a diminui¢do do niimero
de lugares significantes e paisagens diferenciadas estaria apontando para o surgimento que ele
chama de uma geografia do deslugar. Dessa forma, estariamos sendo subjugados pelas forcas da

deslugaridade e pela perda do sentimento de lugar.

? Cabe ressaltar que a concepcao de Nao-Lugar de Marc Auge (1994) se aproxima de do conceito de deslugar proposto
por Relph (1976) associando ao mundo moderno a perda do significado dos lugares. Para Auge (1994), ha alguns
fendmenos contemporancos que podemos destacar para pensar a experiéncia do ndo-lugar, dentre eles: os
deslocamentos impostos pela demografia e a economia mundiais; a urbanizagdo em massa; os acampamentos. O que
esses “espagos residuais” tém em comum ¢ a perda do vinculo social, embora Augé assuma que, evidentemente, o
lugar, com sua determinagdo histérica, identitaria, social, se recompde nesses ndo-lugares, como forma de
sobrevivéncia.

O que Auge (1994) vai chamar ndo-lugar se situa num mundo onde se nasce numa clinica e se morre num
hospital, onde se multiplicam, em modalidades luxuosas ou desumanas, os pontos de transito e as ocupagdes
provisdrias (as cadeias de hotéis e os terrenos invadidos, os clubes de férias, os acampamentos de refugiados, as favelas
destinadas aos desempregados ou a perenidade que apodrece) um mundo onde se desenvolve uma rede cerrada de
meios de transporte que sdo também espagos habitados, um mundo onde o freqiientador das grandes superficies, das
maquinas automaticas e dos cartdes de crédito.

Para Auge (1994), o mundo da globalizagdo econdmica ¢ tecnoldgica ¢ um mundo da passagem e da
circulacdo. Os aeroportos, as cadeias de hotéis, as auto-estradas, os supermercados sdo ndo-lugares na medida em que a
sua vocagdo primeira ndo ¢ territorial, ndo ¢ criar identidades singulares, relagdes simbolicas e patrimdénios comuns,
mas, sobretudo facilitar a circulag@o (e, deste modo, o consumo) num mundo com as dimensdes do planeta. Esses
espagos tém todos um ar de déja-vu, de redundancia, mundo do muito cheio, mundo da evidéncia. Os espagos de
passagem, de transito (ndo-lugares), sdo transformados em lugares geometricamente habitados.



Relph (1976) busca, entdo, compreender as caracteristicas do deslugar, reconhecendo que ela
¢ uma atitude e uma expressdo dessa atitude que estd se tornando crescentemente dominante e,
como conseqiiéncia, torna-se cada vez menos possivel a criacdo auténtica de lugares e a fruicao de
um sentido profundo de lugar. De acordo com o autor, as sociedades industrializadas e de massa
possuem um modo de vida dominante inauténtico onde a comunicacdo e a cultura de massa, as
grandes empresas, o processo de autoridade central e o proprio sistema econdmico sdo os principais
responsaveis por todo este processo.

Na Geografia Radical, o enfoque do conceito de lugar ¢ diferente, sendo compreendido como
uma perspectiva regional sobre o global, uma construcdo social sobre o pano de fundo da relagao
entre espaco-tempo € ambiente, ou um local criado para atender a determinadas fungdes a partir do
qual estabelecemos nossa revisao e interpretagdo do mundo (FERREIRA, 2000).

Para Santos (1999, p.273) “cada lugar ¢, ao mesmo tempo, objeto de uma razio global e de
uma razao local, convivendo dialeticamente”, ou seja, o lugar ao mesmo tempo em que acolhe os
vetores da ideologia dominante, também propiciard o surgimento e desenvolvimento de diferentes
processos especificos.

Os lugares sao marcados, entdo, por novos ritmos, por novas relagdes sociais, por outros
simbolos que ganham contetidos novos, ora redefinindo antigos lugares, ora criando outros lugares,
ocorrendo na maioria dos casos, uma grande competitividade entre os lugares, onde, cidades
internacionais s3o alinhadas segundo critérios criados para julgar sua capacidade para competir
com as demais, pela atragdo de atividades consideradas interessantes segundo empresarios mais
agressivos (SANTOS, 2002a).

Assim,

os lugares se especializam, em funcdo de suas virtualidades naturais, de sua realidade técnica, de suas
vantagens de ordem social. Isso responde a exigéncia de maior seguranga e rentabilidade para capitais
obrigados a uma competitividade crescente. Isso conduz a uma marcante hetoregeneidade entre as
unidades territoriais, com uma divisdo do trabalho mais profunda e, também, uma vida de relagdes
(SANTOS, 1999, p.198).

Por isso, as maiores empresas elegem, em cada pais, os pontos de seu interesse, exigindo, para
que funcionem ainda melhor, o equipamento local e regional adequado e o aperfeigoamento de suas
ligagdes mediante elos materiais ¢ informacionais modernos. Isso quanto as condigdes técnicas. Mas
¢ também necessaria uma adaptagdo politica, mediante a adogdo de normas ¢ aportes financeiros,
fiscais, trabalhistas etc. E a partir dessas alavancas que os lugares lutam entre si para atrair novos
empreendimentos, os quais, entretanto, obedecem a logicas globais que impdem os lugares e paises
uma nova medida do valor, planetaria e implacavel. Tal uso preferencial do territorio por empresas
globais acaba desvalorizando ndo apenas as areas que ficam de fora do processo, mas também as
demais empresas, excluidas das mesmas preferéncias (SANTOS, 2002b, p.88).



Os conflitos manifestados no lugar sdo, no entanto, proprios das relagdes sociais. Para
Doreen Massey, professora de Geografia na Faculdade de ciéncias Sociais da Open University

Milton Keynes na Inglaterra,

cada lugar € o centro de uma mistura distinta das relagdes sociais mais amplas com as mais locais. Ha
o fato de que essa mesma mistura em um lugar pode produzir efeitos que poderiam ndo ocorrer de
outra maneira. Finalmente, todas essas relagdes interagem com a historia acumulada de um lugar
(MASSEY, 2000, p.185).

O lugar guarda em si e ndo fora dele o seu significado e as dimensdes do movimento da vida,
possivel de ser apreendido pela memoria, através dos sentidos. Isto porque a realidade do mundo
moderno reproduz-se em diferentes niveis sem com isso eliminar as particularidades do lugar, pois
cada sociedade produz seu espago, determina os ritmos de vida, formas de apropriagcdo expressando
sua funcao social, projetos e desejos (CARLOS, 1996).

Essa mistura de relagdes sociais produz, segundo Massey (2000), a singularidade de um
lugar. Na visdo da autora isto representa um contraponto as idéias que créem que a globalizagdo
acarreta simplesmente uma homogeneizacao.

Santos (1997, p.58) em “Metamorfoses do Espaco Habitado”, também ja apontava para a

singularidade do lugar, onde,

cada lugar ¢ singular, e uma situagdo ndo é semelhante a qualquer outra. Cada lugar combina de
maneira particular variaveis que podem, muitas vezes, ser comuns a varios lugares. O acontecer

global da-se seletivamente, de modo impar, ainda que se apresente comandado pela totalidade.

O lugar segundo a sua organizacdo ou reordenagdo produz o singular. Singularidade esta que
na compreensao de Claval (2003) ¢ sinonimo de utilidade, o que explicaria como determinado
lugar a ser valorizado ou pelas possibilidades que oferece para sua sobrevivéncia e reprodugdo ou
por suas amenidades e prazeres que oferece a quem vive ou o visita.

Sendo assim, a atratividade do lugar turistico passa entdo a ser definida ndo so por fatores
objetivos como 0s seus recursos naturais (praias, montanhas, rios) ou culturais (museus, artesanato,
folclores, monumentos arquitetonicos), mas igualmente pela imagem construida do lugar pela
midia ou pelo imaginario coletivo.

Duhamel (2003) em pesquisa sobre a atratividade nos “lugar turistico” observa o
desenvolvimento do turismo em ambientes exéticos e de dificil acesso ou em pequenas
comunidades, com potenciais natural e cultural, ocasiona em uma valorizagao destes lugares pela

atividade turistica por meio de empreendedores privados ou mesmo por iniciativas governamentais,



visando retorno financeiro. A conseqiiéncia da criagdo destes lugares turisticos ¢ o surgimento de
comunidades descaracterizadas e prejudicadas em sua qualidade de vida, visto que estas se
encontram despreparadas para exercer o direito ao seu ambiente e para proteger sua autenticidade.

Sacarcau & Stock (2003) em analise sobre a relagdo entre turismo e as caracteristicas
atrativas dos lugares questionam como os lugares com elementos naturais (como por exemplo,
praia ou campo) tornam-se privilegiados pelo turismo. O que leva a lugares com estas
“atratibilidades” a se transformarem em “lugares turisticos” enquanto outros lugares com as
mesmas caracteristicas ndo sao focalizados por esta atividade?

Mathis Stock (2004) avanga com relacdo a estes questionamentos, observando que uma
caracteristica dos dias hodiernos ¢ uma mobilidade maior dos individuos em virtude dos
desenvolvimentos dos meios de transporte e comunicacdo, o que tem permitido uma maior
acessibilidade aos lugares afastados do cotidiano, influenciando para o autor diretamente na criacao
dos lugares turisticos.

Segundo Claval (2003) o aumento da mobilidade humana ¢ o principal fator responsavel pela
explosao do turismo, na busca de desenvolvimento das esferas sociais e econdmicas,
transformando areas rurais em um novo tipo de comunidade espacial e social, pelo incremento de
equipamentos turisticos em diversos paises.

Para Knafou (1997) o processo de turistificagdo dos lugares ocorre a partir da a¢do de trés
atores distintos: a) a partir da pratica dos proprios turistas, que descobrem os lugares por conta
propria; b) a partir dos mercados que, através dos movimentos de capital, criam novos produtos e
novos destinos turisticos; c¢) a partir de acdes de planejamento territorial dos proprios lugares que
almejam o turismo. O turismo, dessa forma, promove uma refuncionaliza¢ao de objetos e servigos
ou pela criacdo de articulagdes ou reconfiguracdes de fluxos (STOCK, 2004; KNAFOU &
VIOLIER, 2005).

Podemos observar uma valorizagdo do turismo como agente de desenvolvimento local
interligado a geracdo de empregos, divisas e beneficios socioculturais para a populagdo local, sem
levar em consideragdo os impactos negativos que essa atividade possa trazer. Nesse processo,
atores locais e publicos de areas pobres ou estagnadas passam a investir no incremento dos
recursos, sejam eles o patrimonio arquitetonico ou o ambiente natural, visando a criacao de fluxo

turistico. Entretanto, a medida que os agentes locais observam que a atividade turistica nem sempre



pode ser circunscrita aos limites politicos administrativos dos municipios, eles acabam por
compreender que s6 conseguirdo implantar ou estimular o desenvolvimento do turismo se adotarem
uma visdo regional, passando a trabalhar a gestdo turistica de forma regional e ndo isolada. O
turismo destaca-se assim, como um importante agente de transformagdes espaciais, interagdes e
organizacao espaciais, caracterizando-se como um mecanismo de gestdo e meta para intervengdes

publicas.



CAPITULO 2

“AS POLITICAS PUBLICAS PARA O TURISMO NO BRASIL”

Barreto (2003) em estudo sobre planejamento e compreensdo do turismo observa que na
literatura cientifica presentes na geografia, na sociologia e na antropologia estdo contemplados
problemas que vao do desmatamento das florestas para criar campo de golfe &4 venda de criangas
para turismo sexual. Em outro enfoque, a literatura cientifica aponta a revitalizagdo do patriménio
cultural material e imaterial gracas ao turismo, a revalorizagdo da natureza, a limpeza de mares
poluidos, a recuperacdo da identidade, demonstrando que o turismo também tem impactos
positivos.

O planejamento do turismo, para Barreto (2003) historicamente esta ligado por teorias e
praticas das 4reas administrativas e por técnicas publicitdrias e de marketing; as primeiras
desenvolvendo projegdes futuras com base nas tendéncias de mercado e a segunda criando hébitos
de consumo.

O planejamento do turismo, entdo, acaba se processando pelo desenvolvimento de infra-
estrutura, como uso do solo e de recursos, a organizagdo dos recursos humanos ¢ a divulgagdo e o
marketing. Existem igualmente diversificadas estruturas (organizagdes governamentais € ndo-
governamentais), escalas e diferentes periodos como o desenvolvimento, a implementagdo, a
avaliagdo e a realiza¢do dos objetivos propostos no planejamento em si (HALL, 2001).

O planejamento em turismo ¢ uma atividade que envolve a intengdo de estabelecer condig¢des
favoraveis para alcancar objetivos propostos, conduzindo a mudangas estruturais visando ao
crescimento econdomico. O planejamento pode ser elaborado para localidades, regides e paises,
envolvendo 6rgdos publicos que necessitam da colaboragdo da iniciativa privada da comunidade
atuando direta ou indiretamente no desenvolvimento da atividade. O planejamento exige uma série
de acdes e decisdes que sO serdo bem sucedidas se empreendidas dentro de um processo
metodoldgico (RUCHMAM, 1997).

Para Hall (2001) o planejamento e as politicas em turismo estdo correlacionados. O
planejamento, afirma o autor, ¢ um tipo de tomada de decisdes e elaboragdes de politicas, sendo o

planejar apenas uma parte de um processo global de planejamento - decisdo e acao.



A politica poder ser definida como um curso de acdo calculado para alcancar objetivos. Os
objetivos sdo direcdes gerais para o planejamento e gestdo do turismo, sendo baseados em
necessidades identificadas geralmente dentro de restricdes de mercado e de recursos. As politicas
sdo orientagdes especificas para a gestdo didria do turismo, abrangendo os muitos aspectos
operacionais da atividade. De um modo geral, elas procuram maximizar os beneficios € minimizar
possiveis efeitos adversos do turismo, € como tais, sdo parte do desenvolvimento planejado de uma
regido ou pais em que € necessario criar, desenvolver, conservar e proteger recursos turisticos
(BENI, 2001).

Cabe ressaltar, observa Hall (2001) que as politicas de turismo estdo intimamente
relacionadas com os valores culturais e ideologicos, com o ambiente politico e com as estruturas
institucionais, refletindo as tendéncias e preocupacdes do momento de sua elaboragao.

Hall (2001) em sua andlise sobre a evolucdo da atividade turistica a partir da década de 1950,
destaca trés fases relacionadas na constru¢do de politicas publicas. A primeira fase esta
compreendida entre os anos de 1950 e 1970, onde ocorreu a expansdo do turismo em massa,
originando politicas de fomento justamente com o intuito de aumentar o fluxo de visitantes. A
segunda etapa foi a partir dos anos 1970 até meados da década de 1980, onde as politicas
comegaram a focar o turismo como agente de desenvolvimento, verificando-se um aumento do
envolvimento governamental no fornecimento de infra-estrutura. J4 a terceira fase compreenderia
os dias atuais tendo como ponto de partida o ano de 1985, onde se observou concomitantemente
uma maior preocupag¢do com as questdes ambientais e um grande aumento da competitividade,
estimulando um posicionamento responsavel e profissional do setor, no qual o Estado diminuindo
sua interferéncia, procurando assumir um papel de coordenagao e estruturagdo da atividade.

Ao longo da historia das politicas nacionais de turismo no Brasil, o status desta atividade vai
se transformando junto 4 administracdo, devido principalmente por seu gradativo processo de
crescimento como atividade econdmica.

No Brasil, a participag@o no turismo internacional e mesmo nacional, esteve restrita a uma
elite que dispunha de tempo e dinheiro para fazer suas viagens. Entretanto, atualmente, uma outra
realidade vem se desencadeando, visto que, um nimero significativo de pessoas de outras classes
tem conseguido realizar suas viagens com maior freqiiéncia. Pesquisas demonstram que a

ampliagdo dos costumes de viajar ¢ resultado da socializagdo do turismo, ocorrido ndo sé no Brasil,



mas também em quase todo o mundo, onde os centros turisticos, as companhias aéreas e os
prestadores de servigos oferecem tarifas acessiveis a uma grande parcela das populagdes. Esse fato
¢ estimulado pela concorréncia acirrada que domina os setores e também os destinos turisticos
(MAGALHAES, 2002).

O crescimento do turismo no pais foi em decorréncia de programas e iniciativas isoladas do
que a uma atuacgao coordenada que refletisse claramente a realidade cultural, politica, econdmica e
social do pais (ALEXANDRE, 2003), s6 se expandindo e desenvolvendo como atividade
econOmica de fato a partir da década de 1980, sendo antes limitada a algumas localidades que
dispunham de infra-estrutura bem dimensionada e com potencial de atratividade, o que lhes
conferia renome em outras partes do mundo, atraindo um niimero consideravel de turistas que
vinham passar suas férias, destacando-se as regides Sudeste e Sul e avancando em marcha continua
para todo o litoral nordeste (RODRIGUES, 1999).

Para Becker (1999) a politica de turismo inicia-se nos anos de 1950 e as primeiras regulacoes
foram feitas em 1958, no periodo de Juscelino Kubitschek e relacionadas a energia, ao transporte, a
circulacdo de automoéveis e a construgcdo de estadas. Cruz (2000) observa que desde o final de
década de 1930, se iniciou a insercao da atividade turistica na pauta do poder publico, com a
criagdo da Divisdo de Turismo no Departamento de imprensa e propaganda, com o objetivo de
superintender, organizar e fiscalizar os servi¢os de turismo interno e externo, visando a fiscalizacao
das agéncias de viagens e turismo.

Segundo Solha (2004) neste periodo entre os anos 30 e 50, verificou-se um grande
incremento da atividade segundo uma tendéncia mundial que estimulou a construgdo e expansao de
hotéis e cassinos nas estancias hidrominerais, a criagdo de companhias aéreas nacionais, a
realizagao dos primeiros cruzeiros maritimos ¢ o aumento de fluxo de viagens internacionais de
uma reduzida camada da populagdo, situacdo que caracterizava um turismo extremante elitista,
como ja havia apontado Magalhaes (2002) supra acima. Entretanto a formulacdo de uma politica de
turismo ndo foi propriamente elaborada nesta época, o que existia eram diplomas legais que
legitimavam algumas regulacdes e que contribuiram para a regularizacao do setor (BENI, 2006).

Estes fatores associados ao interesse de expandir o turismo no pais receberam um grande
estimulo, em 1958, quando foi assinado um convénio técnico entre a Confederagdo Nacional do

Comercio e a Internacional Cooperation and Administration, dos Estados Unidos da América que



consistia na realizacdo de pesquisas em parceria para a criagdo de um inventario turistico nacional e
na elaboragdo de um plano de acdo que recomendava o estabelecimento de um 6rgao federal de
turismo. O documento resultante deste trabalho foi utilizado como base para a criagdo no mesmo
ano, da COMBRATUR (Comissdo Brasileira de Turismo) e a partir dai podemos perceber a
transferéncia do eixo prioritario das politicas publicas de turismo da organizacao do setor do ponto
de vista das agéncias de viagens e turismo para a ampliagdo ¢ modernizagdo do parque hoteleiro,
através da elaboracao das primeiras diretrizes para uma politica nacional de turismo (SOLHA,
2004).

Todavia a COMBRATUR foi logo substituida em 1961 pela Divisdao de Turismo e Certames
do Departamento Nacional de Comércio, o qual tinha como objetivo executar as diretrizes tragadas
pela politica nacional de turismo através da articulacdo entre 6rgaos publicos e entidades provadas,
tarefa dificil de ser realizada uma vez que esta politica ainda ndo havia sido formulada (CRUZ,
2000).

Mesmo sem uma politica nacional de turismo estabelecida, esta Divisdo realizou uma série de
atividades relacionadas a promocao e divulgacdo do pais, tanto interna como externamente, €
iniciou contato com grupos estrangeiros para a instalacao e constru¢ao de hotéis no pais (SOLHA,
2004).

Contudo, o marco na evolucdo da politica de turismo foi a criagdo em 1966, segundo o
Decreto-lei n.55, de uma estrutura federal para a administracdo do turismo: a Embratur e a CNTur
(Conselho Nacional de Turismo). Neste decreto estavam estabelecidos, de maneira genérica, os
objetivos e as atribuicdes dos operadores do setor turistico no pais. Entretanto, aponta Cruz (2000,
p.53), as diretrizes da Politica Nacional do Turismo estavam diluidas entre os objetivos que
deveriam nortear as acdes da CNTur e a Embratur, os quais caberiam segundo o Decreto-Lei

n.60.224/67:

a) promover junto aos 0rgaos competentes a programagdo ¢ a execucdo das obras de infra-estrutura
tendo em vista o aproveitamento, para finalidades turisticas, dos recursos naturais do pais;

b) assentar os lineamentos que permitam caracterizar as atividades turisticas e dar homogeneidade a
terminologia da industria turistica;

¢) interferir junto ao poder competente para a regulamentagdo adequada do exercicio das atividades e
profissdes vinculadas ao turismo;

d) estudar a dinamica do turismo para servir de base ao desenvolvimento das atividades que sejam
inerentes bem como de outras de relevancia econdmica;

e) criar condi¢cdes de melhoria dos recursos turisticos mediante financiamentos e estimulos as
iniciativas a eles relacionadas;

f) fiscalizar as atividades ligadas & industria de turismo de acordo com a legislagdo em vigor.



Segundo Cruz (2000) a énfase no aproveitamento dos recursos naturais do pais acompanha a
historia das politicas nacionais de turismo até os dias atuais, mas a infra- estrutura a que se refere o
objetivo citado ainda continua precaria, ndo por inoperancia apenas da politica de turismo, mas
pelas deficiéncias governamentais.

Assim, a criacdo da Embratur e do CNTur, compondo o Sistema Nacional de Turismo,
definiu a primeira estrutura institucional publica para o turismo (BENI, 2006), elaborada
justamente quando se verificou o crescimento do turismo no mundo como uma atividade
econOmica promissora. Em quanto a Embratur se responsabilizava por estudar e propor a CNTur os
atos normativos necessarios para o desenvolvimento do setor, a CNTur deveria formular as
diretrizes para uma politica nacional de turismo, restando ao Ministério das Relacdes Exteriores, o
papel de promotor e divulgador do turismo nacional no exterior (SOLHA, 2004).

Até o final de 1960, observavam-se profundas mudancas no pais refletidas na criacdo de um
complexo de servigos urbanos e no grande aumento da populagdo em cidades como Sao Paulo e
Rio de Janeiro e consequentemente na ampliagdo e diversificagdo dos equipamentos € servigos
turisticos para atender a nova demanda. Este fato, associado & melhoria da infra-estrutura de
transportes, da ampliagdo dos sistemas de comunicagdo, da urbanizag¢ao e do crescimento da classe
média propensa a viajar, provocou uma urgéncia na inser¢do do turismo na administragdo publica,
considerando a sua crescente importdncia como atividade econdmica, mas ainda ndo prioritaria
para o Estado brasileiro. A caracteristica centralizadora do governo federal refletiu-se na
inexisténcia de representatividade da iniciativa privada e dos representantes dos governos estaduais
e municipais e nas decisdes que norteavam a Politica Nacional de Turismo, até o final da década de
1980 (SOLHA, 2004).

A década de 1980 foi marcada pelo processo de abertura do regime politico anterior. Segundo
Beni (2006), nesse periodo decretos e portarias foram ditados a fim de consolidar e ampliar o
desenvolvimento do turismo. O marco desta década foi o inicio da articulagdo do turismo com a
questdo ambiental, destacando-se a Politica Nacional do Meio Ambiente fixada no artigo 25 da
Constitui¢ao, bem como o SISNAMA (Sistema Nacional do Meio Ambiente) e o Cadastro de
defesa ambiental. Em 1983, a Embratur ja definira o turismo social por meio de deliberagao

normativa que deveria langar as bases efetivas para o cendrio de sustentabilidade ambiental e



social. Em 1987 a Embratur lan¢a entdo um novo produto no mercado, o qual ela chamou de
turismo ecologico e que depois passou a se chamar Ecoturismo (BECKER, 1999).

A partir de 1991 a relagdo do poder publico federal com o turismo se modificou, assim
devido a extingdo do CNTur a Embratur passa por uma reestruturagdo tornando-se Instituto
Brasileiro de Turismo e tornando-se responsdvel pela formulagdo, coordenag¢do execucao da
politica nacional do turismo. Afinal, as transformagdes propostas para que o pais se tornasse mais
eficiente e competitivo, exigiam uma outra postura do Estado a de coordenador das agdes
enquanto, que ao setor provado caberia torna-las realidade (SOLHA, 2004).

A politica nacional de turismo deveria ter conforme o Decreto 488/2, atigo3, aos seguintes
objetivos (CRUZ, 2000, p.57-58):

1 — democratizar o acesso ao Turismo Nacional, pela incorpora¢do de diferentes segmentos
populacionais, de forma a contribuir para a elevacdo do bem-estar das classes de menor poder
aquisitivo;

II — reduzir as disparidades sociais e economicas de ordem regional, através do crescimento da
oferta de emprego e melhor distribui¢do de renda,

1II — aumentar os fluxos turisticos, a taxa de permanéncia e o gasto médio de turistas estrangeiros
no Pais, mediante maior divulgacdo do produto brasileiro em mercados com potencial emissivo em
nivel internacional;

1V — difundir novos pontos turisticos, com vistas a diversificar os fluxos entre as Unidades da
Federagdo e beneficiar especialmente as regioes de melhor nivel de desenvolvimento,

V - ampliar e diversificar os equipamentos e servigos turisticos, adequando—os ds caracterisiticas
socioeconomicas regionais e municipais,

VI — estimular o aproveitamento turistico dos recursos naturais e culturais que integram o
patriménio turistico, com vistas a sua valorizagdo e conservagado;

VII — estimular a criagdo e implantacdo de equipamentos destinados a atividade de expressdo
cultural, servicos de animagdo turistica e outras atracées com capacidade de retengdo e

prolongamento da permanéncia dos turistas.

Assim, com o objetivo de construir um instrumento de implementacdo da politica nacional de
turismo criou-se em 1992 o Plantur (Plano Nacional de Turismo), um plano detalhado de agdes a
serem realizadas pelo poder publico federal para efetuar a politica nacional de turismo.

Para Becker (1999), o Plantur foi um instrumento de desenvolvimento regional buscando uma
diversificacao de infra-estrutura que se encontrava concentrada nas regides Sul e Sudeste do Brasil,
para tal o Plano Nacional de Turismo previa o desenvolvimento de pdlos de turismo integrados em
novas areas associadas a expansdo de infra-estrutura, estrada, aeroportos, enfim, um aparato
necessario ao desenvolvimento nacional. Na visdo de Becker (1999) o governo, através desta
politica, espera ampliar a receita cambial e colocar o turismo entre os trés primeiros produtos de

exportagdo. Para auxiliar esse propoésito, além do programa de desenvolvimento através de polos



turisticos, o Plantur contou com a elaboragdo de outros seis programas: o Programa Turismo
Interno, o Programa Mercosul, o Programa Ecoturismo, o Programa Marketing Internacional, o
Programa Qualidade de Produtividade do Setor Turistico € o Programa de Formagdo de Recursos
Humanos para o Turismo.

O governo federal instituiu programas e projetos de incidéncia territorial voltados para o
desenvolvimento do turismo, tais como PRODETUR-NE; PROECOTUR, Programas de
Desenvolvimento do Ecoturismo na Amazoénia Legal, abrangendo as regides da Amazonia Legal,
Centro-Oeste e Pantanal mato-grossense; PRODETUR-SUL e o PRODETUR-SE, Programas de
Desenvolvimento do Turismo no Sudeste (BENI, 2006).

Somente, o PRODETUR - Nordeste e 0o PROECOTUR foram implementados. O primeiro foi
estruturado com recursos externos, provenientes em sua quase totalidade do BID (Banco
Interamericano de Desenvolvimento) e do BIRD (Banco Mundial), tornando-se o programa por
meio do qual o governo interviu na regido através de agdes de ordenamento e de alavancagem do
processo de desenvolvimento turistico no territorio, notadamente com a implantagdo de infra-
estrutura basica (transporte, saneamento, energia), instalagdo de equipamentos urbanos e oferta de
servigos publicos em espacos considerados com vocagao e definicao para a expansao turistica. Os
recursos € investimentos destinados a esse programa foram concentradamente aplicados na
construcdo e operacionalizacdo dos aeroportos da regido. O segundo programa também teve
alocagdo de recursos do BID e do BIRD, em conformidade com as estratégias para toda a regido da
Amazonia Legal, tendo como principal base o chamado ZEE (Zoneamento Ecologico Econdmico),
que serviu de instrumento de planejamento adotado pelo governo federal para promover o
ordenamento do espaco amazdnico em decorréncia da questdo ambiental na regido. Os
investimentos voltaram-se para a elaboracao de projetos aliados a preservacdo ambiental (BENI,
20006).

Becker (1999) observa que nos programas e projetos propostos pelo Plantur, ocorre uma
ambigiiidade no que se refere aos objetivos e diretrizes. Para a autora o plano tem Optica
desenvolvimentista, mas suas diretrizes ora se referem 4 prote¢do ora 4 preservagdo, ora a
valorizacdo do meio ambiente; enfatiza a redugcdo das desigualdades regionais, mas ndo sugere
como alcanga-la. Enfatiza o papel do governo federal como cerne das agdes, mas atribui amplo

papel 4 iniciativa privada na execugdo € na concepgao.



O Plantur foi gestado em um periodo de ampla reformulagdo da maquina administrativa
federal, sob o comando do governo Collor de Mello. A Embratur, como principal organismo
publico de gestdo do turismo nacional passa entdo, por profundas transformacdes, deixando de ser
uma empresa publica para se transformar em uma autarquia especial. Sua denominagao ¢ alterada
de Empresa para Instituto Brasileiro de Turismo e este passa a fazer parte da Secretaria Geral de
Governo, ja que o Ministério da Industria ¢ Comércio ao qual pertencia, foi extinto (CRUZ, 2000).
O Plantur, no entanto nao foi implementado, em razao das mudangas de governo, decorrente do
impeachment do Presidente da Republica.

Como os programas propostos pelo Plantur eram de natureza distintas e passiveis de
sobreposi¢do, as vezes, contemplavam dareas geograficas como a proposta dos polos turisticos,
plotados, em maioria esmagadora, na regido costeira, sendo voltado para o turismo massivo. As
vezes ocorria o privilégio de algumas modalidades de turismo, como por exemplo, o ecoturismo € o
turismo de eventos. Assim, sendo no Plantur, seus programas nao ofereceram uma coeréncia
interna, sendo também desarticulados, com os outros setores da economia (RODRIGUES, 1999).

Durante muito tempo, os objetivos oficiais do turismo brasileiro foram a fixagdo de espacos
regionais turisticos € a implantagdo de equipamentos receptivos voltados a conquista do fluxo
internacional e somente nos anos 1990, passaram a priorizar o desenvolvimento do turismo interno
e regional. Para isto, o governo estabeleceu o Plano Nacional de Municipalizagdo do Turismo
(PNMT), como fonte principal para o planejamento integrado do turismo (BENI, 2003).

Em 1996, no primeiro mandato do Governo de Fernando Henrique Cardoso, a Politica e o
Plano Nacional de turismo foram finalmente implementados apods serem reelaborados pela
Embratur e pela Camara Setorial de Turismo. A politica nacional de turismo reformulada destacava
como principais caracteristicas a descentralizagdo das agdes, a valorizagdo dos recursos naturais €
culturais, a necessidade de sensibilizar o setor para ver o pais ndo apenas como um lugar de
recursos privilegiados, mas conseguir efetivamente transformar estes recursos em produtos
turisticos, a fim de tornar-se competitivo nos mercados nacionais e internacionais.

Em 1999, no segundo mandato de Fernando Henrique Cardoso, criou-se o Ministério dos
Esportes e Turismo, quando esta atividade teve sua atuagdo bastante fragilizada em comparacao a
situagdo anterior em que estava atrelado a um organismo forte na 4rea econdémica € com uma

interferéncia politica menor.



Entre o periodo 1996-1999 o PNMT (Programa Nacional de Municipaliza¢do do Turismo) foi
criado com o objetivo de melhorar o produto turistico brasileiro por meio da conscientizagdo dos
municipios e de seus habitantes acerca dos beneficios econdmicos que o turismo poderia aportar,
bem como da descentralizacdo das atividades de planejamento (BENI, 2006). Segundo Solha
(2004), este programa visava conscientizar a sociedade para a importancia do turismo como
instrumento de crescimento econdmico, de geracdo de empregos, de melhorias da qualidade de
vida e de prevencdo do patrimoénio cultural e natural, com a descentralizacdo das acdes e do
incentivo para a participagdo dos municipios na co-gestdio do Plano de Desenvolvimento
Sustentavel do Turismo.

Assim, o programa a fim de elevar os niveis de qualidade, eficiéncia e eficacia na prestacao
dos servigos turisticos estimulou o fortalecimento das relagdes dos diferentes niveis do poder
publico como a iniciativa privada, visando o estabelecimento de parcerias.

Analisando entdo a proposta para o turismo no Brasil no periodo de 1996-1999 observamos
uma dificuldade de encontrar uma politica como para os diferentes estados brasileiros, em razio da
existéncia de multiplas e diferenciadas realidades brasileira. Cabe ressaltar que a gestdo anterior
estava muito centralizada em Brasilia, onde a relagdo era mais efetiva com os estados que ja tinham
um produto desenvolvido, sendo o PNMT uma politica isolada na tentativa de se estabelecer uma
relacdo direta entre a esfera federal e a municipal sem intermediagdes.

Solha (2004) aponta que o turismo passa entdo a fazer parte do discurso politico, com a
organizacdo da PARLATUR (Frente Parlamentar de Turismo e da Criagdo da Sub-Comissdo de
Turismo na Camara dos Deputados), tendo sua representatividade politica no Congresso ampliada.
Um indicador da participacdo politica foi a organiza¢do do “I Congresso Brasileiro da Atividade
Turistica” o qual reuniu politicos Académicos e profissionais resultando na elaboragao da Carta de
Goias — Agenda Unica do Turismo Nacional, visando este documento apontar as diretivas que
deverdo nortear as estratégias das principais agdes e medidas prioritarias visando a eliminar de vez
o gargalo do turismo no Brasil.

Em 2003, a nova gestdo do governo federal criou o Ministério do Turismo (MinTur),
contando com uma pasta propria, além de estrutura e orcamento especificos, ndo mais dividindo
com outros setores de atividade a conducdo dos interesses particulares do turismo em nivel

nacional (BENI, 2006).



Uma nova estrutura ¢ instituida através da criacdo da Secretaria Nacional de Politicas de
Turismo, com o desenvolvimento de seu instrumento de execu¢do, o Programa de Regionalizacao
do Turismo, articulando organismos e instancias nacionais e regionais, visando a cooperagdo ¢ a
interacdo com os 60rgdo de administracdo federal, estadual e municipal. Criou-se também a
Secretaria Nacional de Programas de Desenvolvimento do Turismo, a qual visava subsidiar a
formulagdo dos planos, programas e agdes destinados ao desenvolvimento e ao fortalecimento do
turismo nacional, necessarios a consecucao da Politica Nacional de Turismo; propor diretrizes e
prioridades para a aplicagdio do FUNGETUR; bem como coordenar a formulagdo, apoiar e
acompanhar os programas regionais de desenvolvimento do turismo que objetivem beneficiar as
populagdes locais e o incremento da renda gerada pela atividade do turismo nacional e
internacional, além de coordenar a formulagdo, apoiar e acompanhar as agdes de estimulo e
fomento a mobiliza¢do da iniciativa privada, nacional e internacional, para sua participagdo ativa
na implementagdo da Politica Nacional de Turismo (BRASIL, 2003).

Assim, como nas politicas nacionais de turismo anteriores novamente se destaca a questdo
das desigualdades agora nao mais ressaltando as diferencas regionais, mas apresentando uma visao
mais abrangente e preocupada, ao mesmo tempo, com o desenvolvimento econdomico e social. O
documento do Plano Nacional de Turismo de 2003 enfatiza que a nova politica estd baseada na
forca das parcerias e na gestdo descentralizada. Para tornar esta estratégia uma pratica o governo
federal realizou a reestruturagdo apontada supra acima. A Embratur passou a cuidar exclusivamente
da promogao do pais no exterior ¢ a centralizar a elaboracdo de estudos e pesquisas para orientar os
processos de tomada de decisdo, avaliar o impacto da atividade turistica na economia nacional e
formatar novos produtos e roteiros.

Para apoiar e orientar essa nova estrutura foi recriado o CNTUR, como 6rgao colegiado de
assessoramento superior, integrante da estrutura basica do Ministério do Turismo e diretamente
vinculado ao ministro de Estado, com as atribuicdes de propor diretrizes, oferecer subsidios e
contribuir para a implementacio do Plano Nacional de Turismo, emitindo pareceres e
recomendacdes sobre questdes do turismo nacional, assim como propor normas que contribuam
para a aplicagdo da legislacdo turistica, a defesa do consumidor e o ordenamento juridico do setor.

Uma das principais estratégias do atual governo € o estimulo a maior participacao dos estados

e, para tanto, foi reativado o FORNATUR — Férum Nacional dos Secretarios e Dirigentes de



Turismo, criado em novembro de 2000, o qual delegou a funcdo de instrumentalizar as politicas,
programas, acdes e parcerias no nivel de suas respectivas jurisdi¢des regionais. Dessa forma, dos
Foruns Estaduais de Turismo implantados em todos os estados da federacdo, atuariam como canis
de comunicagdo entre o governo federal e os destinos turisticos, otimizando e ordenando as
demandas das diferentes regides do pais.

A abordagem de desenvolvimento regional do turismo foi uma das principais estratégias
adotadas para o alcance de tais metas por parte do governo federal, concretizadas no Programa de
Regionalizagdo do Turismo “roteiros do Brasil”, sob a é¢gide do “Macroprograma 4 de Estruturagao
e Diversificacdo da Oferta Turistica”, subordinado ao Departamento de Estruturagdo, Articulacao e
Ordenamento Turistico da Secretaria Nacional de Politicas do Turismo. No sentido de implementar
o programa e considerando as diferencas estaduais e regionais, o MinTur preparou dois
documentos (Diretrizes Politicas e Diretrizes Operacionais do Programa) que contém as principais
diretrizes que devem ser aplicadas pelos agentes do processo nos niveis estadual, municipal e
regional. O documento sobre as diretrizes operacionais desdobra-se em nove moédulos operacionais
que atualmente estdo em fase de detalhamento e disponibilizagdo pelo Ministério (BENI, 2006).

Segundo as diretrizes politicas, o programa ¢ um modelo de gestdo de politica publica
descentralizada, coordenada e integrada, cujos principios sdo a flexibilidade, articulacao,
mobilizacdo, cooperacdo intersetorial e interinstitucional e sinergia de decisdes, objetivando a
organizagdo de um espacgo geografico em regides para fins de planejamento, gestdo, promocgao e

comercializagdo integrados e compartilhados a atividade turistica.



2.1- AS POLITICAS DE TURISMO PARA O ESTADO DO RIO DE JANEIRO:

Fratucci (2000) observa que com a fusdo dos estados da Guanabara ¢ do Rio de Janeiro,
ocorreu uma busca em diminuir o desequilibrio socioecondmico existente entre eles. Neste caso
especifico o turismo foi um fator de desenvolvimento efetivo e sistematico de interiorizacao de
fluxos, através do incentivo ao turismo nos municipios do interior do estado.

Assim, no periodo de 1980-1983 o Governo estadual do Rio de Janeiro propds o Plano de
Desenvolvimento Economico e Social com o objetivo de facilitar os estudos micro-regionais € o
planejamento da atividade turistica. Por esse plano seis regides turisticas se destacavam: a regido
Metropolitana, Costa Verde, Costa do Sol, Norte, Serrama e Serrana, sendo esta tltima subdividida
em Serrana A ¢ B (FRATUCCI, 2000).

Contudo, nestas ultimas duas décadas o estado do Rio de Janeiro passou por processos de
emancipagdes municipais, além do desenvolvimento e rearranjos nas articulagdes dos nucleos
urbanos do estado em fungdo da melhoria das comunicagdes e dos transportes que contribuiram
para as novas configuragdes turisticas no estado do Rio de Janeiro.

Dessa forma a partir do final da década de 90 iniciou-se entdo no estado a implantagdo do
processo de municipalizagdo da gestdo do turismo através do Programa Nacional de
Municipalizagdo do Turismo (PNMT), coordenado nacionalmente pela Embratur e em nivel
estadual pela TurisRio.

Fratucci (2000) aponta que no desenvolvimento do Plano Diretor de Turismo diversos
movimentos mais ou menos espontaneos de grupos de municipios circuvizinhos ja haviam se
estabelecido em unidades regionais com caracteristicas homogéneas, objetivando a otimizagao do
desenvolvimento turistico em seus territorios. Fratucci (2000) chama a atengdo para o fato de que
estes movimentos de criagcdo de regionalizagdes turisticas ndo estavam contemplados nas diretrizes
do PNMT. Para o programa a municipalizagdo seria um processo de desenvolvimento do turismo
por meio da conscientizacdo da populagdo beneficiaria das agdes realizadas no proprio municipio,
sendo seu principal objetivo fomentar o desenvolvimento turistico sustentdvel nos municipios com

base na sustentabilidade econdmica, social, ambiental, cultural e politica.



Dessa forma no ano de 2001 o Plano Diretor de Turismo do Estado do Rio de Janeiro foi
criado e orientado através de cinco macro programas, que possuem como diretrizes basicas

(TURISRIO, 2007, p.3):

¢ Desenvolvimento Institucional:

a) Acao Interinstitucional;
b) Normatizagdo da Atividade;
¢) Apoio do Desenvolvimento Turistico dos Municipios.

e Infra Estrutura de Apoio:

a) Infra Estrutura Basica;
b) Equipamentos Turisticos de Apoio.

. Sistema de Informacao:

a) Banco de Dados;

b) Informagdo ao Turista.

* Fomento 4 Atividade Turistica:
a) Gestdo dos Servigos turisticos;
b) Qualificacdo da Mao de Obra;

c) Captagdo de Recursos.

* Consolidacio do Produto Turistico:
a) Identificagdo, Organizacdo e Qualifica¢do do produto Turistico;

b) Promocao e Marketing.

O Plano Diretor de Turismo do estado do Rio de Janeiro destaca-se assim, como um
instrumento estratégico orientador das acdes no campo da gestdo publica em articulagdo com a
iniciativa privada, no sentido de implementar o conjunto de instrumento ¢ agdes que embasem,
direta ou indiretamente, o desenvolvimento da atividade, oferecendo as diretrizes necessarias a
mobilizacdo de recursos técnicos, humanos e financeiros para a dinamizacdo da economia do
turismo (PLANO DIRETOR DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO, 2001).

As acdes do PNMT e os diagnosticos que caracterizaram as multiplas modalidades turisticas
apresentadas no estado do Rio de Janeiro visualizaram o agrupamento de municipios criando uma
regionalizagdo turistica com base no turismo rural, no turismo ecoldgico, no turismo de sol e praia,
turismo de eventos, entre outras modalidades. O principal objetivo dessas interacoes ¢ a
capacitacdo e a formagdo de multiplicadores de renda e desenvolvimento socioecondmico através

do turismo.



Esta tendéncia de criacdo de regides turisticas levou ao Ministério do Turismo em 2004 a
implantar o Programa de Regionalizacdo do Turismo denominado roteiros do Brasil, destacando o
conceito da regionalizagdo em relagdo 4 organizagdo e planejamento da atividade turistica, visando
dessa forma, que os municipios brasileiros possam trabalhar de modo mais integrado,
desenvolvendo a cultura da cooperagdo, obtendo melhores resultados. Neste sentido, mesmo
aqueles municipios com menor potencial turistico ou que tenham a atividade ainda pouco
explorada podem construir uma da cadeia turistica produtiva (MINISTERIO DO TURISMO,
2007).

No ambito do estado do Rio de Janeiro, o Programa de Regionaliza¢do ¢ coordenado pela
TurisRio, contando com o apoio do Férum Estadual de Secretdrios Municipais de Turismo,
Conselhos Regionais e Municipais de turismo, Sebrae-RJ e Senac Rio, entidade turisticas, entre
outros parceiros (TURISRIO, 2007).

A Regionalizagdo do turismo no estado do Rio de Janeiro visa a ampliacdo e a qualificacao
do mercado de trabalho, a diminui¢do das desigualdades e a promocdao integrada do
desenvolvimento sustentavel do turismo, gerando divisas, emprego e renda para a populagdo
fluminense. Para isto, os principais objetivos do Programa de Regionalizagdo sao (TURISRIO,

2007, p. 6):
* Incentivar o desenvolvimento sustentavel do turismo no estado de forma regionalizada;
*  Ampliar e diversificar a oferta turistica;
e Estruturar produtos turisticos mais competitivos nos mercados nacional e internacional;
* Integrar o planejamento e a gestdo da atividade turistica;
e Compartilhar dificuldades e soluc¢des; ampliar o tempo de permanéncia do turista na regido;

e Fortalecer a identidade das regides.

De acordo com as Diretrizes Operacionais do Programa de Regionalizagdo langadas pelo
Ministério do Turismo e a sua elaboragdo pela TurisRio, o Programa de Regionalizacdo do
Turismo no estado do Rio de Janeiro se encontra constituido em modulos, ndo necessariamente
seqiienciais, que norteiam agdes integradas. Isto significa que o processo de regionalizagdo nao
precisa ser iniciado pelo primeiro modulo proposto, uma vez que as regides turisticas podem

apresentar niveis de maturidade diferentes. Do mesmo modo, os mddulos ndo sdo estanques,



podendo o processo exigir a retomada de alguns deles em outros momentos. Os mddulos do
programa sao (TURISRIO, 2007, p. 6-7):

*O Modulo 1 ¢ a sensibilizacao e tendo por objetivo despertar o interesse € 0 comprometimento
dos atores locais, propiciando a disseminag@o dos conceitos adotados pelo programa;

*O Moddulo 2 se refere a mobilizagdo visando promover, articular e integrar os atores para obter
0 seu maior envolvimento e participacdo na busca dos objetivos comuns ao processo de
regionalizag¢ao do turismo;

*O Modulo 3 ¢ o processo de institucionalizagao da Instancia de Governanca Regional cuja
posposta visa reconhecer, institucionalizar ou fortalecer uma organizagdo representativa dos
poderes publico, privado, do terceiro setor e da sociedade civil organizada dos municipios
componentes da regido turistica em foco. A essa organizagdo, denominada pelo Ministério do
Turismo de Instancia de Governanga Regional, caberd a tarefa de coordenagdo, acompanhamento
e gestdo da regionalizacdo turistica e, dependendo das necessidades, possibilidades e
caracteristicas de cada regido, podera ser organizada em forma de forum, conselho ou outro tipo
de colegiado.

*O Modulo 4 diz respeito a elaboragao do Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo
Regional com o objetivo de estabelecer a visdo de futuro desejada pela regido no que diz respeito
ao turismo, acdes de curto, médio e longo prazos, projetos e parcerias;

*O Modulo 5 ¢ implementagdo do Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo Regional
através da elaboragdo e implementagdo dos projetos especificos previstos no Plano Estratégico;

*O Moddulo 7¢ a criagao de uma Roteirizacdo Turistica com o intuito de apoiar a criacdo € a
consolidagdo de novos roteiros turisticos e os investimentos aplicados naqueles ja existentes;

*O Modulo 8 visa uma promog¢do € apoio a comercializacdo, ou seja, promover e apoiar a
comercializacdo dos produtos turisticos, fazendo com que estes se tornem competitivos, dentro
do modelo sustentavel;

* 0 Mddulo 9 compete a criacdo de um sistema de monitoramento e avaliagdo do Programa. A
idéia principal seria gerar e gerenciar informacdes em tempo Util para embasar o trabalho dos
responsaveis pelo processo decisorio nas instancias de governancga regionais, dos 6rgaos publicos

relacionados ao turismo, das areas afins da iniciativa privada e da comunidade.



A aplicagao do programa de Regionalizagcdo do Turismo no estado do Rio de Janeiro resultou
na aglutinacdo de um determinado niimero de municipios, conferindo praticidade a operacao
conjunta de agdes propostas para o desenvolvimento do setor, sem perder de vista a necessaria
integracdo das diversas regides na realizagdo e promocao do produto turistico de todo o estado. As
regioes turisticas foram identificadas a partir de caracteristicas comuns aos municipios integrantes,
as quais possibilitassem entre eles uma complementaridade traduzida pela identidade geografica,
paisagistica, territorial e da oferta de infra-estrutura e servigos. O processo de regionalizagao ¢
dinamico e vem sendo ajustado de tempos em tempos para atender a novos cenarios.

Ap6s a edigdo do Plano Diretor de Turismo em 2001 e seguindo as proposigdes deste
documento, e com a revisdo e referendo do Forum Estadual de Secretarios Municipais de Turismo,
o Estado do Rio de Janeiro passou a apresentar um novo mapa com treze regides turisticas (Figura
2), sendo elas a Regido da Costa do Sol, Regido Noroeste das Aguas, Regido das Baixadas
Litoraneas, Regido do Vale do Caf¢, Regido da Costa Doce, Regido Serrana Norte, Regido Serrana
Verde Imperial, Regido Serrana Tropical, Regido da Baixada Fluminense, Regido Metropolitana,
Regido da Costa Verde, Regiao das Agulhas Negras e Regido do Vale do Paraiba.

Em 2005, o Ministério do Turismo disseminou processo de revisao da regionalizagdo turistica
em todo o pais. Deste modo, um novo mapa foi desenhado para o estado, tendo sido o mesmo
referendado pelo Forum Estadual de Secretarios Municipais de Turismo. Com essa revisao as
Regides Turisticas Serrana Tropical e Vale do Paraiba deixaram de existir. Na primeira o
municipio de Paraiba do Sul passou a fazer parte do Vale do Ciclo do Café, Sapucai foi
incorporada a Regido da Agulhas Negras e os municipios de Comendador Levy Gaspariam, Trés
Rios, Areal e Sdo José do Vale do Rio Preto compoem agora a Regido Serrana Verde Imperial. Ja
com relagdo aos municipios que criavam a regiao Vale do Paraiba (Barra Mansa, Volta Redonda e
Pinheiral) passaram entdo a compor a Regido do Vale do Café. Assim, atualmente o estado do Rio

de Janeiro apresenta onze regides turisticas, visualizadas na figura 3.



FIGURA 2 : REGIONALIZAGAO TURISTICA DO
LEGENDA: ESTADO DO RIO DE JANEIRO - 2002
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FIGURA 3: REGIONALIZAGAO TURISTICA DO
LEGENDA: ESTADO DO RIO DE JANEIRO - 2007
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As regides turisticas do estado do Rio de Janeiro t€ém se destacado em ambito nacional,
principalmente as Regides da Costa Verde, Serrana Verde Imperial, Costa do Sol e Metropolitana,
onde os municipios de Angra dos Reis, Parati, Petropolis, Armac¢do dos Buzios e Rio de Janeiro
foram selecionados para integrar analise de competitividade entre demais regides turisticas do
Brasil para compor um roteiro com 65 destinos indutores do desenvolvimento turistico regional.
Segundo o Ministério do Turismo, (2008) esses destinos indutores terdo prioridade em receber
investimentos técnicos e financeiros do proprio Ministério do Turismo e serdao foco de articulagdes
e busca de parcerias com outros ministérios e instituigdes. Dessa forma, visam propagar o
desenvolvimento nas regides turisticas os quais fazem parte e suas experiéncias e praticas deverdo
ser multiplicadas para outros destinos e roteiros que integram as 200 regides turisticas do pais.

Entretanto, o nosso exemplo empirico, ou seja, as fazendas do caf¢ do Vale Paraiba
Fluminense, caracterizam uma regido turistica, que a partir da década de 1990 vem ganhando
destaque no fluxo turistico do estado em razdo da revalorizacdo pelo e para o turismo do
patrimonio arquitetonico rural, o qual simboliza hébitos, costumes e culturas passadas e funcionam

como ponto de referéncia e reflexdo de experiéncias vividas para as geragoes do presente e futuras.



2.2-AREGIAO TURISTICA DO VALE DO CAFE:

No final da década de 1990, os proprietarios das antigas fazendas cafeeiras do Vale do
Paraiba Fluminense em conjunto com a PRESERVALE e com a sociedade civil dos municipios
onde estdo localizadas iniciaram a constru¢cdo de uma identidade turistica baseada na valorizagao
do patriménio arquitetdnico rural (fazendas) que restaurados comegavam a abrir suas portas a
visitacdo. Essa dindmica, segundo aponta a atual presidente da PRESERVALE So6nia Mattos, foi
inspirada em agdes de valorizacdo e preservagdo do patrimonio rural entrelagadas ao
desenvolvimento do turismo em areas rurais européias.

Esse movimento “espontaneo” induziu diretamente na criacdo da regido turistica do Vale do
café no momento da concretizagdo do processo de zoneamento turistico do estado do Rio de
Janeiro em 2001.

Em 2005, em razdo do aumento do fluxo turistico dinamizado pelas edi¢cdes do Festival do
“Vale do Café” e da influéncia politica e econdmica desses atores locais, a regido do Vale do Café
passa a ser composta pelos municipios de Vassouras, Rio das Flores, Valenca, Barra do Pirai, Paty
do Alferes, Pirai, Mendes, Paracambi, Engenheiro Paulo de Frontin, Miguel Pereira, Barra Mansa,
Pinheiral, Volta Redonda e Paraiba do Sul.

A criagdo da regido turistica do Vale do café gera um re-arranjo na organizagao territorial do
estado do Rio de Janeiro que por privilegiar a dindmica turistica, distancia-se da configuracao
politica e administrativa do estado orientadas segundo as “Regides Programas™ do CIDE (Centro

de Informacao e Documentagdes Estatisticas), apresentadas na figura 4.

* As “Regides Programa” do CIDE estio em consonincia com a proposta metodologica orientada pelo IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia ¢ Estatistica) para as Meso e Microrregides definidas em 1989/1990, sendo elas: Regido
Metropolitana, Regido da Baixada Litoranea, Regido Norte Fluminense, Regido Noroeste Fluminense, Regido Serrana
Fluminense, Regido Centro-Sul Fluminense, Regido do Médio Vele do Paraiba ¢ Regido da Costa Verde (MARAFON
et al, 2005).
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Observamos pela andlise do diagnostico elaborada para a criagdo do Plano Diretor de
Turismo no estado do Rio de Janeiro, que o turismo rural ¢ uma modalidade desenvolvida pelas
regides turisticas. Para elas, o turismo rural representa uma forma de valorizagdo do territdrio, pois
ao mesmo tempo em que depende da gestdo do espaco rural para o seu sucesso, contribui para a
protecdo do meio ambiente e para a conservacao do patrimonio natural, historico e cultural do meio
rural. Constitui-se, portanto, em um instrumento de estimulo 4 gestdo do espaco local, beneficiando

a populacgao local direta e indiretamente envolvida com as atividades turisticas.



CAPITULO 3

“O TURISMO E A RESIGNIFICACAO DOS ESPACOS RURAIS”

O meio rural, outrora, era definido como aquele que se dedicava essencialmente as atividades
agropecuarias € assim caracterizado pela baixa densidade populacional, tido como uma categoria
residual frente ao processo de urbaniza¢do e tratado como oposto urbano. Ja nos dias atuais,
principalmente nos paises desenvolvidos, sdo observadas importantes mudangas rurais. A
agricultura esta deixando de ser sindnimo de “rural” e esse espago passa a ser caracterizado como
“plurifuncional”, com multiplas atribui¢des e finalidades que combinam atividades produtivas e de
servico das mais diferentes naturezas. J4 a divisdo entre urbano e rural vem perdendo importancia,
pois as relagdes de troca se diversificam e o enfoque passa a ser os espagos que proporcionam
suporte fisico aos fluxos econdmicos e sociais, relegando a um plano inferior as preocupagdes com
os limites geograficos (CAMPANHOLA & GAZIANO DA SILVA, 1999).

Carneiro (2002) observa que na Europa a partir da década de 1950 e no Brasil nos anos 1980,
a economia rural e a importancia cultural outorgada ao mundo rural passam por transformacoes:

* O espago rural passa a ter outras fungdes, além daquelas de carater exclusivamente agricola;

*O processo de trabalho sofre profundas alteracdes, levando as desagregacdes das formas
tradicionais de articulagdo da producdo familiar;

*A varidvel ambiental passa a ser um elemento decisivo no ambito das novas politicas de
desenvolvimento rural, uma vez que o uso intensivo dos chamados insumos modernos promoveu
uma ruptura na harmonia que reinava entre as exploragdes agricolas e a preservacao dos recursos
naturais;

*O sistema agroalimentar passa a ser comandado por grandes empresas que se organizam €
operam em escala mundial, tendo em vista a emergéncia e a consolidagdo de uma nova ordem
econdmica embasada na desregulamenta¢do dos mercados e na concentragdo e centralizacdo de
capitais;

* As politicas agricolas, com o objetivo de se adequarem a esse novo contexto socioeconomico,
passando por constantes reformula¢des, mesmo que prevalecendo as distor¢cdes entre grupos de
paises, como ocorre entre as negociagdes comerciais, promovidas pela Organizacdo Mundial do

Comércio.



O Mundo atual ¢ caracterizado pela existéncia das atividades proprias das areas rurais como a
agricultura, as industrias de transformacao agricola, a baixa densidade demografica e de edificacao,
que sdo as caracteristicas mais comuns desse espago, sendo ampliadas por novas como as
residéncias secunddria e principal, o turismo e o lazer. Associados a estas atividades,
freqiientemente, estdo fendmenos como o trabalho agricola em tempo parcial, a industria a
domicilio, a descentralizacdo industrial e residencial, os movimentos pendulares da residéncia ao
trabalho. Em regides especificas observa-se a intensificagdo do processo de urbaniza¢do do campo,
cuja analise permite compreender as transformagdes historicas do espago rural.

Nesse contexto, 0s espacos rurais se apresentam cada vez mais diferenciados um dos outros,
pelo complexo processo de reestruturacdo através do tempo e do espaco. Além disso, o rural ¢
também uma construcdo social baseada em representacdes competitivas entre diferentes atores
locais em suas relagdes sociais, porém essas representagdes sdo também negociadas por outros
atores presentes em redes, ligados por uma relacdo de poder, onde alguns atores se impdem sobre
outros na nova representagdo do rural. Entretanto, essa relagdo de poder entre os proprios
agricultores e entre eles e os agentes de desenvolvimento, ainda ¢ dificil de ser compreendida.

Portanto, o espago rural, em relagdo ao consumo, vem possibilitando muitas outras
oportunidades, como: espaco de vida, de sustento, de recreacdo e de bem-estar. Além de uma vida
“bucodlica” com ambiente ameno e salutar, ou seja, considera¢des do significado cultural e
simbdlico do rural que a industrializagdo e a urbanizagao ndo desmistificaram (MARSDEN ET AL,
1992).

Ja do ponto de vista da producdo, o espago rural ¢ freqiientemente atrativo para o capital,
sendo menos sobrecarregado pelos processos fordistas de trabalho e cercado por investimentos,
oferecendo novas oportunidades para os camponeses trabalharem e viverem em virtude das
melhorias nos sistemas de comunicagdo e transporte. Por essa razao, as areas rurais também tém
sido deposito de pequenas firmas empresariais, onde o campo ¢ visto como fonte de recursos para o
dinamismo e inovagdes econdmicas. Além disso, algumas ondas tecnologicas, particularmente
biotecnologia e informagdes tecnologicas parecem favorecer as localizagdes rurais, ou seja, a
mudanga tecnologica esta permitindo que areas rurais disputem igualmente com vilas e cidades por

ocupagoes.



Dai podemos depreender que o espagco rural ndo pode ser mais considerado como
exclusivamente agricola, pois, a presenga de multiplas atividades tipicamente urbanas, como as
atividades que estdo relacionadas ao lazer, ao turismo e a moradia, geram emprego e renda para a
populacdao rural. Observa-se, entdo, uma outra vertente de compreensdo do rural, ndo mais
sustentada no pejorativo de “atrasado”, e sim na valorizacdo positiva de sua natureza e de seu
patrimonio cultural. Essa presente realidade ¢ “o novo rural” que se caracteriza por uma nova
economia rural com processos especificos e interdependentes, que se integram ao urbano.

Assim, as zonas urbanas, intermediarias e rurais sao cada vez mais interdependentes, fazendo
com que os problemas de uma delas também interfiram nas outras. E fato que a grande maioria das
areas rurais no Brasil estdo hoje polarizadas por suas regides metropolitanas, existindo em
decorréncia da reestruturacao do rural uma acentuada migragao urbano-rural.

O rural pode ser, entdo, percebido como um lugar de confluéncia de distintos atores, que
estabelecem entre si relagdes sociais variadas que passam a disputar o uso da terra e do espaco rural
e o controle das instancias decisorias da vida local. Gerando um confronto entre os discursos sobre
a ruralidade dos diversos grupos sociais, particularmente em torno de algumas questdes centrais -
agricultura x outras atividades; eficiéncia econdmica x preservagdo ambiental; espago produtivo x
espaco de lazer; produ¢do x consumo (MARSDEN ET AL, 1992).

Outro autor que vem trabalhando com a relagdo urbano/rural ¢ Jodo Rua (2002; 2005),
ressaltando a entrada de valores urbanos no espago rural por meio do conceito de urbanidade. Rua
(2002; 2005), fundamentado nas abordagens de Milton Santos e Henry Lefebvre, indica a crescente
dependéncia do rural pelo urbano, entendendo o rural como um espago incorporado/incorporador
ao/do processo de urbanizagdo, integrado ao urbano, mas guardando especificidades. Apesar das
especificidades do rural, este tem sua participacao intensificada em circuitos e redes sobre os quais
nao tem poder de decisao.

Rua (2002) também procura diferenciar a urbanizagdo fisica da urbanizacdo ideologica,
apontando que a urbanizagdo ideoldgica, cultural, extensiva, difusa, antecipa-se a urbanizacio
fisica, formal. Rua (2005) entende que h4 uma escala de urbanizacdo que abrange todo o territério,
mas também existem outras escalas em que acontecimentos locais terdo de ser contemplados nas
analises. Assim, portanto, na escala global, ocorre a urbanizagdo ideologica, fruto da razdo global,

e que predomina na psicosfera (SANTOS, 1997). Ja na escala local existem as leituras particulares



desta urbanizagdo ideologica, e sua materializagdo, que se d& sob forte influéncia da tecnosfera.
Desta forma, a urbanizacdo ideoldgica ¢ mais ampla e impactante que a urbanizacao fisica/formal,
pois muda comportamentos, tendo forte influéncia da TV e de outras midias.

Nesse sentido, Rua (2005) vé como urbanizagdo do campo a incorporagdo de habitos de
consumo urbanos no meio rural, ndo sendo necessaria e imprescindivel a existéncia de uma
urbanizagao fisica no espaco rural. Por conseguinte, além da urbanizacdo fisica/material em partes
do espaco rural, ha uma urbanizagdo cultural, ndo material, presente nos individuos e grupos que
vivem no rural. Esta, mais dificil de ser detectada, é chamada de urbanidades, manifestando-se em
primeiro lugar na dimensao social e politica, para posteriormente materializar-se por meio de agdes
e objetos técnicos de carater urbano. Assim, Rua ultrapassa o corte tradicional rural/urbano tendo
por base novas territorialidades, que levariam a ruralidades e urbanidades, e estariam vinculadas a4
dimensdo cultural/identitdria de individuos e grupos sociais. “Desenham-se multiplas
espacialidades/territorialidades (hibridas de urbano e rural), numa integracdo multiescalar, que
marcam o momento atual de resignificagdo do rural e da natureza” (RUA, 2005, p.54).

Neste confronto entre debates a respeito do que ¢ rural e dos usos que podem ser dados aos
espacgos rurais, duas percepgdes sobre os espacos rurais podem ser destacadas (MARSDEN ET AL,
1992). Uma primeira percep¢do associa o meio rural a uma melhor qualidade de vida a que pode
aspirar ao conjunto da sociedade, inclusive, e, sobretudo, os habitantes das areas metropolitanas.
Os espagos rurais deixam de ser prioritariamente produtivos para se tornarem espagos de consumo,
voltados em especial para as atividades relacionadas as fungdes de residéncia e de lazer, que vao
desde as diversas formas de turismo rural at€¢ a ocupag¢do do campo por meio de residéncias
permanentes e secundarias. Os espagos rurais passam a ser percebidos como um objeto do interesse
exclusivo dos agricultores, e mesmo, dos antigos habitantes do campo, para se tornarem um
patrimonio da sociedade, sendo acessivel a todos.

A segunda percepgdo situa os espacos rurais como um bem coletivo, visto agora ndo apenas
como um lugar de moradia de boa qualidade, mas como parte integrante do patriménio ambiental a
ser preservado contra todos os usos considerados predatorios, produtivos ou nio.

Segundo Moreira (2006), no processo de revalorizagdo do rural, estio envolvidos o
fortalecimento e a expansao dos turismos rurais (ecologico e cultural) bem como a reconversao

produtiva (diversificagdo da produgdo), a reconversdao tecnoldgica (tecnologias alternativas de



cunho agroecoldgico e natural), a democratizagdo da organizagdo produtiva e agraria (reforma
agraria e fortalecimento da agricultura familiar). Da mesma forma a revalorizacdo de festas,
rodeios e feiras agropecudrias associam-se a valoriza¢do da cultura local e ao apoio a producao de
artefatos como artesanatos, conservas e artigos associados a natureza e a cultura popular e
tradicional.

A partir da década de 1970, o turismo rural transforma-se em uma forma de diversificacao
econOmica das atividades produtivas e como um meio para a revitalizagdo das areas rurais
desfavorecidas, ou afetadas pela crise economica e pelos efeitos perversos de algumas reformas de
politicas agricolas. Em paises europeus houve iniciativas de recuperagao do patrimonio com grande
valor historico inserido no meio rural e agricola, como casas rlsticas, aldeias, pousadas e edificios.
No decorrer dos anos, o crescente interesse pela atividade do turismo gerou melhorias no produto
oferecido. Houve remodelacdo de construgdes velhas, construgcdes de alojamentos independentes
como cozinhas, banheiros, construcdes de hotéis rurais e foram criados parques e campings. Essas
iniciativas foram de agricultores, ndo agricultores e alguns empresarios que construindo
restaurantes ¢ oferecendo atividades esportivas e de recreagdo. Também houve uma crescente
procura por compra de casas para férias no meio rural que por sua vez, também passaram a
oferecer alojamentos (CAVACO, 1999) e, neste contexto, o rural se resignifica.

Cabe ressaltar, que o retorno ao campo nos anos setenta ¢ percebido como um revigoramento
de série de valores tipicos do velho mundo rural, como as relagdes mais estreitas com a natureza, ar
puro, tranqiiilidade e valoriza¢do do espacgo cotidiano. Estes valores, segundo Guiliani (1990) se
manifestam como uma nostalgia ao passado, ao rustico. O espago rural ganha, por este meio, um
crescente valor simbolico e assume caracteristica diferente da associada ao espago de producao de

alimentos.



3.1-ARELEVANCIA DO TURISMO PARA OS ESPACOS RURAIS:

O turismo rural constitui-se em uma forma de valorizagdo do territorio, pois a0 mesmo tempo
em que depende da gestdo do espaco rural para o seu sucesso, contribui para a protecdo do meio
ambiente e para a conservagio do patriménio natural, histérico e cultural do meio rural. E,
portanto, um instrumento de estimulo 4 gestdo e ao uso sustentdvel do espago local e que deve
beneficiar prioritariamente a populagdo local direta e indiretamente envolvida com as atividades
turisticas (CAMPANHOLA E GRAZIANO DA SILVA, 1999).

O desenvolvimento do turismo rural em si ndo ¢ uma modalidade nova (RUSCHMANN,
1997). Para Towner (1996) essa atividade iniciou com as férias, devido a crescente urbanizacao da
velha nobreza fundiaria na Europa e pela territorializacdo das burguesias urbanas. O turismo se
processa, entdo, pela necessidade de mudar de ares, de ambientes, de rotina das vidas mais ou
menos ociosas da classe burguesa. Em outro momento, a busca era pela qualidade do meio rural
para convalescéncias e curas, nas areas de verdes frescos e invernos amenos, com nascente de agua
com potencialidade curativa.

No periodo da intensificagdo do uso do solo pela agricultura, industrializagao e éxodo rural
surgiram as férias de familias com pouco dinheiro. Utilizavam-se alojamentos nas casas de familias
e amigos ou residéncias herdadas. Pouco se comprava e pouco se gastava com supérfluos. Sendo
essa tradigdo turistica uma presenga em paises como Sui¢a e Austria e acabou por permitir a
permanéncia da pequena agricultura pelo aluguel de quartos a precos baixos.

Urry (2001) aponta que ja em outro periodo as classes médias e altas passaram a fugir da
banalizagdo popular do ambiente citadino, indo em busca de paisagens simples, espontaneas,
acolhedoras e com outros ritmos.

Em algumas partes do mundo como nos Estados Unidos, Nova Zelandia e Irlanda sao
oferecidos “farm houses”, “country houses” (quarto no campo), “village in hotels” (vilas) e “manor
house hotels” (velhos castelos, casas senhoriais e pavilhdes de cagas). Na Franca, existem os
“gites”, os “chambres d"hotes” (“aldeias” e os campings). Essa modalidade turistica se desenvolveu
pelo habito dos rancheiros de cederem espaco em suas terras para acolher viajantes. Esse

acolhimento era inicialmente gratuito, mas com o decorrer do tempo e as transformagdes no mundo

rural, os rancheiros perceberam que poderiam aumentar sua renda através desta atividade.



Para Gannon (1994) o turismo rural ¢ importante por possibilitar a solu¢do dos graves
problemas do setor rural dos paises desenvolvidos e em desenvolvimento, estado de um lado a
protecdo ao meio ambiente e do patrimdnio rural e de outro, combater os efeitos negativos do
abandono da agropecuaria e do conseqiiente éxodo rural.

Desde a década de 1970 os paises europeus oferecem atencao especial ao turismo rural, sendo
considerado uma estratégia de futuro, uma vez que contribui para a fixacdo da populagdo no
campo, para a criagdo de empregos e, para a promo¢ao do desenvolvimento socioecondomico das
areas menos favorecidas.

A visdao do turismo rural como fator de desenvolvimento rural pode ser explicada pelos
seguintes argumentos:

a) esta modalidade de turismo satisfaz a procura por espacgos abertos a pratica de atividades ludicas,
desportivas e culturais;

b) responde a um crescente interesse pelo patrimonio natural, pela ecologia e pela cultura rural, por
parte do publico originario dos centros urbanos.

c) engloba visita as exploragdes agropecuarias, explicacdes sobre os processos produtivos, suas
origens, tecnologias e mercados, assim como a degustacdo de frutos, sucos, café, vinhos etc, ou
ainda a participagdo em certos tipos de trabalhos, como por exemplo, a colheita de café ou algodao,
e o processamento da farinha de milho ou rapadura;

d) os personagens locais conscientizam-se das possibilidades oferecidas pelo turismo rural devido
ao seu efeito multiplicador, quer se trate de produzir rendas complementares, de possibilitar
aliancas e sinergias, ou de provocar uma demanda de infra-estruturas e de servico de apoio, no
interesse comum da populagdo local e dos turistas.

e) as despesas de hospedagem sdao acompanhadas por compras na regido, o que representa uma
soma muito importante, essencial para a manutengdo e desenvolvimento das pequenas empresas,
dos pequenos comércios e do artesanato local.

O turismo rural representa uma forte potencialidade de desenvolvimento para o setor rural de
todos os paises, ¢ na Comunidade Européia isto ¢ bem reconhecido. A iniciativa comunitaria
denominada LEADER (Programa da Comunidade Européia) ¢ o mais importante programa de
desenvolvimento do turismo rural no territério europeu. Os investimentos em turismo sdo vistos

como um fator de alavancagem do desenvolvimento, gerador de atividades em outros setores.



Na Espanha, o turismo rural ¢ caracterizado por uma preocupagdo com o futuro da populagdo
ativa na agricultura. Dessa forma, os programas de desenvolvimento rural devem contemplar a
potencializacdo de setores econdmicos capazes de criar atividades econdmicas alternativas para
permitir a manutenc¢ao e o crescimento da populacao rural (LE GROUPE TYPE, 1997).

Na Franga, o setor publico favoreceu o crescimento do turismo rural criando estimulos
concretos para os agricultores como para os turistas. Seu apoio foi importante para evitar o éxodo
rural, criando empregos e ajudando a conservar o patrimonio natural e cultural das regioes.

Em Portugal, o governo com auxilio do Programa LEADER foi introduzido no pais um
sistema de apoio financeiro que permitiu aos proprietarios rurais promoverem reformas em suas
casas e jardins, desenvolvendo o turismo rural conhecido neste pais como “turismo de habitacao”,
caracterizado principalmente pela recuperacdo e conservagdo do patrimdnio arquitetonico aliado ao
aumento da capacidade de oferta de alojamento turistico de qualidade nas zonas rurais, mas que
igualmente resultou na ligagdao cultural entre proprietario € o seu hospede pelo interesse pelo
patrimonio histérico, criando um acolhimento turistico personalizado do hospede no interior de
uma familia tradicional.

Lima (2000) aponta que este modelo de turismo rural foi possivel porque em Portugal, as
propriedades permaneceram na mesma familia por varias geracdes, de forma que ndo so a casa,
mas também as familias representam um reflexo genuino e vibrante do patriménio regional. Além
disto, as reformas realizadas nas propriedades foram extremamente cuidadosas visando que
ficassem compativeis com o patrimonio arquitetonico original e de que o mobilidrio e a decoracdo
ficassem de acordo com a historia das casas.

Enquanto a melhoria do padrdo dos alojamentos foi um pré-requisito essencial, a criagdo de
“associagdes” para comercializar este produto e criar uma central de reservas e divulgagdo foi
igualmente vital, levando a criacdo da TURIHAB (Associacao Européia de Turismo de Habitagao).
Esta associa¢do nasceu da unido de dez proprietarios visando promover o turismo rural, a defesa e a
garantia da autenticidade do produto turistico; a realizacdo de marketing adequado, motivando
novas adesdes e apoiando outras associagdes.

Assim, visando criar uma identidade para este tipo de turismo, a TURIHAB lanca em 1992 os
“Solares de Portugal” com o intuito de comercializar este estilo turistico tal como o turismo de

habitagdo esta associado a casa com origem na Idade Média, uma linhagem nobre, servindo de



residéncia permanente & familia na pluralidade dos seus membros, parentes e dependestes,
servidores e protegido e que se evidencia entre as demais do mesmo lugar pelas proporcdes e
acabamentos. Desta forma o Turismo de Habitagdo destaca-se como salvaguarda da tradicdo
histérica de um Portugal que se resignifica através dos “Solares de Portugal”.

Lima (2000) ressalta a criacdo de grupos semelhantes de proprietarios em outros paises da
Unido Européia, sendo inicialmente desenvolvidos trabalhos com associa¢des de Inglaterra, Irlanda
e Franca e em seguida os Paises Baixos e ao final da década de 1990 com o apoio da Comissao de
coordenagdo de Regido foi inaugurada a Europa Traditione Consorcio — a Europa de Tradigdes,
cujas metas e objetivos visam oferecer um estilo pessoal de turismo em casas de valor historico,
preservando a heranca e a cultura através da preservacdo do patrimonio cultural, da gastronomia e
de lazer.

A rede Europa das Tradi¢cdes favoreceu uma ampla aprendizagem do conceito Solares de
Portugal e proporcionou parcerias fortissimas conjunta, reduzindo custos de promogao e refor¢ando
a capacidade de oferta para a promogao do turismo rural na Europa. Sem perda de identidade e da
diversidade de cada pais ou regido, a rede Europa das Tradigdes conta com cerca de 500 casas
privadas de carater familiar e tem sido um excelente contribuinte para a preservacao do patriménio
europeu (LIMA, 2000).

Em alguns paises da América do Sul como Argentina, Uruguai e Chile devido as suas
caracteristicas geograficas e culturais proprias, apresentam potencial de desenvolvimento para o
turismo rural. Na Argentina o turismo iniciou-se no final da década de sessenta quando estancieiros
descobriram que a abertura de magnificas propriedades a sitios de alojamento poderia representar
rendimentos adicionais 4 atividade pecuaria que passava por um periodo de baixa rentabilidade. As
primeiras experiéncias tiveram lugar na regido da Patagonia. A partir de 1987 verificou-se naquele
pais um vertiginoso crescimento de turismo em hotelaria de estancias.

O Brasil, os pioneiros do turismo rural surgiram no municipio catarinense de Lages, na regido
Sul do pais. Esta regido, antes considerada a capital nacional deste tipo de turismo, era somente um
local de parada na travessia do Planalto Serrano Catarinense para o estado do Rio Grande do Sul. A
base de sua economia era a pecudria praticada nas inimeras propriedades existentes e a exploragao
da madeira. Com a escassez da madeira nativa, foram necessarias mudancas e, em 1986, alguns

produtores resolveram diversificar sua area de atuacdo, abrindo a propriedade rural para visitantes



que vinham passar o fim de semana e vivenciar o dia-a-dia da fazenda. Inicialmente, o visitante
chegava na propriedade pela manhd para tomar o café e nela permanecia até o anoitecer,
participando das atividades como a tosa das ovelhas, a doma dos potros, entre outras atividades.
Posteriormente esta atividade foi denominada de “agroturismo”, surgindo outras como a de
fazendas-hot€is e hotéis-fazendas, que forneciam pouso aos turistas (ZIMMERMANN, 1996).

A crescente relevancia do turismo no cendrio econdomico podemos destacar um crescente
interesse pelo patrimdnio arquitetonico, historico e cultural em virtude, segundo Joaquim (2001),
por ser a nogao de patrimdénio um eixo em que memoria coletiva encontra-se estruturada, e a qual
se transformou em um produto de consumo turistico.

Meneses (2004) observa que a demanda por produtos histérico-culturais faz parte da nossa
sociedade. A preservacao, a classificacdo ou o tombamento de objetos mdveis e imoveis decorre do
significado simbolico a eles atribuidos. Todo e qualquer produto material da cultura humana ¢
dotado de uma funcionalidade, um fim para o qual ¢ executado.

O valor simbodlico atribuido aos objetos e artefatos é decorrente da importancia que lhes
atribui a memoria coletiva. E esta memoria o motor fundamental para desencadear o processo de
identificacao do cidaddo com sua historia e sua cultura (BARRETO, 2002). Segundo Halbwachs
(1968), o conceito de memoria coletiva refere-se a uma memoria social, exterior ao individuo,
estendida no tempo e que guarda eventos que ocorreram. Esta memoria ¢ o invélucro das
individuais e conserva de maneira propria, os fatos acontecidos na sociedade 4 qual o individuo
pertence. O individuo por sua vez, pode recorrer a essa memoria coletiva quando necessita
conhecer fatos que ndo testemunhou e que fazem parte do seu passado e de sua comunidade.

Para Barreto (2002) além da questdo identitdria, a recuperacdo da memoria leva ao
conhecimento do patrimoénio e, por conseguinte a sua valorizacdo. O que tem permitido uma
relagdo entre o turismo e o patrimonio, principalmente pela valorizagao da diversidade cultural,
reinventando tradi¢des e lugares, convertendo o patrimdnio histérico, cultural, paisagistico e
ambiental em um produto turistico.

A nocgao de patrimonio como recurso econdémico ¢ uma construgdo recente e esta associada a
especificidade que lhe permite fazer do espaco onde se localiza um lugar diferente de todos os
outros, transformado-o em uma atragdo turistica que combina elementos tdo diferentes como a

arquitetura, o artesanato, a gastronomia, as festas, as crengas, o0 modo de vida tradicional e outros



bens materiais que lhe estdo associados, ensejando a experiéncia da descoberta, do exotismo e da

auto-realizagao.



3.2— A INVENCAO DO PATRIMONIO:

O patriménio sempre teve importancia significativa na vida das pessoas, uma vez que
representa um pouco o passado e os valores de vida em sociedade. Embora sempre qualificado com
adjetivos — historico, cultural, urbano, natural — compreende-se como patrimoénio o conjunto de
bens materiais e imateriais ligados a cultura de uma sociedade (CHOAY, 2001). Camargo (2002)
acrescenta ainda que o conceito de patrimdnio inclui um sentido de heranga, de sucessao que
muitas vezes materializa a identidade de uma localidade.

De todos os elementos responsaveis por esta representagdo identitaria, os edificios sempre
assumiram uma importdncia considerdvel em relacdo aos outros elementos considerados
patrimdnio, uma vez que eram facilmente percebidos e freqiientados por um nimero significativo
de pessoas. Neste aspecto podemos citar as igrejas, os templos, palacios e mercados de diferentes
épocas.

No entanto, a experiéncia de identificacdo, catalogagdo e agdes voltadas a sua produgdo
aparecem somente a partir do final do século XVIII na Franga, uma vez que as agdes de
vandalismo e destruicao de edificios, obras de arte e espagos urbanos na Revolugdo Francesa
fizeram com que inumeros intelectuais se preocupassem com o dano causado com a destrui¢ao e ao
mesmo tempo pensassem em alternativas que assegurassem a permanéncia futura dos edificios
considerados importantes por esta classe (CHOAY, 2001).

Camargo (2002) salienta que o surgimento de estratégias de protecdo do patrimdnio na
Franca esta associado a extingdo da monarquia. Com a passagem dos bens da Coroa para o Estado,
atribui-se ao Estado republicano a responsabilidade de zelar e valorizar os bens (agora nacionais) e,
portanto protege-los. Com a criagao de um estado nacional, ¢ inventado o conceito de patrimonio
nacional.

Das agdes mais conhecidas e aplicadas a protecdo do patrimonio estd o tombamento. Esta
acdo, presente nas cidades até os dias de hoje, inclui uma série de atividades que classificam e
destacam os objetos tombados dos demais existentes nas cidades, protegendo-os de interesses
particulares ou do vandalismo alheio. Choay (2001) aponta que as atividades que envolviam o

tombamento dos monumentos historicos franceses no século XVIII e XIX exigiam o investimento



de todos os objetos de valor histérico, uma andlise do estado de conservacdo de cada bem
inventariado e a prote¢do integral do objeto independente de sua destinagao final.

Esta pratica amplamente aplicada no periodo industrial, demonstrou de forma inédita, a
incorporagdo do sentido econdmico ao patriménio, uma vez que 0S novos conceitos de
modernizacao acabavam por induzir praticas paradoxais em relacao a esses elementos: por um lado
a modernizacdo exigia uma total renovagdo na paisagem atendendo a objetivos econdmicos; por
outro lado, grupos dominantes elegeram bens a serem tombados e valorizados agregando
consequentemente um valor econdmico a tais objetos.

Em alguns paises, no entanto, a valorizacdo do patrimdnio e o seu tombamento acabaram por
acarretar novas condicdes a esses elementos. No Brasil, por exemplo a existéncia da preservacao
integral dos edificios tombados e a necessidade de sua conservagdo por praticas de restauracao,
acabaram por levar &s vezes, a propria desvalorizacdo e ao abandono do patrimdnio por parte de
proprietarios, empresarios € do proprio Estado.

Para Choay (2001) o patrimonio na contemporaneidade sofre um tipo de metamorfose de seu
valor original para um valor econdomico, mediado por enormes investimentos publicos e privados
que objetivam o consumo € a vasta visitagdo. Cabe, portanto, observamos quais seriam as
representacdes e os significados do patrimonio para determinada sociedade em evolugdo para o
compreendermos sua resignificagao.

Alves (2001) salienta algumas abordagens teoricas sobre o patrimdnio cultural, e que sdo de
grande interesse para a problematica explicitada mais abaixo. Sem exclusdo entre as mesmas, € em
sintese, as posturas que incidem nos processos de recuperagdo e conservagdo do patrimdnio
cultural sdo:

a) Tradicionalista ou folclorista. O patrimonio cultural ¢ aqui reduzido a um conjunto de bens
materiais e imateriais que representam a cultura popular pré-industrial. A sua visdao €
historicista, pois consideram o patrimdnio cultural como objeto e relicario do passado, mas
também ¢ conservacionista, pois pensa que o fim ultimo do patrimdnio cultural deve ser
sempre a sua conservagdo, independentemente do seu uso atual. Os critérios de preservagao
de artefatos e edificios do passado devem ser os de época e beleza. Tudo deve ser

conservado segundo esta perspectiva.



b)

d)

Construtivista. O patrimonio cultural ¢ entendido como fruto de um processo de constru¢do
social, isto €, segundo as épocas e os grupos sociais dominantes, valorizam-se e legitimam-
se uns bens patrimoniais € ndo outros. Por exemplo, no caso do Brasil hd uma tendéncia
para ndo patrimonializar o legado africano e indigena, nem tdo pouco o dos subalternos.
Nesta perspectiva, o patrimonio cultural ¢ entendido como uma representagdao simbolica da
identidade, mas também em muitas ocasides como sindnimo de cultura.

Patrimonialista. O patrimonio cultural ¢ a recuperagao do passado desde uma perspectiva
presente, para explicar a mudanga dos modos de vida. O patrimonio cultural esta integrado
por elementos culturais que adquirem um novo valor através de um processo de

“patrimonializacdo”, porém ndo ¢ o mesmo que a noc¢ao de cultura. Poderiamos dizer que ¢
uma intervengdo na cultura. Os bens patrimoniais representam formas de vida de um grupo
humano no tempo.

Produtivista. O patrimonio cultural ¢ entendido por esta posicdo como um recurso para o
turismo cultural e para outras atividades econdmicas. Esta postura considera o patrimonio

cultural como uma mercadoria que deve satisfazer o consumo contemporaneo, dai a
necessidade de um processo de interpretacdo que converta recursos em produtos ou
mercadorias necessarias para o funcionamento de um sistema de producdo pds-industrial. O
patrimonio cultural ¢ um meio através do qual os lugares convertem-se em destinos
turisticos, ¢ portanto um meio de produzir presencas. Esta postura segue o critério do
consumo e¢ o da procura utilizando o patriménio cultural como representacdo das
identidades culturais, porém presta pouca aten¢do aos riscos da exploragdo turistica.
Participacionista. Nesta perspectiva de abordagem, a recuperagdo e conservagdo do
patrimonio cultural deve por em relagdo com as necessidades sociais presentes, € com um
processo democratico de selecdo do que se conserva. Também deve estar ligada a
participagdo social com o objetivo de evitar a monumentalizagdo e a “coisificacdo” de
objetos, isto ¢, ¢ muito importante pensar primeiro nas pessoas e logo nos bens culturais. O
participacionismo defende uma politica do patrimdnio cultural que tenha primeiro em conta
o artesdo e depois o artesanato, bem como a preferéncia de locais com turistas e ndo locais
turisticos. Nesta ultima perspectiva pode enquadrar-se o conceito de “conservagao

holistica”, segundo o qual quando trabalhamos com patrimoénio cultural temos de perguntar



aos locais sobre os seus recursos culturais e como os gerir, atendendo também as parcerias,
a negociacdo da partilha do poder. Desde esta Ultima perspectiva ¢ importante a

autodefinicao da identidade coletiva tendo em atencao critérios ecoldgicos.



3.3-A PATRIMONIALIZACAO ENQUANTO PROCESSO:

A partir da segunda guerra mundial ocorreu um salto quantitativo e qualitativo na constru¢ao
do patrimoénio cultural. Esta construcdo, denominada “patrimonializacdo”, estd intimamente
relacionada ao esforgo conservacionista de longo alcance. Entretanto, desde a segunda metade do
século XX, passa a ser fruto de uma nova sensibilidade referente aos bens com potenciais de se
transformarem em patrimonio.

A patrimonializacdo ¢ um processo de atribuicdo de novos valores, sentidos, usos e
significados a objetos, e a formas, a modos de vida, saberes e conhecimentos sociais. O patrimdnio
cultural ndo estd dotado de valor em si mesmo, porém, cada grupo e subgrupo humano atribui e
escreve valores e significados, especificos em cada momento historico, aos seus bens culturais,
escolhidos dentro dos multiplos elementos culturais, portanto hd um processo social de selecdo e
atribuicdo de valores. Neste processo sdo capitais os especialistas—arquedlogos, antropologos,
arquitetos, historiadores da arte, etc - enquanto criadores de uma legitimidade patrimonial seletiva.
Os especialistas certificam o valor dos elementos culturais dignos de serem patrimonializados e
reconhecem como bem de tutela publica o que antes ndo estava reconhecido como tal. O carater e o
significado de monumentos ndo correspondem a estas obras em virtude do seu destino origindrio,
somos nds, sujeitos modernos, quem lhe atribuimos valor (RIEGL, 1987).

Além disso, a sociedade civil, os politicos € o mercado também sdo interventores nos
processos de atribui¢do de valor ao patriménio cultural. E o confronto, a dialética e a negociago
entre estes agentes o que motiva as definigdes do que € e ndo € patrimonio cultural.

Culturalmente, ainda que n3o em todas as culturas, poderiamos falar de um conjunto de
valores que tendem a repetir-se, € que podem aparecer interligados e conectados nos mesmos bens
culturais. O historiador da arte austriaco Alois Riegl (1987) escrevia em 1902 que os valores
geralmente atribuidos ao patrimonio cultural sdo:

1. O valor historico enraizado de lembrangas que esse elemento faz de uma época, no
estimulo da nossa memoria sobre o passado, um tempo distinto da nossa vida cotidiana, um pais
estrangeiro (LOWENTHAL, 1998). A aparente permanéncia da sua forma original, tal e como

nasceu ¢ uma leitura comumente reconstruida com o pensamento, a palavra ou a imagem.



2. O valor estético ou artistico tem também uma outra pretensdo de valor objetivo; mas na
procura de uma definicdo do “bonito”, muitas vezes esta categoria esta unida ao “0til”, isto €, a
rentabilidade politica e socioecondmica.

3. O valor de antiguidade €, pelo contrario, uma pretensdo de valor subjetivo, que salienta o
prazer, o sabor do antigo e da vivéncia. E este um valor do velho, do mais idoso. Por nio necessitar
de especiais conhecimentos histéricos, ¢ este um valor mais democratico para o qual ndo
precisamos do conhecimento de especialistas.

4. O valor de atualidade ou contemporaneidade salienta a utilidade dos elementos do
patriménio cultural, para servir as necessidades do presente.

5. O valor documental pode ser escrito ou atribuido a aqueles bens que registram o
conhecimento com o objetivo de preserva-lo, bem seja por meios sonoros, bibliograficos,
audiovisuais e informaticos.

6. O valor etnografico (antropoldgico) que expressa a relevancia de um bem cultural que
representa modos de vida passados e presentes, também expressando os significados simbolicos
das identidades culturais dos grupos humanos.

Prats (1997) afirma que sabemos que muitos destes valores sdo hoje insuficientes para
entender os processos de atribuicdo de valor patrimonial publico. Sabemos que o papel dos
especialistas ¢ muito importante nos processos de patrimonializacdo, mas nem por isso devemos
deixar de ter em conta que estes processos estdo associados a tensdes, conflitos e negociagoes,
sendo igualmente importante a andlise do papel que os outros agentes sociais representam no
processo de patrimonializagio. E a obra de Michael Herzfeld (1991) e a sua contribuigio para esta
questdo, nos fala dos confrontos de olhares entre especialistas e habitantes do patrimonio cultural.
Michel Herzfeld (1991) diferencia entre tempo social e tempo monumental. O primeiro define o
cotidiano, a memoria e os significados dos bens culturais para os habitantes e residentes do mesmo.
O segundo define a vis@o burocratica dos técnicos que classificam os bens culturais sem ter em
aten¢do os modos de vida, os afetos e apegos aos espacos.

E por isso que devemos prestar atencio aos diferentes niveis identitarios e aos seus papéis na
hora de categorizar, valorizar e converter em signo identitario determinados elementos culturais de

especial significacdo dentro de um determinado contexto cultural.



3.4 - REPRESENTACOES E SIGNIFICADOS DO PATRIMONIO:

Todas as agdes voltadas & protegdo e intervencdo do patrimonio passam primeiramente por
uma andlise ou juizo de valor por parte das classes interessadas em tais elementos. Estes valores
sao atribuidos a esses objetos de forma a fortalecer os elos e representagdo e significado de tais
elementos como imaginario das pessoas. Choay (2001) apresenta algumas categorias de valores
associadas aos monumentos historicos’, apontada de forma inédita por Rigel no século XVI. Para
esse estudioso, observa Choay (2001), a valorizagdo do monumento ¢ dividida em duas
caracteristicas opostas, ou seja, uma ligada ao passado e outra ligado ao presente do monumento.

Os valores ligados ao passado sdo aqueles remetidos a propria idade do elemento, marcados
pela memoria de um tempo passado definido, de um periodo historico marcante de uma sociedade.
Em contrapartida, os valores ligados ao presente sdo aqueles associados & funcionalidade, mesmo
que museografica, do elemento no tempo presente, ao seu estado de conservagdo e ao seu efeito
estético.

Estas categorias de valores facilmente podem ser observadas em diversas localidades, uma
vez que acabam por definir estratégias de prote¢ao e restauro do patrimonio em questdo. As ruinas
de cidades antigas, tumbas e piramides sdo exemplos de patrimdnios que s6 podem ser valorizados
pelas marcas que o tempo e que o processo histdrico estabeleceu nestes elementos. A
intocabilidade e a preservacdo asseguram o valor temporal e que sdo reforgados pelos proprios
signos do tempo. Os palacios imperiais, casarios coloniais e obras publicas por sua vez so
apresentam sentido e valor nas sociedades contemporaneas se restaurados, protegidos e
resignificados, uma vez que sobreviveram as agoes do tempo reforcando o seu valor de monumento
pela refuncionalizagio continua. E necessario neste caso assegurar a perpetuacio do edificio, dos
seus espagos construidos e de sua utilizagdo permanente.

Outros valores também devem ser considerados. Baudrillard (2002) apresenta o significado
dos objetos antigos como lembranca, nostalgia, testemunhos e evasdo do cotidiano e apresenta
ainda dois valores atribuidos na constru¢do desse significado: o valor de ambiéncia e o valor
simbolico. O valor de ambiéncia esta associado a historicidade do elemento e representa, portanto o

seu papel no tempo. Para o autor, este valor estd dissociado de sua funcdo atual, uma vez que seu

4 , . . , .
O termo monumento é compreendido aqui como todos os elementos que foram construidos por determinada

comunidade para proporcionar as geragdes presentes ou futuras a memoria do passado (CHOAY, 2001).



significado esta apoiado num valor temporal, documental. Esse valor se apega a tragos culturais
que remetem a um tempo abstraido de uma representagdo contemporanea. O valor simbodlico esta
associado ao mito de origem, ou seja, a uma necessidade de representacdo presente do objeto
antigo. Este valor agrega a funcionalidade contemporanea do objeto ao valor temporal presente na
ambiéncia do objeto.

Ao percebermos os atributos de valorizacdo do patrimonio discutidos por Choay e
Baudrillard, notamos que as formas de apreensao e representagao do patriménio se dao de forma
subjetiva e associados a bivaléncia tempo x fun¢do. No entanto, cabe acrescentar nesta analise a
discussdo de uma outra questdo que permeia as representacdes e os significados do patrimoénio: o
conceito de autenticidade.

Os valores atribuidos aos elementos representados como patrimonio so serdo legitimados se
for levado em consideragdo sua autenticidade. Para Baudrillard (2002) o conceito de autenticidade
de determinado elemento se traduz pela busca obsessiva da originalidade, da autoria, do tempo e da
técnica.

A autenticidade esta relacionada 4 necessidade de memorizagao presente nos valores
apresentados por Choay (2001) anteriormente. Ao observarmos as ruinas de Pompéia, por exemplo,
exigimos que os fragmentos existentes sejam auténticos para compreendermos as técnicas antigas e
a propria estrutura da cidade antiga. A autenticidade estd marcada aqui pela presenca de um tempo
referencial presente no proprio patrimonio.

Ao considerarmos os edificios restaurados, percebemos que o conceito de autenticidade se
altera neste caso, uma vez que a funcionalidade reforcada pela representacdo da origem e de sua
novidade impressa na propria obra de restauragdo restringe a autenticidade a pequenos fragmentos
e signos presentes na obra restaurada (CHOAY, 2001). Nao existe neste caso a necessidade de uma
autenticidade aparente, mas simplesmente ¢ necessario a certeza de existéncia de elementos que
assegurem a origem do elemento.

A autenticidade enfatiza ainda valores atribuidos aos objetos antigos (BAUDRILLARD,
2002), uma vez que a autenticidade constitui-se em um referencial das estruturas e do processo
construtivo refor¢ando seu valor de origem e ainda cumpre seu valor de ambiéncia ao assegurar o

papel documental e referencial do bindmio tempo x espaco aos elementos.



Para Baudrillard (2002) a autenticidade ¢ tida muitas vezes como um “alibi”, uma vez que
isenta a modernizagdo de destruir a memodria de um passado, mesmo que esta seja reduzida a
pequenos fragmentos que ndo representam a funcdo ou sua historicidade em si, mas somente
asseguram a originalidade temporal do elemento. Novas construgdes sobre fundacdes antigas,
paredes antigas decorativas em espagos novos, portdes antigos assumindo papel de monumento sao
exemplos da necessidade da autenticidade em obras de modernizagao ou restauro de patrimonios.

No entanto, o conceito de autenticidade pode ser rediscutido se analisarmos a evolugdo das
técnicas de reprodugdo conforme observa Benjamin (1975). Segundo o autor, a propria nocao de
autenticidade perde sentido para uma reproducdo. Durante a evolugdo da sociedade, a reproducao
se intensificou a ritmos acelerados e abrangeu tantas esferas sociais que muitas vezes se assumem
ndo mais como reproducdo, mas como objetos originais.

Neste caso podemos analisar a autenticidade de alguns elementos considerados patrimonios.
Se a reproducao permitiu que algumas técnicas se difundissem, como por exemplo a arquitetura, a
autenticidade de alguns edificios antigos ¢ discutivel se levarmos em considera¢do técnicas comuns
difundidas durante um periodo. As cidades coloniais ¢ modernas do hemisfério sul-americano sao
bons exemplos dessa relagdo. Seus casarios, igrejas, arruamento, pragas representam a reproducao
de cidades e igrejas européias e norte americanas e sao totalmente desprovidas de originalidade. No
entanto quando tratadas como patrimonio sdo envolvidas por discussdes acerca de sua real
autenticidade e necessidade de protegao.

Benjamin (1975) afirma ainda que a autenticidade ¢ a unidade da presenca do elemento no
espago € no tempo. Esta unicidade estd vinculada, segundo o autor, ao processo historico que
muitas vezes agrega ao elemento auténtico modificagdes impostas pelas diferentes tradi¢des. E isto
afeta a discussdo acerca da autenticidade, uma vez que a consideracao da preservagdo de suas
caracteristicas originais e a incorporagao das modificacdes tradicionais pode ser subjetiva.

Para Benjamin (1975) o que caracteriza a autenticidade de um objeto antigo “¢ tudo aquilo
que ele contém e ¢ originalmente transmissivel, desde sua duragdo material até seu poder de
testemunho histérico” (BENJAMIN, 1975, p.13). Nesse sentido é que o autor aplica a no¢do de
aura, explicando que ela pode ser definida como a tnica apari¢do de uma realidade longinqua, por

mais proxima que ela esteja. Esta percepcao ¢ importante em relagao ao significado do patrimonio



na atualidade, uma vez que a reprodug@o imposta pelas técnicas de restauro e requalificagdo podem
esconder a aura do elemento, reforcando somente a imagem imposta pela reproducao.

No caso das alteragdes impostas pela incorporagdo de novas tradi¢des, a aura nio se perde,
mas se amplia, se altera. A esséncia do elemento permanece, e a autenticidade pode estar presente.

A observagdo das representacdes e significados do patrimdnio através de seus atributos e do
proprio conceito de autenticidade é importante para a compreensao de praticas atuais em relacao a
protecao e valorizacdo do patrimonio. Em primeira instancia observamos claramente a atribui¢ao
de valores historicos e temporais na propria eleicao pelas classes dominantes dos objetos a serem
considerados patrimdénios. Se valores contemporaneos sdo atribuidos a alguns objetos, que
eventualmente foram eleitos pelas classes ndo dominantes seu valor patrimonial ¢ logo descartado.
Contudo, se o interesse ¢ oriundo das elites, novos valores podem ser agregados a objetos
selecionados para serem representados de uma cultura local. E o caso da resignificagéo.

Assim, o patrimonio resignificado assume diferentes formas segundo o olhar dos diferentes
agentes. Do cendrio para o turismo, o patrimonio assume um significado e evidéncia as novas
manifestagdes culturais ou reforca alguns icones da comunidade local. Dessa forma, para os

investidores e mesmo para o Estado, o patrimonio € visto como uma oportunidade de negocio.



3.5— PATRIMONIO RURAL: VELHAS E NOVAS FUNCOES:

Segundo Silvano (2007), ao processo de resignificacdo dos espagos rurais se integra a
patrimonializagdo, em que os bens e espagos ligados a ruralidade sdo promovidos a categoria de
patrimoénio. A producdo artesanal de objetos, o saber-fazer ligados a construgdo, as praticas
agricolas que historicamente desenham as paisagens, sdo alguns dos componentes que integram os
processos de patrimonializacdo nos espagos rurais.

A Arquitetura rural que se transforma em patrimonio pode ser segundo Ferrdao (2004) como:
*Habitacdo rural que sdo as sedes de propriedades rurais, as casas dos trabalhadores, os conjuntos
habitacionais rurais implantados em bairros das regides metropolitanas, em agrovilas ou ecovilas
adequadamente projetadas, condominios e assentamentos rurais;

* Arquitetura Agricola que s3o os edificios destinados a producdo agricola, tais como engenhos,
casas de maquinas, terreiros de secagem, viveiros, instalacdes e equipamentos de producao
agroindustrial, laboratorios e diversos tipos de edificagdes apropriadas as cadeias de producdo
animal;

* Arquitetura agro-ecologica, exemplificada pelas lavouras, pastagens, bosques naturais e artificiais,
jardins, pomares;

* A arquitetura cultural rural que sdo os antigos casardes e senzalas, colonias e casario disperso,
monumentos construidos com técnicas tradicionais do rural. Antigas capelas rurais, antigos
engenhos e casas de maquina, o proprio maquinario desativado, antigos equipamentos de producdo
de energia, estruturas desativadas como pontes, diques e barragens, o espaco fisico destinado as
manifestagdes culturais locais como pragas, terreiros, largos e vilarejos;

e Infraestrutua fisica tais como os caminhos e estradas de terra ou calgadas, barragens e sistemas de
irrigagdo, pontes, pocos, obras de arte da engenharia, obras hidraulicas e areas de represa, lagos,
rios, corregos e riachos, fontes e nascentes, elementos dos sistemas de eletrificacdo rural, sistemas
de engenharia destinados & otimizagdo da producao agricola.

Com o turismo em mente os atores buscam recuperar o patriménio no intuito de valorizar e
reconstruir a paisagem rural para abrir a propriedade para visitagdo. Cabe ressaltar que na paisagem
rural, o principal fator de transformac¢ao pelo homem tem sido ao longo do tempo a agricultura. Em

cada regido desenvolvem-se sistemas agricolas especificos, aproveitando as condigdes naturais e



adaptados &s restri¢des por elas impostas. A agricultura foi modificando, mas mantendo-se em uma
relacdo proxima com a comunidade que dela vivia e com o territorio utilizado. Assim, a identidade
da comunidade prendia-se com a atividade agricola desenvolvida com suas proprias caracteristicas,
gerando uma paisagem rural com carater proprio e inico.

Nas ultimas décadas varios fatores levaram a transformagdo acelerada do setor agricola e
também a mudancas cada vez mais marcantes das sociedades rurais. Para além da globalizacdo de
modelos e valores e da transformagao das sociedades, também o progresso tecnoldgico em varias
frentes (fatores de producdo, transporte e comunicagdes entre outros) levaram a que se mudassem
praticas e vivéncias. A agricultura registrou processo de especializagdo, concentragao,
intensificagdo, extensificagcdo, abandono etc. E também a relagdo proxima e de dependéncia entre
esta atividade, o territorio e os seus habitantes foi se transformando. Desse modo, as caracteristicas
que asseguravam o carater de uma determinada paisagem foram desaparecendo progressivamente,
numa tendéncia geral para a simplificagdo e homogeneizagdo das paisagens.

A mudanga na paisagem, por diferentes causas, ¢ um processo natural, visto que a paisagem ¢
um sistema dinamico onde interagem fatores naturais e culturais. Mas as alteragdes no sentido de
homogeneizagao comecaram ha algumas décadas e continuam hoje em cada paisagem local. O que
parece especialmente um contra senso porque ao mesmo tempo que o carater de cada paisagem se
vai desaparecendo, vem aumentando o interesse e procura pela paisagem rural, por outros
utilizadores que ndo a comunidade que nela vive ou viveu. E neste contexto que se fala da
multifuncinalidade da paisagem rural, porque dela cada vez mais se esperam varias funcdes:
producdo, ndo s6 em quantidade, mas também em qualidade, preservacdo dos recursos naturais,
conservagdo da natureza, manuten¢do da identidade e patrimdnio cultural, recreio e turismo,
qualidade de vida, sendo que estas fungdes se associam varios atores e utilizadores, como
proprietarios e agricultores, tanto os locais como os novos, os visitantes e turistas, os habitantes,
tanto de longa data como os recentes que procuram outra qualidade ou tipo de vida, os que foram
habitantes e que se mudaram, mas que se identificam com a paisagem da sua infincia, aqueles que

desenvolvem atividades econdmicas com base na paisagem (turismo).



3.6 — O TURISMO RURAL E O PATRIMONIO NO BRASIL:

A literatura existente sobre turismo rural mostra grande riqueza de termos, expressdes €
conceitos que variam conforme a realidade de cada pais e expressam diferentes maneiras de
aproveitar os recursos do espaco rural e os programas e agdes empreendidas nessa area.
Neologismos sdo criados para designar formas criativas como ¢ o caso de agroecoturismo,
resultante da mescla de agroturismo com ecoturismo. Confusdes terminoldgicas se sucedem como,
por exemplo, turismo verde que vem sendo aplicado, indistintamente, tanto ao turismo rural como
ao ecoturismo. Multiplicam-se denominagdes genéricas ou especificas aplicadas ao turismo rural,
decorrentes de diferenciacdes geograficas, econdmicas, sociais e culturais dos paises € que também
variam ao sabor das campanhas de marketing. Para resolver o problema conceitual, alguns autores
sugerem termos e expressdoes mais abrangentes, enquanto outros se mostram despreocupados com o
assunto adotando a expressdo turismo no espago rural ou turismo nas areas rurais indistintamente
(TULIK, 1997).

Tulik (2003) explica que tanto da designagdo “turismo no espago rural” e “turismo nas areas
rurais” sdo as expressoes mais utilizadas na Europa como sindnimo de turismo rural. Entretanto,
pode-se compreender o turismo no espacgo rural no intuito de aproveitar o conjunto de componentes
existentes no espaco rural, incluindo aqueles basicamente rurais e culturais, como também,
elementos da natureza. A diversidade de expressdo aplicadas ao turismo rural mostra grande
riqueza derivada da exploragdo de recursos e relacionada, principalmente, as formas de alojamento
e aos elementos das organizagdes produtivas rurais. Na pratica, percebe-se a complexidade gerada
por conceituagdo ambiguas, contraditoriamente restritas ou muito abrangentes (TULIK, 1997).

Dessa maneira resultam “submodalidades™ do turismo rural que sdo variantes conforme as
caracteristicas do pais em que ocorre. Segundo Tulik (1997, p.138), as submodalidades mais usuais
sdo:

O turismo Verde que ¢ aquele desenvolvido em 4reas naturais pouco alteradas e que
possibilitam ao turista o desfrute dos bens naturais, culturais e socioprodutivos. Sendo em alguns
paises utilizado para criar as chamadas “estacdes verdes”, oferecendo incentivos aos que preservem a
natureza.

O turismo Campestre ocorre na Franga e desenvolveu-se devido a valorizacdo da cultura
camponesa por meio da exploragdo de pequenas unidades familiares ou da hotelaria de pequeno
porte.

O turismo de habitagdo que ocorre em Portugal. Como ja apontado interiormente, prima pelo
aproveitamento dos solares e edificacdes de reconhecido valor arquitetonico sendo caracterizado pelo
acolhimento familiar e pelo contato direto com a natureza e com os usos e costumes da populagdo.



O turismo de retorno é praticado pelas pessoas que emigram da area rural para a cidade, em
virtude da industrializagdo ¢ que retornam para o espago rural a fim de descansar, visitar parentes ¢
amigos nas férias e nos fins de semana. O termo surgiu na Espanha com o incremento da
industrializa¢dao que provocou o éxodo rural.

O turismo de Estancia ocorre na Argentina e ¢ caracterizado pelo alojamento em construgdes
senhoriais, que tem concorrido para o desenvolvimento da hotelaria de estancias devido ao numero
reduzido de héspedes que ndo deve exceder doze, e pela exploragdo de grandes estabelecimentos
agropecuarios onde o turista participa das atividades rotineiras de uma estancia.

O turismo de granja que representa uma forma de férias ativas na qual o turista convive com a
familia proprietaria do estabelecimento e participa das tarefas cotidianas. Ocorre principalmente na
Europa, Estados Unidos, Nova Zelandia, Africa do Sul e Uruguai.

O turismo Naturalista o qual estd apoiado na idéia de um turismo ligado 4 natureza em seu
sentido mais amplo em que se inclui o turismo rural.

O Agroturismo, praticado no espago rural na Italia, onde surgiu na década de 1960 e se
espalhou para o mundo inteiro. Suas caracteristicas sdo o alojamento em propriedade rural integrado
4 moradia do proprietario ou em apartamentos individuais remodelados ou construidos para este fim;
a alimentacdo baseada na cozinha tradicional do lugar e elaborada com produtos locais; eventual
oferecimento de atividades alternativas de lazer e recreacdo no entorno da propriedade e participagdo
do turista nas atividades rotineiras como cultivo e colheita, cuidados com os animais, preparagdo de

alimentos tradicionais

Cavaco (1999) observa que ao se falar de turismo rural, identifica-se o espago rural como as
areas de ocupacdo predominantemente agricola ou agro-silvo-pastoril, no presente ou num passado
relativamente proximo, a que correspondem sistemas de uso do solo no geral extensivos e quase
sempre artificializados. Nesse espaco do turismo rural, se integram os espagos protegidos, espagos
com capacidade de cargas reduzidas, procuradas na possibilidade de desfrutar uma natureza verde,
amena, austera ¢ grandiosa, reconstituinte, repousante, sem numerosas € incomodas presencas
humanas, ou seja, o desejo pela privacidade, pelo consumo da natureza, sem ter contato com a
poluicdo. O turista também visa uma aproximagdo com as populagdes residentes e o
desenvolvimento de relagdes simples e espontaneas de contatos com seus modos de vida e sistemas
de valores, com os correspondentes enriquecimentos para visitantes e visitados.

No entanto, a EMBRATUR ao elaborar o Manual Operacional de Turismo Rural em 1994
adotou um conceito multiplo, podendo ser o turismo rural considerado como: o turismo do interior,
o agroturismo, o turismo alternativo, enddgeno, turismo verde, ecoturismo, turismo de rotas
agricolas, roteiros ou circuitos no meio rural, pesque e pague, entre outros (GRAZIANO DA
SILVA ET AL, 1998).

Para a Embratur, o turismo rural apresenta-se como uma atividade multidisciplinar que se
realiza no meio ambiente, fora das areas intensamente urbanizadas. Caracteriza-se por pequenas
empresas agricolas que tem como atividade econdmica predominante o uso da terra para praticas

agricolas e pecuarias.



Rodrigues (2000) observa que na conceituagdo de turismo rural no caso brasileiro deve-se
igualmente levar em conta um importante elemento representado na extensdo geografica do
territorio nacional e nas distintas fases do processo histdrico de apropriacdo dele, basicamente em
fungdo do extrativismo tanto vegetal quanto mineral, da pecuéria e da agricultura. Os chamados
ciclos econdmicos pelos quais o Brasil passou deixaram na paisagem seus aspectos marcantes,
constituindo um diversificado patrimonio histérico-cultural.

O ciclo do gado, inegavelmente através do qual o territdrio brasileiro assumiu suas fronteiras,
de Nordeste a Sul, imprimiu sua marca particular nas grandes rotas, muitas delas hoje resgatadas e
valorizadas pela utilizacdo de roteiros turisticos integrados. Deixou também um rico folclore e uma
apreciada gastronomia, particularmente na regiao sul (RODRIGUES, 2000).

O ciclo da cana-de-actcar, que teve como cendrio a Zona da Mata nordestina, ¢ responsavel
por um suntuoso patriménio arquitetonico. O ciclo do ouro e do diamante, no Estado de Minas
Gerais, embora tenha deixado um patrimonio urbano de inegavel valor, deixaram-no também em
areas rurais. Do ciclo do café, desenvolvido basicamente na regido Sudeste, herdamos propriedades
senhoriais de significativo valor arquitetonico. Muitas sedes de fazendas, de auténtico estilo
colonial, atualmente restauradas, t€ém acolhido majestosamente os turistas. A imigragao européia,
ocorrida durante o século XIX e o primeiro quartel do século XX, nas regides sudeste e sul do
Brasil, igualmente desempenha significativo papel para desenvolvimento do turismo rural no pais
(RODRIGUES, 2000).

O que depreendemos € que a paisagem e o patrimonio histérico cultural dos espagos rurais
sdo apropriados pelo turismo para criagcdo de “lugares turisticos” que devem ser vistos e visitados.
No Brasil, o processo de consagragdao dos artefatos culturais materiais e imateriais perpassa por
varias fases, relacionadas a novos contextos politicos € socioecondmicos, os quais determinaram
estratégias de acoes diferenciadas no campo da preservacao e uma nova hierarquia de valores e
significados atribuidos aos bens culturais.

As primeiras preocupacdes referentes 4 preservacdo dos fragmentos do passado no Brasil
surgem nas primeiras décadas do século XX, periodo em que o pais adentrava a modernidade,
vislumbrando expectativas reais de desenvolvimento economico advindas do crescimento industrial
e da expansdo urbana, o que alteraria por completo a malha urbana existente, configurando novas

formas de organizacdo socioespacial. Diante das ameacas concretas de destruicdo ou alteragdo da



materialidade existente que representam o suporte da memoria e os fragmentos da historia da
nacdo, ainda em grande parte desconhecida, vislumbrou-se a necessidade de impedir que esse
processo rompesse os lacos com o passado e impedisse a propria compreensdo do presente. Tal
desafio foi abarcado no Brasil por uma pequena elite, envolvendo intelectuais e artistas ligados ao
movimento modernista, € posta em pratica pelo poder politico visando & afirmacdo do Estado
Nacional.

A Concretizagdo destes esforgos veio com a publicagdo das obras de importantes nomes da
literatura brasileira como Gilberto Freyre, Caio prado Junior, Oswald de Andrade ¢ Mario de
Andrade que forneceram subsidios para uma melhor compreensdo das raizes historicas e sociais do
povo brasileiro reforcando, assim, a necessidade de definir a identidade da patria, cultivar suas
tradi¢Oes e de valorizar os tragos mais marcantes da historia do pais.

Diante deste contexto, foi criado, em 1937, o servico do Patrimonio Historico e Artistico
Nacional — SPHAN que, meses depois, no bojo do Estado Novo, consagra a primeira defini¢dao
oficial de Patrimonio Historico e Artistico Nacional. Desse modo o patriménio foi usado para
autenticar tanto a existéncia do Brasil enquanto nacdo quanto a autoridade dos intelectuais
nacionalistas para falar em nome do patrimonio e para identificar e proteger e preservar a
identidade nacional (GONCALVES, 2002)

A criacdo de um o6rgdo oficial de preservagdo e institui¢do de uma definicdo de patrimonio
derivam de um projeto de autoria de um intelectual ligado ao movimento modernista, Mario de
Andrade, que postulava a incorporacdo de uma grande variedade e abrangéncia de bens culturais,
dignos de preservacao, incluindo a “arte historica, popular, arqueologica, erudita e aplicada, sendo
as duas ultimas nacionais ou estrangeiras (LEMOS, 2000). Estes bens representavam, segundo sua
concepgao, as expressoes culturais do povo brasileiro. Mesmo derivando do projeto efetuado por
Mario de Andrade, a defini¢do oficial de patrimonio decretada pelo SPHAN, possuia um carater
restritivo em relagdo 4 abrangéncia dos bens que deveriam ser preservados, se comparada com a
proposta do intelectual.

Durante as primeiras décadas de atuagdo do SPHAN, privilegiou-se a protecdo de
monumentos de valor excepcional, envolvendo a produgdo material dos colonizadores tais como
antigos fortes, casardes, engenhos, casas de camara e cadeia, igreja, € outros exemplares de

edificios remanescentes dos periodos da colonizagdo, associado ds expressdes do poder politico,



econdmico, militar e religioso. Tais critérios de escolha j& haviam sido evidenciados anos antes da
criagdo do SPHAN, mais especificamente em 1933 quando por meio de um decreto, a cidade de
Ouro Preto foi consagrada como Monumento Nacional por ter sido o teatro dos acontecimentos de
alto relevo histérico na formacdo da nossa nacionalidade e de possuir velhos monumentos,
edificios e templos da arquitetura colonial, verdadeiras obras de arte que merecem defesa e
conservagdao (RODRIGUES, 2001).

A partir dos anos 30 que uma politica cultural e educacional veio a ser assumida como uma
tarefa do governo federal. Essa politica ¢ descrita como parte de um projeto de construgdo de uma
nova nacdo através da modernizagdo das estruturas econdmicas, politico-administrativas e
culturais. Esse projeto veio a ser implantado por meio de uma burocracia estatal autoritdria
controlada a partir de um pacto entre segmentos das velhas e novas elites (GONCALVES, 2002).

A formagdo do discurso sobre patrimonio, nesse primeiro momento, teve como pano de fundo
a ditadura Vargas. Getilio Vargas pretendia estabelecer as bases da identidade nacional,
acreditando assim, fortalecer a nagdo brasileira e conseqiientemente seu proprio poder
(GONCALVES, 2002). O golpe de Getulio Vargas foi dado em 1937, instituindo um regime
politico autoritario em que as liberdades democraticas foram abolidas. O Congresso Nacional assim
como os partidos foram fechados. As elei¢cdes foram suprimidas, a imprensa submetida a censura;
lideres, partidos e organizagdes politicas perseguidas pela policia. E nesse contexto politico
autoritario que veio a ser implementado o projeto de modernizagdo do pais. Na esfera cultural e
educacional, grande nimero de intelectuais — muitos deles, de diferentes modos, identificados com
o movimento modernista em arte e literatura — desempenharam um importante papel.

Seu objetivo principal era criar um novo Brasil, um novo homem brasileiro concebido em
termos de uma ideologia nacionalista. O entdo Ministério da Educacao e Saude era um dos
principais instrumentos politicos e burocraticos usados para realizar as mudangas propostas nas
areas de cultura e educagdo. Esse ministério, que veio a ser dirigido por Gustavo Capanema, um
intelectual e politico associado a elite intelectual mineira, desempenhou um importante papel na
criagdo de instituicdes culturais e educacionais até o fim do Estado Novo (GONCALVES, 2002).

A questdo da identidade nacional brasileira impunha-se aos intelectuais brasileiros desde a
independéncia politica do pais em relacdo a Portugal, na primeira metade do século XIX. Desde os

ultimos anos do Império, e do inicio do Regime Republicano, em 1889, as discussdes sobre esse



tema se centram na idéia de raca. Ao longo da segunda e da terceira década do século XX, o
problema deixa de ser discutido em termos raciais e passa-se a buscar uma identidade da nacao
brasileira.

Nos anos 20 e 30, diferentes respostas foram apresentadas. Alguns intelectuais identificados
com o modernismo ¢ associados ao regime politico do Estado Novo concebiam a si mesmos como
uma elite cultural e politica cuja missdo era modernizar ou civilizar o Brasil, elevando o pais ao
plano das nagdes européias mais avancadas. No entanto, tal projeto estava associado ao
reconhecimento da necessidade de produzir uma imagem singular do Brasil enquanto cultura e
como parte da moderna civilizacdo ocidental. O problema principal era, assim, ndo simplesmente
imitar a Europa, mas identificar e afirmar uma cultura brasileira auténtica, ainda que fosse com
influéncia das vanguardas modernistas européias. Muitos propunham a valorizagdo do tradicional e
do regional na constru¢do de uma imagem nacionalista singular do Brasil. Acreditavam que, para
identificar ou redescobrir o Brasil, o pais teria de retornar aos seus mais auténticos valores
nacionais, os quais estavam supostamente fundados no passado, assim como em valores regionais.
A arte e literatura foram veiculos de debate para a defini¢ao de brasilidade (GONCALVES, 2002).

O SPHAN desde sua criagdo em 1937 passou por diversas alteracdes. Em 1946 foi
transformado em Diretoria de Patrimonio Histérico e Artistico Nacional — DPHAN, que por sua
vez se transformou em 1970, no Instituto do Patrim6nio Historico e Artistico Nacional — IPHAN.
Em 1979 foi reestruturado, surgindo a Secretaria do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional —
SPHAN, o6rgdo normativo responsavel pela preservacdo do acervo cultural e paisagistico e a
Fundagao Pro-Memoria, 6rgao operacional para proporcionar os meios € recursos para agilizar a
secretaria.

Em 1990, o SPHAN ¢ transformado no Instituto Brasileiro do Patrimdnio Cultural — IBPC,
com sede na capital federal e unidades regionais e museoldgicas distribuidas em todo o Brasil.

O ano de 1994 ¢ marcado por uma politica de restauracdo, na linha de atuagdo do tradicional
orgao. Restauragdo do nome — o IBPC, passa a se denominar Instituto do Patrimdnio Historico e
Artistico Nacional — IPHAN, significando a restauracdo da competéncia, da coesdo e unidade de
acdo. Restaurar significa retomar os valores e as conquistas alcangadas, integrando-os a concepgao

atual das questdes relacionadas com a memoria e a preservagao.



Para Carvalho (1999), foi somente entre as décadas de 1970 e 1980 que o patrimdnio foi
valorizado, enquanto documento, como conseqiiéncia da maior participagdo popular nos pedidos de
tombamento ¢ da expansdo e descaracterizagdo dos centros urbanos ja tombados. Esse contexto
determinou uma reflexdo mais ampla e fecunda a respeito do patriménio que naquele periodo
passou a incluir outras manifestagdes da cultura imaterial como as expressdes da cultura popular,
além de edificios e monumentos, resultando em uma mudanca terminoldgica do que passaria a ser
considerado como Patriménio Cultural’.

Entretanto, aponta Meneses (1999) a relagao estabelecida entre os diversos segmentos sociais
e o patrimonio cultural tende a ser relegada, voltando-se para o atendimento dos interesses politicos
e econdmicos mais imediatos. Dessa forma, os valores afetivos, relacionados aos sentidos e
significados atribuidos ao patrimonio pela sociedade, e os valores pragmaticos, ou seja, valores de
uso percebidos como qualidade acentua a dimensdo funcional-relacionadas aos usos sociais do
patrimonio que contemplem as fungdes residenciais, comerciais, culturais e outras — e simbolicas
que fortalecem a relagdo entre a comunidade e o patrimonio como fonte de referéncia e
significacdo, preservando, dessa forma, a memodria e a identidade dos grupos socais. Partindo-se
destes valores, pode-se captar a dimensao social do patrimonio cultural.

A partir desta percepg¢do, constata-se que cada grupo social atribui determinada forma de
valor ao patrimonio cultural de acordo com seus interesses € com o contexto politico e sécio-
econdmico vigente. No entanto, o estatuto cultural desses bens atribuidos pelas instancias de
legitimagdo cultural como o Estado, vem se sobrepondo ao seu estatuto pratico, relacionado ao seu
valor de uso. Tal situagdo se agrava quando seu estatuto cultural passa a ser valorizado
economicamente, transformando os bens culturais em mercadorias (MENESES, 2004).

Apesar dessa tendéncia ser incorporada no Brasil ¢ no mundo, desde a década de 1970 o
estreitamento dos lacos entre cultura e mercado e a conseqiiente ligagdo do patriménio com a
industrial cultural e com o turismo efetiva-se com maior expressividade a partir da década de 1990.
A partir dai, essa tendéncia vem se fortalecendo a cada ano com projetos e intervencoes

urbanisticas em nucleo historico preservados de cidades de pequeno, médio e grande porte, visando

* De acordo com o Artigo 216 da Constituicio de 1988, constituem patrimdnio cultural brasileiro os bens de natureza
material e imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a memoria dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais se incluem as formas de expressdo; os modos de criar,
fazer e viver; as criaces cientificas, artisticas e tecnologicas; as obras, objetos, documentos, edificagdes ¢ demais
espagos destinados as manifestagdes artistico-culturais e os conjuntos urbanos e sitios de valor historico, paisagistico,
artistico, arqueologico, paleontologico, ecoldgico e cientifico.



ativar seu potencial econdmico por meio da valorizagdo, pelo poder publico e pela iniciativa
privada, da sua imagem potencial turistico, como forma de garantir a sustentabilidade desses bens.

A compreensdo do conjunto de transformagdes criadas pela relagdo entre patriménio cultural
e a esfera do mercado perpassa pela explicitagdo de uma tendéncia mundial que vem se delineando,
desde o final da década de 1960, nas reunides nacionais e internacionais voltadas para a promog¢ao
de discussdes a respeito das medidas de preservacdo e valorizagdo desses bens. O resultado destes
debates culminou na elaboracdo de documentos denominados “Cartas Patrimoniais” que além de
divulgarem os avancos tedricos e conceituais sobre a questdo patrimonial, igualmente visavam
tecer recomendagdes e difundir formas de atuagdo para a preservagao.

Assim, a reunido sobre conservacgao e utilizagdo de monumentos e sitios de interesse historico
promovida no ano de 1967 em Quito criou o documento conhecido como Normas de Quito, o qual
explicitava a necessidade da revalorizacdo do patriménio monumental em fung¢do do interesse
publico e para o beneficio economico da nagdo (FUNARI & PELEGRINI, 2006).

As Normas de Quito traziam como novidade a possibilidade de se incrementar o turismo em
areas tombadas, considerando o patrimdénio como um capital a ser mantido para render vantagens
econOmicas, aceitando implicitamente que os bens do patrimoénio cultural representam um valor
econdmico e sdao suscetiveis de constituir-se em instrumento de progresso (FUNARI &
PELEGRINI, 2006).

A proposta considerou que o uso adequado dos bens culturais repercutiria sobre o turismo,
incrementando as atividades do local. Na realidade, o que estava em jogo era a tentativa de
descobrir formas de angariar recursos para o financiamento de obras necessarias para a preservacao
de monumentos. Deve-se compreender que as discussdes do Encontro de Quito tinham por
horizonte o acelerado processo de empobrecimento dos paises da América Latina e a situagdo de
abandono do seu patrimonio. O desenvolvimento da industria do turismo deveria gerar recursos
para a recuperagdo e manutencdo desse patrimonio. Porém, a recomendacdo ndo considerou que ao
transformar os bens em produtos, também os deixava a mercé das oscilagdes do mercado. Desta
forma vinculavam os investimentos governamentais as exigéncias do consumo massificado e aos
interesses empresariais do turismo, o que, por sua vez reforgou a tendéncia de se preservarem os
suportes fisicos de uma historia reconstituida de maneira linear e em tom glorificante (FUNARI &

PELEGRINI, 2006).



Em 1972, a classificagdo dos bens culturais que integram o patrimdnio cultural foi definida
pela Convengdo Geral da Unesco, procurando atender as possiveis manifestagdes humanas por
meio dos bens culturais imoveis: 0os monumentos € 0s objetos que compreendem realizagdes
exclusivas da acdo do homem aos lugares notaveis, as realizagdes conjuntas do homem e da
natureza.

Nas Cartas Patrimoniais, a grande preocupagdo sempre foi com o patrimdénio urbano, ao
passo que muito pouco do mundo rural ¢ mencionado. Os Encontros e Cartas ja traziam assuntos e
temas para a discussdo sobre o patrimonio desde a década de 1930, no entanto, a primeira Carta a
mencionar o patrimonio rural ¢ a da Conferéncia Geral da Unesco, em 1962. Nesta recomendagao,
a salvaguarda da beleza e do carater das paisagens e sitios ¢ entendida como a “preservacao e,
quando possivel, a restitui¢ao do aspecto das paisagens e sitios, naturais, rurais e urbanos, devido a
natureza ou a obra do homem, que apresentem um interesse cultural ou estético, ou que constituam
meios naturais caracteristicos” (CURY, 1995, p.83).

A Carta também menciona, ao lado da necessidade de um planejamento urbano, a
importancia do planejamento fisico territorial das areas rurais, mas a énfase no patrimonio urbano
ainda ¢ relevante, ja que cita urgéncia de disposi¢des especiais para as “paisagens e sitios urbanos,
que sdo, geralmente, os mais ameacados, especialmente pelas obras de constru¢do e pela
especulagdo imobiliaria” (CURY, 1995, p.92).

A Carta de Veneza de 1964, também afirma a existéncia do patrimonio rural, mas muito
pouco se detém sobre ele. Ela determinava que a no¢do de monumento histérico compreendia uma
criacdo arquitetonica isolada, bem como o sitio urbano ou rural que representa o testemunho de
uma civilizagdo em particular, de uma evolugdo significativa ou de um acontecimento historico
(CURRY, 1995).

Quatro anos depois do encontro de Veneza, a Conferéncia Geral da Unesco em Paris
produziu a recomendagdo sobre a conserva¢do dos bens culturais ameacados pela execucdo de
obras publicas ou privadas. Esse documento explicitava os bens culturais como bens imdveis, como
sitios arqueologicos, historicos ou cientificos, edificacdes ou outros elementos de valor historico,
cientifico, artistico ou arquitetonico, religiosos ou seculares, incluindo os conjuntos tradicionais, os

bairros historicos das zonas urbanas e rurais e os vestigios de civilizagcdes anteriores que possuam



valor etnologico. Porém, no momento de tratar das ameacas aos bens culturais, apenas apontava as
obras resultantes do desenvolvimento das industrias e da urbanizagdo (CURRY, 1995).

A “Recomendacdo Relativa a Salvaguarda dos Conjuntos Historicos e sua Fungdo na Vida
Contemporanea” de 1976, ¢ o primeiro documento a ter um item especifico sobre o patrimdénio

rural, além de constar a defini¢ao do que ““¢ patrimonio”. O item 34 menciona que

nas zonas rurais, todos os trabalhos que implicarem uma degradacdo da paisagem, assim como
quaisquer mudangas nas estruturas econdmicas ¢ sociais, deveriam ser cuidadosamente controlados
para preservar a integridade das comunidades rurais histéricas em seu ambiente natural (CURRY,
1995, 229p).

Em Machu Picchu no ano de 1977 ocorreu o Encontro Internacional de Arquitetos visando
realizar uma revisdo da Carta de Atenas. No documento gerado, a preocupacdao voltou a ser
focalizada sobre o ritmo acelerado do crescimento das cidades, mas fazia uma distin¢do importante
entre paises industrializados, “onde se da a migracao das populacdes mais abastadas em dire¢do aos
suburbios, conseqiiéncia do uso de automoveis, abandonando as areas centrais da cidade, que,
assim, tendem a se deteriorar por deficiéncia de recursos”, e paises em desenvolvimento, que se
caracterizariam pela “macica migracao rural, que se instala em bairros marginais carentes de
servigos e de infra-estrutura urbana” (CURRY, 1995, p. 237).

Essas discussdes internacionais € a constante reafirmacao da importancia do patrimonio
urbano refletiram nos tombamentos realizados no Brasil. Os monumentos do periodo colonial
foram os primeiros bens a serem tombados e sdo as maiores partes dos monumentos inscritos nos
livros de Tombo. Dentro do periodo colonial a prioridade foi dada aos remanescentes coloniais
ameacados pelo processo de urbanizagdo, como as cidades dos estados de Minas Gerais ¢ Rio de
Janeiro. Os engenhos e fazendas que geravam grande parte da riqueza que ia para as cidades nao
aparecem com tanta importancia: dos quase mil monumentos inscritos no IPHAN, apenas 46 sao
engenhos e fazendas, aponta Fonseca (1995).

Segundo Fonseca (1995) isso decorre pelo fato de muitos engenhos e fazendas estarem
abandonados e em ruinas quando comegaram os trabalhos do IPHAN em 1938, ndo sendo
tombados por ndo se encaixarem aos critérios estabelecidos, os quais visavam ndo permitir que as
edificagoes civis e religiosas, semi-abandonadas, ou deficientemente usadas, desabassem por ruina.
Entretanto, quando houve uma abertura dos critérios de valor para a incorporagdo de outras formas

e de categorias arquitetonica, o interesse se voltou para outros bens que ndo a arquitetura urbana do



século XVIII, os critérios para tombamento passaram a levar em conta o estado material, deixando
muitas fazendas e engenhos de fora.

A valorizagdo do patrimdnio rural caracteriza-se como uma tendéncia em ascensdo na
atualidade tanto pelo seu valor sociocultural quanto pela sua importancia econémica. O patrimonio
rural vai além do mero patrimdnio agricola. Ele ¢ o resultado de uma unido entre o patrimdnio
natural e o patrimoénio cultural, configurando uma visao multidimensional do patrimonio rural, uma
visao que envolve diferentes manifestagdes como a arquitetura, festividades, modos de fazer,
artesanatos e culindria.

Estamos diante de estratégias de atores privados e publicos visando a revalorizacdo do
patrimonio rural ligada ao turismo rural através da mudanca de func¢do, significado e valor social
desses bens patrimoniais.

No estado do Rio de Janeiro, podemos observar duas dinidmicas de turismo rural, uma
visando um contado com as atividades agropecudrias produtivas que possibilite ao turista uma
interagdo com a natureza a partir da convivéncia do dia-a-dia das propriedades. Seria um turismo
ligado a necessidade de consumo da natureza e contato com as praticas agricolas.

Ja uma outra face do turismo rural valoriza em especial o patrimonio arquitetonico, a historia
e a riqueza cultural das antigas sedes de fazendas.

No processo de resignificagdo do patrimdnio arquitetonico rural, o turismo refuncionaliza
funcdes e reconfigura a dindmica espacial de lugares rurais de pouca expressdo em “lugares
turisticos” que se destacam. Essa configurag¢do ¢ percebida no Vale do Paraiba Fluminense com o

incremento da atividade turistica nas antigas sedes de fazendas cafeeiras.



CAPITULO 4
“AS FAZENDAS DE CAFE DO VALE DO PARAIBA: UM EXEMPLO EMPIRICO
DA RESIGNIFICACAO DO ESPACO RURAL FLUMINENSE PELA ATIVIDADE

TURISTICA”.

No estado do Rio de Janeiro, o turismo tem possibilitado novas oportunidades para a
exploracao, a reproducdo e o sustento das areas rurais. O abandono das atividades tradicionais, por
parte de alguns municipios e a sua substitui¢do pela implantagdo de empreendimentos e de servigos
turisticos foi, e continua sendo encarada por muitos como a solu¢do de todos os problemas socio-
econdmicos locais, caminho certo na dire¢do do desenvolvimento sustentavel e sdcio-espacial,
como querem alguns. Por trds dessa tendéncia, percebe-se a grande participacdo do setor
imobilidrio, interessado em lotear o maximo do solo, preocupado apenas com a reprodugdo do
capital e do aumento dos lucros financeiros, sem levar em consideragdo as conseqiiéncias que essa
ocupagdo provoca nas comunidades locais (FRATUCCI, 2000).

Sendo assim, no estado do Rio de Janeiro, o crescimento e o desenvolvimento da economia
urbano-industrial, fez com que se acentuasse a dominac¢ao do urbano sobre o rural, redefinindo as
fungdes do rural. Em contrapartida, & medida que se ampliou a expansdo capitalista no campo,
cresceram as cidades e as aglomeracdes urbanas, redefinindo, por sua vez as fungdes do urbano.

Conforme a analise do Plano Diretor do estado do Rio de Janeiro proposto pela TurisRio
podemos depreender um incentivo ao desenvolvimento do turismo rural no interior fluminense com
o intuito de gerar emprego e fixar o homem ao campo, ou seja, como forma de desenvolver um
nicho do turismo até hoje pouco explorado por falta de estrutura no meio rural, e do qual o interior
do estado, com suas belas fazendas histéricas e raridades da arquitetura rural, detém um dos mais
ricos patrimonios.

Além disso, a TurisRio visa igualmente incentivar a pratica do turismo rural, como elemento
de interiorizacdo dos fluxos econdmicos e populacionais no estado do Rio de Janeiro. Dai
caracterizar os principais atrativos dos espagos rurais das regides turisticas estabelecida pelo Plano
Diretor de Turismo em 2005. Sendo assim:

a) Na regido Serrana Verde Imperial, famosa por sua beleza, tradi¢do e cultura, encontram-se

destinos como Sao Pedro da Serra ¢ Lumiar em Nova Friburgo os quais nos ultimos anos vém se



transformando em lugares turisticos com o desenvolvimento do Circuito Eco-rural (trilhas,
cavalgadas, artesanato e gastronomia).

O Circuito Tere-Fri, rico em atrativos turisticos, revela a beleza e a tradigdo regional voltada
para a cultura, gastronomia e a producdo rural. Destaque para propriedades como Capril Colina,
Apidrios Amigos da Terra e truticultura e outros empreendimentos na regido que se encontram
voltados para a produ¢do de plantas ornamentais e hidroponicas, cultivos de frutas, criagdo de
cavalos Manga-Larga Marchador, trutas, queijos finos, apiarios, producdo de cosméticos naturais a
base de leite de cabra, caminhadas ecologicas, artesanatos locais e pousadas;

b) Ja na regido Serrana Norte, no municipio de Bom Jardim o turismo rural encontra-se em
desenvolvimento com base em suas paisagens, fazendas, campos de cultivos e criagdo de animais,
cavalgadas, pescarias e trilhas pelas matas. Em Santa Maria Madalena e Cordeiro, municipios
voltados tradicionalmente para a agricultura e pecudria, o turismo com base no patrimdnio histdrico
cultural natural e rural, também se desenvolve como uma opg¢do de renda, existindo nestes
municipios fazendas que oferecem hospedagem e dia no campo;

c) Na regido das Agulhas Negras, composta por municipios dentre eles Itatiaia, Resende, Porto
Real e Quatis, o surgimento das atividades turisticas rurais nas fazendas de café¢ abertas para a
visitagdo e dia no campo foi uma proposta de potencializar as aptiddes turisticas desta regido. Em
Quatis a agricultura, a pecudria leiteira e avicultura sdo as principais atividades econdmicas, sendo
que algumas fazendas como Bom Retiro, com casardo do século XVIII; a fazenda Lago do Vale
com criagdo de peixes para pesque-pague; a fazenda Villa Forte antiga propriedade cafeeira no
século XIX; a Fazenda Trés Pinheiros e a Fazenda Palmital se transformaram em fazendas hotéis
fomentando o turismo rural nesta regiao;

d) Na regido da Costa Verde o turismo rural vem se despontando como atividade principal aliando
a hospedagem em fazendas e visitas aos engenhos e igrejas construidas por tropeiros, escravos €
senhores. Em Paraty a visitacdo e degusta¢do em alambiques ¢ o foco principal no turismo rural.
Em Rio Claro, o destaque ¢ para o passado histérico, focalizando os caminhos dos tropeiros, as
plantagdes de subsisténcias de arroz e anil, os engenhos de agucar e as fazendas histéricas da
regiao;

e) Nas regides da Costa Doce e Noroeste das Aguas é possivel conhecer antigas fazendas com seus

casardes coloniais dos engenhos de agucar e antigos carros de boi, elementos que compdem parte



do produto turistico rural regional que vem surgindo lentamente, procurando conservar as
expressoes da identidade cultural e desenvolver os arranjos produtivos locais;

Em Campos dos Goytacazes e Cardoso Moreira, os grandes engenhos e fazendas construidas
para abrigar a aristocracia agraria formada gracas as riquezas geradas pelos engenhos de actcar
estdo sendo restauradas para receberem visitagdo. Em Miracema e Natividade, varias fazendas ja se
encontram abertas ao turismo. J4 em Varre-Sai, antiga passagem de tropeiros, ¢ possivel visitar
familias de origem italiana e conhecer costumes como o vinho de jabuticaba de produgdo artesanal.
f) Em Rio Bonito, Silva Jardim, Casimiro de Abreu, Itaborai, Araruama e Rio das Ostras,
municipios das regides Costa do Sol e Baixada Litoranea, programas de desenvolvimento do
turismo rural vem surgindo mesmo sem uma estrutura organizada.

No municipio de Silva Jardim, pequena vila que cresceu tendo como sua principal ocupagdo
econdmica voltada para a exploragdo da madeira e lavoura de cana-de-agticar, cereais, cultura de
café com mao-de-obra escrava e imigrantes suigos e alemaes, tem atualmente no turismo rural uma
fonte de renda complementar as suas atividades agricolas. Em Silva Jardim, também ¢é possivel
visitar antigas casas de farinha e se hospedar em propriedades rurais e conhecer as areas de
protecao ambiental.

O municipio de Rio Bonito que nasceu gracas a constru¢cdo dos engenhos de agucar e que se
fortaleceu no periodo cafeeiro, a economia esta voltada atualmente para a plantagdo de banana,
laranja e pecuaria, sendo que algumas propriedades rurais estdo desenvolvendo atividades turisticas
recebendo para a hospedagem, dia no capo e visitas agendadas. J& no municipio de Rio das Ostras
o Circuito de Turismo Eco-Rual reune sitios, fazendas e outros empreendimentos que oferecem
hospedagem, mel puro, frutas, queijos, doces caseiros, alimentos organicos, passeio a cavalo,
trilhas ecologicas e artesanato.

Uma andlise das regides turisticas do estado do Rio de Janeiro demonstra que o
desenvolvimento do turismo em espagos rurais fluminense vem também promovendo
“reconfiguracdes espaciais” caracterizadas pela refuncionaliza¢do de antigas propriedades ou pela
multifuncionalidade das propriedades para atracdo ou desenvolvimento da atividade turistica.

Na regido do Vale do Café a resignificacdo dos espacos rurais através da reconstrucio e
refuncionalizagdo de formas, funcdes e simbolos representam uma caracteristica fundamental no

desenvolvimento turistico. Neste contexto, existe uma busca pela “valorizagdo da meméria do



lugar”, ou seja, a utilizagdo dos bens culturais, materiais e imateriais, como equipamento € atrativos
turisticos com o intuito de conservar o patrimonio e assim permitir permanéncia na historia e na
identidade local.

A decisao de preservar os patrimonios culturais construidos origina-se na idéia de que estes
patrimonios se assemelham com qualquer outro produto de consumo, seu valor cultural ¢ também
um recurso econdmico e conseqiientemente a sua preservacao, desenvolvimento e integragdo como
atracoes turisticas (COHEN, 2003).

O desenvolvimento do turismo no Vale do Café baseia-se no lazer associado a preservagao do
patrimdnio historico que reflete eventos historicos, ideologia social e um modo de vida que nao
existe mais (COHEN, 2003), representando, assim, a memoria local e nacional relacionada com a
importancia socioecondmica que a pratica agricola do café desempenhou no estado do Rio de

Janeiro e no Brasil.



4.1 -DO APOGEU A DECADENCIA — O CAFE NO VALE DO PARAIBA FLUMINENSE:

De planta de jardim 4 monocultura produtiva, o café se espalha desde a capital do Império até
as regides serranas. As primeiras plantagdes foram constatadas na regido onde hoje ¢ o bairro da
Tijuca. Seguindo até Petrdpolis, onde nao se adaptou ao clima. As geadas ndo favoreciam a
propagacdo dessa cultura. A expansdo cafeeira retorna, entdo, para a “Baixada Fluminense”,
contudo, os cafezais na Baixada tiveram duragdo efémera, visto que, o café era plantado nas
encostas, em terrenos planos e argilosos, que eram pesados, impermeaveis e umidos, improprios
para as raizes dos cafeeiros ou plantavam em terrenos arenosos caracterizados como pobres e
acidos, com deficiéncia de nutrientes quimicos.

Da Baixada, a expansao do café segue em dire¢ao as margens do rio Paraiba. No ano de 1790,
Rezende teria recebido as primeiras mudas, que se espalhou por toda a regido.

Coincidindo o inicio da cultura do café com o esgotamento das jazidas de ouro de Minas,
antigos mineradores vém para o Vale. Na maioria eram pessoas abastadas que adquiriram terras,
desmataram-nas, e nelas organizaram fazendas de café. O negécio com o café exigia do
empreendedor certo capital para a aquisi¢ao ¢ montagem da fazenda além da compra de escravos.
Os cafezistas formadores de grandes e poderosos clas rurais, ou seja, futuros “Bardes do Café” sdo
originarios de Minas Gerais em grande niimero, sendo que também houve uma migragdo de
Portugal e da planicie fluminense e paulista (TELLES, 2006).

Telles (2006) em seus estudos sobre o café no Vale do Paraiba Fluminense, observa a
implantagdo do café nessa regido através de dois pontos, em primeiro na regido de Resende e o
segundo ¢ quase que simultaneamente ao primeiro, nas areas que ladeavam o Caminho Novo.
Nessas areas foram se organizando arraiais como Paty do Alferes, Sacra Familia e Vassouras,
nucleos estes que centralizavam as propriedades onde o café passou a ser cultura dominante.

Resende, assim, foi a primeira vila criada no vale. Em 1744, Simao da Cunha Gago de Minas
Gerais se deslocou para um sitio 4s margens do Paraiba, em torno do qual se organizou um
povoamento denominado Campo Alegre. Este povoado tornou-se em 1801 em Resende em
homenagem ao governador, Conde Resende.

Valenga, que at¢ 1826 pertencia ao municipio de Resende, teve sua formagdo através da

politica implementada pelo Vice-Rei D. Luis de Vasconcelos que visava reunir os povos indigenas



e catequiza-los. Como as terras nesse sitio eram extremamente ricas, elas acabaram por propiciar a
organiza¢do de grande numero de fazendas nas imediagdes. A partir de Valenga, foi criada outra
povoagdo, Santa Teresa, que atualmente ¢ a cidade de Rio das Flores.

Concedida em 1782 a Francisco Rodrigues Alves e seu socio nas primeiras décadas do século
XIX as sesmarias de Vassouras tornou-se o centro da producdo cafeeira brasileira. O plantio
comegou por volta de 1792 e logo se expandiu, sobretudo a partir de 1816 com Custodio Ferreira
Leite (Barao de Airuoca).

Ferreira Leite foi um dos pioneiros da cultura do café atraindo parentes e amigos que
adquiriram terras para produzir em diferentes pontos da regido. O café fez entdo grandes
transformagdes sociais € no género de vida desses proprietarios. A vida se desenvolvia em torno
das fazendas e suas sedes. E em algumas destas viveu-se inteiramente o esplendor do “ouro verde”
e Vassouras passou a ser conhecida como cidade dos “Bardes de Café”.

Construidas ainda na primeira metade século XIX, as fazendas de café¢ do Vale do Paraiba
constituem um testemunho arquitetonico. Elas foram edificadas sobre fundagdes de pedra, as quais
se sobrepunham pesados baldrames de madeira de lei, obtidos nas proprias fazendas sobre os
assoalhos de tdbuas. As paredes de pau-a-pique eram rebocadas com liga de barro e por vezes
revestidas de papel de parede europeu. Para Castro (1995) estas edificacdes representam a
rusticidade da arquitetura colonial.

J& as casas de fazenda, construidas na segunda metade dos oitocentos, sdo verdadeiros
monumentos (CASTRO, 1995). Com os lucros advindos do cafg, o estilo tradicional de casa rural ¢
abandonado. O refinamento dos Bardes do Café passa a corresponder a construgdes ou a reformas
nas sedes em estilo neoclassico, trazido por arquitetos portugueses com a transferéncia da Corte
para o Brasil.

Valverde (1985) observa que o fulgor desta civilizagdo nao se limitou a vida rural, se
estendendo para as proprias sedes municipais que se ornaram com jardins, vivendas e palacios.
Igualmente ndo so6 foi a presenca da familia real portuguesa que concorreu para embelezar o Rio de
Janeiro. A corte civilizou-se, porque se concentrou riquezas, expressas em palacios e palacetes com
mobilidrio rico, empregados, carruagens luxuosas percorrendo as ruas, vida noturna nos teatros e
nos bailes. E quem mais concorreu para isso foi a nobreza do café. Foi, portanto, o Vale do Paraiba

que enriqueceu vida econdmica e social do Rio de Janeiro, nos tempos da monarquia.



Assim, durante quase todo o periodo monarquico, as fazendas de café escravocratas que
constituiram a maioria das propriedades cafeeiras, mantiveram no conjunto uma tendéncia geral
para o aumento da producdo, com um ritmo superior 4 escala ascensional da produ¢ao do resto do
mundo. De tal modo, no qiiinqiiénio de 1880/81 a 1884/85 a média das safras brasileiras atingiu
5.900.000 sacas de 60 kg, num total mundial de 10.526.500, ou seja, 56% desta (VALVERDE,
1985).

Grieg (2000) observa que de 1840 a 1889. D. Pedro II concedeu 870 titulos, sendo a maior
parte para cafeicultores. Eles possuiam um grande poder ndo apenas no ambito de suas
propriedades e escravos, mas seu patriarcalismo atingia os membros da familia e sua influéncia
politica ia muito além dos latifindios. Esses fazendeiros intervieram ativamente na politica dos
ultimos anos do Império, interferindo na politica local e provincial.

Entretanto, os fazendeiros de café¢ do Rio de Janeiro se preocupavam somente com a
aparéncia e o luxo (CASTRO, 1995), diferentemente dos fazendeiros paulistas que se preocuparam
em fundar companhias, casas de exportacdo, investir em maquinario moderno e contratar
imigrantes para trabalhar na lavoura (MONBEIG, 1984).

Assim, no cultivo do café no Rio de Janeiro, caracterizado pelo uso de técnicas rudimentares
e uso da mao-de-obra escrava, ndo existia nenhuma preocupagao com o investimento na melhoria
de técnicas de producdo. A floresta primitiva era cortada e queimada para dar lugar, cada vez mais
a expansao dos arbustos de café. Dessa forma, a fina camada de terra fértil das colinas, desprovida
da protegdo da floresta primitiva foi rapidamente levada pelas 4guas pluviais que tinham tornado
torrenciais a cada ano, por conseqiiéncia do desmatamento.

O ciclo recomegava ¢ se fechava, tornando infértil uma area cada vez mais importante de
terras que se esgotavam ainda pelas sucessivas colheitas de café. Nao havia manutencao e
reaproveitamento da terra porque existiam outras terras virgens para serem aproveitadas com o uso
de técnicas predatérias, evitando que os proprietarios tivessem despesas consideradas
desnecessarias. Assim, boa parte da vegetacdo considerada primadria, tornou-se secundaria ou
terciaria. Na cafeicultura fluminense ndo houve plantio em curva de nivel nem qualquer
preocupacdo com a conservagdo do solo, as fileiras de café¢ se alinhavam de baixo para cima

facilitando a erosdo.



As melhorias técnicas para beneficiamento do café eram no inicio bastante precarias, sendo as
maquinas introduzidas mais intensamente a partir da segunda metade do século XIX com a
extin¢do do trafico negreiro em 1850. Assim, quando o solo ficou esgotado e a mao-de-obra ja ndo
era m93ais tao facil de ser substituida e ampliada, teve inicio a crise da regido do Rio de Janeiro. O
Vale do Paraiba comecou a declinar, sendo os cafezais substituidos pelo capim baixo e o gado
(STEIN, 1985).

Introduziram-se, entdo, as atividades extensivas para corte e leite. Contudo, ndo era uma
atividade de influéncia e fortemente organizada pelos proprietarios. Era uma economia tangente
que ndo regatou a Vale do Paraiba da ruina. Assim, os proprietarios incapacitados de honrar suas
dividas sdo cobrados juntos 4s companhias agricolas do governo do Rio de Janeiro que haviam sido
criadas para financiar a recuperagcdo das fazendas de café, com juros trinta vezes maiores que a
propria divida contraida. Esses fazendeiros foram, assim, obrigados a vender suas propriedade a
estas companhias ou ainda a empenha-las nos bancos de crédito, ou hipoteca-las, gerando a
desintegracdo das antigas for¢as econdmicas e sociais presentes na primeira fase do auge cafeeiro.

No inicio do século XX, a realidade do Vale ja& € outra, os casardes foram ocupados por
hotéis, cassinos e principalmente casas de segunda residéncia. A partir da década de 1950, houve
uma valorizagdo da histdria. Desse modo, comegou um novo movimento de compras das fazendas.
Cabe ressaltar que até os anos de 1970, essas propriedades passaram pelas maos de diferentes
proprietarios.

Assim, a partir de meados dos anos 1980 e em diante, as propriedades que no século XIX
pertenceram a uma classe de novos ricos “Os Bardes do Café¢”, agora voltam para as maos de uma
nova elite, sem nenhuma ligagcdo com as familias fundadoras, nem com o latifindio cafeeiro e que
sdo atraidos para o Vale visando areas para investimento agropecudrio € imobilidrio, além da
beleza arquitetdnica de seus casarios para segunda-residéncia.

Como o custo de manutencdo desse patrimonio € alto, os proprietarios atuais véem no turismo
uma alternativa de complementar de renda, entretanto essa atividade acaba por contribuir no
resgate da historia da regido e no desenvolvimento de um fluxo de visitantes que vem ganhando

destaque na dindmica turistica do estado do Rio de Janeiro.



4.2 — A ATIVIDADE TURISTICA NAS FAZENDAS HISTORICAS DO VALE DO CAFE

FLUMINENSE:

Os atuais proprietarios das fazendas cafeeiras do século XIX, através da revitalizacdo de suas
propriedades desenvolveram uma nova dindmica econdmica, a do turismo rural, numa tendéncia a
resignificacdo de simbolos que remetem a uma memdria historica, uma celebracdo fabricada de um
passado que se pretende glorioso, face as desnorteadoras rupturas e efemeridades modernas. Esta
apropriacao se realiza por meio da revalorizacdo de fixos e aspectos culturais que remetem a
tradicdes e rituais que muitas vezes sdo reinventados, quando necessdrio ‘“‘conservar velhos
costumes em condi¢cdes novas ou usas velhos modelos para novos fins” (HOBSBAWM, 1997,
p-13).

Muito embora essas fazendas sejam reconhecidamente um patrimonio a ser preservado no
Brasil, a maioria dos atuais proprietarios adquiriu os imoveis para diferentes finalidades. Alguns
afirmaram ter comprado a propriedade como empreendimento para investir em atividades
produtivas. Outros apontaram que a compra visava a satisfacdo de questdes pessoais, buscando
uma mudanga de vida para o campo.

Segundo a PRESERVALE, o que existiu foi um interesse pela compra de propriedades
visando a criacdo de gado leiteiro e de corte € a0 mesmo tempo como area de lazer para a familia.
Entretanto, ha o caso da Fazenda Santa Cecilia que foi adquirida para ser transformada em
instituicao religiosa.

Percebe-se que houve uma profusdo de motivos que fizeram os atuais proprietarios
adquirirem essas fazendas. O que indica a importancia, ndo apenas como propriedade rural, mas
principalmente como uma bem patrimonial, razdo pela qual essas propriedades estejam sendo
redescobertas através do turismo.

Assim, como ja apontado, grande parte das propriedades, ou seja, 77% ndo pertencem
atualmente aos herdeiros dos fundadores e pioneiros. Isto se deve & indefini¢do produtiva da regido,
aos custos altos de manutengdo das casas sedes, como também as questdes relacionadas aos
inventarios familiares contribuiram para as mudancas de donos. Vale lembrar que os atuais

proprietarios nao adquiriram direto dos familiares dos fundadores. Estas fazendas ja pertenceram a



varios donos, desde os fundadores. Apenas fazenda da Taquara (figura 5) se manteve com a mesma

familia.

Fonte: PRESERVALE, 2007.

Quanto a condigdo fisica em que se encontrava a maioria das casas na época da compra, 41%

dos proprietarios entrevistados consideravam-nas “mal conservadas”.

Grafico 1: Estado de Conservacio da casa ao adquiri-la
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Fonte: Pesquisa
de campo, 2007.

Compreendemos que eram poucas as propriedades que estavam em bom estado de
conservagao, revelando que caso ndo fossem adquiridas por pessoas com poder aquisitivo € que

valorizam o patrimonio, essas propriedades correriam o risco de desaparecerem.



Com relacdo a motivacdo inicial para o desenvolvimento do turismo, os proprietarios
perceberam que com o incremento dessa atividade eles estariam valorizando a riqueza historico-

cultural e o potencial atrativo das fazendas e da regido.

Grafico 2: Motivacdo para Implantar a Atividade Turistica
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Fonte: Pesquisa de campo

Conforme podemos observar pelo grafico 2, parte dos proprietarios foi influenciada por
outros proprietarios, ou visualizaram o turismo como uma op¢ao econdOmica para substituir a
atividade agricola da propriedade. Igualmente foi ressaltada a vantagem da proximidade com o Rio
de Janeiro, visando associar o turismo e o lazer & preservacao do patrimonio historico, baseando-se
na importancia que a cultura cafeeira do Vale teve e neste modo de vida que ndo existe mais
(COHEN, 2003).

Assim, nota-se que as razdes para abertura das fazendas para o turismo sdo diversificadas,
mas quase todas as propriedades projetam no turismo uma nova fonte de renda para a manutengao
do patrimdnio e acreditam na consolidagdo do turismo como principal atividade econdmica da
propriedade.

Fato que pode ser comprovado segundo o grafico 3.



Grafico 3: Atividade Produtiva Principal
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2007.

A pecuaria continua sendo a atividade produtiva principal, seguida imediatamente, da
atividade turistica que em suas diferentes dimensdes ultrapassa no total a pecuaria com 56%. O fato
¢ que o turismo representa para as propriedades do Vale, como ja citado supra a cima, uma
atividade que contribui para a manutengdo da casa sede, incluindo nao s6 despesas com materiais,
mas também os custos de mao-de-obra e empregados.

Desse modo, os atuais proprietarios quando decidiram implantar o turismo, o fizeram com
base no potencial histdrico da casa sede. Das propriedades entrevistadas, 86% afirmaram nao terem
tido apoio de 6rgao de preservagdo ou de profissionais. Por serem particulares, seus proprietarios
ndo tém interesse em tombamento do imovel.

O tombamento representa um registro do bem num “livro de tombo”, em cujas paginas ficam
registrados os bens considerados valiosos e sujeitos as leis de preservagdo do patrimonio, o que
implica ndo poderem ser demolidos nem modificados em seus aspectos externos ou em suas
caracteristicas essenciais, implicando também que, num raio de 300 metros, nada pode ser
modificado (BARRETO, 2002).

Contudo, o tombamento de bens particulares por parte do poder publico leva
automaticamente a uma perda do potencial de comercializagdo do terreno para a construgido de
propriedade horizontal. Desde que esta ultima ¢ a aspiragdo da maior parte dos proprietarios de
casardes antigos, sobretudo quando se trata de bens herdados, o tombamento, como anteriormente
citado, passa a ser visto como um fator negativo, uma ameaca ao patrimdnio pecuniario.

Apenas 14% das propriedades afirmaram terem consultado profissionais especializados em

restauracdo e arqueologia para ndo correrem o risco de descaracterizacdo. Vale lembrar que estas



iniciativas foram isoladas ndo tendo mesmo nesses casos a participacdo dos 6rgdos de preservacao
do Estado e da Unido.

Em doze propriedades, os proprietarios afirmaram que ao se decidirem por implantar o
turismo, o fizeram ser recorrer a qualquer tipo de financiamento publico ou privado. Mesmo
porque, ndo sdo comuns esse tipo de recurso destinado a bens com essa natureza. A Unica
propriedade que obteve esse tipo de financiamento, assim o fez por iniciativa de seu proprietario.
As razoes para esse quadro pode ser a propria dificuldade de viabilizar financiamentos, sendo nao
viavel o custo e também o desinteresse dos proprietarios por esse tipo de investimentos somados &
falta de apoio institucional.

Dessa forma, a atividade turistica nas antigas fazendas cafeeira do Vale se consolida na
década de noventa, levando a criagdo da PRESERVALE (Instituto de Preservacao e
Desenvolvimento do Vale do Paraiba) em 1994.

A PRESERVALE ¢ uma sociedade civil privada que atua junto aos proprietarios das antigas
fazendas de café, que visa construir socialmente uma consciéncia preservacionista, tanto com
relagdo do patrimonio arquitetonico fisico, quanto com o patrimonio artesanal, folclorico e
ambiental do Vale do Café.

Inicialmente, a PRESERVALE contava com cinco fazendas aberta a visitacdo. Entretanto,
com o passar do tempo foi crescendo com a ades@o de outros proprietarios, objetivando consolidar
a identidade turistica baseada na arquitetura rural cafeeira do século XIX e incrementar o fluxo de
visitantes. Desse modo, a Preservale ¢ composta nos dias atuais por dezenove fazendas associadas
(Figura 6) e localizadas nos municipios de Vassouras, Valenca, Barra do Pirai, Rio das Flores, Paty

do Alferes e Miguel Pereira.



FIGURA 6 : MAPA DE LOCALIZAGAO DAS FAZENDAS
DO VALE DO CAFE FLUMINENSE
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Para o desenvolvimento da atividade turistica, os donos de fazendas impulsionaram a
revitalizacdo do patrimonio, através da refuncionalizacdo de espagos como a senzala e a tllia
(pordo onde se estocava café) que foram transformados, por exemplo, em refeitorio, quartos para

hospedes ou sala de estar, como podemos observar na figura 7 abaixo.

Fonte: Fazenda Uniao, 2007.

Quanto ao desdobramento da atividade turistica, as antigas fazendas cafeeiras podem ser
dividas em quatro categorias:

a) Fazenda de Visitacdo Turistica;

b) Fazenda de Producao e Visitagdo Turistica;

c¢) Hotel-Fazenda;

d) Fazenda de Produgao e Pousada.



Tabela 1: Divisdo das Fazendas Historicas por Categorias turisticas:

Fazenda de Fazenda de Hotel Fazenda Fazenda de
Visitacao Turistica Producio e Producio e
Visitacdo Turistica Pousada.
Fazenda Cachoeira | Fazenda Cachoeira Hotel Florenca Fazenda Santo
Grande do Mato Dentro Antonio do Paiol
Fazenda Secretario Fazenda Vista Hotel Fazenda Fazenda Santo
Alegre Arvoredo Antonio
Fazenda Paraiso Fazenda Pau D’ | Fazenda Ponte Alta | Fazenda Campos
Alho Eliseos
Fazenda Monte Fazenda Taquara Fazenda Uniao
Alegre
Fazenda Sao Jodo | Fazenda Sdo Jodo Fazenda Santa
da Barra da Prosperidade Cecilia
Fazenda Mulungu
Vermelho

Fonte: Preservale, 2007

As Fazendas de visitacdo sdo assim percebidas como as propriedades que abrem suas portas
somente para a visitagdo com hora marcada, ndo possuindo hospedagem. Sdo varias as razdes para
nado disponibilizarem a residéncia ao hospede, sendo as mais citadas:

*a casa ¢ residéncia da familia;
*a propriedade ndo possui estrutura suficiente para recepcionar o turista que nao abre mao do
conforto e de aparatos modernos como televisdo, geladeira, luz, computador e telefone.

As fazendas de producdo ¢ uma categoria turistica que se encontra subdividida em duas
outras. Na primeira estdo concentradas as fazendas que ainda permanecem com suas atividades
agricolas e que nos ultimos anos tém aberto suas dependéncias ao turismo. Na segunda estdo as
fazendas que além da producao, possuem hospedagem para grupos de turistas.

Em ambas, o que podemos perceber, ¢ a natureza multifuncional do espago rural
contemporaneo, através da introducdo de atividades nao-agricolas como o turismo no campo, €, por
conseguinte, estimulando e co-existindo com a atividade agricola praticada (BICALHO, 2003). A
comunidade local se insere nesta atividade, representada pelos pequenos produtores que para
complementar a renda familiar passam a realizar servigos como manutencdo, jardinagem e
atividades domésticas (principalmente as mulheres). A pluriatividade no Vale do café destaca-se

como na manutengdo das pequenas comunidades no entorno das propriedades historicas.



Neste contexto, as fazendas de producdo e visitacio sdo propriedades que possuem
hospedagem, caracterizadas como Fazendas-Hotel, ou seja, propriedade agropecudria que
permanecem com as suas atividades agricolas produtivas. Nestas, o turista, além de andar a cavalo,
pode contemplar paisagens, praticar esportes e vivenciar rotinas que vao desde as cotidianas
ordenha e alimentagdo do gado até as praticas agricolas sazonais, como o preparo do solo e as
colheitas. As pessoas que procuram este tipo de hospedagem, em geral, entendem o conforto como
secundario em relagdo ao contato com a “autenticidade” de uma velha sede colonial, por exemplo.
Para os proprietarios a criagdo de hospedagem ¢, em muitos casos, a melhor forma de preservar a
propria fazenda, sendo comum os casos em que a renda gerada pelos hdspedes acaba se tornando
mais importante que aquela proveniente da atividade agropecuédria (GRAZIANO DA SILVA ET
AL, 1998, p. 16-17).

J& as antigas propriedades transformadas em hotéis-fazendas configuram exemplos de
refuncionalizagdo ocorridas pela dindmica turistica, onde para atrair e desenvolver essa atividade
econdmica algumas propriedades acabam por mudar sua fun¢do de propriedade agricola para
hotéis. Sao diferentes dos Hoteis-Fazendas e podem ser entendidos como tipo de hotel similar, aos
outros, com a particularidade de estar localizado na zona rural (com raras exce¢des) € nao na praia,
por exemplo. Dai oferecer servigos integrados ao local onde se instalou, como por exemplo,
passeio a cavalo e comidas tipicas da zona rural onde se localiza, da mesma maneira que o hotel
localizado a beira mar, oferece passeios de jangada e muqueca de peixe (GRAZIANO DA SILVA
ET AL, 1998, p.16).

A caracteristica comum a todas ¢ que seus proprietarios transformam os recursos rurais
originais como ambientes ecoldgicos e sociais, heranga local, patrimonio arquitetonico em produto
do imaginario rural, através de atividades diretas (reproducao material) ou interpretacdo com uma
reproducao simbolica. Um exemplo dessa reprodugao material seria a construcao de acomodacdes
turisticas na fazenda, a conversao de constru¢des historicas em restaurantes ¢ museus.

A reproducdo simbolica envolve a construcdo de uma mensagem simbolica difundindo a
percepgdo do imaginario rural através de textos e fotos como areas rurais como verdes, tranqiiilas e
silenciosas, ou como no exemplo empirico do Vale do Café, através da recriacdo do luxo e

opuléncia que a produgdo cafeeira representou no passado.



Figura 8: Trajes de época relembram o periodo dos Bardes de Café.

Fonte: Natal, 2007

Tem-se, neste panorama uma aproximagao da nocao de “tradi¢do inventada” proposta por
Eric Hobsbawm (1997, p. 9) que abrange tanto as “tradi¢des” realmente inventadas, construidas e
formalmente institucionalizadas, quanto as que surgiram de maneira mais dificil de localizar num
periodo limitado e determinado de tempo — as vezes coisa de poucos anos apenas € se

estabeleceram com enorme rapidez. O autor esclarece:

Por “tradi¢do inventada” entende-se um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras
tacitas ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos
valores ¢ normas de comportamento através da repeticdo, o que implica, automaticamente, uma
continuidade em relagdo ao passado. Alids, sempre que possivel, tenta-se estabelecer continuidade
com um passado histérico apropriado (HOBSBAWM, 1997, p.9).

O proprio HOBSBAWN (1997) alerta para o fato de que as tradi¢des inventadas, no sentido
de formalmente “instituidas”, estabelecem com o passado histérico uma continuidade bastante
artificial, constituindo reacdes a situagdes novas que ou assumem a forma de referencia a situagdes
anteriores, ou ainda se estabelecem seu proprio passado através da repeticdo quase que obrigatdria.

Estas propriedades se destacam por uma estrutura suntuosa ¢ de muito “bom gosto” que as
elevou ao patamar de referéncia e exemplo de uma experiéncia turistica rural bem sucedida. Em

grande parte das fazendas do Vale do Café ¢ transparente que a atividade ¢ voltada para o tipo de



turista que preza pelo requinte e ndo guarda preocupagdo com o custo que advém da escolha
luxuosa, ja que o prego cobrado encontra justificativa na “seletividade”.

Desse modo, o perfil do turista que se destina ao Vale do Café sdo grupos de casais e pessoas
que possuem meio de transporte proprio, motivados principalmente em conhecer o legado da

historia do Brasil, representado na arquitetura rural das fazendas cafeeiras do século XIX.

Grafico 4: Principal Motivacio para visitar uma Fazenda do Vale
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2007.

Apesar as variagdes quanto a motivacdo, os atrativos estdo todos vinculados a historia da
fazenda, da regido ou fazem referéncia 4 cafeicultura, o que reafirma o apelo historico-cultural do

turismo implementado nas fazendas do Vale do Café fluminense.



Figura 9: Turistas em Visita¢iao a Fazenda Unido.

Fonte: Natal, 2007.

O fluxo principal de visitantes ocorre nos finais de semana e feriados. Sdo pessoas oriundas
da cidade do Rio de Janeiro e de outros municipios do estado. Além do estado do Rio de Janeiro, os
estados de Sdo Paulo e Minas Gerais se destacam com importantes emissores (Grafico 5). Os
turistas que se destinam ao Vale buscam conhecer o patrimonio arquitetonico das diversas fazendas
revitalizadas através do agendamento prévio com os proprietarios ou pela visitagdo em grupo
(excursdo), sendo a escolha da fazenda para visitacdo ou hospedagem inspirada pelos anincios em

jornais ou em revistas.



Grafico 5: Local de Origem dos Turistas
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2007.

Quase todas as propriedades recebem turistas estrangeiros, comprovando assim que as
fazendas do Vale do Café Fluminense sdo conhecidas internacionalmente. Somente 13% afirmam
ndo terem recebido turistas estrangeiros, isto se deve a fatores como condi¢des de acesso a estas
propriedades, problema que impede o maior fluxo 4s fazendas da regido. Mesmo as fazendas que
recebem maior nimero de visitantes estrangeiros, os proprietarios apontam a falta de conservagao
das estradas de acesso a fazendas.

Segundo os proprietarios, os turistas estrangeiros chegam ao Vale através do estado do Rio de
Janeiro e Sao Paulo, j4 que estas pessoas saem de seus paises com um pacote para essas cidades
brasileiras, e que tem como complemento a visita ao Vale do Café. Por esse motivo ¢ que estes
visitantes vém em sua maioria através de agéncias ou conduzidos por guias locais regionais.

A Franga € o pais com a maior presenca de turistas na regido do vale, em segundo lugar os
Estado Unidos e em seguida outros paises europeus como Italia, Alemanha, Portugal e Inglaterra.

O perfil do publico estrangeiro ¢ formado por pessoas da terceira idade, com alto poder
aquisitivo, geralmente casais e interessados por cultura e historia, ¢ que valorizam muito a
originalidade e a autenticidade de tudo que véem.

Com relacdo a este fluxo, a PRESERVALE tem observado uma tendéncia crescente nos
ultimos anos, da compra de propriedades histéricas que ainda se encontram abandonadas por
estrangeiros, interessados em estabelecer residéncia, revitalizar o patrimonio e desenvolver a

atividade turistica.



O periodo de menor visitacdo ocorre de dezembro a janeiro, assim como o més de julho, ou
seja, periodo das férias escolares. Segundo afirmacdo dos proprietarios parte do seu publico tem
sua visitagdo programada pelas escolas durante o ano letivo. Em busca de reverter esse quadro, a
PRESERVALE associada ao poder publico municipal, passam a investir na organizacdo de
eventos.

Para Portuguez (1999) varias sdo as possibilidades de evento no meio rural: ligado as areas
cientificas ou técnicas, principalmente referente as atividades do campo; eventos sociais, culturais e
esportivos, como rodeios, feiras ou festas; ou ainda, eventos educacionais, como cursos, atividades
de campo ou culturais, competigdes esportivas, etc. Porém, eles devem ser realizados com base nao
apenas na agregacdo de renda, mas, sobretudo da viabilidade de estratégias de promocdo da
qualidade de vida em ambito local.

Como evento, a festa coloca-se a servico de objetivos comerciais, promocionais,
institucionais e outros, passando a ser um instrumento de valor para organizagdes, empresas €
pessoas como forma de atingir os mais diferentes fins (CANTON, 2002).

Os eventos em geral constituem-se numa poderosa forca para a atragao de turistas ja que se
tornou um forte centro de atracdo para onde gravitam os interesses de todos aqueles que se
deslocam para participar ou que de algum modo estdo envolvidos no evento (DIAS, 2003).

Com efeito, um evento pode atrair turistas e movimentar somas relevantes para a rede
hoteleira, bem como para empresas ligadas ao turismo receptivo, visto que, mesmo com o mérito
principal de reunir pessoas cujas aspiracdes se assemelham, geram empregos e renda para a
comunidade receptora através de oportunidades que o evento proporciona, fazendo circular o
dinheiro, gerando riquezas (DIAS, 2003).

Segundo a OMT (Organizagao Mundial do Turismo), embora o turismo de sol e praia ainda
seja expressivo, pressoes de tempo e superlotacdo significam que as férias-padrao de duas semanas
nas praias tornar-se-do menos populares. Governos e empreendedores locais esforcam-se, entdo,
para atender a uma nova demanda, que lhes oferece a oportunidade de auferirem mais receitas do
turismo dentro de suas fronteiras.

Além disso, a crescente mobilidade, associada as novas tecnologias de informacdo, vem
contribuindo para configurar novos processos de producdo e novas relagdes territoriais, traduzindo-

se no crescimento significativo do numero de viagens, ndo exclusivamente atribuidas ao lazer e a



recreacdo, mas motivadas por objetivos profissionais e de negocios a par de religiosos, visita a
familiares e amigos etc. E neste sentido, o conceito de turismo tem vindo abarcar outras fungdes,
que ndo o de lazer, concretizadas em diversos tipos de turismo tanto quanto as motivagdes que
geram as viagens ou a deslocacgdo para fora do meio habitual de residéncia ou de trabalho - cultural,
urbano, de negodcios, natural, de aventura, religioso, desportivo, de congresso etc (LEBRE, 1998).

Essa tendéncia promove cada vez mais, o crescimento do turismo de eventos, como segmento
do amplo universo do turismo. Os eventos desempenham um papel importante para a atividade
turistica como um todo, isto porque possui caracteristicas especiais € peculiares, representando
pontos positivo por: a) ser uma area pouco atingida em época de crise; b) ndo depende do regime
governamental; c¢) gera divisas e empregos; d) movimenta investimentos ¢ melhorias; €) ndo ¢
influenciada pela sazonalidade da atividade turistica; d) atinge e traz beneficios para todos os
outros segmentos do turismo.

O Vale tem como principal evento o “Festival do Vale do Café”. Este evento realizado no
més de julho teve sua primeira edicdo em 2003 ¢ movimenta os municipios de Vassouras, Pirai,
Mendes, Barra do Pirai, Paulo de Frontin, Paty do Alferes e Valenga. Nele, as antigas fazendas de
café, as igrejas e as pragas transformam-se em cendrio para concertos de musicas classicas, shows,
performances e rodas de causos. Este festival foi idealizado por Cristina Braga, primeira harpista
da Orquestra Sinfonica do Teatro Municipal do Rio de Janeiro, que em conjunto com a

PRESERVALE buscavam fomentar a atividade turistica no Vale.



Figura 10: Apresentacido de Harpas no Festival do Café.

Fonte: PRESERVALE, 2007.

No Vale igualmente se realiza um outro evento, o festival do “Café¢, Cachag¢a e Chorinho”
realizado no més de abril. Estes dois festivais representam o momento que a parceria entre os
empreendedores locais privados e o poder publico municipal ocorrem sem conflitos. Segundo os
proprietarios das fazendas, fora o periodo dos eventos, eles pouco podem contar com o auxilio do
poder local atual, ressaltando principalmente, as inumeras reivindicagdes para a melhoria da infra-
estrutura turistica, em destaque para a pavimentagao das estradas de acesso entre as Fazendas ¢ as
vias principais ¢ instalagdo de telefones fixos, que ndo foram atendidas até o presente momento.

Um dos motivos apontados por essa pesquisa para os descuidos do poder local se pauta no
fato das propriedades pagarem ITR (Imposto Territorial Rural) que se destina para o INCRA
(Instituto Nacional de Colonizagdo e Reforma Agraria), ndo sendo arrecadado diretamente pela
prefeitura como ocorre com o IPTU (Imposto sobre Propriedade Predial e Territorial Urbana).

Dessa forma, podemos observar no Vale do Café¢ Fluminense a configuracdo de duas
dimensdes que visam dinamizar e fortalecer o turismo. A primeira dimensdo ¢ a patrimonial e
econdmica, caracterizada pela PRESERVALE. Ja a segunda, ¢ a dimensdo politica e
administrativa, representada pelo CONCICLO (Conselho de turismo do Vale do Café) (FERRAZ,
2007).

A PRESERVALE possui projetos de natureza diversa e que se encontram em via de
implementa¢do, destacando-se a publicagdo de livros; videos sobre as fazendas do café;

manutengdo e preservagdo de acervo histérico e artistico documental; estabelecimento de



intercAmbio com programas institucionais da Unido Européia, como por exemplo, o projeto
Fazendas do Brasil.

O projeto Fazendas do Brasil ¢ uma rede de Associagcdes de Turismo no Espago Rural que
congrega, em seis estados (Rio de Janeiro, Minas Gerais, Sao Paulo, Ceara, Pernambuco e Mato
Grosso do Sul), um conjunto de propriedades voltadas a hospitalidade e a animacao turistica de
carater familiar, comprometidas com a preservagdo de seu patrimonio histérico, cultural e natural
de modo sustentavel. Esse projeto foi inspirado em parte no Consorcio Europa das Tradigoes.

Essa rede nacional de fazendas surgiu como possibilidade de responder ao desafio de um
turismo no espago rural que pudesse aliar a experiéncia da auténtica vida rural brasileira com a
preservacdo do patrimonio, a valorizacdo das tradicdes da nossa cultura e a conservagdo do
ambiente e a hospitalidade familiar com padrao de qualidade internacional.

O projeto Fazendas do Brasil teve inicio em 1999, através da assinatura de um protocolo de
intengdes, a Carta do Ceara, que preconizava a realizagdo de iniciativas de cooperacao entre trés
associagoes brasileiras, a AMETUR em Minas Gerais, a ACETER no Ceara, o Instituto Preservale
no Rio de Janeiro e a TURIHAB (Turismo de Habitagdao de Portugal). Ele objetiva formacao de
redes, promovendo o resgate da identidade cultural dos paises para fins turisticos. Além de
congregar continentes e intercambiar experiéncias, vem ao encontro das expectativas de integracao
e divulgacao do turismo brasileiro e de estimulo ao associativismo e 4 parceria, promovendo assim,
a interiorizagdo dos destinos, a regionaliza¢do dos investimentos e a integra¢ao de diversos roteiros
de turismo rural. Igualmente proporciona em virtude de seu arranjo institucional o fortalecimento e
a profissionalizacdo das agdes da sociedade civil e do empreendedorismo familiar, aliados ao
desenvolvimento comunitario de regides do interior do estado.

Em 2000 o Instituto PRESERVALE firmou um convénio de cooperagao bilateral com a
TURIHAB para a promog¢ao de nosso produto junto ao mercado europeu. O projeto, intitulado
"Europa das Tradi¢gdes - uma visdo transatlantica" vem ajudando a difundir padrdes técnicos de
qualificacdo dos produtos de Turismo Rural em areas historicas, através de encontros e seminarios,
como os realizados em Barra do Pirai em 2000 (I Encontro de Turismo de Patrimoénio no Espaco
Rural - Maio/00, Pousada Fazenda Ponte Alta) e 2002 (II Encontro de Turismo Cultural no Espago
Rural - Junho / 02, Hotel Fazenda do Arvoredo), abertos as comunidades, empresarios, hoteleiros,

fazendeiros e entidades do Vale do Paraiba envolvidos com a preservacdo cultural e ambiental,


http://www.fazendasdobrasil.com/turihab.php

bem como com o turismo. Estes encontros foram realizados com recursos proprios e beneficiaram a
regido com informacao de ponta, contactos institucionais e com operadoras do trade.

A rede Fazendas do Brasil caracteriza-se pela integracao de antigos engenhos revitalizados,
sitios, pousadas e fazendas com caracteristicas ou ndo das diversas fases econdmicas ao longo da
histéria do estado, como por exemplo, o agucar, o café¢, o cacau e a agropecudria, € que seus
proprietarios atuais ainda conservem o patrimonio edificado e evocativo, os costumes e as
tradigdes.

Complementando a oferta em hotelaria, as Fazendas do Brasil oferecem ao visitante uma
grande diversidade de eventos e de animag¢do como roteiros tematicos, entretenimentos ludicos,
cultural, contato com a natureza, a gastronomia e artesanato.

O CONCICLO ¢ representado pelas secretarias Municipais de Cultura e Turismo de 14
municipios, a saber, Valenca, Barra do Pirai, Rio das Flores, Miguel Pereira, Vassouras, Paty do
Alferes, Paulo de Frontin, Paracambi, Mendes, Pirai, Volta Redonda, Barra Mansa, Pinheiral e
Paraiba do Sul. Faz parte também, deste grupo, os hoteleiros, 0 SEBRAE-RJ, TurisRio e o Instituto
PRESERVALE.

O Conselho estéa inserido em uma categoria de analise classificada por nés como dimensao
politica do Vale do Café, uma vez que suas agdes estdo quase sempre voltadas para as politicas
publicas e a articulacdo dos municipios em conjunto com os demais 6rgaos.

Para isto, este conselho congrega esfor¢os dos poderes publicos com os da sociedade civil e
da iniciativa privada; procura criar condi¢des que incentivem o desenvolvimento da atividade
turistica da regido do centro sul fluminense; mantém intercambio com entidades de turismo; busca
formular as diretrizes basicas para a politica regional de turismo, propondo solug¢des e formas de
captacao de recursos para programas e projetos; mantém cadastro amplo de informacgdes turisticas e
permanente servico estatistico do mercado regional para divulgacdo e suporte técnico de projetos;
opina sobre o planejamento e a execu¢do or¢amentdria dos municipios quanto a sua atuagdo,
mediante a apresentacdo de uma politica de incentivo ao turismo especialmente rural, ecologico,
cultural, técnico, de negocios, religioso, lazer e social; elabora e divulga em conjunto o calendario
de eventos de interesse turistico municipal e regional; viabiliza a implantacdo de sistemas de
controle de qualidade dos produtos e servigos turisticos oferecidos na regido; promove a

profissionalizacdo do turismo através de cursos, debates, palestras e informagdes e participa



ativamente de campanhas publicas de conscientizagdo, orientacdo e educag¢do visando o
envolvimento de toda a populacdo turistica da regido juntamente com a preservacdo do meio
ambiente e com a busca permanente da melhor qualidade de vida da populagdo fixa e itinerante.

As representacdes do CONCICLO e da PRESERVALE s3o em sua grande maioria
compostas pelos proprietarios das fazendas que visam dinamizar o turismo e conservar o
patrimonio, buscado através de parcerias desenvolver esta atividade economia de forma sustentavel
e que possibilite melhorias na infra-estrutura local e na qualidade de vida da populagdo que esta
envolvida com o turismo direta e indiretamente.

Essas parcerias acabam se transformando em um canal de comunicagdo que busca “tornar
visivel” as necessidades e as reivindicagdes dos empreendedores turisticos em relagdes ao poder
publico municipal, estadual e municipal, visto que nem sempre as politicas elaboradas para o
desenvolvimento turistico acabam levando em conta as diversidades, sendo elaboradas a partir das
relagdes de interesses que ocorrem nos lugares. Cabe ressaltar que o turismo aliado a uma politica
articulada entre poder publico e os representantes locais permitem que novas oportunidades de
emprego se apresentem no rural provocando uma redugdo da saida do campo para a cidade
(HALFACREE, 1997).

Além de empregos, novas outras oportunidades surgem no espago rural, visto que, as areas
rurais passam a ser também procuradas pelos pequenos negocios relacionados ou ndo a agricultura,
ou seja, o rural é considerado agora como um espaco que ¢ capaz de fornecer condi¢des sociais
acessiveis como negocios em familia e empresas de pequeno porte. H4 também em muitos casos, o
aumento de residéncia de classe média em cidades rurais, atraindo emprego em servigos
comerciais, particulares ou publicos, adicionando ao tradicional emprego rural, o turismo ¢ o
mercado varejista (MARSDEN ET AL, 1992).

Dessa forma, o turismo, comparativamente a outras atividades econdmicas, apresenta uma
grande vantagem: a elasticidade, tanto na oferta como no consumo, ou seja, ele tem para onde crescer, ndo
sofrendo limitagdes significativas como outros produtos comercializados. Além de ser um setor com grande
potencial de expansdo, o turismo representa a possibilidade de acionar outros setores da economia local pelo
seu potente poder motriz de difusdo. Isto quer dizer que conforme for incrementado, a atividade produzira
resultados econOmicos e sociais que dinamizardo outros setores da economia local pelos seus efeitos

multiplicativos. Isto significa, em linguagem corrente, a possibilidade de desenvolvimento.



Portuguez (1999, p26) aponta que ‘“na concepgao popular, o desenvolvimento pode ser entendido
como sinénimo de progresso, ampliacdo quali-quantitativa dos recursos de produgdo”. Ainda conforme este
autor, dentro de um conceito que extrapola os limites tradicionais e chega até¢ a idéia de “desenvolvimento
socioespacial’, desenvolvimento envolve mudanga, transformacao positiva, desejavel ou desejada, que nasce
conscientemente como um valor social. Para o desenvolvimento socio-espacial pressupde um processo de
aprimoramento das condi¢des gerais do viver em sociedade em nome de uma maior felicidade individual ou
coletiva. Por sua vez, o desenvolvimento local expressa o processo em que as localidades, com seus
multiplos recursos, sejam naturais, culturais, econdmicos ou de outro tipo, criam oportunidades para o bem-
estar coletivo, agregando atividades que dinamizem a economia local, a0 mesmo tempo em que provocam
baixos impactos socio-ambientais.

O desenvolvimento local, das comunidades em geral, torna-se fundamental no processo de
promocgao social, cultural e econdmica das populagdes. Na busca desse desenvolvimento, que ndo se encerra
somente no aspecto econémico, o planejamento ¢ a realizagdo de projetos devem partir das instituigdes
publicas em associacdo com a comunidade. Em termos concretos, essas agdes visam diminuir as diferencas
sociais e melhor distribuir os beneficios. Caso contrario, o desenvolvimento observado apenas como
crescimento econdmico pode segregar ainda mais algumas parcelas da populagdo, acentuando as diferencas
entre ricos e pobres, ou mesmo, levando ao desaparecimento do estilo de vida das comunidades.

No Vale do Café, existe a preocupagdo de que possa ocorrer o desaparecimento da pequena
agricultura familiar que produz milho e feijdo em decorréncia do turismo, visto ser este uma
atividade mais lucrativa que a produgdo agricola.

Dai, a importancia de um plano de gestdo integrado, para que ndao ocorra um outro
contraponto no desenvolvimento da dindmica turistica do Vale do Café. O caso em questdo ocorre
no espago rural de Conservatoria (distrito de Valenca) onde cerca de quatro mil habitantes vive
eminentemente do turismo, fazendo com que as relagdes sociais do campo passem por
diversificadas transformagdes em que pequenos agricultores deixam de investir em sua producgao
para trabalhar como camel6 nos finais de semana e durante o festival de Serestas que ocorre no meés
de maio.

Entretanto, a realidade tem demonstrado claramente o inverso. S3o exatamente essas
pequenas producdes que dao certo charme e impressionam tanto os turistas estrangeiros como 0s

brasileiros € o que poderia desenvolver uma outra vertente do turismo rural em distritos do Vale

nao contemplados com presenga de patrimonios historicos.



Dessa forma, a inser¢ao das comunidades locais em atividades turisticas do Vale do Café nao
conta com projetos de capacitagdo, onde os pequenos produtores através de oficinas recebessem
informagdes de como produzir géneros diversificados, visando atender as necessidades do mercado
local. Ou mesmo, desenvolver projetos de artesanato ligado a cultura do café, criacdo de
cooperativas ou mesmo receber capacitacao profissional para atuar direta e indiretamente no setor
turistico realizando servigos de jardinagem, copeira, arrumadeira, entre outros que possibilitam o
trabalho parcial na pequena produgado familiar.

Estes exemplos nos demonstram que as politicas publicas que sao elaboradas para a atividade
turistica visando a melhoria da qualidade de vida da populacdo local, na realidade, elas acabam se
afastando da meta original. Conforme apontam Cooper & Vargas (1993a, 1993b) nas politicas
publicas existem “brechas”, ou seja, em sua implementacdo ocorrem disparidades entre a agdo e os
projetos idealizados, o que geralmente acarreta no desvirtuamento entre o que se necessita € o que ¢

realmente colocado em pratica.



CONSIDERACOES FINAIS:

Nos ultimos anos testemunhamos a crescente revalorizacdo do mundo rural e dos valores da
ruralidade. O espago rural passa a ser reconhecido ndo apenas por suas potencialidades produtivas,
mas pelo seu papel na preservacdo dos recursos naturais, manuten¢do da identidade e do
patrimonio, possibilitando muitas outras oportunidades, como: espago de vida, de sustento, de
recreacao, de bem-estar e amenidades.

No contexto do estado do Rio de Janeiro, o turismo rural tem se destacado como elemento de
interiorizagdo dos fluxos econdmicos e populacionais, que enseja elevada concentragdo de
investimentos e pessoas na regido metropolitana. Nesse particular, o estado do Rio de Janeiro tem
buscado estabelecer estratégias governamentais de desenvolvimento de eixos turisticos através da
empresa de turismo do Estado do Rio de Janeiro - TURISRIO. Em verdade essa politica de
governo objetiva descentralizar as atividades turisticas focadas na regido metropolitana cuja pratica
do turismo esta voltada, sobretudo, para o litoral, ou seja, o “modelo sol- praia”.

Conforme Natal (2004), o turismo rural desenvolvido no territorio fluminense possui um
perfil multifacetado. Em municipios de Nova Friburgo, Teresopolis e Petropolis (Regido Serrana
Fluminense), o turismo vém se estabelecendo, em virtude, do desenvolvimento das redes de
comunicacdo e transporte, conduzindo assim, o crescimento de atividades turisticas nas localidades
rurais destes municipios, em decorréncia de uma valorizagdo do campo e da natureza. Nestas
localidades a partir da década de 1990, o turismo vem crescendo e dinamizando os espacos através
da constru¢cdo de pousadas, restaurantes, spas, lojas comerciais, feiras de artesanato e casa de
segunda residéncia, transformando assim, estas localidades de espacos agricolas para espagos
turisticos, contudo ndo necessariamente destruindo a caracteristica anterior.

Situadas no Municipio de Nova Friburgo, a economia dos distritos de Sao Pedro da Serra e
Lumiar encontram-se assentada em torno de duas atividades, a agricultura familiar incipiente,
baseada na olericultura, e recentemente, o turismo. Este ultimo expressa-se pelo crescente nlimero
de pousadas e casas de aluguel, geralmente procuradas por pessoas de classe média do Rio de
Janeiro e Niterdi nos feriados e fins de semana.

O incremento do turismo e as transformacdes promovidas por essa atividade nos distritos de

Sao Pedro da Serra e Lumiar se baseiam na paisagem rural como principal atrativo, perpassando a



um espaco natural a ser preservado para produzir uma idéia de ruralidade, ou seja, o valor passa a
estar na existéncia de uma “cor de agricultura”, “um sabor de agricultura”. A ruralidade seria uma
constru¢do social formulada a partir do olhar urbano para o rural, proporcionando uma valorizacao
do campo através de olhar nostalgico de paisagem rural e do estilo de vida camponés.

Entretanto, o turismo nestes distritos ¢ acompanhado de aspectos positivos como a geracao de
novos empregos, a diversificacao social e cultural, algumas poucas melhorias de infra-estrutura, em
principal a instalacdo de linha telefonica. Porém, em sentido contrario seguem os seguintes
aspectos: especulacdo imobilidria, inicio de uma descaracterizagdo paisagistica e de elementos da
cultura e tradicdo local; diminuicdo da éarea agricultavel, acimulo de lixo, poluicdo de rios,
conflitos e disputas entre diversos atores locais.

Cabe ressaltar que a valorizagdo dos espagos rurais, o aumento do setor terciario, a
diminui¢do da pequena produ¢do e o aumento do numero de pousadas e casas e veraneio vém
promovendo uma transformacao nestas localidades, que passam de simples comunidades rurais a
destinos turisticos de expressao.

Assim, nas regides turisticas Serrana Verde, Imperial, Serrana Norte e Agulhas Negras o
turismo rural caracteriza-se no contato com as atividades agropecuarias produtivas que possibilita
ao turista uma interacdo com a natureza a partir da convivéncia do dia-a-dia nas propriedades
agricolas.

J4 nas regides turisticas do Vale do Café¢ e na Costa Doce o turismo rural baseia-se na
revalorizagdo do patrimdnio arquitetonico criado pelas lavouras do café¢ e da cana de acgucar,
significativas para o desenvolvimento destas regioes.

Dessa forma, o turismo nas fazendas historicas do vale do café, foco de nossa anélise,
desenvolve-se através da revalorizacdo e revitalizacdo do patrimdnio rural, reinventado o seu
apogeu histérico com festivais de musicas classicas, saraus e visitas guiadas em casas sedes
refuncionalizadas e redecoradas com o mobilidrio que remete ao passado cafeeiro.

Podemos destacar como atores responsaveis por este processo de revitalizagdo, os atuais
proprietarios das fazendas historicas que ao adquiriram a propriedade rural, passam a desenvolver o
turismo, visando inicialmente obter renda para a manutencdo do patriménio rural, mas que com o
passar do tempo essa atividade acaba por se tornar a principal atividade econdmica da propriedade

e dinamizar a regido.



Esses atores, reconfiguram estes espagos rurais de pequena expressao em “lugares turisticos”
(KNAFOU &VIOLIER, 2005), a partir da valorizagdo do patrimonio baseada no luxo e opuléncia
que a producdo cafeeira representou no passado, criando uma identidade turistica que nos ultimos
anos vem se consolidando e ganhando maior visibilidade com os Festivais de musica do Vale do
Cafe.

Contudo, o turismo rural desenvolvido no Vale do Café fluminense, se caracteriza por ser
uma atividade seletiva, ou seja, que privilegia uma parcela da populacao brasileira interessada no
estilo de vida dos Bardes do café, e que apreciam o valor historico da arquitetura das sedes e a
musica classica erudita. Configura-se, portanto, como uma atividade de clientela sofisticada e
restrita, visto a necessidade de agendamento prévio em dias pré-determinados para a visitacao as
propriedades, as quais igualmente ndo recebem um ntimero elevado de visitante. Entretanto cabe
ressaltar a diversidade do Vale do Café na medida em que valoriza também aspectos da cultura
popular como o Jongo®.

Os turistas que buscam o Vale do Café, diferentemente da regido Serrana, ndo estdo
interessados em visitar essas propriedades visando as atividades do dia a dia de uma propriedade
rural. Ao contrario sdo movidos pelo contato com o ambiente e a cultura que remonta o glamour
dos Bardes do café.

Dessa forma, o turismo rural no Vale acaba por criar uma “nova aristocracia” representada
pelos atuais proprietarios das fazendas cafeeiras, que através da atividade turistica véem
influenciando na dindmica socioecondmica, politica e cultural do Vale do Café Fluminense.

E importante salientar que o turismo no Vale do Café ¢ acompanhado por aspectos positivos
como geragdo de emprego e valorizagdo e revitalizagdo do patrimonio rural historico. Em sentido
contrario, seguem os seguintes aspectos: especulacao imobiliaria, diminui¢do da area agricultavel,
dificuldade de manutencao da pequena agricultura familiar, pequena insercdo da comunidade local
nesta modalidade de turismo rural, além dos conflitos entre atores locais empreendedores da

dindmica turistica e o poder publico local.

® Também conhecido como ou tambu, ¢ uma danga e um género poético-musical caracteristico de comunidades negras
de zonas rurais e da periferia de cidades do Sudeste do Brasil. Praticado como diversdo, mas comportando também
aspectos religiosos, o jongo originou-se das dangas realizadas por escravos nas plantagdes de café do Vale do Paraiba,
nos estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo, e também em fazendas de algumas regides de Minas Gerais e Espirito
Santo. O jongo faz parte de um amplo grupo de dangas afro-brasileiras (LARA & PACHECO, 2007).



Com base nessas observagdes, podemos visualizar que o eixo turistico do Vale do Café cuja
importancia tem crescido a partir da década de 1990, vem influenciado o desenvolvimento de
empreendimentos visando a revitalizagdo do patrimdnio canavieiro que comega a se destacar na
regido da Costa Doce e municipios da Costa do Sol e Baixada Litoranea.

Assim, esta analise do turismo rural no estado do Rio de Janeiro, destaca-se dos demais
estudos tradicionais que abordam o turismo focalizando as principais motivagdes que levam as
pessoas a viajarem, relegando a segundo plano as transformag¢des e conseqiiéncias

socioeconOmicas e culturais geradas ou nao na populacao local receptora.
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ANEXOS
Anexo I — Roteiro de Entrevistas:

Entrevista com os proprietarios das sedes de fazenda:

1) Nome da Fazenda:

2) Como adquiriu o Imével? () Por Compra; ( ) Por heranga; () Por leildo.

3) Quando?

4) Por qué?

5) a Fazenda Possui Hospedagem?

6) Possui atividade agricola?

7) Qual?

8) Paga IPTU ou ITR?

9) Qual a atividade agricola realizada pela propriedade antes de adquiri — 1a?

10) Em que estado se encontrava a propriedade antes de adquiri - 14?

11) Quando decidiu abrir a propriedade & visitacao? Por qué?

12) Como ocorre a visitagdo a propriedade?

13) Quantas pessoas recebem?

14) Quais os locais de origem dos visitantes?

15) Recebem visitantes estrangeiros? De qual origem?

16) Qual o periodo de Maior visitagdo?

17) Utilizam empregados? Quantos? Sao moradores da localidade?

18) Como surgiu a sua integracdo com a Preservale?

19) Como ¢ a atuacdo da TurisRio na dindmica turistica do Vale?

20) E a atuagdo da Prefeitura?




Roteiro 2:

Questdes para os turistas em visitagdo ao Vale:

1) Nome:

2) Local de Origem?

3) Grau de Instru¢ao — Ensino Fundamental ( )/ ensino Médio ( )/ Ensino Superior ( )/
Completo ( ) — Incompleto () Pés-Graduagao ( )/ Mestrado () Doutorado ().

4) Faixa de Idade: (0-20) (21-30) (31-40) (41-50) (+50).

5) Profissdo:

6) Como descobriu as Fazendas do Vale: () amigos ( ) Parentes ( ) Propaganda em jornais (
) Propaganda em revistas () Internet () Outros. Qual? .

7) Visita a propriedade em grupo () ou agendou a visitagdo por conta propria ()

8) Qual o meio de transporte?

9) E a primeira vez que visita a fazenda ? () SIM () NAO. Quando foi a 1* vez e quantas vezes

jé retornou?

10) pretende voltar outra vez? () SIM ( )NAO ( ) Talvez.

11) o que motivou a visitagao a fazenda?

12) Ja visitou outras fazendas do Vale? . Quais?




Anexo II — Dados Obtidos em Pesquisa de Campo:

1) Recebeu apoio de Orgios e de Profissionais de turismo no inicio da implantacio da
atividade Turistica?

14%

86%

ON&o MESim

Fonte: Pesquisa de Campo2007.

2) Grau de instru¢ao?

* Superior completo — 98%

e Ensino médio — 2%

3) Faixa de idade?

«(0-20) - 2%
«(21-30) - 5%
*(31-40) — 20%
*(41-50) — 31%
«(+50) — 42%

4) Profissao?

*Dentista — 1%

* Professor — 7%

*Bancario — 5%

* Arquiteto — 5%

* Funcionario Publico — 7%
* Advogado — 3%
*Negociante — 10%

*Do Lar —20%

* Aposentado — 32%

* Profissional liberal — 10%

5)Tabela: Como descobriu as Fazendas do Vale?



Anuncio em revista 36%
Internet 20%
Indicagdo de Amigos 12%

FONTE: Pesquisa de Campo, 2007.

6) Grafico: Forma de Visitaciao

47%

53%

O Agendamento por conta prépria B Visitagdo em grupo

FONTE: Pesquisa de Campo, 2007.

7) Grafico: Recebe Turistas Estrangeiros?

13%

87%

FONTE: Pesquisa de Campo, 2007.




Anexo III — Descri¢ao Histérica das Fazendas do Vale do Café Fluminense:

Fazenda Cachoeira Grande:

Fonte: Preservale, 2007

Sua sede foi construida por Francisco José Teixeira Leite que em 1830 casou-se com sua prima Dona Maria Esméria
Teixeira Leite, iniciando a plantagdo de mudas de café em substituicdo as extensas florestas e com as madeiras extraidas desta
derrubada constroi a casa de morada, senzalas e o engenho. Em 1871, Francisco José Teixeira Leite chegou ao apice de sua projecéo
social e ¢ agraciado pelo Imperador D. Pedro II, com o titulo de Barfo de Vassouras. Treze anos depois falece, deixando uma
fortuna aos onze filhos. Em 1884, meses apos o falecimento do seu fundador, seus herdeiros ofereceram um requintado jantar ao
casal Princesa Isabel e Conde D’EU e a outros ilustres convidados. No século XX, a Fazenda ja ndo pertencia mais 4 nobre familia
Teixeira Leite. Na década de 1940 é adquirida por Mario Mondovo, Italiano de Origem judaica que emigrou para o Brasil a fim de
exilar-se da perseguicdo nazista que assolava a Europa durante a Segunda Guerra Mundial (PRESERVALE, 2006). A fazenda a
partir dai entra em abandono, pois o proprietario esperava transformar a propriedade em um cassino, contudo como a lei da
legalizac@o dos cassinos no Brasil ndo foi aprovada a fazenda acaba esquecida. Em 1987, a fazenda que ja se encontrava em ruinas,
foi adquirida pelo italiano Francesco Vergara Caffarelli, que juntamente com sua esposa Nubia Vieira Monteiro Vergara Caffarelli
restaurou a propriedade e mobiliou com moéveis do século XIX, como um piano forte e uma mesa de jantar de vinte e dois lugares.
Além da casa de 62 janelas, cercada de jardins a fazenda mantém ruinas da senzala e uma antiga usina de beneficiamento de cereais.

Fazenda do Secretario:

Fonte: Preservale, 2007

E o melhor exemplo de solar rural cafeeiro em estilo neoclassico existente no Brasil. A Fazenda pertenceu ainda no século
XVII a José¢ Ferreira da Fonte secretario do governador da provincia do Rio de Janeiro. No século XIX foi adquirida por Laureano
Correa e Castro, Bardo de Campo Belo, que construiu o casardo cercado de jardins impecaveis, cachoeira, bosque e esculturas em
ferro fundido da famosa fundi¢do Barbezat & Co., do Vale D’Osne e que em seu apogeu chegou a possuir 500.000 pés de café e 366
escravos, sendo sua beleza, cenario de minisséries como “Os Maias” e “Os Quintos dos Infernos”. A fazenda teve muitos donos e
deteriorou-se, contudo em meados da década de 1980 foi adquirida pela baiana Martha Ribeiro de Britto que tem se dedicado a
devolver o glamour & propriedade, decorando a casa com pegas antigas.



Fazenda Mulungi Vermelho:

Fonte: Preservale, 2007

Sua origem remonta ao principio do século XIX, quando suas terras foram doadas através do sistema de sesmaria ao
concessionario capitdo Antdénio Luiz dos Santos e sua Mulher Luiza Maria Angélica. Em 1825 um dos sete filhos do casal recebeu
de heranga as terras que deu origem a fazenda Sao Francisco, atualmente denominada Mulungu Vermelho.

Em meados do século XIX quando a produgao de café no Vale atinge seu apogeu, Sdo Francisco era uma das mais ricas,
produzindo além do café, cereais que acabavam por abastecer as fazendas vizinhas. Trabalhavam em seus cafezais cerca de 110
escravos em um numero aproximado de 280 mil pés de café.

Sua arquitetura tem influéncia mineira do século XVIII, levando o solar Sdo Francisco a receber uma reforma neoclassica
que ainda pode ser notada nas marcagdes dos cunhais, nos capitéis, cimalhas, sobrevergas e caixilhos trabalhados.

Esse patriménio histérico foi adquirido pro Simone Fonseca em 1888, ja com o nome de Mulungti Vermelho. Primeiramente
a propriedade destinava-se a segunda residéncia, passando a residéncia principal e em meados da década de 1990 tem suas portas
abertas a visitagdo.

Fazenda Cachoeira do Mato Dentro:

Fonte: Preservale, 2007

Pertenceu a José de Almeida Avelar, Bardo de Ribeirdo, estando desde 1896 com a Familia Rangel. A fazenda surge com a
plantacdo do café aproveitando as margens do Rio Paraiba do Sul e da Estada de ferro, porém com a decadéncia do café a fazenda
vai a leildo, sendo arrematada pelo avé do senhor Luis Felippe Rangel, atual proprietario da fazenda. Atualmente a fazenda ainda
conserva o espago a qual era destinado para secar o café e o banheiro de escravos (uma gruta onde passa um corrego em que 0s

escravos se banhavam em remédios para curar a doenga da “lepra do Café”).
O Senhor Luis Felippe ainda permanece com outras atividades produtivas como o gado de corte ¢ leite, além das plantagoes
de tomate e abdbora. Dentre os anos de 1940 e 1950, a propriedade foi uma fazenda hotel. Contudo nos dias atuais, ela se encontra

aberta ao publico somente para visitagao.



Fazenda Vista Alegre:
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Fonte: Preservale, 2007

Foi uma das primeiras a ter escola para os filhos de escravos. Também teve sua propria banda de musica formada por 27
escravos libertos. Seu mais ilustre morador foi Francisco Joaquim Gomes Pimentel, o Visconde de Pimentel, fascinado por musica e
anfitrido de saraus. Embora tenha atingido fama e prestigio o Visconde de Pimentel faleceu sem deixar herdeiros e ja com seus bens
inteiramente hipotecados a sua irma, Maria Francisca, vitva do Comendador Manoel Esteves dono da casa comissaria de café. Dona
Maria Francisca por sua vez apos retirar todos os bens (mdveis, documentos, quadros, etc.) entregou a fazenda em pagamento de
suas proprias dividas do Banco do Brasil, por ocasido da derrocada da economia cafeeira.

A Fazenda Vista Alegre é adquirida em leildo pela familia do Bardo de Oliveira Castro em 1901. Em 1912 chegam trazidos
pela familia Oliveira Castro, os primeiros imigrantes dinamarqueses do vale que vieram a fundar na fazenda a primeira industria de
queijos de tecnologia européia do Estado, os laticinios Dana. A familia Nielssen residiu em Vista Alegre por cerca de trinta anos
tendo, entdo, desenvolvido e aprimorado queijos de qualidades variadas, até se transferirem para o sul de Minas Gerais, aonde
vieram multiplicar indistrias e marcas de laticinios diversos.

Desde 1980 a Fazenda Vista Alegre pertence a Delio e Clair de Mattos Santos que a adquiriram de Eduardo Soares Sampaio,
herdeiro direto do Barfo de Oliveira Castro. Apds desenvolver também a produgéo de laticinios atualmente desativada, a Fazenda
Vista Alegre dedica-se 4 Criagdo de gado Canchim e as atividades de turismo cultural.

Fazenda Santo Ant6nio do Paiol:

Fonte: Preservale, 2007

Foi aberta em terra da sesmaria concedida em 1814 a Jodo Soares Pinho e posteriormente foi adquirida por Francisco Martins
Pimentel, que doou a propriedade como dote de casamento de sua filha Francisca com Manoel Antonio Esteves, o qual ampliou as
atividades cafeeiras na fazenda. J& com a decadéncia do café, os Esteves se desfazem de parte das terras, ficando a fazenda
praticamente desativada e sem renda.

Em 1969, a herdeira da familia Esteves, Dona Francisca Olympia Alves de Queiroz Esteves, ja idosa e sem condigdes de
manter a fazenda decide doa-la a uma entidade religiosa, a Congregagdo da Pequena Obra da Divina Providéncia, como ultimo
recurso para manter a propriedade e os pertences dos Esteves. Nos anos 1990, a fazenda Santo Antonio do Paiol ¢ arrendada por
Rogério Vianna um empresario do Rio de Janeiro que empreendeu uma grande reforma na sede, recuperando o mobiliario e

organizando o acervo documental da fazenda.



Fazenda Pau D’Alho:
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Fonte: Preservale, 2007

Sua origem esta nas terras da sesmaria concedida a Joaquim Marques da Silva, denominada Cachoeira de Santa Rosa. Sua
localizagdo geografica facilitou sua abertura ainda em principios do século XIX. Em 1835, a fazenda ¢ vendida ao comendador José
da Silveira Vargas. Silveira Vargas foi Comendador da Ordem da Rosa e seria em 1826 o primeiro presidente da Camara Municipal
de Valenga. Vargas inaugurou na vila um periodo de importantes realizagdes sendo responsavel em prol da instauragdo do ensino
primario, da fundagdo da Santa Casa de Misericordia e da construgdo da igreja matriz de Nossa Senhora da Gloria.Em 1987, a
propriedade acaba sendo vendida ao comerciante italiano Vito Pentagna. O atual proprietario de Pau D’Alho ¢ Humberto Vito
Ribecco Pentagna, neto de Vito Pentagna. A principal atividade econdémica da fazenda sempre foi o café que aos milhares de pés
cobria seu vasto solo. Contudo, com a libertagdo dos escravos e a conseqiiente decadéncia da lavoura em todo o estado acabaram
transformando os seus cafezais em pasto para o gado, voltando na década de 1960 ao plantio original do café, o qual ndo vingou.

Atualmente em suas terras a fazenda Pau D’Alho cria gado bovino e planta milho e feijao.

Fonte: Preservale, 2007
Fundada pelo cla dos Teixeira Leite de ltambé e de Vassouras, sua sede de 1852, foi restaurada com mobilia de época pelo
atual proprietario o dentista Paulo Roberto dos Santos. O proprietario adquiriu a fazenda com o intuito de estabelecer uma segunda
residéncia e investir na criagdo de gado. Entretanto, o potencial turistico da fazenda ¢ que acaba sendo explorado, criando dezesseis

apartamentos ao redor da sede, transformando a fazenda em hotel desde 2004.



Hotel Fazenda do Arvoredo:
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Fonte: Preservale, 2007
Inicialmente foi a fazenda Santa Clara cuja fundagdo ¢ de 1858 e no auge do seu esplendor contava 250 escravos. Herdada
pelos irmdos Ana e Augusto Pascoli, a antiga fazenda foi transformada em um hotel. O Hotel Arvoredo foi aberto em 1991, sendo
parte dos 33 quartos, localizados onde anteriormente era a antiga senzala.

Fazenda Ponte Alta:

x : % Fonte: Preservale, 2007

Foi construida em 1830 pelo Bardo de Mambucaba. Em 1890, o bisneto do Bardo cede a fazenda como garantia de divida ao
Banco de Crédito Real do Brasil. Em 1900, o Conde Modesto Leal adquiri a fazenda visando desenvolver a pecudria leiteira.

Da década de 60, a fazenda Ponte Alta é comprada por Nellie Pascoli, empresaria do setor de mineracéo, apreciadora da arte
e arquitetura brasileira, que restaura a propriedade utilizando mobiliario e pegas dos séculos XVII e XIX adquiridos em antiquarios.
Atualmente, a Fazenda Ponte alta ¢ uma fazenda-hotel, possuindo além do turismo a criagdo de gado e cavalos.

Fazenda Sao Joao da Prosperidade:

“HE Fonte: Preservale, 2007

Adquirida hé vinte sete anos atras por Magid Breves Munis, que ndo encontrando vestigios do passado da propriedade,
solicitou auxilio do Patriménio Histdrico e Artistico, obtendo parte da historia de suas terras, que comecaram a ser ocupadas a partir
de 1820. Atualmente Magid, em trajes de época encarna Dona Luisinha (filha do Bardo de Mambucaba), abre sua residéncia a
visitagao.



Fazenda da Taquara:

Fonte: Preservale, 2007
Fundada em 1800 ¢ a tinica da regido do vale do café¢ que ainda produz café. Passada de geragdo em geragdo, pertence a

mesma familia que descende o Comendador Joao Pereira da Silva, oriundo de Portugal e que se estabeleceu em Barra do Pirai para
cultivar café. O Comendador no inicio do século XIX se dedicou a cafeicultura nas propriedades Campo Bom, Ipiabas e Nova
Prosperidade, sendo esta ultima acabando por registrada como Fazenda da Taquara, em virtude ao apelido dado pelos escravos pela
abundancia de bambus finos que existiam em abundancia no terreno. A casa-sede foi construida por volta de 1830 e sua arquitetura
colonial teve influéncia de cidades mineiras.

Ana Maria Streva, proprietaria dos dias atuais, decidiu abrir a fazenda para visitagdo em 1999 como uma forma de incentivar
o turismo cultural da regido. Os visitantes podem acompanhar na propriedade as varias etapas de produgdo do café, desde a colheita
até o beneficiamento. A familia abre igualmente a sede da fazenda, onde quase tudo na casa ¢ original, incluindo moveis, capela, um
catalogo de modas de 1895 e um livro de contabilidade.

A Fazenda da Taquara, além do turismo e da producgdo cafeeira, desenvolve a criagdo de suinos que se destaca como a
principal atividade econdmica da propriedade.

Fazenda Uniao:

Fonte: Preservale, 2007

Seu terreno ¢ arredores fazem parte das sesmarias doadas por D. Pedro I1. A casa foi construida por volta de 1836, possuindo
uma estrutura de pau a pique, com amplas janelas de madeira pintadas de verde e os méveis de época sdo originais, gragas a busca
do proprietario em antiquarios da regido.

Ao longo de sua trajetéria a Fazenda Unido teve diversos donos, entre eles, José do Amaral, Capitdo Bernardo Vieira e sua
esposa Dona Escolastica Maria de Jesus. Porém, com as terras eram inexploradas e sem produgdo, em 1808, novamente foram
vendidas e acabaram repartidas em sete. Entre os herdeiros estavam José Vieira Machado e Dona Lina Laudegaria Vieira. Em 1859,
a Unido foi adquirida pelo Visconde do Rio Preto, o mais importante proprietario e que fez da fazenda uma das maiores produtoras
de café da regido. Contudo, em 1888 com a aboli¢do da escravatura no Brasil, a decadéncia do café se instala na fazenda, que fica
fechada por muitos anos.

Em 1992, o arquiteto Jodo Reis compra a Fazenda Unido e a restaura, abrindo a propriedade ao turismo rural, com dez
quartos de hospedes no interior da casa e a antiga senzala refuncionalizada em sala de estar.



Fonte: Preservale, 2007
Inicialmente batizada de Santo Antonio da Paz em 1842, pertencia a Benjamim Salles Pinheiro, esposo de Candida
Peregrina, filha do Visconde de Piabas, um homem influente durante o ciclo do café. A fazenda era nesta época uma luxuosa e
confortavel propriedade, entretanto, com o fim do ciclo cafeeiro fluminense a fazenda foi vendida e permaneceu esquecida por
muitos anos. Contudo, em 1998 foi adquirida pelo Bermudense Arturo de Silva Pereira que transformou a propriedade em uma
fazenda-hotel, integrando a atividade turistica a criagdo de gado Canchim, Charolés e Nelores.

Fonte: Preservale, 2007
A propriedade quando foi construida denominava-se de fazenda Flores do Paraizo em homenagem ao Rio das Flores, cujas
aguas correm em suas terras. Conhecida como Joia de Valenga, a propriedade foi construida por Domingo Custédio Guimaraes,
Visconde do Rio Preto. A fazenda permaneceu na mesma familia até o inicio do século XX, quando passou a pertencer a familia do
atual proprietario Paulo Roberto Belfort.
A Fazenda Paraiso oferece visita guiada, ja na entrada o visitante ¢ saudado por suas graciosas palmeiras. Sua sede tem dois
andares divididos em quatro alas e na parede de um dos saldes se observa uma bela pintura do espanhol José de Villaronga.



Fonte: Preservale, 2007
Originalmente se chamava fazenda Bom Jardim, foi construida em 1851 pelo Coronel Peregrino Jose de América Pinheiro.
Com a decadéncia da lavoura cafeeira, fazenda chegou a ter em suas terras mais de cem mil pés de café perdeu seu esplendor. Apos
alguns anos de abandono e diversos proprietarios foi em 2000 adquirida e reformada por uma familia italiana, os Japelli.
Nos dias atuais a propriedade oferece hospedagem e possui criacdo de caes, gado e cabras.

Fonte: Preservale, 2007

Monte Alegre foi fragmentada passando de proprietario a proprietario, sendo transformada em hotel e cassino. Entretanto a
fazenda foi adquirida pelo engenheiro e escultor Gabriel Fonseca que comprou a propriedade em ruinas e levou seis anos para
restaura-la.

Atualmente, os jardins e as construgdes coloniais totalmente restauradas abrigam o Parque de Esculturas Lucia Miguel
Pereira. Além das esculturas do proprietario, o Parque também expde trabalhos de Maria Martins, Agostinelli, Angelo de Aquino e
Jodo Golberg dentre outros artistas.

Fazenda Sao Joao da Barra:

~. .~ Fonte: Preservale, 2007

Construida pro volta de 1830 foi recentemente restaurada para visitagdo, expde gravuras e documentos originais do século



Fazenda Santa Cecilia:

g 000  0A%ar o

Fonte: Preservale, 2007

Fazenda Historica do Ciclo do café construida em 1770 no estilo colonial. No apogeu do ciclo do café, seu proprietario o
Barfo de Paty de Alferes realizou uma reforma alterando seu estilo para neoclassico.

Localizada no Distrito de Vera Cruz, municipio de Miguel Pereira, a Fazenda Santa Cecilia possui em seus jardins uma
capela projetada pelo arquiteto Oscar Niemeyer. A capela de 1989, consagrada a Santa Cecilia, foi um presente do arquiteto para
Maria Cecilia, filha do politico José Aparecido de Oliveira, dono da propriedade. Atualmente € a propria Maria Cecilia quem cuida
da propriedade que oferece hospedagem e visitas guiadas.
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