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RESUMO

Com a perspectiva de entender o espaco rural e suas novas articulagdes na
interacdo campo-cidade foi escolhida a producdo e comercializacdo de flores.
A presenca desta produgéo rural demonstra o rompimento com a velha fungéo da terra
rural de apenas fornecer provimentos/alimentos para o urbano. A producéo de flores de
corte desponta como uma atividade econémica e socialmente importante para a localidade
de Vargem Alta no municipio de Nova Friburgo tendo como composicdo pequenos e
médios produtores rurais.

Esta pesquisa tem como preocupagdo analisar e caracterizar a producdo e
comercializacdo de flores de corte na localidade de VVargem Alta conectados a demanda
da metropole da cidade do Rio de Janeiro, como também os motivos que estimularam a
producdo na area e as estratégias de manutencao da atividade.

A aquisicdo de dados foi conduzida por um estudo misto que contém dados
qualitativos e quantitativos com aplicacdo de 25 questionarios em Vargem Alta e 20 no
Centro de Abastecimento da Guanabara tendo o foco a comercializacdo, producdo e

conhecimento da area de producéo.

Palavras-Chave: pequenos e médios produtores, flores de corte, Vargem Alta, Rio de
Janeiro



ABSTRACT

With the perspective of understanding the rural space and its new articulations in
the field-city interaction, the production and commercialization of flowers was chosen,
one of the characteristics of the new rural, in which the presence of this rural production
demonstrates the rupture with the old rural land function to provide only food / supplies
for the urban. The production of cut flowers emerges as an economically and socially
important activity for the town of Vargem Alta in the municipality of Nova Friburgo, and
is mainly carried out by small and medium-sized rural producers.

In this context, this research has as a concern to analyze and characterize the
production and commercialization of cut flowers in the locality of VVargem Alta connected
to the demand of the metropolis of the city of Rio de Janeiro, as well as the reasons that
stimulated the production in the area and the strategies of activity.

The data acquisition was conducted by a mixed study that contains qualitative and
quantitative data with the application of 25 questionnaires in Vargem Alta and 20
questionnaires in the CADEG, focusing on commercialization, production and

knowledge of the production area.

Keywords: small and medium producers, cut flowers, Vargem Alta, Rio de Janeiro
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INTRODUCAO

Com a perspectiva de entender o espaco rural e suas novas articulacfes na
interacdo campo-cidade foi escolhida a producdo e comercializacdo de flores, uma
atividade do novo rural, no qual a presenca desta producao rural demonstra o rompimento
com a velha fungdo da terra rural de apenas fornecer provimentos/alimentos para o
urbano. Tendo como exemplo a producédo e comercializacdo de flores em Nova Friburgo
na localidade de Vargem Alta, distrito de Sdo Pedro da Serra.

Na integracdo campo-cidade, o consumo e a producdo de flores e plantas
ornamentais no Brasil acompanham a tendéncia de alargamento do mercado mundial, que
vem crescendo a cada ano. Isto se deve, sobretudo, as condi¢6es climaticas favoraveis nas
regibes produtoras, ao acesso facilitado a novas tecnologias, técnicas de cultivo
avancadas e proximidade com o mercado consumidor. Estima-se que a floricultura
brasileira mobiliza, no mercado interno, um valor global de aproximadamente 750
milhGes de dblares por ano. Ainda que ndo seja um tradicional exportador do mercado de
flores, este segmento no Brasil vem aumentando nos ultimos anos e, recentemente, o pais
ja se delineia no cendrio mundial como referéncia em qualidade e competitividade
(JUNQUEIRA & PEETZ, 2002).

A producdo de flores permite, conforme Bongers (1995), diversos tipos e de
producdo que podem ser: producdo de flores de corte, envasadas, de folhagens e outras.
De acordo com o Censo Agropecuério do IBGE — 2006, a producéo de flores de corte € a
mais expressiva dentre esses diversos tipos citados. Verifica-se que 55% dos produtos da
floricultura brasileira séo flores de corte, seguido de plantas ornamentais em vaso (25%),
mudas de plantas ornamentais (15%) e plantas, flores e folhagens medicinais (5%).

No Brasil, 0 mercado interno consome grande parte do que produz, no
entanto, especialistas asseguram que a producéo da floricultura tem amadurecido e se
firmado como respeitavel atividade econdmica em todo pais, com forte potencial de
expansao, visando até mesmo o mercado internacional, que se concentra na producédo de
flores de Holambra no Estado de S&o Paulo. (BRASIL, 2007).

O cultivo de flores concentra-se, principalmente, na regido Sudeste, 72% da
producéo nacional, sendo que o Estado de Sao Paulo se langa como o principal produtor,
respondendo por cerca de 52% do total da producéo do pais e o estado do Rio de Janeiro

por cerca de 18% da producéo do pais , é o segundo maior produtor (IBGE, 2006).
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No Estado do Rio de Janeiro as principais regides produtoras sédo: A Regido
Serrana e a Regido Metropolitana do Rio de Janeiro com destaque para 0 municipio de

Nova Friburgo (Figura 1).

Figura 1 —Valor de Producédo de flores e plantas ornamentais por municipio no
Estado do Rio de Janeiro - 2006
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Na Regido Metropolitana sdo produzidas plantas para paisagismo, plantas
tropicais para vasos e plantas tropicais de corte. Ja na Regido Serrana é produzida flores
de clima ameno, principalmente de corte (SILVEIRA, 1993). Mas de uma forma geral,
pode-se verificar que a producéo de flores e plantas ornamentais aparece em todo o estado
mesmo que com pouca expressividade.

A floricultura no Estado do Rio de Janeiro tem importancia social por ser
composta, sobretudo, por pequenos produtores sendo relevante ainda por serem
agricultores familiares tendo como recorte espacial de pesquisa a localidade de Vargem

Alta no distrito de Sao Pedro da Serra no municipio de Nova Friburgo. A justificativa
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desta dissertacdo se da por envolver uma questdo social ligados a aspectos econdmicos e
sociais, condi¢cBes materiais que sustentam o0s produtores e suas estratégias de
manutencdo da sua atividade produtiva e comercial.

A proximidade geografica da area de producdo de flores e da area de
comercializacdo e contato com consumidor final € um fator importante para os produtores
devido a perecividade dos produtos e pela possibilidade de venda direta no que €
conceituado a seguir integrando o circuito curto. O principal mercado no qual se destina
a producao de flores de Nova Friburgo é a cidade do Rio de Janeiro que fica a
aproximadamente 142 km de distancia uma da outra.

S&o pequenas unidades produtivas localizadas proximas a uma grande cidade —
Rio de Janeiro - que requerem investimentos para aumento da producdo com
intensificacdo do sistema agricola, compensando o custo da terra (land rent), associado a
um produto valorizado no mercado que responde a demandas de flores da cidade do Rio
de Janeiro.

Nesse contexto, a producdo de flores e plantas ornamentais desponta como uma
atividade econdmica e socialmente importante para os municipios, principalmente os
mais proximos do centro metropolitano. Sendo assim, esta pesquisa tem como
preocupacdo analisar e caracterizar a producdo e comercializacdo de flores de corte na
localidade de Vargem Alta conectados a demanda da metrdpole da cidade do Rio de

Janeiro que estdo localizados préximos a um grande mercado urbano.

Questdes de investigacdo

A producdo de flores de corte representa uma atividade produtiva significativa
no contexto metropolitano e estdo consolidadas nas Regides Serrana e Metropolitana do
Estado do Rio de Janeiro e tornou-se uma alternativa viavel de investimento em
atividade agricola a pequenos e médios produtores, pois demanda pouca area, o ciclo de
producdo geralmente é curto, o que permite giro rapido de capital e tem boa
rentabilidade para a escala de producao.

No Estado do Rio de Janeiro, segundo o Censo agropecudario 1995/6 e 2006,
a producdo de flores cresceu 93% entre os anos de 1996 e 2006. O estado vem

apresentando um grande potencial do mercado de flores e plantas ornamentais, uma vez
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que esta atividade atende a uma demanda urbana e pode imprimir transformacgdes ao
espaco.

Diante destas consideracdes, sdo questdes a serem investigadas por esta pesquisa:

1). De que forma a metropole fluminense influencia o sistema produtivo de
Vargem Alta na produgdo da floricultura?

2) Como os produtores se organizam para a producdo e comercializagdo visando
a produtividade, valorizacdo do produto e maior rentabilidade?

3). Quais sdo os canais de distribuicdo da floricultura e quais os fatores que

estimulam e dificultam a producgéo e comercializacdo na localidade de Vargem Alta?

Objetivos

Objetivo Geral

Esta proposta de pesquisa tem como objetivo geral caracterizar e analisar a
producdo e a comercializacdo de flores de corte na localidade de Vargem Alta no
municipio de Friburgo. Pretende-se investigar se o crescimento da producéo de flores na
area produtora estd conectado as demandas da metropole do Rio de Janeiro e ao
crescimento urbano da regido. Ademais, busca-se entender a questdo da integracdo do

setor produtivo e comercial com relagéo a producéo da floricultura.

Objetivos Especificos

e Compreender de que forma a cidade do Rio de Janeiro altera a dindmica do
espaco rural e da organizacdo de produtores no estimulo a producdo e a comercializa¢do
de flores em Nova Friburgo.

e Analisar a producédo e comercializacdo de flores de corte procurando compreender as

estratégias dos produtores, assim como politicas publicas que auxiliaram a atividade.

Procedimentos

Para o desenvolvimento do trabalho foram coletados dados de valor de producéo

da fundacdo IBGE referentes a producéo e estrutura agraria da floricultura do Estado do
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Rio de Janeiro, no qual o objetivo deste levantamento foi formar uma base de dados, a
qual foi formatada e organizada em tabelas para que atraves desses dados fossem
confeccionados mapas tematicos sobre valor de producéo. Os dados levantados cobrem
todos os municipios do Estado do Rio de Janeiro e foram obtidos através do Sistema
IBGE de Recuperacdo Automatica — SIDRA.

A aquisicdo de dados primarios foi conduzida por um estudo misto que contém
dados quantitativos e dados qualitativos de entrevistas semiestruturadas no qual foram
aplicados 25 questionarios na localidade de Vargem Alta e 20 no Centro de
Abastecimento da Guanabara- CADEG. Os questionarios (Anexo 1) foram elaborados
com questdes pré-definidas, mas que eram adaptaveis de acordo com o rumo das
entrevistas havendo uma flexibilidade para aprofundar, confirmar informacdes e trazer
outras questdes acerca da area de pesquisa.

Houve uma combinacdo de perguntas fechadas e abertas, com varias questdes-
chave que ajudam a definir as areas a serem exploradas, mas também permitiram ao
pesquisador buscar uma ideia ou resposta com mais detalhes e novas ideias sejam fossem
levantadas durante a entrevista tendo como foco a comercializacdo, producdo e
conhecimento da area de producéo.

Os dados foram analisados tendo como foco o entendimento da area de producéo,
as estratégias de producdo e comercializacdo entendendo a influéncia da cidade do Rio
de Janeiro sobre o sistema produtivo da producéo de flores em Vargem Alta no municipio

de Nova Friburgo e a organizacao dos produtores para a comercializacao e producao.

A dissertacdo esta dividida em cinco capitulos:

No primeiro capitulo é apresenta a area de pesquisa — Vargem Alta — com o
historico do municipio e informacdes relevantes relacionadas a producéo de flores na
localidade.

No segundo capitulo se apresentam os conceitos fundamentais sobre localizacéo,
interacdo campo-cidade e comercializagdo agricola com a emergéncia do circuito curto.
Sdo discutidas questdes relativas a localizacdo e a relagdo campo-cidade de atividades
agricolas localizadas proximas a grandes centros urbanos, fundamentais no que se refere
a producdo e comercializacdo de flores de corte no suprimento direto da area produtora

para o local de comercializacao.
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No terceiro capitulo, inicia-se uma discusséo sobre a dindmica produtiva de flores
de corte em Vargem Alta articulada a demanda da cidade do Rio de Janeiro, analisando
0s principais fatores que estimularam a especializacdo da area na producédo na atividade,
assim como avaliar os custos diretos, indiretos da producéo e lucratividade da atividade,
perpassando sobre a questdo dos transportes, custos vinculados a distancia e mao de obra.

No quarto capitulo, se avalia a interacdo campo-cidade e impacto na producédo de
flores de corte a partir de dois eixos norteadores: comercializacdo da producéo de flores
e formacdo, capacitacao e suporte. Expondo dados sobre o aumento do valor e quantidade
comercializada, canais de comercializacdo, como as estratégias de comercializacdo e
agregacdo de valor ao produto e politicas publicas rurais que sdo fundamentais para a
manutencdo da atividade. H4 dados sobre a capacitacdo e formacédo dos produtores que
sdo informacdes importantes que promoveram o fortalecimento da atividade produtiva e
melhor condigdo dos empreendimentos.

No quinto capitulo, ha uma discussdo sobre producdo, distribuicdo e consumo
contribuindo para uma maior compreensdo da cadeia curta de comercializa¢do , 0s
principais limitadores e vantagens da comercializacdo direta com a cidade do Rio de
Janeiro e o potencial de expanséo da atividade. Se expde a importancia da proximidade
com o mercado consumidor, caracteristicas da comercializacdo, dos produtores e
elementos fundamentais para que a comercializagdo direta seja mais efetiva e vantajosa

para este grupo.
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CAPITULO 1 - DESCRICAO DA AREA DE ESTUDO

Neste capitulo ha informac6es que ja resultam de seus levantamentos e a
area de estudo abarcando um conjunto de dados coletados em campo, como também da
historia da area de pesquisa.

O municipio de Nova Friburgo assim como outros municipios que compde a
Regido Serrana do Rio de Janeiro, insere-se no que se denomina “cinturao verde”, que se
vincula ao conjunto de atividades desenvolvidas ligadas a producdo de horticultura e
flores destinada a abastecer, principalmente, a metrépole carioca.

Nova Friburgo ao longo de sua trajetdria sofre grandes transformacdes no espaco
rural desde a chegada dos imigrantes europeus, penetracao de capitais no campo, tendo
como area de producdo de flores o distrito de S&o Pedro da Serra em especifico a
localidade de VVargem Alta.

A localidade de Vargem Alta no municipio de Nova Friburgo esta localizada na
Regido de Governo Serrana Fluminense do estado do Rio de Janeiro, regido Sudeste do
Brasil. Com uma érea total de 102, 8 km? (IBGE, 2010). Tem como municipios
fronteiricos ao norte, Bom Jardim e Sumidouro, a oeste, Teresopolis, ao sul, Cachoeira
de Macacu e a leste, Casemiro de Abreu, todos situados no estado do Rio de Janeiro.
Segundo o IBGE pertence a microrregido de Nova Friburgo e a mesorregido do Centro
Fluminense no estado brasileiro do Rio de Janeiro.

Vargem Alta (Figura 2 ) tem populacdo de 2.158 habitantes ( IBGE, 2010),
integra o distrito de Sdo Pedro da Serra e estd compreendido em uma area cercada por
montanhas e matas verdes predominante. Suas caracteristicas ambientais proporcionam
um clima ameno. Ja sua economia esta assentada entorno de uma atividade principal: uma

agricultura familiar baseada na producéo da floricultura.
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Figura 2 - Localidade de Vargem Alta em Séo Pedro da Serra no municipio de

Nova Friburgo
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A Regido de Sao Pedro da Serra foi povoada, sobretudo, por imigrantes alemaes
e portugueses. Nessa época, ndo existiam estradas asfaltadas e 0os meios de transportes
eram escassos. Com as possibilidades de mobilidade tdo restritas, saiam pouco do
povoado. A fonte de renda do povoado foi, por muito tempo, a producéo de horticultura
e café tanto para a demanda prépria como destinada ao centro de Nova Friburgo.

Com a crise do café, o trabalho no campo, que estava totalmente voltado em partes
para a producdo desse género, tornou-se fraco e duplamente dependente de setores
urbanos e industriais. Dessa Forma, inicia-se em S&o Pedro da Serra uma nova fase sendo
a horticultura e flores passaram a se tornar importantes na area mesmo que, existindo em
pequena escala a producao.

Na localidade de Vargem Alta S&o Pedro da Serra iniciou-se a producéo de flores
por um impulso dos filhos dos imigrantes, inicialmente, com objetivo de embelezamento
da &rea. Tendo como inicio de 1960 a comercializacdo para além da localidade de VVargem
Alta sendo o mercado principal o centro de Nova Friburgo, como também a cidade do
Rio de Janeiro mesmo que em menor escala segundo os produtores de Vargem Alta.

Teixeira (1998), em seu estudo sobre agricultura familiar na Regido Serrana do
Estado do Rio de Janeiro, demonstra que a situacdo de isolamento da localidade de
Vargem Alta permaneceu até a década de 1960. A abertura da estrada de terra que
conectava a area ao centro de Nova Friburgo, no final dos anos 1950, foi uma iniciativa
de moradores locais que refizeram o antigo caminho das tropas. Isso possibilitou a
primeira linha de transportes coletivos que chegou a Lumiar e Vargem Alta no inicio da
década de 1960 funcionando apenas em um unico horério.

Ao longo da década de 1960 até os anos 80, mesmo com a abertura da estrada de
terra em Lumiar e o processo de modernizacao agricola em curso no pais, os agricultores
de Vargem Alta produziam concomitantemente horticultura e flores onde a producao se
baseava e ainda se baseia em pequenas areas de producéo.

A populagéo até 1960 era composta basicamente por agricultores que viviam com
pouco contato com o meio urbano. O meio de transporte coletivo era precario e nao havia
eletricidade. Os espacos de sociabilidade eram a igreja, o futebol e a praga de Lumiar,
que reuniam a populacéo local. J& com o asfaltamento da estrada em 1982 e a chegada da
eletricidade em 1985, essa situacdo vai aos poucos se transformando com uma maior

integracdo com a sede municipal e a cidade do Rio de Janeiro.

22



Atualmente, os produtores de S&o Pedro da Serra fazem parte de um grupo de
pequenos produtores com grande produtividade em relagdo aos circuitos produtivos, no
qual Vargem Alta é o maior produtor de flores do Estado do Rio que incorporam diversas
inovacOes tecnoldgicas proporcionadas pela modernizacdo, como por exemplo a
introducgdo dos agrotoxicos e sementes modificadas na producdo de flores.

Resultam produgdes mais regulares, homogéneas, massificadas, com grande
competitividade, com custos ambientais elevados, decorrentes de impactos gerados pelas
novas tecnologias — mecanicos (erosdo), biologicos (biodiversidade) e quimico (poluicao
dos rios).

A producéo de flores na localidade de VVargem Alta se insere na crescente
demanda por este produto na cidade do Rio de Janeiro com a abertura do mercado de
Flores no Centro de Abastecimento da Guanabara (CADEG) na cidade do Rio de Janeiro
na década de 1980 e com a abertura de estradas que facilitaram a integracdo da area de
producdo de comercializagdo dos produtos da floricultura, fazendo com que localidade
de Vargem Alta se especializam na producéo de flores no inicio dos anos de 1990.

Por iniciativa dos produtores verificando que o contato com a cidade do
Rio de Janeiro era uma oportunidade devido a possibilidade de venda o ano inteiro, como
também melhor preco pelo produto, conhecimento do CADEG, e auxilio da EMATER e
recursos para transporte.

Verifica-se que ha trés momentos importantes para o estimulo a producéo
de flores: a abertura de vias que conectavam Vargem Alta a Nova Friburgo que
possibilitou a conexdo com a cidade do Rio de Janeiro, 0s insumos quimicos no sentido
de aumentar a producdo e as politicas publicas rurais. Além disso, existem fatores
determinantes para o estimulo a producdo de flores, como qualificacdo, acesso dos
proprietarios ao mercado consumidor e estratégias de comercializacdo com a cidade. A
escola colaborou nesse sentido por viabilizar capacitagao dos produtores para melhorarem
a gestdo, consequentemente a comercializagdo e demanda externa pelos produtos da
floricultura.

Esses elementos mencionados s&o fundamentais para o avango da producdo e da
comercializacdo na relacdo de producdo e demanda da cidade, que € um elemento
decisivo. Ha varios efeitos positivos que sdo possibilitados pelo contato com a cidade e
pela proximidade na redugéo dos custos, na proximidade com a cidade do Rio de Janeiro

aumenta a intensidade da comercializacdo e o estimulo a produgdo em Vargem Alta, no
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qual se verifica o aumento de 40%, valor estimado pelos entrevistados, da producéo nos
ultimos dez anos.

A conexao entre os elos da cadeia — producgédo — comercializagéo - depende de uma boa
estrutura de transporte e modais em condi¢des que permitam que o produto final ndo seja
onerado por problemas relacionados ao deslocamento, além da questdo da perecividade
das flores. Os produtores narram uma mudanca ocorrida ha trinta anos que foi a expanséao
de uma via — mesmo que sem asfaltamento- conectava a area produtora até a principal
estrada em direcdo a cidade do Rio de Janeiro e estimulou a comercializagdo com maior
receptor de flores no estado do Rio de Janeiro, a metropole fluminense.

Outros fatores contribuiram para a melhoria e aumento de producéo de flores na area
de Vargem Alta. Se verificou nos trabalhos de campo que ha trinta anos se instalou na
localidade uma Escola Agricola — IBELGA inicialmente com ensino fundamental e
posteriormente com ensino médio ha quinze anos e com 0 curso de agronomia
profissionalizante, implantado em 2010, numa parceria publico-privada. Em 2004, este
instituto de ensino inseriu o curso técnico de administracdo que impactou 0s rumos da
gestdo e administracdo na producdo de flores, e a producéo e a comercializacdo de forma
positiva. A qualificacdo e a inovacgdo sdo necessarias para garantir o acesso das empresas,
torna-las competitivas em determinado mercado e, assim, altera-lo ou, até mesmo, criar
maiores estratégias de comercializacdo com a cidade.

Entre as vantagens advindas da melhor qualificacdo na area de VVargem Alta, encontra-
se a possibilidade de ampliacdo nos niveis de produtividade do trabalho, devido a
possibilidade de adoc¢do de novas préaticas gerenciais e a utilizacdo de novas tecnologias,
garantindo maior produtividade. Além de propiciar melhores técnicas de administracdo
das propriedades avaliando os custos fixos e variaveis e criando estratégias para reduzir
0s custos e aumentar a lucratividade.

E necessario que haja condicbes de escoamento da producio e proximidade com o
mercado consumidor; nesse sentido, boas condicGes de transporte e de infraestrutura sdo
vitais para o setor de flores aqui avaliado.

Entre as maiores dificuldades da agropecuaria encontra-se o elo da producao, ja que,
em muitos casos, sdo necessarios investimentos e, em grande parte deles, o produtor ndo
dispde de recursos, sendo fundamental a utilizacéo de capital externo (Abramovay, 2009)
O produtor rural de Vargem Alta busca recursos nos projetos governamentais de

financiamento e capitalizacdo nos programas de crédito rural, os produtores tém acesso
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ao crédito subsidiado de programas governamentais. Os produtores de Vargem Alta
recebem diversas politicas publicas direcionadas para o espaco rural: Programa Nacional
de Fortalecimento da Agricultura, Programa Estadual Florescer e o Programa Rio Rural
que sdo fundamentais para o estimulo e aumento da producdo de flores na localidade.
Segundo o relato dos produtores na comunidade, antes da introducédo destes elementos de
estimulo, haviam grandes dificuldades para a producéo e comercializa¢do devido a nao
aquisicao de insumos biologicos e técnicos.

O PRONAF foi um grande impulsionador para o aumento da atividade produtiva junto
as propriedades, tornando-se o programa publico de maior apoio para a producao de flores
na area de pesquisa. 59% dos produtores entrevistados possuem alguma forma de
financiamento advinda deste programa. Verificou-se em campo que para a melhoria nas
instalacBes da producdo nas propriedades, ou adquirir equipamentos os produtores
acessam os recursos do PRONAF como caminhdes com parte refrigerada, estufas e
defensivos agricolas. Na area de pesquisa, os produtores destacam a reestruturacdo da
producdo e comercializacdo com o crédito para a producao de flores que alterou a forma
de produzir e possibilitou uma maior integracdo com a cidade do Rio de Janeiro.

O programa voltado para agricultura familiar abarca diversas modalidades de
financiamento sendo 16 linhas de financiamento com condicGes especificas para cada
modalidade. Em Vargem Alta, as mais utilizadas séo PRONAF Grupo B gque tem como
caracteristica credito para investir na implantacdo, ampliacdo e modernizacdo da
infraestrutura de producdo e servi¢os, no estabelecimento rural ou em areas comunitarias
rurais proximas.

Ja o programa Florescer do Estado do Rio de Janeiro tem por objetivo a ampliacdo da
cadeia produtiva de flores, de plantas ornamentais e medicinais no Estado do Rio de
Janeiro, com condi¢6es facilitadas de financiamento, voltado para a implementagédo de
novas tecnologias de producéo, profissionalizacdo e capacitacdo do setor produtivo e
comercial, visando alcangar competitividade nos mercados interno e externo.

A éarea possui condicbes edafoclimaticas adequadas para producdo de diversas
espécies de flores, com disponibilidade de agua em qualidade e quantidade suficiente para
desenvolvimento do projeto de irrigacdo vinculado ao Florescer. Sendo um programa na
teoria bastante importante, mas tendo pouca importancia para os produtores nos ultimos

anos devido a problemas financeiros com o Estado do Rio de Janeiro.
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Em 2011 houve um momento de ruptura tanto na produgcdo como na
comercializagdo devido a um deslizamento de terra decorrente de fortes chuvas que afetou
a Regido Serrana, sobretudo, esta localidade. Entretanto, devido a apoios de politicas
publicas rurais e da prefeitura, os produtores conseguiram retomar a sua producdo e
venda, como também aumentar a &rea de producdo e o nimero de estabelecimentos na
localidade de VVargem Alta. Esse conjunto de auxilios foram fundamentais para alavancar
a producdo e fazer com que o CADEG no Rio de Janeiro se torna o segundo maior centro
de comercializacdo de flores do pais, ja que grande parte da producdo de flores

comercializada neste espago tem origem em Vargem Alta.
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CAPITULO 2 - CONCEITOS FUNDAMENTAIS A PESQUISA:
LOCALIZACAO E COMERCIALIZACAO AGRICOLA NA INTERACAO
CAMPO CIDADE

Na discusséo tedrica deste trabalho sdo avaliadas questdes sobre atividades rurais
préximas a cidade relacionados, sobretudo, a comercializacao de produtos da floricultura
no abastecimento de forma direta. E importante verificarmos as estratégias de
comercializacdo e os canais de distribuicdo no contato com a grande cidade , numa
discussdo fundamental sobre interacdo campo-cidade em que revistar Von Thunen nos
parece interessante para pensar sobre a localizacdo espacial da atividade produtiva e a
proximidade com a cidade.

A horticultura e floricultura sdo importantes e se mostram producfes que se
sobressaem na interacdo urbana-rural, como esta pesquisa demonstra a floricultura,
verificamos a expressividade de pequenas propriedades com sistema intensivo no uso da
terra e diversidade de estratégias com a comercializacdo direta, sendo relevante discutir
sobre a comercializacdo direta e a emergéncia do circuito curto sob uma analise
geogréfica se relacionando, sobretudo, a maior inser¢cdo ao mercado e maior retorno
econémico, via melhores precos ao produtor rural, predominantemente agricultores
familiares relacionando a questdo da proximidade com o mercado consumidor.

A partir das relacdes existentes entre 0 meio urbano e o meio rural é importante
verificar os aspectos de capacitacdo e politicas publicas para o espaco rural que é
fundamental para a atividade de producéo e comercializagdo dos produtos da floricultura

na localidade de Vargem Alta no municipio de Nova Friburgo.
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2.1 - Revisitando a obra de Von Thunen — Repensando a questdo da
localizagéo das atividades rurais em relagdo com a cidade

A geografia € uma disciplina importante para entender a organizacdo do espaco e
desenvolve diversas formas de compreender esta dindmica. Uma das grandes discussoes
que perpassam por diversos momentos da geografia brasileira e mundial é o entendimento
da relacdo campo-cidade e o fendbmeno da cidade como impulsionador de atividades
econdmicas nas cidades proximas e no espaco rural (Fontes, Francisco ; Palmer, Charles.
2018).

O enfoque de Von Thunen foi dominante na geografia tradicional, na geografia
teorética-quantitativa e ainda apresentam elementos explicativos da realidade no que diz
respeito a localizacao de atividades proximas a cidade (McCann, P, 2013) . O pensamento
de Von Thunen se relaciona a presenga da agricultura intensiva com propriedades
fragmentadas e com produtor com alto valor unitario que se conectam a demanda da
cidade. (WAIBEL, 1948).

O modelo de Von Thiinen proposto em 1826 ¢ uma forma importante e classica
de entender os padrdes de localizagdo em agricultura. A andlise da literatura sobre a
abordagem locacional em estudos agrarios demonstra que, apesar idealizado ha dois
séculos, é esse padrao até hoje empregado para a analise dos padrdes de uso agrario da
terra e da atividade da agricultura em torno da cidade.

VVon Thunen apresenta padrées de uso da terra em torno das cidades e de que
forma o espaco rural organiza a producdo agricola em relacdo a um centro urbano, a
grande cidade. A explicacdo inicial era a discussao que o torno da grande cidade com em
meio a uma planicie uniforme em caracteristicas fisicas, culturas com custos
diferenciados de transporte e usos intensivos da terra ( Clark , 1985). Alguns destes
produtos seriam produzidos proximos a cidade que outros e essa relacdo numa primeira
aproximacdo conceitual se relaciona aos custos de transporte, distancia do mercado
e perecividade ( HALL, 1966).

O modelo captura a esséncia da relacdo campo cidade e o contexto de sua escrita
incidia sobre 0s custos de transporte que antes de 1900 eram enormemente altos. Pessoas
movidas a pé e mercadorias eram transportadas por agua. Tanto a estrutura quanto a
localizacéo das atividades econdmicas refletiam altos custos de transporte. Como estradas

e trilhos eram raros e caros, todas as grandes cidades de 1900 estavam localizadas via
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fluvial. E as ideias de VVon Thunen apareceram neste contexto em que o custo e a
perecividade dos produtos eram 0s elementos centrais.

Se um agricultor cultivou determinado produto dependia de sua distancia com o
mercado. Distancia determinada, sobretudo, pelo valor da terra (land rent), custos
de transporte e risco de deteriorizacdo dos produtos. Como resultado, a producao agricola
se organizou como "anéis" da intensidade de producéo e dos produtos em torno da cidade
(HARVEY, 1966).

Para verificacdo desta ideia, VVon Thiinen refletiu sobre algo que chamou de
estado isolado em que os elementos fisicos apareceriam sem variagdo e existiria uma
grande cidade na qual a agricultura direcionaria a sua producdo. Possuiria um dnico
sistema de transporte para o mercado consumidor no qual os precos seriam ajustados pela
distdncia entre o mercado consumidor e area de producdo. Atkins afirma que o

pensamento de VVon Thunen se vincula a dois elementos principais:

Basta dizer que existem dois conceitos fundamentais: localizacédo
de culturas e de intensidade de producdo. O sub-modelo de cultivo alega
que, sob as condi¢cdes ambientais uniformes do estado isolado, cada
produto tem uma localizag¢do éptima no que diz respeito ao mercado ditada
pela sua competicdo com outros produtos com base (entre outras coisas)
da respectiva perecibilidade, adequacao para o transporte, e em volume a
relacdo de valor. Esta competicdo € mediada através da relacdo entre o
custo de transporte para 0 mercado e da renda da terra 'gerado pelo
crescimento de uma cultura em um pedago de terra particular. A
importancia para os agricultores deste conceito € que usos da terra tém
diferentes rendas de terrenos potenciais para um local de acordo com as
suas caracteristicas (ATKINS, 1987, p. 130) Tradugdo Livre.

VVon Thunen expos sobre o custo da terra (land rent) e a localizagéo das atividades
no espaco rural sobre o preco do produto. O preco é relacionado diretamente no valor do
transporte da area de producdo até a area do mercado de consumo. Para locais mais
distantes da cidade, o transporte se torna mais caro, aumentando o preco do produto e

diminuindo a demanda pela cidade pelo preco. Von Thunen afirma que o preco precisa
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ser suficientemente vantajoso tanto para o produtor e que seja demandada pelas
necessidades da cidade para que o retorno ndo seja nulo (MESQUITA, 1978).

Verifica-se um elemento locacional vinculado diretamente a distancia com o
mercado consumidor, numa vantagem disfrutada por areas produtoras mais proximas a
cidade, que apesar do custo da terra elevado e da fragmentagdo produzem produtos de
alto valor, horticultura e flores, requeridos pelo mercado consumidor. Em que o custo da
terra € compreendido como um lucro ou retorno que cada propriedade recebe em
determinada localizacdo (ATKINS, 1987).

Os custos de transportee a distdncia seriam entdo, 0s elementos
centrais a modificar o custo da terra, aumentando com a distancia, conferiam uma
variacdo locacional relacionada diretamente a renda da terra ( land rent) que aumenta ou
diminui de acordo com a distancia do mercado consumidor. Em vista
disso, orientado pela distdncia ao mercado e consequentes custos de transporte
envolvidos ao encaminhar a produc¢do até o mercado consumidor, a grande cidade.

As atividades econdmicas do espaco rural devem estar situadas numa distancia do
centro urbano em que nesta estrutura tedrica se apresenta claramente a delimitacdo entre
urbano e rural, a area principal corresponde ao urbano, mercado consumidor dos produtos
agricolas e os anéis concéntricos sdo formados por atividades produtivas que definem o
espaco rural (PEET, 1967).

Duas indagacGes se mostram fundamentais quanto a relacdo cidade-campo,
primeiro é com os padrdes de localizacao das producdes que se estabelecem em torno da
cidade e o segundo diz sobre o custo dado pela distancia dos sistemas agrarios da cidade
( Figura 3 ).O primeiro anelnas proximidades da cidade é integrado
pela horticultura, fruticulturae flores. A distancia destas produgbes agricolas com

a cidade, no geral € pequena devido a alta percerividade e custos.
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Figura 3- Anéis de intensidade dos produtos em torno da cidade

LEGENDA:

B Cidade

Agricultura intensiva -
Floricultura e horticultura

B silvicultura

Producdo de Gréos e
rotacdo de cultura

Pecuaria Extensiva

Figura 1 — Modelo da Teoria da Localizagdo Agricola de Von Thiinen (1826).
Fonte: Alves & Maia (2009, p.52)

Von Thiinen expos em seus pressupostos, que poderia haver uma justaposicao
de anéis conceéntricos, inclusive o avanco do espaco urbano (grande cidade) sobre o
primeiro anel, a biparticdo clara entre rural e urbano, e as atividades agricolas
(CLEMENTE e HIGACHI, 2000).Na geografia agraria brasileira o modelo de
Von Thunen foi amplamente debatido por Mesquita explorando questdes sobre teoria da
localizacgdo, intensidade da agricultura e organizacdo do espaco rural.

O espacgo rural e de producdo das atividades agricolas sdo as definidoras da
ocupacdo e usos da terra, consequentemente, na organizacdo do espaco rural. Em uma
cidade os limites ndo sdo rigidos, a competicdo pela terra € aumentada, alterando o valor
da terra, gerando entre varios efeitos, a fragmentacao da terra, sobretudo, neste primeiro
anel que a pesquisa em questdo se insere.

A relevancia para compreensdo das ideias de Von Thiinen para a geografia
agraria teve uma relevancia nas discussGes sobre  organizacdo de  atividades
econdmicas e se figura como de grande possibilidade para expandir a “compreensio da
estrutura espacial da agricultura, ja que aborda as formas de utilizacdo da terra e as
caracteristicas do processo produtivo, no espaco rural, e suas associacbes com a
cidade”. (MESQUITA, 1978, p.115).
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Embora configure um  pressuposto  teérico para entender a espacialidade
da producéo agricola, estabelecendo o espaco rural como de valor semelhante ao espago
agricola, estes principios induziram trabalhos classicos nos estudos sobre localizacéo,
como Walter Christaller (1933) no espaco urbano na discussdo sobre localidades
centrais e Leo Waibel (1948) na localizacdo de atividades rurais em comparagdo com o
urbano. A utilizacdo do padréo de Von Thinen ndo possuium ponto rigido,
pode compreender o desenvolvimento em  diversas escalas. Portanto, 0 destaque
do apoio tedrico expressa-se como uma referéncia das discussées no campo espacial
e econdmico na geografia e encaminha concepgbes sobre localizagdo das atividades
econdmicas e contribui aportes para outras teorias espaciais.

De acordo com Polése (1998, p. 247):

Os modelos econdémicos do espa¢o urbano tiveram origem
na teoria de localiza¢do dos produtos agricolas. A razao € simples.
Tanto para a cidade como para 0 campo, trata-se de modelos de
utilizacdo do solo concebidos para explicar a afetacao dos terrenos
e diversas fungdes. Haja vista que, as utilizagdes de solos agricolas,
industriais e outras disputam espaco. Entretanto, explicar a
utilizacdo do solo é o mesmo que propor uma teoria de renda
fundiaria. Sendo que, renda e localizacdo sdo inseparaveis,
constituindo as duas faces de uma mesma realidade. No centro
desses pontos encontra-se uma cidade acessivel por todos os lados,
cujos habitantes consomem os produtos agricolas. Além disso, o
autor acrescenta custos de transporte uniformes, como funcéo da
distancia; precos, na cidade, uniformes para cada produto e, como
principio orientador da atividade do agente econdmico, a
maximizagdo da renda, definida esta como a receita residual,
depois da remuneragdo de todos os fatores de producdo e do

pagamento dos fretes.

Nesta perspectiva Azzoni (1982, p.13) descreve que, preocupacdo nas culturas
que serdo encontradas em torno das cidades, na questdo da maximizagéo da renda que

depende do ponto da sua localizagdo em relacdo com o mercado consumidor. De acordo
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com o autor citado “ o preco na cidade é constante, a renda liquida do agricultor diminui
a medida que aumenta sua distadncia da cidade”. Argumenta que a posi¢ao da producdo
rural se baseia na minimizagédo dos custos especialmente vinculados ao transporte que
poderia influenciar na localizacdo e na intensidade da producéo, no qual existiria uma
localizagdo ideal.

A discussdo de Von Thunen foi proeminente em diversos momentos dos estudos
econdmicos e rurais a respeito da localizacdo, fragmentacdo e um elemento central que é
a distancia entre a area produtora e 0 mercado consumidor, na sua localizacdo préxima a
cidade, no qual a manutencdo de sistemas agrarios localizados na hinterlandia préxima
da cidade pode propiciar desafios, como oportunidades para os produtores devido a alta
rentabilidade em pequena escala devido a grande fragmentacdo da terra, mas como
também favorecidas por produzirem produtos de alto valor agregado, pela demanda da
cidade em que a distancia se torna um elemento crucial.

Note que 0 maximo da renda da terra incide na proximidade com a cidade e a
medida que h& um distanciamento do mercado consumidor a renda da terra
gradativamente vai diminuindo. Sendo necessario compreender o papel da influéncia da
distancia inicialmente tedrica, mas que se desdobrara na analise empirica.

Uma das grandes criticas ao modelo de VVon Thunen é a evolugdo dos meios de
transportes, as distancias se encolheram e o “mundo diminuiu”. Barzely (1982), concluiu
que o cerne da ciéncia geografica ¢ “alcancar melhores condi¢des de vida para a
humanidade” dadas pelas melhores localiza¢cBes na superficie. Para que possamos
entender melhor a discussao se faz necessario entender os tipos de distancia: distancia
absoluta, distancia tempo, distancia custo e distancia social (Adams; Faust e Lovasi,
2012).

Para que se analise a questdo das distancias e suas variacBes conceituais é

necessario classifica-las, de acordo com Adams; Faust e Lovasi (2012):
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Tabela 1 - Tipos de distancia

Distancia Absoluta E demonstrada  em
unidades de distancia como

metros e quilébmetros

Distancia Tempo Relacionada com o
tempo empregado no percurso,
ou seja, na duracdo gasta para se

percorrer de um ponto a outro

Distancia Custo Estad em funcéo do custo,
ou seja, da despesa em funcdo da

sua distancia.

Distancia Social Medida pelo nimero de
contatos sociais a partir dos
diferentes meios de

comunicacdo, sendo  uma

distancia relativa, fisica ou ndo.

Fonte: Adams; Faust e Lovasi ( 2012)

Note que de acordo com Von Thunen a distancia é um fator decisivo devido de
organizacdo e localizagdo das atividades rurais em torno das grandes cidades numa
relacdo espaco de produgéo e comercializagdo. A partir da distancia e seus diferentes
tipos os produtores criam estratégias para as suas atividades e na reducao dos custos que
séo reflexo deste elemento.

Uma das grandes questdes desta discussdo € que a partir da globalizacdo e a
ampliacdo dos meios de comunicacgéo e transportes, as localizages assim como 0 modo
de producdo sofreram um conjunto de modificagcdes. Solo e clima, eram elementos
centrais relacionados a localizacdo, porém verifica-se que outros fatores sdo relevantes
como por exemplo: logistica, localizagdo dos mercados consumidores e disponibilidade
de mé&o de obra.

Estabelecer os fatores locacionais, 0 melhor lugar para a localizagdo foram alvo
de diversas teorias econémicas que buscavam e possibilitavam elementos relacionados
aos fatores locacionais que tinham por objetivo direcionar investimentos ou politicas

publicas e investimentos. Estas teorias tentam explicar a discusséo feita neste capitulo e
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procurar explicagdes para questionamentos fundamentais como ““ onde localizar” e “ o
que produzir”, ligados a espagos que tinham custos locacionais minimos, tendo a
pretensdo de responder o que deve ser produzido em dado local e que tipo de atividades
sdo viaveis.

A nova economia regional foi construida sobre os custos de transporte e distancia
baseada sobre tudo no modelo pioneiro de Von Thunen, os modelos de Krugman (1991a,
b), Fujita, Krugman e Venables (1999). A literatura de localizacdo de Weber (1909,
1929), as teorias de lugar central de Christaller (1933, 1966), Losch (1944, 1954) e a
abordagem da economia espacial de Isard (1956), que nos ajudam a desenvolver reflexdo
sobre os modelos o e padrdes localizagdes que sé&o criadas - e limitadas - pelos custos de
movimentacdo de mercadorias no espaco. Qual € o beneficio de estar perto de um outro?
Ser capaz de comprar bens que sdo produzidos localmente e um custo de transporte
menor.

O trabalho de Von Thunen para o entendimento e organizacdo das atividades
econémicas € um grande esforco intelectual para avaliar principios gerais e explicativos
em que no entorno das cidades havia um padréo de uso do solo. Monastério e Cavalcante
afirmam que

“Von Thinen, apesar das semelhancgas, desenvolveu seu
modelo sem conhecer o trabalho de David Ricardo. O referido
modelo tem como logica a mesma referente a teoria da renda da
terra ricardiana, porém o objeto de estudo ndo ¢ a fertilidade do
solo, e sim a distancia em relacdo ao centro. O cenario de estudo
de VVon Thiinen era representado por uma grande cidade no centro
da economia, circundada por uma planicie de igual fertilidade em
todas as diregdes.” (2011, p. 43)

Os pressupostos da teoria abordam a determinacédo da localizacdo que apresenta o
ponto maximo da renda da terra em diversas localiza¢cbes em condi¢cdes com o mercado,
tendo em vistas argumentagdes que observem os custos de transporte. A vista disso, a
distancia do mercado exerce um papel decisivo na localizagdo como na determinacao da
renda, de modo que o autor procura entender a influéncia dos custos de transporte na

localizacdo das producdes agricolas. No que poderiamos falar renda locacional, a renda
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extraida diretamente das vantagens dadas pela localizagdo na maximizagdo da renta da
terra pela proximidade com a cidade (RICHARDSON, 1975).

E necessario se analisar que estas ideias indicam uma teoria econémica espacial
numa relacdo entre a area do mercado consumidor e area de producdo abastecimento
vinculados a terra fragmentada em torno de uma cidade que influencia a sua localizagéo
devido ao custo de transporte. Quando a localizacéo vinculada & distancia tem um papel
fundamental na explicacdo da renda da terra, ela pode ser nomeada de renda locacional

ou renda de localizacéo.

A andlise se centra em dois pontos principais
1. Distribuicdo das atividades econdémicas em torno da cidade vinculadas aos
custos da terra
2. Aglomeracdo de atividades econdmicas proximos ao consumidor e
conectados a distancia-custo que aumenta progressivamente se afastando
da cidade.
3. Arenda daterra varia com a distancia da area de producéo para o mercado

consumidor, reduzindo a medida que ha um distanciamento até se anular.

A estabilidade entre estes trés pontos que se vinculam diretamente aos elementos
de concentracdo e dispersao, dadas as suposi¢Ges de competicdo, ou melhor,
concorréncia e auséncia de dependéncia ligados a localizacéo, técnica, demanda da
cidade e a fragmentacéo da terra (POLESE, 1998).

A utilizacdo de Von Thunen para este trabalho se fundamenta a partir da
relacdo com a distancia do mercado consumidor, distancia-custo que se vincula sobretudo
ao custo do transporte, fragmentacdo da terra e perecividade dos produtos. Observando
que o acondicionamento dos produtos rurais ainda nao foi resolvido pelo

desenvolvimento tecnologico.
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2.2 - Compreensao das ligacGes rural-urbanas como um ponto fundamental para a

dinamizacéo do campo

Ha diversas pesquisas e artigos sobre a interacdo campo-cidade, entretanto poucos
tiveram a ideia de entender &reas "urbanas" e &reas "rurais" nas suas inter-relacdes.
Vaérios estudos empiricos mostram que as ligagfes entre os centros urbanos e o campo,
incluindo o movimento de pessoas, bens, capital e outras transacGes sociais,
desempenham papel importante nos processos rurais e urbanos. Dentro da esfera
econdmica, muitas empresas urbanas dependem da demanda de consumidores rurais e
acesso a mercados urbanos e servigos é muitas vezes crucial para produtores (Woods,
2009), como € o caso da comercializacdo, foco desta pesquisa.

A diferenciacdo entre "rural" e “urbano” ¢ provavelmente inevitavel para fins
descritivos; no entanto, muitas vezes implica uma dicotomia que englobam dimensdes
setoriais, de atividades econOmicas e espaciais (Philllips, 2013). Sendo agricultura
assumida como sendo a principal atividade das populacdes rurais, considerando que 0s
moradores urbanos sdo pensados para se envolver principalmente na producdo industrial
e servicos. Na realidade, no entanto, as coisas tendem a ser muito mais complexa: as
formas pelas quais as ideias de definir o que é urbano e o que € rural podem ser muito
diferentes; os limites do urbano e do espaco rural sdo geralmente mais dificeis de definir
espacialmente do que retratado por delimitacdes administrativas (MURDOCH, 2006)..

A interacdo rural-urbana, é cada vez mais reconhecida como um tema central em
processos de desenvolvimento social e econdmico nas cidades e no campo ( MACHADO,
2013) . A principal questdo emergindo desta revisao da literatura recente sobre interagéo
rural-urbana € que as populacgdes e atividades descritas como "rural” ou "urbano™ sdo mais
intimamente ligados tanto através do espaco. Movimento populacional,
especialmente temporario e sazonal, migracédo, geralmente néo se reflete no censo e pode
fazer enumeracdes de rural e populagdes urbanas nao confiaveis; finalmente, um grande
namero de domicilios em areas urbanas tende a depender dos recursos rurais e das
populagdes estdo cada vez mais engajadas em atividades conceituadas como rurais
(Bryant, 1980). Critérios demogréaficos e econdémicos sobre quais defini¢cdes de areas
urbanas e rurais sdo baseados podem variar muito entre diferentes nac¢des, tornando as

generalizacGes problematicas.
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Até h& relativamente pouco tempo, muitas pesquisas rural-urbanas se
concentravam em uma Unica cidade e seu interior. No entanto, a importancia crescente
das ligacdes regionais, internacionais e o processo de globalizacdo tém um impacto nas
relacdes rurais-urbanas.

O desenvolvimento urbano-rural sempre foi ilustrado como a relacéo de interagéo,
representada pelo livre fluxo de populagdo, mercadorias, capital e informacéo entre areas
urbanas e rurais, que, de alguma forma, garantem o uso eficaz e eficiente de recursos em
areas urbanas e rurais.

A interagdo urbano-rural ndo deve ser entendida como um processo de
urbanizacdo para as areas rurais ou de contra-urbanizacdo para as metropoles, mas sim
como um processo de desenvolvimento conjunto, representado pela troca de materiais e
energia, pelo urbano e areas rurais (Mesquita , 1978). O desenvolvimento conjunto das
areas urbanas e rurais depende do aumento do investimento de capital para infraestruturas,
abrangendo principalmente transportes, telecomunicacdes, educacao, instalacdes médicas
e bem-estar.

Desde a reforma industrial, convenientes telecomunicacdes, o transporte acelerou
diretamente as intercomunicaces; indiretamente impulsionou o fluxo de commodities
entre areas urbanas e rurais, o que afetou significativamente a interacdo urbano-rural. A
melhoria da educacdo, das instalacdes médicas e da infraestrutura de bem-estar da
sociedade que serve de base para o desenvolvimento conjunto das areas urbanas e rurais,
juntamente com a igualdade de direitos e mudanca para os moradores ou cidaddos na
educacéo, garante a interagéo e integracao urbano-rural.

O desenvolvimento relacional das areas urbanas e rurais € um processo de
desenvolvimento socioecondmico regional e é a reorganizacdo dos fatores regionais
urbanos e rurais (BRYNT , 1997). Essencialmente falando, a interacdo urbano-rural é o
grau de inter-relacionamento urbano-rural, que no caso da nossa discussdo se concentra
na comercializagéo e na integracdo a partir de area de producdo e mercado consumidor.

A classificacdo de urbano contrario ao rural tem sido uma conceituagdo muito
antiga e, até recentemente, bem aceita por diversos pesquisadores tanto na geografia como
em ciéncias correlatas. As areas urbanas sdo definidas por areas mais densamente
povoadas, com uma concentracdo de pessoas e empregos em industrias de producdo ndo
priméaria. As areas rurais sao 0 oposto: regides pouco povoadas com pequenas cidades

intercaladas e a maioria das pessoas e empregos nas industrias de producdo priméria. Tal
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dicotomia, apesar de uma caracterizacdo razoavel por séculos, ndo é mais valida em
muitas areas (HALL, 1970).

Essas mudancas sdo testemunhadas pela crescente proporcdo de areas urbanas de
baixa densidade - lugares que estdo funcionalmente ligados a areas urbanas em termos de
emprego, moradia e consumo, mas que estéo fora das fronteiras urbanas - e pela mistura
oscilante de fungdes econdmicas encontradas nas localidades rurais. Cada vez mais,
observamos lugares “rurais” baseados em sua localizacao e forma de paisagem, mas,
ainda assim, parcialmente “urbanos” em seu funcionamento e composi¢do econdémica de
ordem superior (MACHADO, 2013).

Os exemplos incluem cidades rurais ricas em amenidade natural que abrigam
negocios de ordem superior e grandes extensdes de paisagens urbanas de baixa densidade
nas quais a maioria dos residentes se dirige para locais proximos de empregos urbanos ou
suburbanos. Tais lugares ndo séo totalmente urbanos nem totalmente rurais, mas sim uma
mistura de forma rural com algum grau de funcéo urbana. Referimo-nos a essas regides
como espacgo urbano-rural para enfatizar o fato de que urbano e rural ndo sdao mais
entidades geogréficas distintas, mas sim pontos finais de um continuum econémico e
geogréfico ao longo do qual uma variedade de lugares é organizada que variam em sua
mistura de urbano e elementos rurais.

Mudangas nas condi¢des econdmicas, sociais e inclusive na integragdo dada pelos
transportes estimularam essa transformacdo e interacdo urbano-rural. Os custos de
transporte e comunicacdo permitiram que uma proporcao de pessoas se deslocasse para
empregos urbanos e suburbanos, como também da producéo do espaco rural que consegue
se deslocar até as grandes cidades (MATTINGLY, 2005).

Os limites fisicos espaciais das areas urbanas, assim como rurais geralmente nao
coincidem com seus limites administrativos. As areas em torno dos centros urbanos
geralmente tém um papel importante no fornecimento de alimentos para os consumidores
urbanos, com a proximidade diminuindo os custos de transporte , armazenamento e
vinculados & perecividade dos produtos. E dificil fazer generalizaces sobre a natureza
das areas de interacdo campo-cidade, o que depende da combinacdo de varios fatores,
incluindo a base econémica e de infra-estrutura do centro urbano, da regido e da nacao;
as caracteristicas historicas, sociais e culturais da area e suas caracteristicas ecoldgicas e

geograficas (Durand, 2003).
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As areas de interacdo em torno de um centro também nédo sdo necessariamente
homogéneas: empreendimentos residenciais de alta e média renda podem dominar uma
secdo, enquanto outros podem abrigar propriedades industriais e producdo rural
extremamente importante e em crescimento ( HALL, 1966). A interface rural- urbano
em torno de centros urbanos maiores ou mais prosperos é também o local onde os
processos de urbanizagdo sdo mais intensos e sdo frequentemente caracterizados (
RICHARDSON , 1975) por:

1 - Mudancas no uso da terra: os mercados de terra estdo sujeitos a pressdo
competitiva a medida que os centros urbanos se expandem e a especulacdo é frequente.
Os produtores rurais precisam de um produto de alto valor agregado e que seja
demandado pela cidade para se mantiver se beneficiando da proximidade com a cidade,
sendo uma oportunidade produtiva.

2- Mudanca nos sistemas agricolas e padrfes de participacdo na for¢a de trabalho:
como a agricultura na interacdo campo-cidade pode ser altamente lucrativa, 0s
agricultores podem investir na intensificacdo agricola. Como consequéncia, a mao de
obra assalariada por vezes temporaria ou permanente se torna importante na area de
producdo, atraindo trabalhadores migrantes. Por outro lado, os moradores das areas de
producdo podem se beneficiar de oportunidades de emprego na cidade.

3 - Mudancas na demanda por infraestrutura e pressdo nos sistemas de recursos
naturais, com o acesso de muitos habitantes rurais a recursos que precisam competir com
a demanda urbana (por exemplo, por 4gua) ou afetada por residuos urbanos.

A interacdo campo- cidade abrange a comercializagdo nessa integracdo da area
de producdo e mercado consumidor, no caso dessa pesquisa a Rio de Janeiro e Vargem
Alta em Nova Friburgo. E importante também entender que existem caracteristicas
"urbanas™ e "rurais” tipicas que causam ou influenciam os meios de subsisténcia das
pessoas, embora seja necessario ter cuidado ao fazer generalizagcdes devido a grande
diversidade entre diferentes localizagdes.

A interacdo entre as areas rurais e urbanas tem sido evidenciada no cotidiano
como entrega rapida de produtos pereciveis, como flores e vegetais para os moradores da
cidade, no entanto, esses lacos estreitos dependem das facilidades do transporte (
VALENCA, 2016). A cidade estimula a economia rural através da prestacdo de servicos,

instalagBes e mercados para produtos agricolas. Portanto, é evidente que a cidade e o
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campo sdo interdependentes e ndo podem ser estudados isoladamente. Além disso, €
verdade que cada um deles tem uma localizacdo e estrutura funcional.

A interacao rural-urbana pode ser definida como as estruturas sociais, relaces
econbmicas, culturais e politicas mantidas entre individuos e grupos no ambiente urbano
e aqueles em &reas rurais. As ligacdes rural-urbanas também podem se referir aos fluxos
que incluem fluxos de pessoas, bens, dinheiro, tecnologia, conhecimento, informacao (
RANDOLPH, 2011). Entretanto, os fluxos incluem fluxos de produtos agricolas
destinados a areas urbanas, e bens de areas de manufatura urbana indo para mais rural. O
foco deste trabalho é fornecer maior clareza sobre as ligagGes rural-urbanas.

A énfase esta em como areas urbanas e rurais se cruzam e como essas ligacGes
podem ser mobilizados para o desenvolvimento urbano e rural, sobretudo, a
comercializacdo de produtos rurais para a cidade. Normalmente, a discussdo como um
todo examina o impacto das ligacGes rural-urbanas sobre a producdo agricola e
transformacg0es que ocorrem em contextos regionais em vez de meramente descreveé-los.

E importante observar a importancia para espacos rurais e urbanos como inter-
relacionados, a énfase esta em destacar como o meio rural e urbano se cruzam e como
essas ligacdes podem ser mobilizadas para resultados positivos de desenvolvimento em
espacos rurais e urbanos( WOODS, 2005) . A analise mostra que as ligagdes rural-urbanas
oferecem oportunidades para identificar possibilidades que podem ser aproveitadas para
estimular atividades econémicas locais e sistemas produtivos locais que envolvem areas
rurais.

No geral, esta analise marca uma partida da situacdo existente onde os espacos
rurais e urbanos sdo vistos como distintamente diferentes uns dos outros, entretanto, a
dicotomia rural-urbana distorce a realidade dos espacos rurais e urbanos e falha em
abordar as interdependéncias entre as duas areas. Por um lado, o desenvolvimento urbano
tende a concentrar-se no desenvolvimento das areas urbanas e negligencia tanto o seu
impacto como a dependéncia das areas rurais. Por outro lado, as politicas de
desenvolvimento rural tendem a centrar-se agricultura e intervencGes relacionadas e
ignorar as areas urbanas como se as areas rurais existissem isoladas( WILSON, 2001).

Novos padrdes espaciais surgiram a partir desta interacdo , a existéncia de uma
teia de inter-relacionamentos e redes que ligam 0s espagos urbanos e rurais diminuem a
distingéo entre espacos rurais e urbanos. De fato, a migracdo de mé&o-de-obra, os fluxos

de informacdes e servigos, a comercializagdo, permitem que as pessoas mantenham a
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economia rural vinculada a cidade. A analise destaca que 0s espacos rurais e urbanos séo
cada vez mais entrelacados e que as ligacGes rurais-urbanas positivas podem contribuir
para um desenvolvimento local do espaco rural a partir da demanda da cidade (WOODS,
2007).

No geral, as ligagdes rural-urbana destacam a necessidade de mais estratégias
que colocam em perspectiva as necessidades e os interesses tanto do meio rural como
urbanos. A relacéo entre as areas rurais e urbanas é cada vez mais complexa. As areas
rurais e urbanas ndo sio mais mutuamente exclusivas. Areas de producéo e as cidades
coexistem ao longo de um continuum com Varios tipos de fluxos e interacdes que ocorrem
entre os dois espacos. Por exemplo, as areas rurais dependem de &reas urbanas para
educacdo universitaria, crédito, servicos liderados por agricultura, como equipamentos e
consultoria, hospitais e servigos governamentais ( MACHADO, 2013).

As cidades fornecem mercados concentrados para o consumo dos produtos
rurais e se beneficia de sua proximidade as areas rurais, pois elas se baseiam fortemente
em suas areas rurais vizinhas para compra de produtos agricolas, como horticultura e
flores.

O crescimento econdémico ndo € distribuido uniformemente no meio rural-
urbano . As areas em torno dos centros urbanos geralmente beneficiam da sua
proximidade aos centros urbanos, mas também sdo mais afetadas pela polui¢do do ar
urbano. No cumprimento de sua importante funcdo fornecimento de alimentos para 0s
consumidores urbanos, a proximidade de areas urbanas reduz os custos de transporte e
armazenamento. No geral, dentro do continuo rural-urbano, as &reas rurais ndo séo
homogéneas, uma vez que diferem em seus potenciais e capacidades (LOWE et al, 1993).

A proximidade com a cidade é importante para os agricultores rurais que
localizados mais perto das cidades podem explorar sua proximidade com o mercado.
Geralmente, 0 espaco rural mais proximo dos mercados urbanos tende a ser relativamente
mais desenvolvidos e exibem maiores ligacGes. Producfes proximas do espaco urbano
tendem a ser mais intensiva em sua producdo,com terras fragmentadas e mais
diversificada e mais focada na producdo de alto valor. As areas rurais mais ligadas a
mercados urbanos tendem a crescer comercialmente.

Apesar das diferencas nas atividades econémicas que ocorrem dentro do rural-
urbano, o sucesso esta ligado ao acesso aos mercados e a proximidade de centros

consumidores. Da mesma forma, uma melhor compreensdo das liga¢des rural-urbanas
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importa, pois fornece a base para uma maior compreensdo das ligagdes sociais e
econdmicas entre as zonas rurais e urbanas (MESQUITA, 1978).

O impacto positivo das ligacoes rural-urbanas nos meios de subsisténcia rurais
pode ser maior onde o desenvolvimento rural e urbano sdo mutuamente dependente e
integrado. Contudo, a relacéo rural-urbana ndo deve ser considerado benéfica em todas
as circunstancias. Em alguns casos, eles podem aumentar a desigualdade e a
vulnerabilidade daqueles grupos com menor capitalizacdo e, especialmente, onde a
propriedade da terra é altamente desigual(O’KELLY, M.; BRYAN, D, 1996).

A tradicional dicotomia entre a teoria de desenvolvimento "rural” e "urbana" e
a pratica subestimou seu significado. Mais uma vez, o rural supde-se que a producao se
beneficie da proximidade com os mercados urbanos. No entanto, até que ponto as familias
podem aproveitar desta proximidade depende do seu desempenho fisico, humano e

financeiro, recursos e acesso ao mercado (Atkins, 1987).

No geral, ver o desenvolvimento urbano como completamente distinto o
desenvolvimento rural ja ndo é valido e vice-versa. A caracterizacdo do desenvolvimento
rural-urbano como dualista relacdo desprovida de interdependéncias e sinergias entre 0s
dois espagos séo geralmente uma discussdo antiga. Rural e Urbano dependem tanto de

recursos rurais como urbanos embora em diferentes niveis.

Finalmente, uma melhor compreensdo das questdes sobre a interacdo rural-
urbana fornece a base para medidas que podem melhorar tanto o espaco rural, bem como
0 entendimento dos fatores que estimulam a sua interrelagdo com o espa meios de

subsisténcia que ocorrem em ambas as areas rurais e urbanas.
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2.3 — Comercializacao agricola pela 6tica do circuito curto e a proximidade
espacial

A comercializacdo é um conceito polissémico e abrange um conjunto diverso de
definicdes e entendimentos na literatura, h& duas possibilidades a serem discutidas neste
momento. Comercializagdo abrange “0 conjunto de atividades realizadas por instituicoes
que se acham empenhadas na transferéncia de bens e servicos desde o ponto de producgéo
inicial até que eles atinjam o consumidor final...” (PIZA ; WELSH, 1968, p. 26 ) e a
comercializagdo como “processo social através do qual a estrutura de demanda de bens e
servicos econdmicos € antecipada ou ampliada e satisfeita através da concepcao,
promocdo, intercambio e distribuicdo fisica de tais bens e servigos”. (ALMEIDA, 1999,
p. 23)

Para Alvez o processo da comercializa¢do dos produtos agricolas é uma etapa
fundamental, porque caso haja sucesso e for gratificante no sentido material, produzira
fomento e estimulo e, consequentemente um retorno positivo e estimulara a producao,
assim como a comercializacao.

A comercializacdo dos produtos do espaco rural implica na transmissao de bens,
que em questdo é o produto agricola ao espaco de consumo, ou seja, aos consumidores.
No sentido funcional, a saida ou venda dos rurais atravessa teoricamente e de forma
empirica o entendimento de comércio e comercializagdo, como envolvendo “[...] todas as
atividades, funcdes e instituicdes necessarias a transferéncia de bens e servigos dos locais
de produgdo aos de consumo” (STEELE, 1971, p.23). Como também, as
comercializagcdes englobam praticas que originam “[...] na transformacdo dos bens,
mediante utilizacdo de recursos produtivos — capital e trabalho, que atuam sobre a
matéria prima agricola” (BARROS, 2007, p.01).

A relacdo entre a comercializacéo e area de producéo pode ser compreendida pelo
vinculo entre o espaco urbano e rural que segundo Brandt (1980), os diversos processos
como migragdo campo-cidade, alargamento dos centros urbanos, aumentam a
necessidade por produtos agricolas. Neste ponto € importante iniciar a discussao sobre a
influéncia da cidade sobre o espaco rural, sobretudo, situado no entorno das grandes

cidades e pensar sobre o sistema de producdo e comercializacéo.
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E necessario entender que todas as etapas em que passam o produto, desde a
producdo até o consumidor final pode ser entendido como comercializa¢do, como nos
lembra Kohls (1967, p.22 ):

A comercializacdo é a performance de atividades
comerciais que orientam o fluxo de bens e servigcos do
produtor ao consumidor no tempo, lugar e na forma que ele

deseja por um preco que ele esta disposto a pagar

Desta forma, a comercializacdo pode ser entendida a partir da relagdo campo-
cidade num sentido amplo, no qual a cidade demanda e esta disposta a pagar e a area de
producdo cria uma organizacao para atender a este processo. Pode ser compreendida
também como a acdo de colocar a venda um produto e os meios de distribuicdo
necessarios para a sua venda no qual a demanda da cidade se torna um elemento central
desta discussdo ( VALENCA, 2016).

Esta discussdo ganha formato nos varios elementos que fazem parte da sua
cadeia que abarca os momentos pelos quais os produtos agricolas fazem como por
exemplo 0 armazenamento, processamento, embalagem até o espaco no qual o produto
sera consumido, no qual estes momentos podem se diferenciar dependendo das
caracteristicas dos produtores, mas também questbes sobre caracteristicas locais e
associacdo entre os produtores locais.

De acordo com Graziano da Silva,

A cadeia produtiva de artigos agricolas € constituida por:
fornecedores de insumos, representados por empresas que tem por
finalidade ofertar implementos agricolas e tecnologia; agricultores,
que trabalham a terra, com a finalidade de produzir alimentos;
processadores, representados pelas “[...] agroinddstrias que podem
pré beneficiar, beneficiar ou transformar os produtos in natura
(SILVA, 2005, p.02); comerciantes que, na forma atacadista, tém
por funcdo distribuir as mercadorias para postos de venda e, na
forma varejista, comercializar o produto para o consumidor final; e
0 mercado consumidor, que estd na ponta do processo de
comercializacdo. Todo esse processo fundamenta uma ampla
compartimentacdo da cadeia produtiva de agricolas em vérias
etapas até chegar ao mercado consumidor final (SILVA, 2005, p.
1)
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Os fatores mencionados sdo interdependentes e indicam 0s precos das mercadorias
rurais juntamente com a demanda do mercado, posto que O preco que chega ao
consumidor é consequéncia do custo de transporte, época do ano, qualidade e producéo,
que podem contemplar ainda varios elementos que entremeia 0 processo descrito
(STEELE, et al, 1971).

Nesta sequéncia, a comercializacdo agricola se desenvolve e adquire diversos
principios e servicos basicos que ddo um estimulo a esta atividade como o
desenvolvimento de estradas e comunicacOes que estimulam a relagdo producéo e
consumo, assim como também a existéncia de mercado e, estes elementos mencionados
sdo fundamentais no surgimento de métodos diferenciados no que se refere a producéo e
comercializacao.

E necessario que se avalie os diversos elementos envolvidos na comercializagio
e de acordo com Barbé (2009) para que haja sucesso na comercializagdo é necessario uma
politica de distribuicdo, distribuicdo e do produto, vinculado aos canais de
comercializacdo assim como também de uma politica de precos e uso de embalagens.
Dessa maneira, a estrutura de comercializacdo nédo se realiza de forma igual com relacéo
ao que é produzido e comercializado, depende de um conjunto de fatores até chegar ao
consumidor final ( BAVA, 2011).

E necessério que se compreenda também os canais de comercializacdo, ou seja, a
cadeia de producdo agricola que comeca com o produtor e termina com o consumidor
final, a comercializagdo integra essas duas extremidades. A geografia com foco na
geografia agraria procura entender a organizacao e 0s canais, estratégias criadas pelos
produtores para que o produto esteja disponivel para o consumidor.

Foi mencionado acima sobre os canais de comercializacdo entretanto é
necessario entender o seu significado, a palavra "canal” pode dar a imagens de uma via
navegavel, implica a presenca de uma passagem, uma canal imaginario que permite que
certos processos ocorram.

O termo canal de comercializacéo foi usado pela primeira vez para descrever a
existéncia de um canal comercial que une produtores e usuarios. Diversos autores
compararam os canais de comercializagdo a caminhos atraves dos quais bens ou materiais

poderia passar de produtores para usuarios ou consumidores. Esta descri¢do facilita a
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compreensdo como o termo "intermediério” surgiu como uma maneira de explicar 0s
fluxos da producéo .

A comercializagdo é um processo social pelo qual individuos e grupos obtém
eles precisam e querem através da criacdo e troca de produtos e valor com
outros, em que é necessario que se considere o0s canais de comercializacdo um meio que
facilita o processo de troca.

A comercializacdo agricola concentra-se nas atividades e comportamentos
necessarios para que a troca ocorra entre produtor e consumidor, e 0s canais de
comercializagdo devem ser pensado como facilitadores. Assim, qualquer conex&o entre
individuos e/ou organizacfes que permitem ou contribuem para a ocorréncia de uma
troca € um canal de comercializacdo ( BRANDT, 1980).

Assim, um canal de comercializacdo pode ser definido como um elemento
central que possibilita as relacbes de troca que criam valor para o consumidor para
adquirir  produto agricola , consumo. Esta definicdo implica que as relagdes de
comercializacdo que aparecem das necessidades do mercado como forma de atender as
demandas, no caso da pesquisa em questdo: a cidade do Rio de Janeiro.

Os canais de comercializacdo agricola surge de uma demanda do mercado e da
necessidade pros produtos do espaco rural. No entanto, os mercados e suas necessidades
nunca param de mudar; assim sendo, canais de comercializacdo operam em um estado
de mudanca continua e devemadaptar-se para enfrentar essas mudancas, desde a sua
criacdo até a sua posicao atual (BAVA, 2011).

Para que os canais de comercializagdo tenham sucesso em um mercado
competitivo, os produtores assim como as organizagdes , associagdes, devem reunir
recursos individuais para atingir metas coletivas através de um sistema conectado. Além
disso, este sistema conectado deve ser flexivel o suficiente para suportar mudancgas no
ambiente , de demanda da cidade e sazonalidade. Combinando suas forcas,organizagdes
esperam alcancar o sucesso global que eles seriam incapazes de alcancgar
individualmente (Barros, 2006).

Entretanto, para que haja sucesso nos canais de comercializa¢do sdo necessarios
quatro elementos centrais (MARQUES, P. V.; AGUIAR, D. R. D. 1993):
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1- Recursos agrupados: Um canal de comercializacdo que opera em equipe,
compartilhando recursos e riscos para se deslocar produtos e recursos do ponto de origem
até o ponto de consumo final.

2- Objetivos Coletivos: Um senso de propdsito coletivo que ajuda os produtores de unir
a organizacdes dentro de um canal viavel de comercializagdo, particularmente quando as
organizacgdes sentem a possibilidade de avancar no mercado de produtos agricolas.

3- Sistema conectado: Os produtores individuais, assim como as associagdes s ndo podem
existir sem mercados consumidores.Os canais de comercializacdo sdo regulados pelo
fluxo de bens e servicos para 0 mercado consumidor, que se vincula a estratégias dos
produtores e de forma coletiva.

4- Trabalhando juntos por meio dos canais de comercializacdo — Produtores articulados
que criam estratégias para agilizar a comercializacao e transporte dos produtos rurais em

que é necessario um apoio mutuo entre eles, ajudando a projetar a producéo.

Os produtos atravessam 0s canais de comercializacdo a partir de uma
comercializacdo direta ou indireta, por meio de intermediarios. Quando se menciona
comercializacdo direta é quando o produtor transmite o bem diretamente para o
consumidor, sendo permitido até um intermedidrio. J& na comercializagdo por
intermediacdo quando um agente compra a mercadoria do produtor e revende para lojas
ou diretamente para o consumidor. Os intermediarios do canal de comercializacdo sdo
individuos ou organizaces que medeiam o intercambio de produtos rurais envolvendo
dois ou mais agentes, reunindo compradores e vendedores( Mamaot APUD VALENCA,
2013).

Entdo, muitos outros fluxos foram possiveis pelos canais de comercializacdo
que ¢ inseparavel de uma ideia de movimento, movimento este dado pelos produtos que
acontece pelo processo de troca, que é o elemento central da comercializagdo. Seguindo
a discussao sobre intermediacédo, Valenca (2016, p. 37) avanca neste sentido expondo que

Os intermediarios ou atravessadores, portanto, participam da cadeia
de comercializagdo comprando as mercadorias do produtor e
vendendo aos supermercados, lojas varejistas ou diretamente ao
consumidor. Os intermediarios podem assumir a fungdo, em alguns
casos, de agregar valor as mercadorias ao investir em embalagem,
marketing do produto ou realizar o transporte da mercadoria do
produtor &s lojas, aumentando o valor final do produto.
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O numero de intermediarios e suas func¢bes na cadeia de comercializacéo
(processamento, selecdo) é a distancia e a dindmica do canal de comercializagéo.
Verifica-se em Bicalho ( 2008) que ha duas formas de refletir sobre a cadeia de
producdo, sendo uma mais complexa e outra mais simples. Esta, se avalia 0 nimero de
intermediérios ou sua inexisténcia classificando a comercializacdo em direta ou indireta.
Almeida apresenta outra proposta de entendimento classificando os canais em trés tipos

(figura 4): direto, semidireto e indireto, conforme se verifica na imagem a seguir:

Figura 4 - Canais de comercializagdo — Direta, semidireto e indireto

Indireto

Produtor Consumidor

Atacadistas Varejistas

Direto

Produtor @e—— Consumidor

Semidireto

Produtor @& $- @ Consumidor
Varejistas

Produtor .—-O Consumidor
Intermediarios

Varejistas

Fonte: Bicalho (2008).

Verifica-se 0 entendimento de distribuicdo indireta a que possui Vvarios
intermedi&rios que estdo entre o consumidor e produto, ja na distribuicdo direta a conexdo
é realizada sem nenhum intermediario, ou seja, € conectado o produtor ao consumidor. E
surge, a distribuicdo semidireta quando ha apenas um intermediario.

Diante disso, podemos verificar que na existéncia de um maior nimero de
intermediarios, menor a participagdo do produtor na comercializagdo e sendo este
processo mais curto e com menor numero de intermediarios, maior contato com o
mercado e consequentemente um conjunto de beneficios dados pela comercializacdo

direta. Entretanto, ndo ha um Unico meio de distribuicdo existe a possibilidade de transitar
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por diversos canais, que devem ser sistemas flexiveis para serem bem-sucedidos e

propiciar os diversos tipos de venda ( Quadro 1) .

Quadro 1 - Tipo de venda, definicdo e caracteristicas dos principais circuitos de
comercializacdo
Venda Tipo
Venda Venda na propriedade

Definigéo
Venda no local de producéo,

direta

Venda
direta

Cestas Inicio

diretamente ao consumidor final,
sem intermediarios.

Cestos ou sacolas contendo
uma grande variedade de produtos,

entregues diariamente,
semanalmente ou mensalmente.

Venda Feiras pelo produtor A feira vende produtos ao
direta consumidor diretamente do produtor
ou de sua rede de
comercializacdo. E obrigatério que
0 produtor ou um representante da
familia esteja presente.

Venda Fronteira rodoviaria Tendas montadas ao longo
direta das rodovias para venda direta.

Venda Feiras, centros de Eventos organizados pelas
Direta / | comercializacao e eventos instituices publicas e privadas para
Indireta anunciar um produto ou processo
especifico.

Empresas privadas para a
venda de produtos rurais

Lojas de produtos rurais de
consumo e lojas de associacdes uma area especifica, funcionando
de produtores instaladas Ccomo pequenas cooperativas e / ou

associacbes de produtores e
consumidores locais.

Venda Lojas especializadas
indireta
Venda Cooperativas de
indireta

Fonte: Adaptado de DAROLT et al., 2013 .

As organizagbes e pessoas envolvidas nos fluxos de canal devem estar
suficientemente conectadas para permitir que o sistema funcione como um todo, mas o
vinculo que eles compartilham deve ser solto o suficiente para permitir que o0s

componentes ser substituido ou adicionados.

Com relacdo ao volume da producéo, pode ser caracterizar a distribuicdo como
intensiva, seletiva e exclusiva, que também se relacionam ao valor agregador ao produto
e ao tipo de venda a ser realizado. Na distribuicdo seletiva a grande preocupacao é com a

guantidade, ou seja, com o volume a ser vendido, sendo uma quantidade expressiva. Ndo

50


https://translate.googleusercontent.com/translate_c?depth=1&hl=pt-BR&prev=search&rurl=translate.google.com&sl=en&sp=nmt4&u=http://www.scielo.br/scielo.php%3Fscript%3Dsci_arttext%26pid%3DS0103-84782018000500800&xid=25657,15700019,15700186,15700190,15700248&usg=ALkJrhj-nLcwyBVP2rPiEyb67wTSEUfYEQ#B6

h& o intuito de preocupacdo com a agregacdo de valor, por exemplo, com embalagem, a
necessidade é a comercializacdo da producdo agricola e quantidade. Na seletiva, o
interesse é atender a demanda e exigéncias do mercado consumidor, respeitando a
imagem do produto. Por altimo, a distribuicdo exclusiva, se vincula a uma ideia de
prestigio, no qual os precos sdo elevados, com controles rigidos para atendimento
qualitativo (Almeida , 1999 Apud Valenga, 2016).

Na comercializacdo da floricultura como dos produtos in natura, percebe-se o
encurtamento dos canais de comercializacdo e distribuicdo, em que ha reducdo dos
intermediérios caracterizada, sobretudo, na venda direta e semidireta expressa, sobretudo
por produtores rurais que se localizam préximos as grandes cidades se articulando ao que
é denominado circuito curto de comercializacéo agricola.

O conceito de circuito curto é pouco explorado no Brasil aparece em autores como
Valenga (2016), que segundo a autora

Surgiu em resposta, uma critica ao movimento de
reestruturacdo do espaco agrario proveniente da modernizacéo do
campo, que esta associada a comercializacdo a longas distancias. A
partir da revolugdo verde, o avango técnico cientifico gerou a
mecanizacao e a introducdo de insumos quimicos nas atividades
agricolas com o objetivo de aumentar a produtividade (
VALENCA, 2016, p.24)

Nesse contexto, as cadeias curtas parecem ser uma alternativa as longas cadeias, que
surgem de associagdes com o “local” e o “natural”, expondo assim o conceito de uma
comercializacdo que aproxima o consumidor do produtor (Barros, 2006). Scarabelot e
Schneider (2012) propuseram que cadeias produtivas curtas sdo sistemas de
comercializacdo de produtos agricolas cujo objetivo é maior proximidade entre
produtores e consumidores, promovendo uma maior aproximagéo entre esses atores,
através da interatividade na constru¢do mdtua numa relacdo de demanda e producao.

Os circuitos curtos de comercializacao sao sistemas que incluem varios tipos de
distribuicéo, caracterizados por poucos (ou nenhum) intermediarios entre consumidores
e produtores, ou distancias geograficas minimas que os separam uns dos outros
(ALMEIDA, 1999).

Assim, uma cadeia curta de suprimentos agricolas € evidente quando apenas

poucos intermediarios estdo presentes entre o consumidor e o produtor ou quando a
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distancia de uma extremidade a outra é pequena (REIS e Sette, 2005). As cadeias curtas
ganham esse nome por causa das curtas distancias presentes entre produtores e
consumidores, em comparac¢do com as tradicionais cadeias de suprimentos, minimizando
0s custos do transporte , impactos ambientais vinculados a uma vantagem locacional
(TERLUIN, 1. J, 2003).

Chaffotte e Chiffoleau (2007) definiram de forma mais clara os curtos circuitos
como os que estimulam a proximidade entre produtores e consumidores, denominando-
0s como circuitos de distribuicdo que incluem, no maximo, um intermediario entre o
produtor e o consumidor. Por fim, um curto-circuito pode ser definido em termos de sua
proximidade geogréfica, relagdes sociais, vinculo atual entre o produtor e o consumidor .
Explicaram “curto” como a aproximagao entre produtores e consumidores, com o menor
namero de intermediarios sendo incluidos na cadeia de comercializacao .

Entretanto, os circuitos curtos ndo estdo automaticamente ligadas as distancias
fisicas reduzidas; embora, este tipo de definicdo também exista. Nao existe uma definicao
geral para a distancia fisica ideal das cadeias curtas, mas se vincula também a questdo da
associacdo a um menor numero de intermediarios presentes entre o produtor e o

consumidor.

MARSDEN et al. (2000) identificou trés tipos de cadeias produtivas curtas:

1- Cadeia face a face que engloba as lojas de produtos agricolas, mercados de agricultores
e vendas na beira da estrada, que ocorrem quando o consumidor compra diretamente o
produto do produtor .

2 - Cadeia de proximidade espacial - os itens sdo produzidos e comercializados em locais
especificos e os consumidores conhecem claramente a natureza local do produto; outros
exemplos dessa cadeia de proximidade espacial incluem produtos vendidos em festivais
tipicos e em rotas de turismo, como marcas regionais, cooperativas de consumo, feiras;
3- Cadeia espacialmente estendida - essa cadeia é observada quando o valor e os dados
do produto nos locais de produgéo séo transmitidos aos consumidores que residem longe
das regides em que sdo produzidos. Embora essa proximidade possa ndo ser de natureza
espacial, um exemplo claro de uma cadeia longa de vida curta pode ser observado nos
servigcos de rastreabilidade, selos de origem e identidades regionais que sd&o muito

utilizados.
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As cadeias curtas oferecem para os produtores um meio atrativo para diversificar
sua producdo, agregando maior valor agregado e garantindo renda mais estavel. Nesta
perspectiva, as cadeias curtas sao geralmente consideradas como grandes contribuintes
para a sociedade, como para a dinamica do espaco rural no qual a producao se insere.
(CEPAL/FAOQO/IICA, 2015) As cadeias curtas revelam custos reduzidos, além de apoiar
o0 desenvolvimento regional e local e contribuir para a qualidade dos produtos que véo
para 0s mercados consumidores.

As cadeias curtas também facilitam os produtores a obter mais valor da cadeia
de distribuicdo, implicando que as cadeias curtas incluem dimens@es sociais, espaciais e
econdmicas, sendo uma delas espacial, diminuindo a distancia que os produtos tém de
mudar dos locais de producdo para os de consumo. ; outro ser social, encorajando o
contato face a face entre produtores e consumidores, fortalecendo a confianca e a
integracdo da comunidade dentro da cadeia e dos canais de comercializacdo (Barbé,2009;
Darolt, 2013; Darolt, et al 2014); além disso, os mercados locais sdo criados para
producdo, permitindo aos produtores primarios adquirir maior valor da cadeia de
comercializacdo (HARVEYet al., 2004). Além de aumentarem a autonomia do agricultor
em termos de gestdo, planejamento e marketing, quando comparadas as longas cadeias.

Wilkinson(2008) demonstrou que os circuitos curtos podem ser denominados
como mercados de proximidade e desfrutam de transacdes frequentes, e forte relacdes de
confianca entre os consumidores e produtores rurais, numa vantagem dada pela

proximidade.
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CAPITULO I1I - DINAMICA PRODUTIVA DA PRODUCAO DE FLORES
DE CORTE EM VARGEM ALTA ARTICULADA A DEMANDA DA CIDADE DO
RIO DE JANEIRO

A geografia econémica assim como algumas pesquisas na geografia agréria
procura explicar por que as atividades econdmicas optam por se estabelecer em alguns
lugares particulares. A caracteristica mais marcante da economia espacial é a existéncia
de aglomeracdes econdmicas que produzem e comercializam grandes volumes de
mercadorias, no caso desta pesquisa é a comercializacdo de flores de corte em Vargem
Alta, uma area especializada na producdo e comercializacdo de flores em Nova Friburgo

Uma grande influéncia para este trabalho € Von Thunen (1783-1850) no qual suas
contribuicdes abriram o caminho para fluxos de pesquisa sobre o espago rural. Thunen
discute sobre a teoria do uso da terra e sua localizag&o capaz de explicar por que, como e
quando a atividade econémica rural pode ser encontrada em alguns lugares e de pensar
as cidades como pontos focais da localizacdo rural, ou seja, a cidade como influenciador
de dindmicas produtivas e comerciais no campo.

Cada localizacdo no espaco € caracterizada por varios fatores, como o solo,
condigdes climaticas, proximidade com o mercado e outros. Tanto o custo da terra quanto
0 uso da terra variam entre os locais dependendo dessas caracteristicas. Entre eles, 0 mais
importante para os teéricos da localizacdo € o diferencial de custo de transporte sobre o
espaco que se da pela distancia, que se expressa em diversos tipos: distancia-custo,
distancia-tempo e distancia-absoluta.

A localizacdo da area de producdo em relacdo com a cidade do mercado €
relacionada a custos de entregar, custos de transporte, custos fixos e custos que
potencialmente afetam direta ou indiretamente a sua localizagdo. Portanto, determinar
quais culturas crescer e onde ndo é uma tarefa facil. A combinacdo de distancia,
infraestrutura de transportes e perecividade dos produtos que sdo demandados pela cidade
definem a intensidade do transporte e mostram como a intensidade de localizacéo e
transporte se combinam e estdo diretamente relacionadas a intensidade da producéo e
comercializagéo.

As propriedades rurais interagem de tal maneira com as cidades que se dividem

em zonas econdmicas com diferentes padrdes comerciais e de producdo. No caso das
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flores de corte em Vargem Alta proximos ao centro econdmico se especializou em uma
atividade intensiva que € propiciada por um conjunto de fatores como preco,
acessibilidade com o mercado consumidor e demanda da cidade.

A partir do Von Thunen modelo cléssico de “zonas concéntricas ¢ uma
resposta as mudancas ao custo de terras associados ao aumento dos custos de transporte
de um mercado central ( Parr, 2015) . A contribuicdo de Von Thunen para a interpretagéo
geografica de relacdo campo-cidade no qual a area imediatamente ao redor do centro de
mercado se estrutura o chamado "cinturdao verde de pereciveis” que consiste de produtores
produzindo produtos de alto rendimento para o consumo do mercado.

O efeito da demanda por produtos rurais pela cidade é crescente e a
intensificacdo produtiva a medida que a urbanizacdo aumenta, o gradiente de produtos
pereciveis é aumentado e estimulado, criando por exemplo areas de especializacdo de
produtos. Verificou-se grande especializacdo na area de pesquisa na producdo de flores,
principalmente a partir de 1980 até os anos 2000 quando se especializaram somente na

producdo de flores de corte.

Tabela 2 - Especializagdo dos produtores na Producdo de flores de Vargem Alta-
Nova Friburgo — 1980- 2000

Ano % dos
produtores de
flores

1980 47%

1990 79%

2000 100%

Fonte: Trabalho de campo em Vargem Alta — 2018.

A regido metropolitana do Rio de Janeiro, sobretudo, a cidade do Rio de
Janeiro é o principal mercado consumidor das flores produzidas em VVargem Alta no qual
a sua producdo é absorvida em sua totalidade. As oportunidades oferecidas pelo mercado
consumidor representam um elemento importante para se verificar o avanco da producgéo

de flores na localidade e sua consequente especializacéo.
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O principal fator impulsionador da especializagdo no cultivo de flores foi a
expansdo do mercado, melhor preco do produto, melhorias na infraestrutura para
comercializacdo (por exemplo, rede de estradas), recursos para transportes e reducgédo do
risco de mercado ja que em 1980 se abriu um mercado de flores no CADEG (Figura 5)
e estes fatores relacionados influenciaram a esta motivagéo no sentido da especializacéo.
A especializacdo oferece para os produtores rurais maiores oportunidades na ideia da
aglomeracéo de atividades produtivas que podem inclusive minimizar seus custos se

localizando na proximidade da cidade do Rio de Janeiro.

Figura 5 - Comercializagdo de flores no CADEG - 1980

Fonte: CADEG - 2018

De modo geral , a comercializacdo e distribuicdo de flores na cidade do Rio de
Janeiro se da por meio do Centro de Abastecimento da Guanabara desde 1980 onde se
comercializa, sobretudo, a producdo de VVargem Alta em Nova Friburgo

( Figura6 ).

56



Figura 6 — Origem das flores de corte comercializadas no CADEG — 2017 e 2018

Tabela - Origem das flores comercializadas no
CADEG

Cantagalo |
Cachoeira de Macacu [J
Bom Jardim i

Petrépolis i

Vargem Alta - I

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fonte: Trabalho de Campo — 2017 e 2018

O galpéo de flores localizado no CADEG na cidade do Rio de Janeiro concentra
a producdo de diversas localidades, sendo a mais expressiva Vargem Alta, facilitando a
distribuicdo pelos produtores que desempenham a fungdo de comerciantes e a atividade
dos compradores, atacadista e floricultores. Em pesquisa realizada pelo IBRAFLOR em
1995 e 2017 verifica-se que 97% da comercializacdo de flores na cidade do Rio de Janeiro
se realiza neste centro de comercializagéo.

A localizacdo da producdo e da comercializacdo é um fator importante para o
cultivo de flores, a proximidade se reflete nos custos de transporte e na distribuicdo de
produtos pereciveis como é o caso das flores, limitando as distancias para a
comercializacdo. Segundo esta ideia ha uma similaridade no padrdo espacial, ou seja, da
localizagé@o na producéo de flores nos estados que apresentam maior producéo de flores
no pais. Como € o estado do Rio de Janeiro como no de S&o Paulo a producéo de flores
localiza-se a um raio de cerca de 142 a 139 , respectivamente.

Os produtores se concentram proximo a capital de Sdo Paulo no qual o mais
produtivo, grupo Holambra, se concentra hd 139 km do maior centro de comercializacao,
como local de exportacao das flores. E no estado do Rio de Janeiro hd um comportamento
semelhante no qual o mais produtivo encontra-se ha 142 km do CADEG.

A producéo de flores permite, diversas formas de usos e de producgdo que podem

ser: producéo de flores de corte, envasadas e de folhagens no qual a producéo de flores
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de corte é a mais expressiva dentre esses diversos usos citados. Diante dos dados expostos
verifica-se que 55% dos produtos da floricultura sdo flores de corte, seguido de plantas
ornamentais em vaso (25%), mudas de plantas ornamentais (15%) e plantas, flores e
folhagens medicinais (5%) no estado do Rio de Janeiro.

No Estado do Rio de Janeiro as principais regides produtoras sdo: regido Serrana
e Metropolitana do Rio de Janeiro com destaque para 0s municipios de Nova Friburgo —
0 mais expressivo no sentido da producdo e nimero de estabelecimentos -, Petropolis,
Bom Jardim e Rio de Janeiro (Figura 7). Nota-se um padrdo espacial, ou seja, uma area
com grande producéo de flores com foco em Nova Friburgo em que a principal area de
producédo é Vargem Alta com representando 95% da producéo de flores do municipio e
no municipio do Rio de Janeiro e alguns municipios dispersos que apresentam producées

menores de flores.

Figura 7 - Valor de producéo de flores de corte no Estado do Rio de Janeiro -
2006

Figura - Valor de producao de flores de corte
no estado do Rio de Janeiro ( em mil reais )

Legenda

Produgdo de Flores de Corte
Jo

11 - 10 mil reais

[ 10 - 19 mil reais

I 19 - 30 mil reais
Fonte: Censo Agropecuario - 2006 Il 30 - 69 mil reais

Fonte: Censo Agropecuario — 2006

Na Regido Metropolitana (especialmente no préprio municipio do Rio de Janeiro)
é produzida plantas para paisagismo, plantas tropicais para vasos e plantas tropicais de
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corte. J& na Regido Serrana (com destaque para os municipios de Nova Friburgo), sdo
produzidas flores de clima subtropical e temperado, principalmente de corte. Pode-se
verificar que a producdo de flores e plantas ornamentais aparece em com centrada

sobretudo, na regido Serrana do Rio de Janeiro e na cidade do Rio de Janeiro.

Figura 8 - Valor de producao dos produtos da floricultura

Figura - Valor de produgao de flores e plantas ornamentais
no estado do Rio de Janeiro ( em mil reais ) "l

Produggo de Flores e plantas ornamentais

Jo

[ 1-10 mil
[ 10 - 19 mil
25 0 25 50 75 100 km B 19 - 30 mil

Fonte: Censo Agropecuario -
I 30 - 69 mil

2006

Figura - Fonte: Censo Agropecuario 2006

A partir do mapa podemos confirmar as areas de concentracao na producdo de
flores e plantas ornamentais — producfes com areas especializadas na regido
metropolitana com destaque para 0 Rio de Janeiro e a Regido Serrana do Rio de Janeiro
com destaque para Nova Friburgo e Petropolis e nos demais municipios produgdes menos

expressivas (Quadro 2) .
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Quadro 2 - Produtos da floricultura no estado do Rio de Janeiro por valor da

producdo nas principais mesorregides produtoras — 2006 (em mil reais).

Fonte: IBGE - Censo Agropecuario 2006

Metropolitana do Rio de Janeiro Serrana
Produto Valo NUmero de Valor de NUmero de
sda r de estabelecimentos Producdo em mil | estabelecimentos
Floricultura Producéo agropecuarios reais agropecuarios
em mil reais
Totais 1330 615 7669 248
1
Flores e 3267 208 5958 210
folhagem para
corte
Gramas 7 7 1 -
Plantas 3801 130 966 10
ornamentais
em vaso
Mudas 5470 192 229 9
de Plantas
ornamentais
Plantas, 321 33 10 4
flores e
folhagens
medicinais
Sement 149 13 1 -
es
Mudas 287 32 480 15

e outras formas

de propagacao
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O cultivo de flores proporciona rendimentos superiores ao rendimento da
horticultura. Considera-se que cada hectare plantado com flores gere entre trés e seis
empregos diretos, além de outros tantos em atividades correlatas, horticultura, essa
relacdo é de um posto de trabalho por hectare. Além disso, cada hectare plantado por
flores gera uma renda entre US$ 2 mil e US$ 8 mil, contra menos de US$ 1.800 das
culturas tradicionais (EMATER/RJ). A partir disto podemos afirmar que é mais vantajoso
a producdo de flores pelos rendimentos superiores, sendo uma atividade diferenciada e
mais rentavel para os produtores (Trabalho de campo, 2018).

A cidade do Rio de Janeiro é um importante elemento dinamizador da
producéo de flores na localidade de Vargem Alta em Nova Friburgo por ser apontado
como o principal centro de comercializacdo e verificar um amplo segmento de servicos
ligados ao paisagismo e decoracdo que se utilizam desses produtos rurais. E necessario
se atentar que esse consumo também é influenciado pela evolucdo da renda familiar
(Figura 9) per capita urbana na cidade do Rio de Janeiro que é um elemento fundamental

na demanda de flores de Vargem Alta.

Figura 9 — Evolucéo de renda per capita na cidade do Rio de Janeiro entre 1980
e 2017

Evolucdo da renda familiar per capita
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Fonte: PNAD - IBGE - Renda Per capita : 1980, 1990, 2000, 2010, 2017
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A renda per capita € um indicador importante na formacdo do mercado
consumidor da producéo de flores produzidas em Vargem Alta no qual ha possibilidade
de crescimento no sentido produtivo destinados a cidade do Rio de Janeiro para o
incremento da sua participacdo no abastecimento desses produtos.

Os produtos relacionados tém os maiores lucros, mas também 0s maiores custos
de transporte eles sdo vulnerdveis e pereciveis, como acontece no Estado do Rio de
Janeiro na producdo de flores. O lucro consiste no prego de venda (fixo) menos 0s custos
de producdo (fixos) menos os custos de transporte (varidveis) e demais custos
variaveis. Os custos de transporte aumentam linearmente com distancia.

A verificacdo dos custos diretos ( Tabela 3) e indiretos ( Tabela 4) na producéo
de flores de corte em Vargem Alta é considerada por 500 molhos de flor de corte,
quantidade minima produzida por produtor na localidade, pensando na lucratividade das
propriedades rurais vinculados a este produto.

Os custos diretos e indiretos sdo elementos fundamentais para a producgéo e
comercializacdo de flores sendo um item que impacta o abastecimento e distribuicdo e
nesse sentido os produtores criam estratégias a fim de reduzir os custos vinculados a sua

atividade.

Tabela 3 - Custos diretos na producéo de flores em Vargem Alta

Custo Direto — Producao de flores de corte em valor unitario e-por 500 molhos

de flor de corte

Custo/Produto Unida Quantida Val Val
S de de or total or unitario

Mudas/semen Molho 500 R$ 0,14
tes S 70,00

Adubo Kg 90 R$ 0,33
quimico 30,00

Total - - R$ R$

100,00 0,47

Fonte: Trabalho de campo — 2017 e 2018

62



Tabela 4 - Dados de custos indiretos por molho

Custos/Produtos Valor Valor total
Unitario
Custo Ureia R$ 0,03 R$ 41,00
Indireto Energia Elétrica R$ 0,02 R$ 28,00
Encargos R$ 0,17 R$
sociais 1.156,00
Combustivel R$ 0,13 R$ 32,69
Total R$ 0,35 R$
1.257,69

Fonte: Trabalho de campo — 2017 e 2018

Pensar nos custos diretos e indiretos, fixos e variaveis, é um elemento fundamental
para a producdo de flores de corte por ser um item relevante na tomada de decisdo do
produtor rural onde se apresenta o produto produzido assim como o volume da producao
e em que custo é distribuido para a cidade do Rio de Janeiro. Sendo o custo direto e
indireto por molho de flor um fator que estimula a producdo, assim como a

comercializacdo (Tabela5) .

Tabela 5 - Total dos custos — direto e indireto por molho de flor

Produto Custo Custo Custo Total
Direto Indireto
Flores de R$ 0,47 R$ 0,35 R$ 0,82
corte

Fonte: Trabalho de Campo — 2017 e 2018

Diante dessas informacgdes, o custo por molho de flor de corte contribui e auxilia
avaliar o resultado e a viabilidade da producédo de flores e pensando nos beneficios da
producdo, como também na tomada de decisdo para a reducéo dos custos e mudanca dos

tipos de flor diante da volatilidade da demanda da cidade do Rio de Janeiro por cada época
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do ano e mudanca de preco que costuma variar de 1 & 3% entre as datas que h& maior
comercializagéo.

O preco de venda é definido pelo mercado, sendo assim os produtores criam
estratégias para viabilizar a producao e diminuir os custos tracando 0s custos minimos e
0 custo maximo para que haja a rentabilidade vidvel para os produtores, sendo suficiente
para cobrir os custos( Tabela 6) .

Tabela 6 - Margem de contribuicdo por 500 molhos de flor de corte

Margem de lucro por molho de flor de corte
Flor de corte R$
Preco de venda por molho R$ 5,00
Custo Direto R$ 0,47
Custo Indireto R$ 0,35
Despesa Variavel* R$ 0,21
Margem de Lucro por molho de R$ 3,97
flor

Despesa variavel: manutencao de veiculo, refrigeracao de estufa na area de
producdo, gasolina
Fonte: Trabalho de campo 2017 e 2018

Os encargos com méao de obra sdo bastante significativos na producao de flores
de corte apresentando uma participagéo de 14,5 % de participacdo nos custos diretos com
empregados fixos e 7,25% quando hé& necessidade da contratacdo de empregados
sazonais quando ha a maior necessidade de trabalhadores devido ao aumento da producéo
e comercializagdo por causa de alguma data comemorativa que estimulada pela demanda
da cidade do Rio de Janeiro.

Essas ferramentas de custos sdo aspectos fundamentais que envolvem a producdo,
assim como a comercializagdo importantes para gerar informagdo que possibilitam a
reducdo dos riscos no final do ciclo produtivo, identificando os riscos e possibilidades,
estratégias de acdo gerenciando as mudancas de demanda pelos consumidores da cidade
do Rio de Janeiro e variagdes de preco e garantindo a manutencao da producéo de flores

de corte em Vargem Alta.
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Se verifica a partir das informag6es que quanto mais proximo da cidade, maior a
rentabilidade para o produtor, no caso, dos produtores de flores. Verificamos nos dados
de campo que a cada km h& um custo de 15 centavos por molho de flor para o transporte
h& medida que a distancia absoluta aumenta com relacdo a cidade, os custos variaveis
com pessoal e transporte ( gasolina e manutengdo do veiculo ) aumentam diminuindo a
lucratividade do produtor rural, além de ser um produto de grande perecividade e sua
comercializa¢do ndo deve ser demorada.

Alguns geodgrafos argumentam que modelos como o de von Thinen ndo se
aplicam ao nosso mundo hoje. Mas seu trabalho ainda retém a atencdo de muitos
geografos. A paisagem econdmico-geografica mudou consideravelmente desde sua época
principalmente com o argumento da mudanca na tecnologia de transporte. A refrigeracédo
dos veiculos por diversos autores é uma argumentacéo a favor da alteracao do padréo de
Von Thunen, entretanto, os produtores ndo possuem refrigeracdo (Figura 10 ) para a
comercializacdo, entdo, a proximidade é um elemento fundamental para a ndo
deterioracdo dos produtos produzidos em Vargem Alta ( Nova Friburgo) até a
comercializacdo na cidade do Rio de Janeiro.

Figura 10 - Caminhdo utilizado para comercializagdo sem equipamento de

refrigeracéo

;'(’ia i y
Fonte: Trabalho de Campo- CADEG- 2018.
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Embora diversas politicas publicas para o campo — Florescer e PRONAF- sejam
extremamente importantes no campo a refrigeracdo dos veiculos ainda é um fator
limitante para os produtores- comerciantes ja que o risco de o produto ndo chegar ao
centro urbano em condicBes adequadas é iminente. As estratégias adotadas por 92% dos
produtores de Vargem Alta é o transporte das flores na madrugada quando ha uma
temperatura mais amena para o transporte e 0s riscos de perdem diminuem drasticamente.

Sendo assim, a distancia absoluta se materializa no aumento dos custos variaveis
e fixos no qual a proximidade representa um elemento fundamental em Vargem Alta. E
necessario salientar que a proximidade é importante ndo sé para a comercializagao.

Note que o termo "custo” tem muitos significados e muitas variaveis. Para o
nosso propoésito de analisar a producdo de flores ,a proximidade se materializa num
distancia-tempo e distancia-custo menor.

E importante verificar os componentes que estdo diretamente relacionados a
producdo e comercializacdo de flores de corte na localidade de Vargem Alta em Nova

Friburgo:

1. Existe um mercado central — vinculado a uma grande cidade, no caso desta
pesquisa — a cidade do Rio de Janeiro, apesar de no ano de 2016 ter sido reaberto um local
de comercializacdo de flores de corte no centro de Nova Friburgo, porém com pouca
expressividade.

2. Ambiente fisico e climatologico que possibilita a producdo, ja que Vargem Alta
estd num relevo montanhoso, com altitude de 847 m, com clima mesotérmico, que possui
relativa precipitacdo constante o ano todo e baixas temperaturas no decorrer do ano
viabilizando os tipos de flores produzidas na localidade.

3. Custo de méo de obra se relaciona, sobretudo, com a demanda da cidade do Rio
de Janeiro em grande parte das propriedades ha de 1 a 5 empregados permanentes,
entretanto, nos momentos de maior produgdo e comercializagdo ocorre a contratagdo
temporéaria de mao de obra para atender ao aumento da atividade.

4. Os custos de transporte e 0s custos variaveis estdo diretamente relacionados a

distancia
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5. Os agricultores optam por aqueles tipos de agricultura que produzem a maior

renda para os produtores e criam suas estratégias para atingir maior lucratividade.

Neste estudo sobre producéo e comercializacdo agricola de flores de corte em
torno da cidade do Rio de Janeiro, nota-se que de fato hd uma intensificacdo da producéao
apos os limites da regido metropolitana do Rio de Janeiro, conhecido como cinturdo
verde. O desenvolvimento e a comercializacdo de flores estdo geralmente ocorrendo
perto da cidade do Rio de Janeiro, local onde ocorre a comercializacdo e a demanda desse
produto agricola altamente valorizadas — com valor superior & de hortaligas - , tendo
rentabilidade de 20% a mais se comparada a comercializagdo de hortalicas no municipio
de Nova Friburgo.

Muitos modelos foram construidos para explicar e otimizar o uso da terra agricola e
0 mais utilizado neste trabalho ¢ o de Von Thunen, que esta muito proximo da
consideracdo sobre perecividade, custos que aumentam a medida que o local de
comercializacdo se distancia da producdo e é importante para pensar a influéncia da

cidade sobre o campo a partir da demanda urbana.
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CAPITULO IV - CAPACITACAO E FOMENTO: IMPACTO NA PRODUGCAO
E COMERCIALIZACAO DE FLORES EM VARGEM ALTA

As interagdes rural-urbanas séo consideradas como liga¢Ges no espaco refletidas
nos fluxos bens, servicos, e informagdes entre &reas urbanas e rurais. Na area de
producdo, sobretudo, a partir da década de 1980 com a abertura do mercado de flores no
Centro de Abastecimento da Guanabara (CADEG) , as interagdes rural-urbanas entre a

cidade do Rio de Janeiro e Nova Friburgo se expandiram em duas frentes principais:

Comercializagdo da Producado de Flores

/ — Cidade do Rio de Janeiro
Interacdo rural-urbana\A

Formacao, capacitacao, informacao e
suporte —
Distrito-Sede de Nova Friburgo

A cidade do Rio de Janeiro se expande e amplia sua influéncia sobre o campo, que
em sua por sua vez, moderniza muitos aspectos da vida social e econdémica para atender
a demanda de flores. O mercado urbano torna a producdo de flores na localidade de
Vargem Alta gradualmente mais orientada para 0 mercado, que influencia os padrdes de
producdo e comercializacdo agricola. Vargem Alta responde rapidamente a demanda
urbana por produtos da floricultura, ha alta demanda desse produto devido a expansdo das

populagdes urbanas. ( Figura 11 )
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Figura 11- Aumento da producdo de flores entre 1980 e 2010 em Vargem Alta

Aumento da Producdo de flores em toneladas
entre 1980 e 2010 em Vargem Alta - Nova
Friburgo
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Fonte: Trabalho de campo — 2017- 2018

Os produtos da floricultura sdo comercializados de Vargem Alta para o Rio de
Janeiro no decorrer do ano inteiro, através de mercados formais. O Centro de
Abastecimento da Guanabara, no qual todos os produtores estdo envolvidos por canais
diretos ou semidiretos e em comercializagcdo por multiplos canais, garante a absorcéo de
95% da producdo e tem custo alto de comercializacdo, uma vez que requer fungdo de

acondicionamento dos produtos para o transporte e selecdo dos produtos.

O cidade do Rio de Janeiro é principal mercado e existe garantia de
comercializac¢do da producéo, devido a demanda constante por flores, no qual o CADEG
é local mais importante para os produtores de Vargem Alta, estimulando a producéo e
comercializacdo com a cidade do Rio de Janeiro, resultando num aumento da producgéo

agricola que se intensificou, principalmente, nos Gltimos quinze anos (Quadro 3).
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Quadro 3 - Valor e quantidade de flores comercializadas com a cidade do Rio de
Janeiro no CADEG entre 2004 e 2016.

Ano Valor Quantidade (
Comercializado toneladas)
2004 5.600.512,00 28,342
2005 7.508.245,08 33,045
2006 9.396.245,81 30,542
2007 12.198.214,79 50,366
2008 16.998.279,01 55, 352
2009 18.986.331,91 53,354
2010 21.457.679,84 51,215
2011 9.487.789.27 38,657
2012 12.654.459,33 49,214
2013 15.598.452,69 59.180
2014 23.654.549,73 61,987
2015 24.984.129,09 66,546
2016 25.974.234,15 70,124

Fonte: IBRAFLOR 2004- 2011, FLORALTA - 2011- 2016

A producdo de flores se intensificou e devido ao aumento do valor e quantidade
comercializada com a cidade do Rio de Janeiro, sendo este local o influenciador de
dindmica produtiva e comercial viabilizado pela proximidade espacial e estrutura de

transportes.

E importante verificar desde 2004 um aumento do valor comercializado até 2010,
entretanto, no ano de 2011 devido aos movimentos de massa causados pela chuva
atingiram, principalmente, Vargem Alta prejudicando o escoamento da produgéo e a falta
de energia que inviabilizava a conservacdo das flores nas camaras frias. Porém, a
producdo e comercializacdo foi retomada devido a um conjunto de politicas publicas
rurais: Florescer, PRONAF e Rio Rural , que foram fundamentais para a recuperacdo da

capacidade produtiva de Vargem Alta. No ano de 2012, o valor comercializado e a
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quantidade aumentava devido a essas politicas e demanda crescente por flores na cidade
do Rio de Janeiro.

De forma geral, todos procuram uma comercializacdo mais direta para a cidade
do Rio de Janeiro. Contudo, ocorre em produtores menos produtivos e intensivos a
existéncia da comercializagdo com uma intermediagdo. Existem ainda casos de produtor
que ao mesmo tempo desempenha a funcéo de intermediario. Agrega a sua producdo a de
outros, conseguindo escala, qualidade e regularidade de produtos para a cidade, o que lhe
abre os canais seletivos, exclusivos e intensivos. A mediacdo por um produtor, que
também é intermedirio, possibilita a inser¢cdo de outros produtores nos mercados de
qualidade e obtencao de precos melhores ao produtor.

Dificuldades de transporte , condicdes das estradas e 0s custos sao razdes pelas
quais alguns produtores repassam e vendem sua producdo para algum produtor-
comerciante local e aceitam o risco de vender a um preco inferior ao do préprio mercado
para vender sua produgéo.

Os produtos da floricultura seguem a comercializacdo através dos mercados
formais, comecando com o mercado de flores em Nova Friburgo, onde os produtores
vendem para os consumidores, sendo um local ainda pouco expressivo para 0s produtores
da &rea. A maioria dos produtores- comerciantes, por sua vez, vende as flores no CADEG
e outros canais de comercializagéo ( Tabela 7 ).

Tabela 7 - Estimativa de participacdo na comercializacdo de flores segundo

produtores - 2018

Canais de comercializacdo Participacdo

Central de Comercializacao — 91%
CADEG

Internet 6%

Outros* 2%

Mercado de flores- Nova Friburgo 1%

Total 100%

*outros : decoradores e empresas de paisagismo.

Fonte: Trabalho de campo — 2018
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Os produtores criam estratégias para escoar a sua producao e isso perpassa por
integrar diversos canais de comercializagdo sendo o mais expressivo 0o CADEG e 0s sites
que facilitam a comercializacéo e integracdo com os consumidores de flores de corte.

Em alguns periodos do ano ocorrem os maiores volumes de comercializacao de
acordo com os produtores (quadro 4). De forma unanime entre os produtores
entrevistados, as grandes datas de vendas sdo o dia das maes e o dia dos namorados,
confirmando que o mercado de flores ainda se apoia bastante nestes periodos. Um outro
ponto importante € o surgimento da demanda representada por eventos como formaturas,

casamentos, que de acordo com os produtores € um mercado bastante promissor.

Quadro 4 — Periodos do ano em que ocorrem 0s maiores volumes de venda de

flores, segundo os produtores

Ordem de Principais Periodo
importancia Eventos/Datas
comemorativas
1 Dia das maes Maio
2 Dia dos namorados Junho
3 Dia Internacional da Marco
Mulher
4 Finados Novembro
5 Natal Dezembro
6 Ano Novo Dezembro
7 Formaturas/eventos Diversos
em geral

Fonte de dados: Trabalho de campo - 2018

Nas estratégias dos produtores, articulando-se a diferentes canais de distribuicao,
agricultores de Vargem Alta priorizam os multiplos canais para garantir a compra da
producdo que esta no sistema de comercializagdo. Todos os produtores articulam-se a

multicanais.
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As flores sdo comercializadas, 0 ano todo e ha uma variabilidade de espécies para
atender as condi¢des climaticas, como para atender as datas comemorativas, algumas
espéecies sao produzidas ao ano todo para atender a essas datas importantes e para

varejistas e atacadistas que comprar as flores dos produtores no CADEG (Tabela 8 ).

Tabela 8 - Variedade de flores cultivadas pelos produtores de Vargem Alta

NUumero de NuUmero de
Tipos de flores produtores com um | produtores com
tipo de flor diversos tipos de flores
Rosa 4 12
Horténcia 0 20
Monsenhores 1 7
Astromélia 2 5
Crisantemos 0 10
Geérbera 1 3
Asteres 1 1
flores do campo 0 2
Girassol 1 3
Tango 2 5
Estrelitzia 1 1

Fonte de dados: Trabalho de campo — 2018

Devido a questdes de tradicdo e a condicbes climaticas favoraveis, confirmou-se,
com os trabalhos de campo que a area de Vargem Alta comercializa predominantemente
flores de corte. Crisantemos, girassois , tango e horténcia sdo as flores mais tradicionais
da producéo de flores na area, sendo as flores mais comercializadas, devido ao maior
preco e a demanda do mercado consumidor , sobretudo, a cidade do Rio de Janeiro e por
ser comercializada por atacadistas que se envolvem em empresas que fornecem arranjos

para formaturas e cemitérios( Figura 12).
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Figura 12 — Periodo de grande comercializagcdo no CADEG

Fonte: Trabalho de campo- Dezembro de 2018 em data festiva — Réveillon

Os produtores de Vargem Alta dependem quase que exclusivamente da
necessidade de consumo da populacédo da cidade do Rio de Janeiro tendo que ter uma
capacidade de adaptacdo e flexibilidade produtiva alterando os tipos de flores devido a
demanda por alguma espécie em algum momento do ano, intensificando as relagdes de

troca entre produtor e consumidor.

As estrategias dos produtores-comerciantes de flores revelaram que as relagdes
entre area de producdo e comercializacdo sdo em grande medida pelas estratégias das

pessoas num produto que seja com um alto valor, como de vender grande parte de sua
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producdo seja para pessoas que compram unidades ou lojas de decoracéo e floriculturas
na cidade do Rio de Janeiro.

E claro também que, embora o comércio seja uma atividade econdmica, as
relacbes comerciais estdo inseridas nas relacGes sociais que alteram a dinamica e
organizacdo social para atender a demanda da cidade, no qual orientamos nossa analise
da interacdo rural-urbana com as estratégias de comercializagdo, num primeiro momento,
que moldam e direcionam os fluxos da producdo de flores, assim como nas areas de
producdo em Vargem Alta de areas rurais para areas urbanas.

O ambiente para politicas para Vargem Alta representa um grande auxilio
para os produtores, apesar de ndo possuir intenso assisténcia para a producgéo de flores,
ha um programa especifico, o “Florescer”, que foi uma iniciativa da Secretaria de
Agricultura e Pecuaria do estado do Rio com interesse de estimular a producéo de flores,
como também conectar outras politicas publicas com os produtores , por exemplo :
PRONAF- programa voltado para a estrutura da producéo, beneficiamento e melhor uso
da mao de obra familiar e Rio Rural — programa que busca apoiar 0s produtores no seus
sistemas produtivos. Entretanto, o mais importante destes programas € o florescer para os
produtores de flores em Vargem Alta.

O programa Florescer tem duas linhas de atuacéo, capacitacdo e fomento.
No quesito capacitacdo hd uma parceria com a EMATER — Empresa de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural do Rio de Janeiro, estimulando a qualificacdo e atendendo a
necessidades técnicas, além de informacGes sobre questBes trabalhistas e de
comercializagéo.

No ambito do fomento, hd o estimulo da producdo a partir de
financiamentos com juros reduzidos no valor de até R$ 100 mil por produtor, com juros
de 2% ao ano e caréncia de pagamento por um periodo), planos de pagamento com maior
tempo de pagamento e suporte na comercializagdo, como a promocdo eventos de

capacitacao.

Os produtores de flores em Vargem Alta em processo de qualificagéo tanto por
auxilio da EMATER, como também da implantagdo de uma escola agricola — IBELGA (
Figura 13 ) no anos de 1990, inicialmente com ensino fundamental e nos Gltimos dez

anos com ensino médio e cursos técnicos em agronomia e administragéo.
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Na localidade de Vargem Alta houve uma alteragdo na gestdo comercial e
produtiva das propriedades e técnicas da producdo para 0 aumento da produtividade a
partir dessa qualificacdo técnica e possibilitou oportunidades de emprego para muitos

trabalhadores, e sua permanéncia na localidade, sobretudo, os mais jovens.

Figura 13- Escola IBELGA na localidade de Vargem Alta

Fonte: Trabalho de campo — 2018.

As areas urbanas, no caso Rio de Janeiro e Nova Friburgo — distrito-sede-, séo
bem desenvolvidas e contam com infraestruturas, como universidades e centros de
qualificagdo Essas infraestruturas fisicas sdo de grande beneficio para as areas rurais a
partir de uma articulacdo via EMATER que propicia uma alteracdo das habilidades
produtivas e de comercializagdo dos produtores locais.

A EMATER/RJ é uma empresa publica que visa a assisténcia técnica e extensdo
rural no Estado do Rio de Janeiro em que é feito nos ultimos vinte anos o

acompanhamento das propriedades rurais com énfase em trés eixos centrais:

1) Crédito Rural
2) Educacdo Sanitéaria e Estruturacdo da propriedade
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3) Equipamentos de Irrigagdo

4) Beneficiamento e embalamento

No qual o acompanhamento propicia tanto evitar a degradacéo dos solos, como
possibilitar a formacdo do produtor de flores para produzir, como também para agregar
valor ao seu produto, viabilizando a producdo e a permanéncia dos produtores na area.
De acordo com os relatorios da EMATER grande parte dos produtores de Vargem Alta

ja foram atingidos por algum dos sete eixos centrais (Tabela 9 ).

Tabela 9 - Resultados alcancados pela EMATER nos ultimos dez anos em

Vargem Alta
Metas Atendimentos realizados
Manejo de Agroecossistemas 110
Geracdo de Postos de trabalho e 61
renda
Crédito Rural 65
Educacao sanitaria Vegetal 18
Cursos de capacitacdo em 79
comercializacdo
Programa Estradas da Producéo 5
Técnicas de Producéo e Irrigacédo 89

Fonte: EMATER, 2018

Verifica-se que os projetos destinados a formacao e suporte dos produtores
impactaram diversas propriedades rurais em que a floricultura é a Unica atividade
desempenhada e que “aproximadamente R$ 2,3 milhdes em projetos beneficiando a
floricultura. Os projetos tém focado na estruturacdo das propriedades viabilizando o
adequado escoamento da producdo, evitando perdas e traduzindo em melhor
desenvolvimento econdmico das unidades produtivas. ” (EMATER, 2018). Esses projetos
impactam positivamente a localidade de Vargem Alta com cursos que modificam as
dindmicas produtivas e comerciais numa capacitacdo direcionada para melhorar a

producdo, diminuir as perdas e atingir melhores rendimentos.
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Para se obter um produto de qualidade é necessario que haja crédito rural que
possibilita a implantagcéo de tecnologias e em cursos de formacéo tornando as flores, um
produto de Vargem Alta competitivo a partir do beneficiamento e limpeza das flores.
Como por exemplo em datas comemorativas em que ha o embalamento das flores para
agregar valor ao produto no qual segundo os produtores had o aumento de 25% nos
produtos processados e embalados ( Figura 14e 15 ).

Figura 14 e 15 - Flores embaladas para comercializacdo no CADEG

Fonte: Trabalho de campo — Dezembro/2018 — CADEG

Destaca-se 0s investimentos na formacdo dos produtores que tem como objetivo
tanto a melhoria da producéo a partir de inovagdes técnicas e estruturas de producéo,

assim como formas de propiciar a utilizacdo de multiplos canais de comercializagdo que
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ajudam de forma efetiva para ampliagdo da producdo, produtividade e renda.
“Considerando que o segmento possui alto valor, a EMATER-RIO, junto com a
Secretaria de Estado de Agricultura, por meio do Programa Florescer, possibilitou o
treinamento de técnicos, visando a capacitacdo de produtoras rurais na técnica de arte
floral, que configura uma o6tima opg¢do de renda para unidade familiar.” ( EMATER,
2017) Isto se materializa num posicionamento diferente aumentando a produtividade e
maximizando os ganhos financeiros a partir de habilidades fundamentais para a producao
de flores em Vargem Alta, melhorando a eficacia produtiva da localidade.

Nota-se que a EMATER contribui no sentido de apoiar os produtores em diversos
aspectos da comercializagdo como da produgdo promovendo uma melhor tecnificagéo e
beneficiamento das flores como sendo um intermediario de politicas publicas como o
Florescer e 0 Rio Rural que possibilita crédito para fomento das atividades e melhor
conducdo dos seus empreendimentos, ja que a producdo e comercializacdo ndo poderia
ser feita sem o apoio efetivo das linhas de crédito como a capacitacdo aos produtores que
atende a floricultura.

A interacdo campo-cidade neste momento incidiu sobre a capacitacao e linhas de
crédito nessa articulacdo entre o Vargem Alta e o distrito-sede de Nova Friburgo que
promoveu o fortalecimento da producdo de flores ja que o ndmero de beneficiarios
aumenta desde 2011 de acordo com os relatérios da EMATER

No periodo de oito anos houve expressivo aumento no numero de
produtores de flores em Vargem Alta que foram beneficiados com essas acdes ( Tabela
10)
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Tabela 10- Numero de beneficiarios pela formacao e crédito rural na floricultura

em Vargem Alta

Numero de beneficiados por projetos de formacao e crédito rural na floricultura
em Vargem Alta entre 2011 e 2018

Ano Namero de % de
Beneficiarios |aumento

2011 79 -

2012 97 1,30%

2013 101 2,34%

2014 144 3,76%

2015 154 4,83%

2016 237 7,59%

2017 229 7,52%

2018 210 7,27%

Fonte : Relat6rios da Emater de 2011 a 2018.

Verifica-se nessa interacdo campo-cidade a partir da capacitacdo como o crédito
rural, por meio de politicas publicas para o campo que o pequeno e médio produtor ,
maioria na localidade de pesquisa, estimulou a producdo, o processamento produtivo e a
comercializacdo viabilizando congregar maior valor aos produtos e acrescendo a renda
familiar, como também viabilizando melhores condi¢des de vida aos produtores.

O estabelecimento e a melhoria da rede de transporte que liga as areas urbanas e
rurais desempenham um papel vital na conexdo dos mercados urbanos as regides
produtoras rurais. Essa ligacdo também criou muito desenvolvimento econémico e social
nessa area sinalizando um marco importante de articulacdo entre Vargem Alta e a cidade
do Rio de Janeiro. Como também ha também uma interacdo entre as areas urbana e rural
em termos de acesso a Internet e tecnologia da informacdo que ajudam a melhorar a
qualidade de vida e o bem-estar econdémico das pessoas que vivem na localidade que
apesar de ndo possuir rede de telefonia, apresenta internet via satélite. ~ Verificou-se
nas pesquisas um novo nicho de comercializa¢do que sdo as vendas “online” que propicia

um menor risco para o produtor rural ja que a comercializagdo é feita pela demanda do
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consumidor, sobretudo, da cidade do Rio de Janeiro em que percebe-se o aumento do

valor de 35% ja que as flores recebem um tratamento e uma embalagem diferenciada.

Figura 16 — Flores com embalagem diferenciada
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Fonte: Produtor de Vargem Alta — 2018

Diversas teorias ¢ trabalhos se concentraram em questdes “urbanas” ou “rurais”,
com pouca consideracdo das inter-relacdes entre os dois. Esta secdo mostra que as
interacdes entre o Rio de Janeiro, sede de Nova Friburgo e Vargem alta, ou seja, entre 0s
centros urbanos e o campo, incluindo o movimento de produtos, bens, capital e
informacdo no sentido de capacitar os produtores e dar crédito para a producao,
desempenham um papel importante para o campo.

Dentro da esfera econdmica, 0 acesso a mercados, servigos urbanos e demanda da
cidade ¢ fundamental para os produtores agricolas seja pela comercializagao “ao vivo” ou

por vendas “online” no qual a interacdo neste sentido ¢ uma oportunidade para os

produtores de flores de Vargem Alta.
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CAPITULO V - PRODUCAO, DISTRIBUICAO E CONSUMO - ASPECTOS
SOBRE A COMERCIALIZAGAO DIRETA E A PRODUGAO NA LOCALIDADE
DE VARGEM ALTA

A producédo e comercializagdo de flores estdo envolvidos no que chamamos de
circuito curto uma configuracdo de producao-distribuicdo-consumo, numa cadeia de
abastecimento caracterizada por curta distancia e poucos/nenhum intermediario entre
produtores e consumidores, que tém beneficios econdmicos e sociais para agricultores e
consumidores

O que chamamos de circuito curto com poucos estagios entre produtores e
consumidores atrai cada vez mais consumidores e atacadistas a0 CADEG devido a busca
por produtos frescos e com qualidade, mas também por ser um mercado de varejo fisico

com flores vendidas diretamente pelos agricultores aos consumidores (Figura 17).

Figura 17 - Produtor na atividade comercial direta no CADEG

Fonte: Trabalho de campo- 2018

O mercado de flores do CADEG tem como principal objetivo atrair a producédo de
flores de corte, sobretudo, de Vargem Alta em Nova Friburgo que representa o principal

82



canal de comercializacdo de flores. A proposta do CADEG visa, principalmente, a
rapidez na comercializagdo no contato direto do produtor com o consumidor.

O mercado de flores possui grande parte das flores de corte em Vargem Alta, mas
devido ao seu potencial de comercializacdo e demanda da cidade do Rio de Janeiro, ocorre
0 estimulo de outras cidades na comercializagdo com a regido metropolitana do Rio de
Janeiro.

Os produtores relatam que ha possibilidade de expansdo da producdo devido a
demanda crescente, entdo ha o aumento das vendas e consequentemente da producdo e
de produtos. O aumento crescente da quantidade produtiva como também do nimero de
estabelecimentos devido a fragmentacdo da terra por causa da heranca expandiu a
producdo na localidade de VVargem Alta nos ultimos dez anos, estimulando a insercao de

filhos de produtores ao perceberem uma oportunidade viavel e rentavel. (Tabela 11).

Tabela 11 — Indicadores da Producdo de flores de corte devido ao circuito curto nos

ultimos dez anos

Indicadores %

Referentes a producéo

Aumento de area 31%
Quantidade produzida 27%
Aumento no trabalho 19%

Referentes a comercializacéo

Aumento dos tipos de flores de corte comercializados 49%

Aumento das vendas 39%
Fonte: Trabalho de campo — 2017 e 2018

Pode-se destacar que esses indicadores aumentaram nos ultimos anos devido ao
conjunto de politicas publicas rurais como o Programa Florescer e 0 PRONAF que
possibilitaram 0 avan¢o nas condigdes para producdo e consequentemente no estimulo a
comercializago e aumento da area. E importante ressaltar que essas politicas plblicas
rurais foram e ainda sdo fundamentais para a comercializagcdo devido ao estimulo ao
crédito que foi decisivo para que grande parte dos produtores tivessem meios de

transporte proprios e condigdes de transportar seus produtos até a cidade do Rio de Janeiro
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(Figura 18 ). O transporte proprio viabilizou essa conexdo direta dos produtores com o

mercado consumidor e diretamente, no estimulo & producéo na area.

Figura 18- Percentual de produtores com veiculo préprio ou fretado em 2018
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Fonte: Trabalho de campo - 2018

Possuir veiculo proprio € importante para os produtores devido a autonomia para
a comercializacdo, como também devido a necessidade de escoar a producao com rapidez
devido a perecividade dos produtos que precisam de um transporte rapido ja que 93% dos
veiculos ndo possuem acondicionamento com temperatura adequada para a
comercializacdo de flores , um fator limitante para os produtores.

Podemos verificar dois tipos de comercializacao dentro do circuito curto:

1 — Venda direta: o agricultor vende diretamente sua produc¢do para o consumidor

2 — Venda indireta: existe um intermediario no maximo entre o agricultor e o

consumidor.

A auséncia de intermediarios entre produtores e consumidores ajuda 0s
agricultores a vender produtos frescos a precos que lhes permitam obter um valor
adequado, tem algum potencial de crescimento devido a véarias vantagens: melhor
remuneracdo dos produtores, compra de produtos frescos sazonais e locais para 0s

consumidores.
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Ao vender diretamente aos consumidores, os agricultores podem desenvolver
estratégias de comercializacdo autdbnomas baseadas na diferenciagcdo, no tipo de flor
produzida, na embalagem, ferramentas que dao aos produtores a possibilidade de agregar
valor ao produto e para aumentar a demanda. Entretanto, nem todos os produtores

conseguem vender diretamente os seus produtos a cidade do Rio de Janeiro ( Figura 19

)

Figura 19 — Porcentagem de Produtores de flores que realizam comercializacdo direta e
indireta na localidade de VVargem Alta em 2017- 2018

Porcentagem de produtores que realizam
comercializacao direta e indireta

B Comercializagdo direta B Comercializagdo Indireta

Fonte: Trabalho de campo — 2018

Muitos dos produtores que dispde de uma producdo pequena e que ndo tem
recursos para comercializar os seus produtos e para atender a demanda desempenham
também a funcdo de intermediario preenchendo a lacuna de tempo e espago entre quem
produz e quem compra. Na comercializacdo indireta na localidade de Vargem Alta
familiares, vizinhos e parceiros realizam a funcdo de intermediario comprando 0s
produtos dos produtores e realizam a venda no CADEG e outros canais de
comercializagdo como a venda pela internet.

Nesse sentido, a intermediacdo é feita por uma pessoa conectada ao local que
compra os produtos da floricultura do produtor e vende ao comércio varejista com uma
margem de lucro sendo fundamental, sobretudo, para produtores com produgdo pouco
expressiva na localidade de VVargem Alta.
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Uma vez que os produtores vendem e comercializam, e este € um dos motivos que
os produtores criam estratégias para a comercializacdo dentre aqueles que realizam a
venda direta ha uma organizacdo de dias para ida ao CADEG devido aos custos de
transporte, como também da necessidade de espaco para comercializacdo no CADEG,

que é um box destinado para cada produtor(figura 20 ) .

Figura 20 — Box para comercializacdo de flores no CADEG/ RJ

Fonte: Trabalho de campo — 2018

Esses boxes sdo organizados por um grande corredor e extenso com diversos
produtores, sobretudo, de Vargem Alta. Para ter acesso a esse espaco € preciso o
pagamento de um aluguel mensal ao CADEG de R$ 1.500,00 ao més para ter o espago
de 20m2 tendo 110 boxes ao todo no mercado de flores destinados a produtores de flores.
Diante disso, os produtores se organizam alternando os dias de ida ao CADEG para
também dividirem os custos com esse aluguel e pelo trabalho na atividade produtiva e na

comercializagao.
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Figura21 - Numero de dias que os produtores realizam venda direta no CADEG
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Fonte: Dados Primarios - Trabalho de campo — 2017 e 2018

Assim, as cadeias curtas permitem aos produtores a possibilidade de contornar as
desvantagens, primeiramente através dessa alternancia de dias para ida ao CADEG , como
também da venda dos produtores da sua produgéo para algum produtor local, favorecendo

relacfes de vendas menos assimétricas e mais solidarias entre os produtores.

Em 2018, cerca de 95% dos agricultores venderam seus produtos através do varejo
de circuito curto, ja que a venda através do varejo de circuito curto permite que 0s
agricultores aumentem suas margens de lucro e reduzam os custos de transporte. Também
cria empregos nas areas rurais; de fato, os produtores que vendem seus produtos atraves
do circuito curto estdo empregando duas vezes mais trabalhadores do que os agricultores

da horticultura, atividade importante no municipio de Nova Friburgo ( Tabela 12 )

87



Tabela 12 — Trabalhadores por atividade

Quantidade de trabalhadores por atividade

funcionérios envolvidos
diretamente na

comercializacdo

Atividade Horticultura Floricultura
Ndmero de 3,5 6
funcionarios necessarios
por hectares
NUmero de 2 4

Fonte: trabalho de campo- 2018

Na localidade de Vargem Alta destinada a producdo da floricultura nota-se,

segundo os dados, uma necessidade grande de empregados envolvidos tanto na producéo

como na comercializacdo pela especificidade do produto que demanda um ndmero maior

de trabalhadores. Ressalta-se ainda que grande parte destes trabalhadores ocupados por

méo de obra permanente tendo forte presenga familiar caracterizando um papel

importante econdmico e social na localidade (Figura 22) .

O trabalho familiar € um do ponto de apoio mais fortes para as propriedades de

pequena escala e médias propriedades de flores em Vargem Alta , que sdo as mais

expressivas na area, que a fim de minimizar os custos e aumentar o valor do produto

proporcionam na busca constante por melhorias um aumento na autonomia do agricultor

em termos de gestdo, planejamento e comercializacdo, quando comparadas as longas

cadeias.
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Figura 22 — Mé&o de Obra familiar e contratada na produgéo e comercializacdo de
flores em Vargem Alta
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Fonte: Trabalho de campo - 2018

A quantidade de empregados fixos que estdo envolvidos com a producdo flores
também representa um outro ponto importante no circuito curto ja que é necessario uma
divisdo entre trabalhadores envolvidos na producdo e outros na comercializagéo direta.
Pelos dados é possivel observar que a maioria dos produtores tem de 1 a 5 empregados
com pagamento de um ou dois salarios minimos , no maximo , seguidos por aqueles que
tem somente pessoas da familia

Figura 23 — Quantidade de funcionarios na producdo de flores de corte

Quantidade de empregados
permanentes

50%
45%
40%
35%
30%
25%
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E .
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0% — —'J —0 .
Somente delabs 6a10 11a15 16a 20 21a25 26230

membros
da familia

Fonte: Dados Primarios — 2018
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Deve-se salientar que os dados acima sdo sobre empregados permanentes ,
entretanto em datas de maior producdo e comercializacdo ocorre a necessidade de
contratacdo de méo de obra temporaria e 0 nimero varia de acordo com a necessidade do
proprietario e com a época do ano porque em alguns momentos , principalmente em datas
comemorativas para atender a demanda da cidade do Rio de Janeiro.

E importante verificar que a mao de obra de divide para a atividade tanto na

producdo como na comercializacdo conforme se verifica na tabela a seguir ( Tabela 13)

Tabela 13 - Participacdo de trabalhadores na producdo e comercializacdo de
flores- 2018

Funcdo desempenhada Proporcéo de

trabalhadores

Trabalho na producdo agricola 69%

Trabalhadores envolvidos na 25%

comercializacdo

Trabalhadores no apoio no 6%
cultivo e comercializacéo de flores
Total 100%

Fonte: Trabalho de campo - 2018

Os trabalhadores sdo direcionados para cada atividade auxiliando a propriedade
a atingir os objetivos e melhores condi¢cdes para comercializacdo e producdo e dando
maior eficiéncia nos processos.

Um grupo de produtores, aproximadamente 15 produtores num total de 230, usam
o circuito curto de comercializagdo em conjunto com a comercializagdo pela “online”.
Varios sitios de internet ( Figura 24 ) estdo disponiveis para ajudar os consumidores a

comprar flores e os agricultores os utilizam para vender seus produtos pela internet.
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Figura 24 - Sitios digitais de produtores de Vargem Alta para a comercializa¢do

de flores de corte

pe
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R$119,90 » Arranjo de Gérberas, Flores R$159.90 + Orquidea Phalaenopsis para  R$99.90 « !JJJC de 8 Rosas Champagne  R$129.90 « Buqué de 12 Rosas
do Campo e %.sas Presente 0 kkkas Vem- has

hhkkd ke (194

lores
nline

Os mais vendidos

Fonte: Isabela Flores e flores online, 2019.

A construcdo da comercializacdo online se da devido a capacitacdo de parte de
mé&o de obra e da confianca dos consumidores pelo produto e compromisso pelos prazos
estabelecidos, além da agregacao de valor as flores com outros itens como vinhos e CD’s.
A facilidade de se procurar pelos produtos de VVargem Alta nos locais de busca na internet
é extremamente importante para 0 aumento na comercializa¢do, segundo o0s produtores
que utilizam este canal.

A comercializacdo de flores pela internet segue o calendario de grande
comercializacdo: dia das mées, dia dos namorados e outras datas importantes, que séo
momentos que representam uma tendéncia crescente na comercializacdo direta no qual o
produtor atende as demandas do consumidor e lhes apresenta itens que agregam valor
para o produtor e a necessidade dos compradores.
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Verificamos que no circuito curto além dessa aproximacao entre o produtor e
consumidor, pela venda direta e alguns casos indireta, hd uma relagdo de proximidade
espacial entre o produtor e consumidor.

A localizacdo das areas de producdo estd numa distancia de 142 km de
distancia da cidade do Rio de Janeiro numa proximidade favoravel para os produtores ja
que por ser um produto altamente perecivel e por estarem espacialmente na proximidade
do principal mercado consumidor, ndo ha necessidade de tecnologia para o transporte ou
acondicionamento com camaras frias.

A proximidade da area de producéo e area de comercializagdo — Vargem
Alta e cidade do Rio de Janeiro — se aproxima do pensamento espacial da VVon Thunen
que os géneros altamente pereciveis estariam na proximidade com a grande cidade. E
importante se verificar que a questdo da perecividade e proximidade sdo cruciais nesta
atividade produtiva.
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Figura 25 - Localizacéo da cidade do Rio de Janeiro e Nova Friburgo com foco

na distancia
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Fonte: IBGE, 2015; IPP, 2016;
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Fonte: IBGE, 2015

A atividade da floricultura se concentra em Vargem Alta, ndo segue ldgica
de contiguidade espacial tedrica com a cidade do Rio de Janeiro em que a producao de
flores estaria no limite da cidade. Os municipios nos limites da cidade ndo se mostram
produtivos em flores devido a outras atividades que desenvolvem, como a horticultura ou
estdo em um contato maior com a urbanizacao.

As cadeias curtas na comercializacdo de flores na cidade do Rio de Janeiro

oferecem aos agricultores meios atrativos para diversificar sua producédo, por exemplo na
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mudanca de espécies/variedades de flores no decorrer do ano, garantindo renda mais
estavel ja que ha um canal que absorve grande parte da sua producdo. Nesta perspectiva,
as cadeias curtas sdo geralmente consideradas de grande importancia para Vargem Alta..

Verificamos que o circuito curto é a base da comercializacéo de flores de corte na
interface entre a area de producdo e a comercializacdo, entretanto é importante se analisar
quais as principais vantagens e desvantagens segundo os produtores dessa relagéo
comercial.

Grande parte dos produtores avaliam que a comercializacdo sem a presenca de
intermediérios ¢ uma das maiores vantagens devido a obtencdo dos valores (lucro)
diretamente com o consumidor e potencialmente maiores ganhos e o controle gerencial

de todo o processo (figura 26 ) .

Figura 26-Vantagens da comercializagéo curta com a cidade do Rio de Janeiro

VANTAGENS DA COMERCIALIZAGAO CURTA COM
O RIO DE JANEIRO

W Auséncia de atravessador W Venda regular

B Controle do processo de comercializagdo B Maior rentabilidade

Fonte: Trabalho de campo — 2018

Verifica-se um ponto central a venda regular e a maior rentabilidade que passa
uma garantia para os produtores que escoam sua producédo diversos dias na semana e no
controle do processo de producéo e comercializagcdo em todos as suas etapas produzindo

estratégias para maior lucratividade.
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Apesar de serem identificados diversos pontos positivos, ainda existem alguns
pontos negativos a serem considerados na comercializagdo direta segundo 0s principais
atores da producdo e comercializacdo de flores de corte, os produtores. O principal
elemento destacado € o trabalho excessivo ja que estdo envolvidos tanto na producéo,
como na comercializacdo, grande dependéncia do CADEG como principal canal de
comercializacdo e outros elementos a serem destacados ( Figura 27 ).

Figura 27 — Dificuldades da comercializagéo direta com o Rio de Janeiro

DIFICULDADES DA COMERCIALIZAGAO DIRETA
COM O RIO DE JANEIRO

M Trabalho excessivo
W Dependéncia do CADEG
M Falta de condigOes para comercializagao

B Condigbes inadequadas das estradas para o escoamento da produgdo

Fonte: Trabalho

Em 2018, os produtores relataram falta de condigdes para a comercializagdo no
CADEG, apesar de pagarem um aluguel do BOX ha falta de banheiros no Galpédo de
flores que contribui para o desgaste e 0 cansaco dessa atividade, além das condicdes
inadequadas das estradas que dificulta 0 escoamento da producdo aumentando inclusive
0s custos com a manutencdo dos veiculos.

Diante do conjunto da comercializacdo direta, pode-se elencar elementos de
vantagens e desvantagens na producdo e comercializacdo de flores de Vargem Alta

segundo os produtores entrevistados ( Tabela 14 )

95



Tabela 14 - Vantagens e desvantagens da producéo de flores em Vargem Alta

Vantagens

Desvantagens

Clima favoravel para o cultivo de
flores

Disponibilidade hidrica favoravel
Proximidade com o centro
consumidor (cidade do Rio de
Janeiro — menos de 2h)

Menor custo de transporte

Infraestrutura de distribuicéo
deficiente

Comercializagdo concentrada no
CADEG

Excesso de trabalho nas
atividades de producéo e

comercializacéo

(distancia menor e ndo
necessidade de caminhdes

refrigerados)

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de entrevistas com os produtores - 2018

Apesar de algumas desvantagens os produtores verificam que ha possibilidade de
aumentar a producdo para atender a demanda da cidade do Rio de Janeiro tendo a
possibilidade de aumentar sua lucratividade e na contribuicdo de um melhor retorno ao
produtor dessa localidade.

As cadeias curtas na producdo de flores tém como principal caracteristica: a venda
direta pelo agricultor ao consumidor que ocorre, sobretudo no CADEG. Também
identificamos métodos pelos quais as vendas diretas e indiretas podem ser associadas
(programas governamentais, feira locais que acontecem, raramente no centro de Nova
Friburgo), ou por meios indiretos (lojas especializadas — floriculturas - e lojas virtuais). A
maioria dos produtores utiliza 0 método de venda direta para comercializar seus produtos,
seguido de vendas indiretas.

Quando utilizam os canais de venda direta, os produtores, possuem maior
autonomia em sua producdo e comercializacdo. Estas cadeias geram mais beneficios,
incluindo o0 aumento da remuneragéo do produtor, a obtencéo de precos mais justos para
o consumidor, a utilizacdo dos produtos locais e dinamismo da producdo de flores em
Vargem Alta.

A proximidade é uma das caracteristicas marcantes das cadeias curtas, em que se

pode encontrar, identificar e relacionar questdes de qualidade e transparéncia. Circuito

96



curto, nesse sentido, tém sido caracterizados por “qualidade” e “transparéncia” devido a
conexao entre qualidade e pequena producéo na interacdo da area de produgdo com a area
de comercializacao.

Uma relacdo genuina entre autonomia e comercializacédo € evidente através
dos curtos circuitos, isto é, mercados locais — mesmo que incipiente, e principalmente o
CADEG, e os agricultores tendem a adquirir maiores beneficios econdmicos e sociais.

De forma geral, verifica-se que todos o0s produtores procuram uma

comercializacdo mais direta, as vezes, com apenas uma etapa de intermediacao. Contudo,
circuito curto com apenas uma intermediacdo é encontrada em produtores menos
intensivos e existem ainda casos de produtores que ao mesmo tempo desempenham a
funcdo de intermediario.

Esta secdo contribui, portanto, para uma maior compreensao da Cadeia
Curta de Abastecimento de flores em direcéo a cidade do Rio de Janeiro — seu principal
mercado consumidor -, um tema relativamente recente e altamente importante,
particularmente quando a agricultura com pequenos e médios produtores sdo o foco

principal.
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CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa analisou a producdo e comercializacdo de flores de corte a
partir da interacdo campo-cidade com o objetivo de verificar o crescimento da producao
conectado as demandas da cidade do Rio de Janeiro, como também as estratégias dos
produtores para aumentarem sua produtividade. A atividade em questdo tem importancia
social por envolver, sobretudo, pequenos produtores rurais e envolver questdes sobre as
condi¢des materiais que d&do suporte as suas atividades.

Alguns elementos séo colocados como fundamentais para estimular o aumento da
producdo e especializacdo da area na producdo de flores de corte em Vargem Alta:
infraestrutura de transporte, proximidade com o mercado consumidor que se relaciona
com os custos mais baixos de transporte e perecividade do produto, demanda da cidade.
Esta discussdo € por se relacionar com a discussdo feita por Von Thunen discutindo a
localizacdo das atividades agricolas em torno das grandes cidades que influencia tanto na
atividade como na intensidade das produc@es agricolas.

Este trabalho demonstra as formas com que a atividade da floricultura se relaciona
a demanda da cidade relacionados aos custos de transporte e distancia, distribuicdo e
consumo, como no fortalecimento da atividade devido a venda direta que possibilita o
controle da gestéo e comercializagédo das flores com a cidade do Rio de Janeiro.

As estratégias de comercializacdo e os canais de distribuicdo sdo variados para
que o produto seja absorvido pela grande cidade, Rio de Janeiro, e a floricultura se mostra
como relevante na interagéo rural-urbana devido ao seu valor e demanda da cidade e tendo
expressividade produtiva num sistema intensivo em pequenas areas. Diante desta
interacdo rural-urbana emerge uma discussao fundamental sobre o circuito curto de
comercializacdo que propicia ao produtor maior valor na cadeia de distribuicdo devido a
proximidade e o numero reduzido de intermediarios entre a area de producdo e
comercializacdo. Pensando também que se trata de um produto perecivel e por estar numa
area proxima a cidade ndo h& necessidade de refrigeracdo ou acondicionamento de
camaras frias para o transporte do produto.

A combinacéo de distancia, infraestrutura, perecividade e o0s custos de transporte
séo fatores que influenciam diretamente a producéo e comercializagdo e na forma com
que as propriedades rurais interagem com a cidade. Esta dissertacéo evidenciou uma area

especializada na producéo de flores devido & uma grande demanda por um produto rural
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com alto valor numa area de produgéo préxima a regido metropolitana do Rio de Janeiro
em que sua os produtos séo absorvidos em sua totalidade seja pela venda direta ou vendas
on-line.

As ligacOes entre a cidade e campo neste trabalho ndo estdo sé relacionadas a
producédo e comercializacdo, mas como também refletidas no fluxo de informag&o e de
politicas publicas por meio da EMATER que possibilitou assisténcia técnica para a area
e a introducdo de programas de crédito fundamentais para o avan¢o e manutencdo da
atividade em diversas frentes como beneficiamento, técnicas de irrigacdo e manejo da
producao.

A distribuicdo da produgdo numa cadeia caracterizada por poucos ou nenhum
intermediario numa area proxima a area de comercializacdo viabiliza a venda direta dos
produtos efetivada a partir da aquisicdo de veiculos proprios por grande parte dos
produtores possibilitando uma melhor remuneragéo para os produtores e controlando os
custos diretos e indiretos envolvidos na atividade desde a producéo até a comercializacao.
Criando, inclusive, possiblidades de contornar as desvantagens da ida regular ao CADEG
facilitando relacGes de distribuicdo menos assimétricas e de certa forma mais solidaria
entre os produtores.

O CADEG como as vendas em sitios na internet que possibilitam a
comercializacdo direta que de certa forma estimula a expansdo da area de producao,
aumentando o retorno para os produtores, que segundo eles houve um aumento
expressivo na producdo e aumento da area de producdo, como na comercializagéo.

O valor superior dos produtos da floricultura em relacéo a outras atividades
estimulou a producdo e especializacdo na producéo de flores que no contato com a cidade
que possibilita uma conjuntura favoravel em que o circuito curto de comercializacdo
beneficia os produtores que tem controle da gestdo da sua comercializacdo e rentabilidade
que desempenham um papel fundamental para a manutencdo da atividade produtiva na
localidade de VVargem Alta.

Verificou-se que para garantir o desenvolvimento da atividade produtiva de flores
de corte é necessaria a aglomeracdo de elementos que vao desde a proximidade com o
mercado consumidor, como também um produto que seja demandado e tenha um valor
alto e 0o ambiente de comercializacdo que possibilite a venda regular.

As interagdes entre os locais rurais e urbanos, no caso desta pesquisa, entre

Vargem Alta e a cidade do Rio de janeiro, que possuem elos fundamentais para a
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economia local de Vargem Alta e também "motores" que impulsionam transformacoes
econdmicas, sociais e produtivas. Ligacgdes estas que possuem um papel fundamental para
os produtores de flores na dinamizacdo e estimulo a atividade produtiva conectada
demanda da cidade por produtos da floricultura no qual as politicas publicas rurais por
meio da EMATER, possibilitaram estratégias de apoio e estruturacdo das propriedades

paras que tenham capacidade técnica e auxilio financeiro.

Produzir produtos rurais em areas proximas a cidades encurta as cadeias de
suprimentos, o que ajuda a qualidade e o custo. A proximidade das propriedades as areas
urbanas traz economias de custo e exigem menos infraestrutura de transporte, os produtos
pereciveis — flores - sdo mais facilmente preservados. Os produtores também sdo capazes
de responder de forma flexivel e comercializar-se as demandas dos consumidores
urbanos, uma vez que elas podem ser mais préximas e mais especializadas, e estdo
intimamente ligadas a economia urbana. Portanto, esta sendo concluido que as interaces
rural-urbanas tém efeito sobre a dinamizacédo produtiva da area impactando os moradores

da &rea de estudo.
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ANEXO |

QUESTIONARIO DE PRODUTOR e PROPRIEDADE RURAL

Sitio/Faz Local Mu
n
Nome B
Titulo daterra—( ) ndo, ( )sim—data Compra ou heranca?
Proprietarios anteriores (datas/destino)
Area total ha -
parte explorada em: lavoura pasto descanso capoeira
mata

Atividade da Terra: ( ) pasto, ( )lavoura, ( ) mata
- atuais

30 — 25anos atras/ Por qué mudou ?

- atividades iniciais na terra:

No passado, qual era o foco de mercado?
Houve mudancas da area total? ( ) aumento , ( ) perda, ha.

Causas

Trabalhadores

e Familiares n° fungdo

e Temporarios n° pagamento - R$ /dia/més - funcdo/época

pequeno produtor vizinho / fora (de onde?)

¢ Permanentes n° pagamento - R$ /dia/més - funcéo/época

Carteira assinada? Moram na propriedade Casa é dele ou do
proprietério

Tem érea de plantio préprio? ha, cultivos animais

Composicao Familiar:
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Producéo e comercializacdo - Ano (agricola completo com safra)

Area molhos Prod Comercializacdo
A (ha/pés) ucao preco loc orige destin
tividade Ven al venda m o final
dida comerciante
Floricultura

Atividades ANTERIORES/ RAZOES DESISTENCIA

Na comercializacdo do produto, ha alguma identificacdo do produto e do produtor?
( )ndo, ( )sim

Na comercializagdo, ha algum tratamento de embalagem? ( )ndo , ( )sim

Qual seu principal mercado consumidor? E como avalia essa relagéo ?
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A comercializacéo é feita de forma direta ( 0 produtor vende diretamente) ou por meio
de atravessador? Quais as vantagens e desvantagens?

Epocas do ano em que ha maior venda? Muda a produg&o?

O que motivou a producdo de flores ?

Quais os custos diretos e indiretos da producao e comercializagdo de flores?

Extensiao - EMATER,
Assisténcia técnica (frequéncia / objetivo)

Como era assisténcia técnica e social no passado?

Crédito
Como financia plantio ? Crédito bancario, empréstimo particular ( datas /
finalidade)

Financiamento PRONAF (valor / objetivo / termos e tempo caréncia)

Associacdo de Produtores

Nome

Tempo de participa¢ao em associacio/projeto/coop anos
Participacdo (em assembléias, direcao)
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Por que entrou na associacio/coop?

Objetivos da
assoc/coop

Vantagens / desvantagens para vocé

Apoio Institucional a Associacdo
e Apoio da Prefeitura, Governo do Estado, EMATER (forma e desde quando)

e Apoio de Instituicdes que ndo sdo do Governo - Igreja, Univ., ONGs
(forma e desde quando)

Propriedade na localidade

Hoje, quais as mudancas percebidas na localidade da propriedade?

Qual o futuro da agricultura aqui?

Quais as alternativas/oportunidades? O que planeja?

Qual é o futuro da agricultura em Nova Friburgo?
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