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E perfeitamente conhecido, hoje, e
reconhecido, que o turismo constitui, em toda
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fonte de renda financeira, um dos melhores
meios de propaganda das belezas e
possibilidades de um pais, e ainda, um
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internacional. Anima o comércio, estabelece
vinculos sociais e comerciais. Tem todas as
vantagens, e nédo se |he apontam
desvantagens.

(Mozart Antunes Maciel,
Coénsul do Brasil em Montevidéu, margco de
1939).



RESUMO

Esse estudo teve por objetivo analisar comparagméenos discursos turisticos formulados
no Brasil e na Argentina entre os anos de 193348, 1%riodo marcado por uma perceptivel
intencionalidade de organizacdo do turismo nos piises. Pretendeu-se discutir as relacdes
de poder que cercavam esses posicionamentos, teganeim consideracdo a emergéncia do
turismo no contexto da modernidade, a vinculagddedomeno com o fortalecimento das
identidades nacionais, a condicdo periférica dos @aises em relacdo ao capitalismo
mundial e o papel atribuido ao objeto nos movimedintegracao regional. Para alcance do
objetivo, como fontes foram utilizados documentomipzidos nos ambitos estatal e privado
(notadamente a correspondéncia diplomatica e asldggio turistica) e o0s seguintes
periodicos: Folha da Manha (SP), Folha da Noite),(S®rnal do Brasil (RJ)a
Nacion(Buenos Aires) e as revistas Brasil, Paiz de TwigRJ), Revista Brasileira de
Turismo (RJ)Automovilismgdo Automoével Clube Argentino) e Turismo (do TowriClub
Argentino). Foi possivel concluir que, no Brasih@ Argentina, o fendmeno se estruturou a
partir de discursos muito semelhantes, relacionadssinteresses de varios segmentos da
sociedade civil. Todavia, produziram-se efeitosrifites no desenvolvimento do turismo em
cada pais. Dentre as diferencas, podemos citarmiblicp-alvo prioritario para quem se
destinavam os discursos turisticos, a qualidadeofdata turistica, a espacializacdo da
infraestrutura turistica nacional e a opcao prefded pelos segmentos turisticos. Deve-se
ainda destacar que foi possivel perceber que, mimdee analisado, houve um intenso
intercambio turistico entre as duas nacoes.

Palavras-chave: Turismo. Brasil. Argentina. Modaéadee.



ABSTRACT

This study aims at analyzing in a comparative matow@ism arguments formulated in Brazil
and in Argentina between 1933 and 1946, a periokedaby a noticeable intentionality of
tourism organization in both countries. It has moted to discuss power relations surrounding
these attitudes, taking into consideration tourgmergence within the context of modernity,
the link of phenomenon with strengthening of natilodentities, the peripheral condition of
both countries related to worldwide capitalism &émel role attributed to the object in regional
integration movements. In order to reach its gdabuments produced at state and private
levels have been used (specially diplomatic comedpnce and tourism legislation) as well as
the following journals: Folha da Manha (SP), FottzaNoite (SP), Jornal do Brasil (R1g
Nacion(Buenos Aires) and the magazines Brasil, Paizutesiho (RJ), Revista Brasileira de
Turismo (RJ)Automovilismgof Automovel Clube Argentino) and Turismo (of Tmg Club
Argentino). It has been possible to conclude thathbin Brazil and Argentina the
phenomenon has been structured from very similguraents, related to interests of several
segments of civil society. However, different teon development effects have been
produced in each country. Among these differencescan mention the priority target-
audience to whom tourism discourses have been sshtiethe quality of tourist offer, the
spatialization of national tourism infrastructur@nd the preferential option for tourism
segments. It has been also possible noticing tithtnathe period analyzed there has been an
intense tourism interchange between the two nations

Key-words: Tourism. Brazil. Argentina. Modernity.
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RESUMEN

El objetivo de esta investigacion ha sido complsrdiscursos turisticos pronunciados por
Brasil y Argentina entre los afios desde 1933 hE34&, un periodo marcado por una clara
intencionalidad de los dos paises de organizanrednto. Se pretendia con eso discutir las
relaciones de poder que circulaban alrededor des gsbsiciones, tomando en cuenta el
surgimiento del turismo en el contexto de la modiadh la vinculacion del fenébmeno al
fortalecimiento de las identidades nacionales,dadiion periférica de los dos paises en
relacion con el capitalismo global y la funcionilaiida al objeto en el movimiento de
integracion regional. Para lograr el éxito, hanosidilizados como fuentes documentos
producidos en contextos estatales y privados (eiicplar la correspondencia diplomatica y
la legislacion turistica) y ademas los siguientesgaicos:Folha da ManhgSP),Folha da
Noite (SP),Jornal do Brasil(Rio de Janeiro),a Nacién(Buenos Aires) y las
revistasBrasil, Paiz de Turism@RJ),Revista Brasileira de Turism®J),Automovilismqdel
Automovil Club Argentino) yrurismo(de Touring Club Argentino). En este estudio, se
concluye que, en Brasil y Argentina, el fenOmenbaestructurado a partir de discursos muy
similares, relacionados con los intereses de lesrslbs segmentos de la sociedad civil. Sin
embargo, los efectos en el desarrollo del turisao $ido distintos para cada pais. Entre las
diferencias, es posible destacar: el publico oljeprincipal para el que los discursos
turisticos han sido pensados, la calidad del turjseh emplazamiento de la infraestructura
turistica y la opcion preferencial por los segmentaristicos nacionales. También debe
tenerse en cuenta que ha sido posible percibir euesl periodo de tiempo analizado, ha
existido un intenso intercambio turistico entredas naciones.

Palabras clave: Turismo. Brasil. Argentina. Modéaiali.
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INTRODUCAO

Esta é uma historia comparada de um tema raranmargstigado, mas que,
inegavelmente, ha muito, como pretendo aqui demams$eém uma grande importancia
social. Apesar de os holofotes da Histéria freqemente se voltarem para os estudos
comparativos entre Brasil e Argentina, sob os nuivgrsos enfoques, o turismo,
seguramente, nao foi um deles. As unidades comgmIs&tjuer ocupam ou ocuparam
lugar de destaque no cenario turistico mundial, degpertando qualquer suspeita nos
historiadores.

Descortinar o0 universo do turismo, no Brasil e nayeitina, pelo viés da
construcdo dos discursos e das relacdes de podesegastabelecem na e a partir da
organizacao desse novo fendmeno, num periodo erastigi€ desacreditado por grande
parte dos pesquisadores contemporaneos, € o dasgfie me proponho nas paginas a

sequir.

Preparando a viagem

O turismo é hoje um dos fendmenos sociais de magibilidade em todo o
mundo. As projecdes da Organizacdo Mundial do MmaigOMT) para 0s proximos
anos apresentam nameros superlativos, influencifortemente os discursos da midia
e também da academia a respeito da sua importémtia atividade e como objeto de
investigacado cientifica. Essas projecdes e dissudsdvam de um otimismo pautado na
ascensdo de uma nova classe média, nas facilidkdesédito, de comunicagéo e
mobilidade, no crescimento das viagens domésticesbeetudo, na formacao de novos
mercados turisticos em paises emergentes, posiaslensaidos de conflitos internos
(como a Africa do Sul), pés-comunistas ou abert@s@nomia de mercado (como a
China).

Entre os discursos oficiais correntes na imprensa mercado, repetidos muitas
vezes de forma acritica na academia, fala-se nentarcomo “a maior industria do
mundo”; no setor da economia que mais gera empreggpse concentra ocupacoes
relevantes no futuro (influenciando a escolha onualanca de profissdo), em especial
nas economias emergentes. Muito em moda também &stdrojecbes — quase sempre
otimistas — da importancia da realizacdo de grandemega eventos esportivos para o
turismo, ressaltando-se o0s seus “legados” para wfgri@Ges. A defesa do

desenvolvimento de um turismo “sustentavel” (ou seadjetivacdo, que passou a ser
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duramente criticadd) ecologicamente correto, e preocupado com a jmEti#o e
distribuicBo de renda para a comunidade autoctomeaass um desses discursos
contemporaneos. Outro, que nao é tdo novo e inspmatas paginas desta tese, € 0
discurso do turismo como promotor da harmonia @aiaentre os povos. Por ultimo,
mas sem esgotar o elenco de construcdes retoncdsntporaneas acerca do turismo,
esta a sua caracterizacdo como uma necessidad@iradi associando-se turismo e
lazer como contraponto as pressdes do trabalhovigl@lanodernas. O Codigo Mundial
de Etica do Turismo, elaborado pela OMT, chegae&quizar, inclusive, o Turismo
como um direito basico de todos.

Um conjunto de ideias amplamente aceito e difundimiforma o que aqui se
chamara de campo turistico, atravessando desdamsam de introducdo aos estudos
turisticos, elaborados para o0s ingressantes nososusuperiores em Turismo,
relativamente recentes em todo o mundo, até osaaimais jovens cursos de poés-
graduacdo na area. O desenvolvimento de uma educagrior em turismo no
modelo tecnicista, voltado para o desempenho a#iigf das funcdes operacionais no
mercado turistico (um dos principais motores danecta de um pais), é ainda hoje a
preocupacdo central na formacao dos curriculosinigersidades brasileiras, sobretudo
das particulares.

Ouriques (2005, p.71) comenta que “a investigaga@atifica pauta-se pela
classificacéo dos elementos da oferta, da demadda agentes econdémicos do turismo
e busca encontrar os respectivos equilibrios eftita e demanda”. O alinhamento ao
mercado (sem deixar de considerar aqui a dimensag@odler) conduziu a uma
racionalidade técnica do saber académico em turigradegitima, em ultima instancia,
um sistema de dominacdo (NECHAR e PANOSSO NETTQd,0R0ao priorizar
justamente os interesses dos grupos hegemonico8rema e politicamente.

A relagdo entre o Turismo e a Histéria oferece iplaé possibilidades de
didlogo. Desde 2006, quando ingressei no magistdgocurso de Turismo da

Universidade Federal Fluminense e posteriormengsegbaa coordenar e produzir o

! para Swarbrooke, turismo sustentavel pode serdidtenomo aquele que em suas praticas “satisfaz no
presente as necessidades do turista, da industtiaidmo e das comunidades locais, sem comproraeter
capacidade das futuras geracdes de satisfazersnpimias necessidades” (2000, p. 19). As praisip
criticas ao conceito de turismo sustentavel residanrmcompatibilidade da combinacao entre efic&nci
econdmica, conservacdo da natureza, justica se@glidade, o que caracterizaria o turismo susteinta
como um discurso retérico de cunho neoliberal ¢uwan mito, como alguns preferem). A esse respeito
ver MARTONI, Rodrigo Meira.Turismo e Capitalisma Caxias do Sul: UCS, maio de 2006; e
MOURA, Anna Karla CavalcantD mito do desenvolvimento sustentavel da atividad&ristica: uma
analise critica das teorias da sustentabilidade pdéticas publicas e do discurso oficial do tmasna
Paraiba. Jodo Pessoa: UFPB, 2008. Dissertacdo steablie em Desenvolvimento e Meio Ambiente.



material didatico da disciplina de Histéria e Toris do curso de Licenciatura em
Turismo do CEDERJ, tenho procurado refletir sobgeirmas das possiveis dimensdes

do encontro entre as duas disciplinas:

1. A Histéria como uma disciplina escolar de fundarakmnportancia para a
formacgdao global dos cidadaos, ampliando a sua dsaoundo e a compreenséo

das suas responsabilidades enquanto cidadao wiestguanto anfitrido;

2. A construcéo de um saber interdisciplinar, valordaa articulagéo entre teorias
e métodos provenientes do saber historico e dar $abistico no fomento de
pesquisas, do ensino e da extensao envolvendaGaidnido turismo e a histéria

no turismo;

3. A Histéria como um recurso essencial para a prdticstica, nas suas mais
diversas aplicacdes, inclusive na formatacdo de segmento turistico
comercial, o turismo histérico ou turismo histormdtural, com todas a suas

implicacdes éticas;

4. O turismo como recurso didatico para o profissia®lensino de histéria e a

historia como recurso didatico para o profissia®aturismo.

Dessas dimensdes brevemente apontadas aqui, aquelatem relativa
visibilidade é a comercial, voltada para a segmp@atedo turismo historico-cultural
como um diferencial competitivo de muitos destitwssticos. Ruinas ou edificagbes
religiosas, militares e civis, como fazendas, mgefpasardes, solares, palacetes, fortes e
fortalezas remanescentes do periodo colonial oenalp ainda que postos num plano
secundério em muitos destinos, como o Rio de Jat@nsagrado mundialmente como
um destino de sol, mar, floresta e carnaval), tislm lembrados pelo mercado turistico
como atrativos relevantes

A eles se soma mais recentemente o discurso deizagi@o da diversidade
cultural, personificado nas formas de viver e nasifastacdes da cultura popular de

natureza imaterial, identificando valor turistiagsrcomunidades ditas remanescentes de

2 E interessante notar um movimento de valorizagiigatriménio histérico-cultural a partir de uma
I6gica de mercado e consumo que lhe atribui nogos e funcdes. Nesse movimento, surgem diversas
empresas especializadas em “turismo histérico”,eohistoriadores, inclusive buscando qualificacéo
formal como guias de turismo ou turismélogos, atudamforma empreendedora, vislumbrando nesse
novo “nicho” mais um campo de atuacao profissional.
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quilombos, nas aldeias indigenas e nas favelasiasb@or exempfo Esses novos
patrimdnios sdo também captados pela literaturéstita de nosso tempo como
fundamentais para a preservacdo da memoria hesté@ipara o fortalecimento de
identidades locais.

Emerge, no conjunto dessas preocupacdes, um dissamservador em favor de
uma suposta autenticidade cultural a ser blindadisiraz os efeitos nefastos da
globalizacéo, da transformacdo da cultura em mer@ad da propria presenca do
turista, que representaria o choque cultural “@&tdional” a partir dos valores
modernos por eles trazidos. Ou, inversamente, isnor é festejado por prover o
“resgate” de tradicbes perdidas no tempo, presdovaas culturas “auténticas”
(“originais”, “puras”).

Assim, a partir dessa concepcdo conservadora daraw do turismo, surgem
manifestacbes culturais “auténticas”, respaldadasr pradicbes inventadas
(HOBSBAWN e RAGER, 2001) para turista ver e sestaer com o fortalecimento
dos “lacos identitarios” que elas promovem e cotadm exotico de uma cultura que
deva ser “necessariamente” diferente da sua, fazealdr o preco do pacote adquirido
pelo passeio.

A dimensdo que mais interessa a esta pesquisadadacfo do saber historico
elegendo o turismo como objeto, procurando coritripara a consolidacdo da histéria
do turismo como um campo de investigacdo. Esta fesdanto, € fruto de uma
preocupacdo transcendente ao seu proprio temaraalacoas reflexdes surgidas no
exercicio cotidiano do magistério superior em Tuds onde atuo com as minhas
multiplas e fragmentadas identidades de historgdmrismologa e guia de turismo
profissional.

E resultado também das leituras, debates, eventm®micos e intensas trocas
com pesquisadores brasileiros, argentinos e despiaises sul-americanos, como 0
Uruguai e o Chile, e de pesquisadores europeua, goducao vem contribuindo de
forma significativa para a escrita de uma hist@waturismo com um forte dialogo
interdisciplinar.

Nesses intensos dialogos, foram também de grande ws debates
epistemoldgicos referentes a conformacdo da hastimi esporte como subdisciplina,

realizadas no ambito do Laboratdrio de Historiabkporte e do Lazer da UFRJ, o

% para uma leitura critica, que desconstroi os &icicerca do fendmeno da transformacédo da favela em
produto turistico, ver: FREIRE-MEDEIRQOS, Biancairgo na laje: producao, circulacdo e consumo da
favela turistica. Rio de Janeiro: FGV, 2009.



SPORT, no qual esta tese foi gestada. Uma sériprelecupacdes ali colocadas,
analogas a constituicdo da histéria do turismo carampo de investigacdo do
historiador e referentes a complexidade da histaparada, inspirou boa parte das
discussbes aqui desenvolvidas.

A Histéria, de uma forma geral, conhecidas as tecidé que nortearam a sua
producdo desde o século XIX até recentemente, gusumgie um novo paradigma com
a historia das mentalidades, ndo prestigiou onwrisomo um objeto de relevancia para
as suas investigacdes. Num rapido balanco, podprsender que a historia do turismo
esteve relegada as contribuicbes de uma geograBavg na analise diacronica a
“evolucdo” do turismo para compreender as transigms no espago, em esséncia.
Essa visdo, ao lado de uma leitura de tipo positivdas fontes, que privilegia a
literatura de viagem, consagrando nomes, descrevemditicamente os fatos e
naturalizando os discursos, influenciou fortememtépo de abordagem da historia
como suporte para o que aqui chamarei de estudetdos.

Nesse sentido, a histéria como recurso para oslasturisticos e o turismo
como objeto de andlise do historiador estiveramitdilos a uma cronologia,
recorrendo-se aos tradicionais mitos fundadorgs, de histdria ocidental, seja da
histdria do Brasil, seja do turismo (quando se agapre um tributo ao inglés Thomas
Cook, considerado o inventor das modernas operdgéisticas de agenciamento, nos
primordios da Revolucédo Industrial).

Essas cronologias comumente apresentam errosid¢ostau silenciam sobre
fatos relevantes para o turismo, principalmente aatacdo ao recorte temporal
proposto para esta pesquisa (1933-1946). Quaneitaéalguma mencao ao turismo no
periodo, constata-se um uso pouco apurado da dotagde e da informacéo
historicas, ocasionando erros frequentemente dEepelos autores que se debrucam
sobre o turismo numa perspectiva historica.

Trigo, um dos pioneiros e mais respeitados autoeesonais no campo dos
estudos turisticos, produziu um “Guia histérico dagens e do turismo no Brasil”, de
forma que pudesse auxiliar o pesquisador em turidispeonibilizando fatos e dados
relevantes para o campo, organizados sob uma sgquéronolégica. No item

referente as publicacdes em turismo, escreveu:

1934 [sic] - A Divisdo de Imprensa e Propaganda] [DIP) do

Estado Novo [sic] de Getllio Vargas publica oficiehte pela
primeira vez, com ilustracdes, matérias sobre visaggo Brasil. A
abordagem se fazia quase sempre em torno dosrasinearitimos. E
da mesma época a primeira legislacdo para as agéieiviagens e a



fixagdo de diretrizes sobre termalismo e climatifh&®RIGO, 2002,
p. 243).

As informacdes em destaque ndo deixam duvidas gaan¢quivoco na datagcéo
(1934), se levarmos em conta que foi no regime stad® Novo, instaurado em 10 de
novembro de 1937 pela nova Constituicdo, que o MiAnstituido, por meio do
Decreto-Lei n° 1.915, de 27 de dezembro de 193Qaffto, a referida publicacdo (?),
de autoria do DIP, s6 poderia sé-lo entre os aeo$9d0 (j& que o DIP foi criado a
poucos dias do final do ano de 1939) e maio de ,1§4&ndo, também por decreto, o
orgao fora extinto. Além disso, a sigla refere-sBepartamento (e ndo Divisdo) de
Imprensa e Propaganda. Numa outra conjectura,asgoo quisesse fazer referéncia de
fato ao ano de 1934 como aquele em que foram f@gtgsimeiras publicacdes oficiais
de turismo no Brasil, estaria referindo-se ao DRDE€partamento de Propaganda e
Difusdo Cultural), criado em 10 de julho daquele.ARorém, n&o foi possivel verificar
se esta hipdtese € plausivel devido a inconsistétas informacdes fornecidas pelo
autor referentes as fontes.

Fica-se sem saber em que suporte foram feitaptdicacoes, a que tipo de
publico se dirigiam e em qual arquivo se encontrarfiormacdes fundamentais para
que o guia efetivamente possa auxiliar o pesquis@anesmo se refere a legislacao
para agéncias de viagens e diretrizes sobre temmalie climatismd. Uma visdo
historiografica mais acurada, tendo em perspeosvaarametros tedrico-metodoldgicos
que orientam o olhar do historiador, advertiriaapas riscos — e a pouca utilidade — de
se estabelecer de forma tdo contundente a origemmdendmeno, ainda mais quando
se sabe que a documentacgdo acerca do turism@(d®jea ou privada) é tao dispersa e
descontinua, que ndo permite que tal afirmacaofsiggacom tamanha seguranca e se
sustente historicamente. Ademais, ao longo desiqupa, serdo analisadas acdes de
propaganda governamental para o turismo que arecedano de 1934 (ver capitulo
2).

4 Antes de julho de 1934, o 6rgdo responsavel pelpaganda estatal era o Departamento Oficial de
Propaganda (DOP), criado em julho de 1931 e extistanesmo Decreto-Lei, de nimero 24.651, que
instituiu a criagdo do DPDC. Entretanto, conformé®igionario Historico-Biografico do CPDOC, a
atuagéo do DOP esteve concentrada nas atividadeslidelifusdo. Em 1938 o DPDC fora transformado
no DNP (Departamento Nacional de Propaganda) e rdeme ano seguinte suas funcdes seriam
herdadas pelo DIP. Para um maior detalhamentotdaties e funcionamento do DIP e dos 4rgaos de
propaganda oficial que o antecederam, ver o verli2EPARTAMENTO DE IMPRENSA E
PROPAGANDA (DIP) In: Dicionario Histoérico-Biogréafico Brasileiro. Rio de Janeiro: CPDOC/FGV,
2010. Disponivel em: kttp://www.fgv.br/CPDOC/BUSCA/Busca/BuscaConsuliapx . Acesso em 16
de novembro de 2011.

® Essa legislacdo é frequentemente mencionada o feaga, imprecisa e sem uma apreciacdo do seu
contexto, como sera visto no decorrer do trabalho.



Muitos trabalhos que aludem ao turismo no decoder tempo e séo
provenientes dos estudos turisticos ndo tem conjetivab oferecer andlises mais
profundas, mas tentar fornecer ao campo uma celetde informacdes genealdgicas
para a percepcao de que o turismo brasileiro tem amoestralidade, apropriada como
origem e evolucdo. No entanto, pela prépria faigpdsquisas criticas e sisteméticas,
muitos desses trabalhos frequentemente acabamaneite os mitos fundadores do
turismo ou deixando na sombra aspectos relevantsima investigagdo mais acurada
poderia apontar. E muito comum se falar, por exem paralisagdo por completo do
fluxo turistico mundial na conjuntura da Il Gueoa que a Comisséo Brasileira de
Turismo (COMBRATUR), em 1958, representou a priagolitica de turismo no
Brasil, duas assertivas que serado refutadas mabgdHo.

Os conhecimentos de Historia e Turismo, combinadosuzados, contribuem
para dar consisténcia tedrica e empirica aos trabaikalizados pelos pesquisadores das
duas areas, desafiando-nos a repensar com frequé&r@m as inquietagdes de nosso
tempo o repertério de ideias amplamente aceitofulmdido como verdade cientifica
acerca do passado do turismo.

Marcelino Nechar e Alexandre Panosso (2011), dos maiores criticos do

conjunto da produgéo académica recente em turisnBrasil, avaliam que:

Como se pode observar, foi criada uma série dasdeicrencas do turismo e
seu conhecimento que oscilam entre as descricOs#tiviptas até as
interpretacdes sociolégicas da doutrina geral dd@timentos que mostram as
limitagcbes da analise critica em torno de certapligmcbes que o
conhecimento, em geral, tem deixado claro, masogcempo do turismo néo
tem compreendido, resultado de sua inadequadareg@isttNECHAR e
PANOSSO, 2011, p.387).

No tocante a abordagem histoérica do turismo, aedesgas vigorosas mudancas
historiogréficas ocorridas muitas décadas atrgspducao cientifica continua baseada
no paradigma positivista, apresentando uma hisliiiear e descritiva, ainda centrada
na relacdo de causa e efeito. Os mitos fundadoezmgmecem como marcos
referenciais para muitos estudos do turismo comeamgo que se valem dessa
concepcao de historia.

Em Goeldner, Ritchie e Mcintosh (2002), uma obstdrgte utilizada nos cursos
superiores de Turismo no Brasil, turismo, viagereglocamentos sao tratados como
sinbnimos e a busca pelas suas origens remet@aigeeslos autores a tempos remotos.
Dessa forma, organizam uma cronologia que ideatificAticas turisticas ja na pré-

historia.



Os deslocamentos dos antigos povos mesopotamisosiagens no mundo
antigo, destacando-se aquelas motivadas pelos joljopicos e as realizadas por
Herodoto, chamado de “pai da histéria” (e parasas#ores também um dos “pais do
turismo”), os lazeres aristocraticos dos romanggesiegrinacdes medievais, as viagens
maritimas do descobrimento, os pacotes criado3 lpemas Cook na era industrial, e 0
chamaddoGrand Toursdo exemplos de viagens “turisticas” evocadas gg@seautores,
num continuumharmonioso, sem conflitos nem rupturas, que exalpara as formas
de turismo que conhecemos hoje.

Para eles, pensar a historia do turismo signifiegessariamente, tracar uma
linha evolutiva das viagens realizadas ao longtedgos imemoriais, procurando-se as
origens, causas e efeitos. Por essa razéo, camsidpre a abordagem historica nao €

atil para se discutir fendbmenos recentes do turismo

A abordagem histérica, pouco utilizada, consiste @ma analise das
atividades e instituicGes turisticas a partir deayparspectiva evolucionista.
Ela busca a causa das inovagdes do seu crescireenteclinio, e das
mudancas de interesse. Como o turismo de massasféndmeno recente,
essa abordagem tem utilidade limita@OELDNER et. al., 2002, p.28)

Consequentemente, sdo frequentes na obra as asalegirelacbes de
continuidade entre a sociedade contemporanea @sosticiedades pertencentes a
tempos passados: “Os turistas romanos faziam pass@ mesma forma com que
fazemos hoje”, argumentam os autores (p.45).

Outra corrente dentro dos estudos turisticos épaed do turismo enquanto um
fendbmeno moderno, fruto da Revolucdo Industriaberalacdo trabalho-tempo livre-
lazer e consumo. As viagens praticadas nos pertfudtigicos anteriores sdo chamadas
por esses autores de “antecedentes do turismaindpdios”, “proto-turismo” ou “pré-
histéria do turismo”, abrangendo a Antiguidade €itZss a ldade Média e a Idade
Moderna. No Brasil, a essa corrente se filiam Rskoorg., 2002), Camargo (2007),
Barreto (1999) e Trigo (2002), importantes refer@hpara a pesquisa turistica.

O trabalho do historiador Haroldo Leitdo Camargesquisador do Nucleo de
Estudos Estratégicos da Universidade Estadual depibas (UNICAMP), alude a
contribuicdo do campo da histéria para os estudidsticos. Em uma obra de félego,
publicada em 2007 sob o titulo de “Uma pré-histdoarurismo no Brasil — recreacoes
aristocraticas e lazeres burgueses (1808-185QUtar parte da concepcao do turismo
como uma invencdo social e identifica na passagera p sociedade industrial no

Brasil, as condicfes possiveis para o surgimemtesenvolvimento de uma cultura do



turismo no pais. Estrategicamente, o autor recugmpo para conhecer os rudimentos
dessas praticas, ainda ndo consideradas turisticescolhe como ponto de partida a
chegada da Familia Real Portuguesa ao Brasil.

Munido de um conjunto variado de fontes e um agugahso critico, o autor
analisa com profundidade a insercdo de novos Igbiloopeus em nossa sociedade,
desvendando no cotidiano das relagbes sociais tocedtos, os divertimentos e
recreacdes da aristocracia e da nascente burguesiagestaque para aiegiaturas.

O autor levou em consideracdo também a posicadrfigca do Rio de Janeiro no
contexto brasileiro por sua condicdo de capitaerido com que os atrativos locais
ganhassem a dimensdo de atrativos-simbolo do Brasdconhecidos
internacionalmente.

A literatura cientifica internacional sé6 muito retamente tem apresentado
novas abordagens sobre o turismo, que procuranrasupeparadigma tecnicista e
positivista, registrando-se a partir do inicio deatla de 2000 trabalhos que tratam o
turismo como uma construcéo social e, portanto,ocam fenémeno cientifico dotado
de historicidade. Temas que investigam de formicaras relacbes entre turismo e
modernidade; turismo, lazer e trabalho; a ideiacdastru¢do do turismo como um
instrumento da paz entre os povos; turismo, cogétruide nacdes e de identidades
nacionais; turismo e representacdes sociais; torisniotografia; turismo e cinema;
mobilidades turisticas, e mesmo a historia domwisomo uma subdisciplina do saber
historico, comegam a diversificar a analise e pregacdo do fenémeno turistico,
oferecendo ao historiador um novo e bastante com@ampo de estudos.

No plano internacional, destacam-se nomes comartdartBerghoff, Barbara
Korte, Ralf Schneider e Christopher Harvie (200f)e se dedicaram ao estudo, na
longa duracgéo, da formacéo do turismo moderno gkatkrra, estendendo sua analise
de 1600 a 2000; Sasha Packs (2006; 2009), que mbardema do turismo como

6 “Vilegiatura— palavra de origem italiana que representa o peréodgue se passa nahas, casas de
campo frequentadas pelos membros da aristocracfgedodo renascentista, inspirados nas praticas da
Roma Antiga, que partiam das cidades em buscanggetaturas mais amenas. A vilegiatura é, portanto,
uma pratica social elitizada. A ela, esta associadeabito da cavalgada e também da caca, duas
atividades atribuidas & nobreza desde os tempogevaexd Asvillas, por sua vez, estdo associadas a
casas de campo requintadas, emolduradas por betdiissj Em sua obridma pré-historia do turismo no
Brasil - recreacfes aristocraticas e lazeres bugprse(1808-1850Haroldo Leitdo Camargo comenta o
carater aristocratico das vilegiaturas e ndo ascassomo forma de lazer, considerando que o legi&r
relacionado ao tempo do ndo-trabalho nas sociedadestriais. Ao se referir aos nobres que pratioav

a vilegiatura, o autor prefere a expressao “re@esicou “distra¢cdes”. S&o retiros em lugares buosli
afastados dos centros urbanos, que em alguns casfiguram a segunda residéncia das familias
abastadas.” In: GUIMARAES, Valeria Lima e MEES, iz WAlexandre. Histéria e Turismo. Rio de

Janeiro: Fundagédo CECIERJ, 2009, p..159
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politica de Estado no regime de Franco, na Espdatiek Zuellow, que se debrugou
sobre as conexdes entre turismo e construcao daddeée nacional na Irlanda (2009) e
Eliza Pastoriza (2002; 2011), cuja producdo, veltadhistéria social do turismo na
Argentina, especialmente em Mar del Plata, sera d@as principais fontes de
interlocucéo desta tese.

Mas, sem duvida, um dos pioneiros e mais imporsargieréncias na producéo
de conhecimento, difusdo e articulacdo de redepedguisadores voltadas para a
historia do turismo é o historiador inglés John WMal atualmente professor e
pesquisador da lkerbasque (Fundacdo Basca pam@nai@)i em Bilbao. Walton é um
dos fundadores déhe International Commission for the History of Vi@éhand Tourism
(ICHTT), em 2001, sediada em Lugano (ltalia) e d@oeddo Journal of Tourism
History, lancado em 2009, em associacdo com aquela Camissa

No editorial do numero de lancamento da revistétiedo sobre o interesse dos
historiadores pelo turismo como objeto de estudaltdid (2009) avalia que o turismo
levou muito tempo para ser estudado pelo campo igirid por ter sido percebido
como um “penduricalho”, uma atividade fofa, frivolaujas relagcbes com os
macrotemas histéricos preferidos (alta politicajustrializacdo, comércio exterior,
diplomacia) ndo haviam sido identificadas. Acretitabém que, pelo fato de o turismo
ter sido visto como dificil de quantificar e qual#r como um campo sério de estudos
cientificos, pela dificuldade de definir um corp® arquivos oficiais e por requerer uma
variedade de abordagens metodoldgicas, o turismeadornou um tema atraente para
os historiadores.

O autor insere o interesse atual da Historia petsrho num contexto de
ascensdo da historia cultural e dos temas relat&osistéria do esporte, do
entretenimento popular, da midia e da historia anthl, que ao turismo se ligam.
Também argumenta que a importancia econémica mmectos culturais do turismo ja
ndo podem mais ser ignorados.

Para Walton, os historiadores estdo superandoresirba de aceitacdo e sendo

bem recebidos no campo dos estudos turisticoscylarmente gracas a atuacao do

" “This has taken an unduly long time, probably besmuourism has been seen as (literally) a
‘fringe’activity whose connections to the preferrkigtorical worlds of high politics, diplomacy, tta
and manufacturing industry have not seemed obvibugs also, undoubtedly, been seen as too fluffy,
frivolous, intangible and difficult to quantify tualify as a serious field of study, especiallyitdacks a
defined body of official archives and requires siety of methodological approaches. Moreover, i
coincidence that it is now being reassessed atree tivhen cultural history is in the ascendant and
histories of sport, popular entertainment and thedra are growing in both relevance and popularity.
The rise of environmental history will also be HelpAbove all, however, the sheer economic weagit
cultural impact of tourism on a global stage canlanger be ignored."WALTON, Jhon. Welcome to

the Journal of Tourism History. In: Journal of Tourism History, 1:1, p. 1-6, 20@91.
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historiador finlandés Auvo Kostiainen no corpo ed#l do Annals of Tourism
Researchym dos maismportantes periddicos da afea

Merece destaque também o trabalho militante do.Pdaisso Spode, da
Universidade Livre de Berlim, responsavel pela ragatn e direcdo délistorical
Archive on Tourism{HAT), que até novembro de 2011 pertenceu aqualzersidade.
Mesmo com paradeiro ainda incéit@ HAT representa uma excecdo a falta de
arquivos especializados no turismo em todo o mundo.

A participacao dos historiadores nos novos delztadémicos em turismo, sem
davida, vem contribuindo para dar consisténciarssitacdo de um saber turistico que
almeja a criacdo de uma epistemologia criticaapétssando a racionalidade técnica,
economicista, com fortes bases positivistas, e nfemendo o turismo como um

fendmeno multidisciplinar, como bem assinala Banddic:

os tedricos do turismo, particularmente aqueles @amalisam do
ponto de vista das ciéncias sociais, concordam enmaspecto: o
turismo é um fendmeno extremamente complexo, mytgue opera
de multiplas formas e nas mais diversas circungténsendo dificil
apreendé-lo, em sua totalidade, por meio de umeza(werspectiva
tedrica ou mesmo de uma Unica ciéndian: BANDUCCI JR e
BARRETTO (orgs.), 2001, p.23).

O turismo também € um objeto de investigacédo receas ciéncias sociais. Os
primeiros trabalhos datam dos anos 1960, quandeehom grande desenvolvimento
turistico no mundo. Foi nas décadas de 1980 e 498Ge verificou um maior interesse
desses pesquisadores pelo turismo. As principagstges que orientaram o debate

turistico nas ciéncias sociais foram o0s impactostsmo sobre a comunidade

8 Em sua apresentacgéo, no sitio do periodico nanettenuma traducéo e interpretacao livreAnoals of
Studies Researah definido como uma revista de ciéncias sociais faro nas perspectivas académicas
em turismo, dedicada ultimamente ao desenvolviméatoconstrucdes tedricas. Sua estratégia é convidar
e encorajar trabalhos de vérias disciplinas, expdndfronteiras de conhecimento e contribuindo @ara
literatura em turismo e ciéncias sociais. Atualremfnnals of Studies Researt@m como editor-chefe
Jhon Tribe, economista inglés e presidente da Aasie de Educacdo Superior em Turismo do Reino
Unido, bastante conhecido no Brasil principalmgregi obraEconomia do lazer e do Turisnfd003)
Disponivel em: http://www.journals.elsevier.com/alsrof-tourism-research/ . Acesso em: 14 de
novembro de 2011.

° Apesar dos inimeros protestos de pesquisadoresideo mundo (inclusive os meus, a partir de um
movimento liderado no Brasil pelo professor e fisdo turismo Alexandre Panosso), a Universidade
Livre de Berlim decidiu pelo encerramento das pssguem turismo e pelo fechamento do arquivo.
“Pode-se perguntar se isso € uma decisao sabiempos$ de globalizacdo e histéria transnacional”,
questiona o inconformado Prof. Spode que, com peajlesio HAT, viu todo o acervo reunido em 10 anos
de trabalho ser disposto provisoriamente em maig0fecaixas, ocupando 3 salas da Universidade, a
espera de instituicées interessadas em obter dvargeara mais detalhes sobre o acervo do HAT, a
campanha em sua defesa e o desabafo do Prof. Hasschttp://panosso.blogspot.com/2011/11/0-que-
sera-do-historical-archive-on.html> . Acesso endéhovembro de 2011.
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receptord’, dando origem aos seus defensores e seus criticpsa terminologia de
Jafar Jafari (2000), as plataformas de defesa &dderténcia. Uma terceira corrente,
identificada a partir da metade da década de X8ifhta para as formas alternativas de
turismo e a possibilidade de menores impactos maucmade (BANDUCCI Jr. e
BARRETO, 2001).

S&o0 muito novas, portanto, as abordagens sobmsmtuno campo da Historia
e das Ciéncias Sociais. Este trabalho procura ibamtrpara o estreitamento das
relacdes entre os saberes historico e turistidorizando as interfaces entre os dois
campos. Trata-se de um esfor¢co de pensar hista@igdantom o Turismo, procurando
trazé-lo para a Historia e, simultaneamente, ppjet compreensao histdrica no
universo do Turismo.

Convém a partir de agora tentar elucidar o que ohdenturismo, pois muitas
sdo as formas de apreensao desse objeto e sdiicadmié polissémico, tendendo em
muitos casos a abordagens reducionistas que piasite como dito, a analise
econdmica, concentrando-se na “atividade turistieata por sua vez, esta relacionada
ao deslocamento e bem-estar do turista no lugtantésde sua residéncia, resultando
numa complexa rede de produtos e servicos que neot@m um volume expressivo de
capitais e geram um grande numero de empregososliecindiretos. Conforme este
raciocinio, constitui-se num dos mais importanttsres da economia de muitos paises
e até mesmo na “maior industria do mundo”, comdesisu entusiasticamente Jafar
Jafari (considerado um dos expertos nos estudégitos e ja citado anteriormente),
em sua Enciclopédia do Turismo

Essa abordagem economicista do turismo ha muitosesrdo reproduzida pela
iniciativa privada e ainda predomina no discursadademia. Uma breve genealogia
do conceito de turismo nos permite compreendenrmmecgessa Vvisao e perceber que o
conceito de turismo moderno é dotado de historiigdaariando conforme os diferentes
fatores que compdem a cultura politica de seu gmt®entre os muitos conceitos

elaborados ao longo das primeiras décadas do s¥E&{léartamente divulgados pela

19 Margarita Barreto (2005) faz um amplo painel sabgroducéo nas ciéncias sociais, realizada estre a
décadas de 1970 e 1990, acerca dos impactos dmturConforme a autora, predominava uma visao
pessimista sobre as praticas turisticas, na qualrista era considerado um vildo, responsavel por
desajustar os ambientes naturais e culturais mowisltados, numa relacdo direta de causa e efeito,
ignorando-se as relacdes dialégicas. Para maismafes, ver BARRETO, Margarit&€ultura e
Turismo. Campinas: Papirus, 2005. Destaca-se, a esseitesgspecialmente o capitulo 2, intitulado
“Influéncias ou efeitos do turismo nas culturaeptoras: discussées contemporaneas”, p. 35-53.

* JAFARI, JafarEncyclopedia of tourism. London: Routledge, 2000.
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literatura turistic&, porém pouco interpretados & luz do seu conteistorfco, escolhi
alguns que representam o que Beni (2001) clasgitomo as trés tendéncias principais
dos conceitos de turismo: a econdmica, a técnichadistica.

O economista Herman Von Shullard em 1911 concedtuavismo como a
“soma das operacdes, principalmente de naturezabetoa, que estdo diretamente
relacionadas com a entrada, permanéncia e deslotamhe estrangeirgsara dentro e
para fora de um pais, cidade ou regiao”. Sublihaiso turismo como comeércio e
como operacdo técnica baseada no movimento degsesg® chegam a um lugar
estranho ao seu.

O economista belga Edmond Picard, contemporaneShdéard, nos permite
entender melhor o espirito da época, traduzinddodea ainda mais clara a visado
predominantemente economicista do turismo: “a fard@d turismo é a importacdo de
divisas pelos paises. Seu impacto reside no fatgudoas despesas de turismo podem
fazer para os diferentes setores da economia gagticular, para os proprietarios e
gerentes de hotéigdpud ANDRADE, 1992).

No contexto das transformacfes da modernidadejsonol ganha cada vez mais
expressividade, dando origem a escolas de pensauhetitadas ao seu estudo. No que
se convencionou chamar de “escola de Berlim”, Bgad Universidade de Berlim,
majoritariamente ao curso de Economia, o profefuyert Glucksmann, em 1929,
definiu turismo como a “superacao do espaco pagassque afluem a um lugar onde
nao possuem residéncia fixa.” No mesmo ano, coiitpartio da visdo que privilegia o

deslocamento como metonimia de turismo, Morgergotiteituava turismo como o

trafego de pessoas que se afastam temporariamenseuw lugar fixo de
residéncia para deter-se em outro local com o igbjele satisfazer suas
necessidades vitais e de cultura ou para realiesejds de diversas indoles,
unicamente como consumidores de bens econdmicoslterais (apud
BARRETTO, 2008, p.10).

Poucos anos mais tarde, em 1935, Glucksmann revisew conceito centrado
no deslocamento de forasteiros e argumentou qepietar o turismo como um
problema de transporte é confundi-lo com trafegdutistas. O autor reconheceu a

importancia da relacdo entre os visitantes e a naade receptora na conformacao do

2 Nos estudos turisticos, é comum nas introducésdrabalhos a reproducédo de diferentes conceitos,
organizados na forma de uma “evolugcéo” cronol6gidaear (mesmo com diversos lapsos temporais),
reproduzindo inclusive, juizos de valor dos automsno por exemplo: “a melhor e mais completa

definicdo de turismo é...", sem que seja feita iticar a essa visdo evolucionista e a-histérica dos

conceitos.
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turismo, passando a defini-lo como: “soma das delague se estabelecem entre as
pessoas que se encontram de passagem por deteaanhatidade, e as que nelas
habitam” (ANDRADE, 1992).

O inglés Norwall, em 1936, ndo deixava duvidas esabrque entendia ser a
finalidade do turismo e a importancia do turistarista é a pessoa que entra num pais
estrangeiro sem a intencao de fixar residéncia oelele nele trabalhar regularmente, e
que gasta, naquele pais de residéncia temporatiaheiro que ganhou em outro lugar”
(apud DE LA TORRE, 1994, p.17). O cerne dessassasak a relacdo acumulo de
capitais (pelo turista), produto, insumo, consurbalanca comercial. Os estudos
turisticos estdo repletos de casos que ilustramedominéncia de um paradigma
econometrico.

A definicdo de Josef Stradner é a que mais clarsn@pta o imaginario social
brasileiro do periodo a ser estudado, quando tassalarater elitista e centra o turismo
no deslocamento e no consumo de bens de alto salwip o préprio turismo um deles:

O turismo é o trafego de viajantes de luxo (aquelestem conducéo prépria)
que se detém num local fora do seu lugar fixo d&déacia e que com sua
presenca naquele pais ndo perseguem nenhum poomisihdmico, mas

buscam a satisfacdo de uma necessidade de luxod BARRETTO, 2008, p.

10)

Essa visdo elitista do turismo, manifesta ou tatepredomina nas fontes
nacionais consultadas nesta pesquisa, mas nacasergentinas, como sera visto no
decorrer do trabalho. Enquanto o turismo argen#dpresentava uma tendéncia de
crescimento massivo, claramente percebida no ctnjdocumental, os jornais mais
importantes do Brasil a época mantinham colunasiadianoticiando as viagens
internacionais, o destino e a chegada de pessesref a patria, reafirmando o status
social das elites nacionais que tinham o privilégoentrar em contato com os valores
do mundo civilizado.

N&o por acaso, mesmo antes do fim da SegundaaGuemdial — e esta é uma
das hipoteses secundarias que defendo, como stoanvais adiante — o turismo de
luxo passa a conviver com o crescimento do charh&kmo de massas, o que forgca
paulatinamente uma reformulagédo do discurso do rpaplee procura incorporar, de
diversas formas, as camadas médias e popularesisrad, como sera visto no decorrer
do trabalho.

O prazer como motivacdo do turismo (subentendalaefinicdo de Stradner
como objeto de luxo procurado pelos turistas)&oitpor alguns autores em oposicao a
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pratica de atividades remuneradas fora do locaésidéncia. A realizacdo de negdécios
como uma finalidade possivel do turismo, mais giraeno um segmento turistico
comercial, sO seria incorporada aos estudos tosstio final do século XX.

Ainda seguindo a classificacdo proposta por B200Y), as definicdes técnicas,
mais claramente difundidas a partir de 1968 peldONeocupavam-se em distinguir
guem é o turista e quem é o0 excursionista. Seriamsiderados turistas aqueles que
permanecessem mais de vinte e quatro horas naalegsitado, sendo a viagem
motivada por “lazer (recreacao, férias, saude,destueligido e esporte), negocios,
familia, missdes e conferéncias” (BENI, 2001, p.3& 0s excursionistas, nessa
concepcdo que o autor chama de técnica, seriameaqgee permanecem menos de
vinte e quatro horas no destino visitado, incluisdoos viajantes em cruzeiros
maritimos (idem).

Até agora ainda ndo foi comentada a visdo holiglicaturismo, a terceira
tendéncia apontada por Beni (2001). O autor sitoenoc uma das primeiras
representantes dessa concepcao a formulacdo der\Mahziker e Kurt Krapf que, em
1942, assim definiam: “Turismo é o conjunto dagéks e fendmenos produzidos pelo
deslocamento e permanéncia de pessoas fora degsgude domicilio, desde que esses
deslocamentos e permanéncia ndo estejam motivadasra atividade lucrativa”. Seja
o conceito de Hunziker e Krapf (criado em plen&dierra) pioneiro ou ndo dessa nova
visdo “holistica”, o fato é que, a meu ver, estarfadando aqui de uma inovacgao
epistemoldgica do turismo, um saber ainda muitemer Note-se que 0s autores
deslocam o cerne do conceito da pratica turisticews efeitos econdmicos para a
compreensao de um fenbmeno abrangente, ou mekarndconjunto de fendbmenos
relacionais, ainda que néo sejam especificadogemgs faz presumir que as interacdes
sociais e culturais ai possam estar contempladas.

O conceito que venho utilizando provisétia parcialmente (porque no inclui
0s vigjantes a negdécios) em meus trabalhos parareemder o turismo na atualidade,
seguindo essa tendéncia “holistica”, € aquele nadst por De La Torre (1994), para

quem

13 até que eu consiga construir um conceito prépasehdo em minhas investigacdes tedricas e

empiricas. Um conceito que inclua os residentesoctmstas no seu entorno habitual, deslocandsesse
atores da categoria “visitantes” (que ndo consomeprodutos e servigos turisticos tanto quantolague
que vem de longe, pernoitam e permanecem no dgsbinmais de um dia), em geral esquecidos pelos
estudos turisticos, para a categoria “turistasisMssa é uma tarefa bastante ambiciosa, que escapa
pretensfes deste trabalho.
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0 turismo é um fendmeno social, que consiste ndocksiento
voluntario e temporario de individuos ou grupo desspas que,
fundamentalmente por motivos de recreacdo, descandwra e
saude, saem do seu local de residéncia habitual qaéro, no qual
ndo exercem nenhuma atividade lucrativa nem reradagmgerando
multiplas inter-relagdes de importancia social,nécnica e cultural
(DE LA TORRE, 1994, p. 19}.

Entendo o turismo, portanto, como um fenémeno fiudtedo, bastante
complexo, ou, conforme Mauss (1974), um fato sowtdl, que nos permite lancar
multiplos olhares sobre o objeto, dotado de hisiide, mas muito pouco prestigiado
pelos historiadores de oficio e de formacéo. A naagao dos lugares como turisticos,
o discurso da vocacéo turistica e o olhar sobr@sagem, mediado pela “industria” do
turismo e pelo poder publico, sdo construcdes titstmente marcadas (como sera visto
empiricamente na comparacdo dos casos brasilairgeatino) e sdo também mutéveis,
ndo podendo absolutamente ser naturalizadas. ll&iamo, assim, um vasto campo de
analise para o historiador.

Também é importante assinalar que o turismo agwéi satado como um
fendbmeno que conforma e é conformado pela modataidaso pressupde uma ruptura
com a perspectiva de uma historia linear do turigneremonta a Antiguidade Classica
ou mesmo a Preé-historia, identificando regularidades processos “turisticos” em
sociedades distintas no tempo e no espac¢o, queslmant o turismo (se € que é
possivel falar em turismo antes da era modern&rdes diametralmente diferentes.

Discordando daqueles autores que consideram aagmrdhistorica pouco util
para a andlise do turismo moderno e buscando superdimitacbes das analises
diacrbnicas, este trabalho situa historicamentgismo no contexto das transformacdes
da modernidade. E tratado, pois, como um fendmewgortente dessas transformacdes
gue inauguram novas formas de pensamento e notitss ede vida, sobretudo nos
grandes centros urbanos, reconhecendo-se as e@sfgadés de cada formacdo social,

nesse caso, brasileira e argentina, na sua retapd@ modernidade.

4 El turismo es un fenémeno social que consiste edeseplaziamento voluntario y temporal de
individuos o grupos de personas que,fundamentabngorit motivos de recreacién, descanso, cultura o
salud, se transladan de su lugar de residencia tmabia otro, en el que no ejercen ninguna actividad
lucrativa ni remunerada, generando mudltiples ingaciones de importancia social, econdémica y
cultural. [...] En cuanto al sujeto designado como turistd,§e acepta como tal a la persona que practica
el turismo, lo que hace que esa actividad alcaneepuoyeccion eminentemente humana, por encima de
las consecuencias econémicas e comerciales, pgudoante todo debe concebirsele como un medio
idéneo y eficaz para procurar la comprensién y tadigntre los hombres y entre los pueblos. DE LA
TORRE, Oscar Padill&! turismo fenomeno social México: Fondo de Cultura Econdmica, 1994, p.19.
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Embarque com destino ao Brasil, com escala na Argéna, entre os anos de 1933 e
1946

Posta a complexidade do fendbmeno turistico, aedagéncia para a Historia e a
amplitude do tema, é importante frisar que refutalguer pretensdo de dar conta da
totalidade da historia do turismo e procurar explic maior numero de fatos nessas
duas nacbes dentro de um recorte temporal esmeci#igm de um paradigma
superado, seria uma tarefa inviavel, mas €, contuaa sedutora armadilha, tendo em
vista a dindmica do fenémeno turistico, a carédeiastudos sobre a sua historicidade e
a infinidade de possibilidades que se apresentahistariador (apesar da precariedade
e da desorganizacao das fontes) ao se debrucatutmelo turismo.

Seguindo os postulados criticio-cientificos da détfist € fundamental o
estabelecimento de recortes espaco-temporais eeldaitdcdo da problematica em
torno de uma questdo exequivel e verossimil, sedp rde se fazer uma narrativa
folhetinesca, interessante pelas curiosidades queesenta, sobretudo na
contemporaneidade, onde o turismo ganhou um egirgwio impulso, mas esvaziada
em seu conteudo critico-analitico.

Pensando o turismo com a Historia, pode-se prollieanaa reproducao
mecanica (acritica e quase mitica) dos discursadstitws veiculados nos meios de
comunicacdo, nos guias, na folheteria, na propagafidial do Estado e na politica
exterior, transformando-os huma questao de pesdtssas discursos, lidos e repetidos
a exaustdo — mesmo na academia — tornam-se axiomas.

E é exatamente este o ponto de partida desta deseaturalizar um objeto
histérica e socialmente construido e analisar asdicbes especificas do seu
aparecimento, com um olhar atento sobre as formsadiSeursivas que |he deram vida e
sobre os interesses em disputa na producdo dessessds, elegendo o Brasil e a
Argentina, comolécus a serem comparados. Serdo verificadas suas sBjetri
assimetrias e explicacbes causais — elementos noliene do trabalho de histéria
comparada, mais também suas conexdes e influénuiagas (como sera explicado
mais adiante) na construcdo de um discurso tusjstiessas duas nacoes lideres no
continente, com lentes mais acuradas sobre osdent333 e 1946.

O titulo desta tese enseja um duplo movimento: Uflsio levado a sério:
discursos e relacdes de poder no Brasil e na Argert1933-1946", foi pensado como
um convite ao leitor a adentrar num universo pedoger discursos e relacdes de forca

(envolvendo diversos atores sociais), que em gramedida foram responsaveis pela
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organizacdo e normatizagdo do turismo brasileirargentino no periodo. Pode ser
interpretado também como uma proposta séria decBselo objeto “turismo”, ainda
tdo pouco valorizado, no campo da Historia, aceksas ferramentas analiticas que o
campo dispoe.

Parto de um problema central, que orienta todaestigacéo desta tese: sob que
condicdes historicas de possibilidade emergiraiszsirsos que modelaram as préticas
turisticas nas sociedades brasileira e argentiogyemiodo em tela, e quais as suas
implicacdes com o poder?

A partir dessa questdo norteadora, foram levantadoseguintes objetivos
principais: identificar as condicdes em que emargios discursos turisticos associados
ao ingresso do Brasil e da Argentina na modernidad@alisar a vinculacdo entre esses
jogos de verdade e as relacbes de poder que nalgatir dele se estabelecem,
conformando o fenbmeno turistico. Desses objetpraxcipais, derivam o0s objetivos
especificos, a saber: investigar o perfil do sojtitista socialmente produzido e o seu
oposto, isto €, o turista indesejavel; identificar discurso os papéis desempenhados
pelos principais atores sociais envolvidos na pgaduwo turismo e verificar quais das
suas praticas turisticas se institucionalizaranaliav os atributos que qualificam os
destinos turisticos em construcdo; reconhecer elmpbuido ao turismo dentro dos
projetos de construcdo e fixacdo de identidadeasedsias nacoes; e, finalmente,
discutir as maneiras pelas quais os discursos ratdegistas, envolvendo aquelas
sociedades, se apropriaram e foram apropriadogysesano.

O recorte espaco-temporal elege os dois paiseangricanos vizinhos que,
percebendo o turismo como um dos elementos deragéstda experiéncia moderna,
procuraram inventar, cada um a seu modo, destiramsnées a perfis de turistas por eles
desejados. Ao mesmo tempo em que disputavam argmefe dos viajantes de lazer
com maior poder aquisitivo, afeitos ao confortoca@nodidade e ao luxo da vida
moderna, estavam atentos a um novo publico demtésa consumidores: os chamados
“turistas de massa”, cada vez mais numerosos, ipaincente apdés o advento das
conquistas decorrentes das lutas sociais travazlpsosesso da Revolucéo Industrial e

no intervalo entre as duas Grandes Guérras.

15 Corbin et. al. (2001) discutiram as modernas &rme utilizacdo do tempo livre, seu significadise
seus usos, destacando a organizacdo dos lazeresabtlathadores, o advento das férias pagas, as
metamorfoses do divertimento citadino e o desejaialgem, decorrentes das transformacdes provocadas
no mundo do trabalho. Essas novas formas de frulpd&empo livre terdo impacto direto no fenémeno
que resultou no acesso das camadas médias urlzanasmo.
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A delimitacdo geografica sobre as nacdes brasikimgentina foi também
pensada em funcdo do protagonismo dos dois pagsesnovimentos de integracao
regional, tanto no caso do Pan-Americanismo, coawaproximacoes bilaterais, fora
da esfera de influéncia dos Estados Unidos. Ontariscupou lugar central em muitos
discursos diplomaticos e congressos interamerican@nbito da Unido Panamericana,
a antecessora da OEA, o que serd investigado cam prapriedade no decorrer da
pesquisa. Nao serdo esquecidas ainda as disputhegemonia entre os dois paises no
Cone Sul nem as tentativas de mediacdo dos Esthudes, por meio da Politica da
Boa Vizinhanga, com reflexos bastante contunderdgsrismo.

E sdo justamente essas relagOes culturais bilsterae perpassam o turismo,
cujo apice € a assinatura do Convénio para o FamantTurismo entre Brasil e
Argentina, em 1933, e as transformacfes que sécaemi nas praticas turisticas pos-
1945, tanto no Brasil e na Argentina, os limitelizbdores desta tese.

No caso brasileiro, 1945 € um marco definidor,usdg Dario Paix&o (in:
TRIGO, 2005), do fim daquilo que o autor denomirgei “Belle Epdqueturistica
brasileira” ou Aflos Doradosdo turismo no Brasil, apontando como principaisnies
0s cassinos instalados nos luxuosos hotéis das rnaxdeidades e nas estancias
hidrotermais, e o advento do automovel. A épocauwte do turismo nacional, segundo
esse autor, desapareceu junto com o fechamentoadsmos, por forca do Decreto-Lei
9.215 de 30.04.1946, assinado pelo Presidente Dutra

Ja& no caso argentino, como as pesquisas indicase meesmo momento o pais
passava por transformacdes conjunturais sign¥astique assinalaram a mudanca de
mentalidade de um turismo predominantemente de (gxe j& havia vivido suaBelle
Epoqué décadas antes, entre 1880 e 1916), para o queniNdé&llingre (2007),
turismologa argentina pesquisadora da histériaulisnbo em seu pais, chamou de
“turismo industrial maduro”, tendendo para a suasiii@acao. A ascensdo das camadas
médias e populares ao turismo argentino, como samalEliza Pastoriza (2011), foi
acompanhada e em algum grau motivada pelas pelde&stado.

Enquanto um pais debatia o aprimoramento de susastuigdes, dos
mecanismos de gestdo, democratizagcéo e contrdlgidmo e de seus equipamentos e
servigos, vislumbrando atender & demanda crescenteiristas, o outro vivia uma
experiéncia turistica bastante distinta, priorizarainda o turismo de luxo como
simbolo destatus mas ja atento a importancia econémica e poli&caemocratizacéo
do turismo. A tonica dos debates no Brasil eraalia(ide) organizacdo do turismo num
pais de dimensdes continentais e com um rico pelenser explorado.
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Ao mesmo tempo, o Brasil comegava a construir as sstituicdes turisticas,
seus equipamentos e servicos e timidamente sevlmgs mercados ocidentais como
um novo destino turistico através de uma incipipnd@aganda estatal.

Esses debates foram amplamente ventilados na isgrespecializada, que
ganhava corpo no Brasil e ja possuia uma tradigdpetb menos quatro décadas na
Argentina, assim como nos jornais de grande ci¢dulalas duas nacdes. E a imprensa,
portanto, ao lado da documentacdo diplomaticaadfioilocus privilegiado de analise
dos discursos turisticos emergentes naqueles di@sge entre eles.

Comparo o turismo em duas unidades diferentesadévtindo essas unidades
como dadosa priori, mas sim incluindo o turismo dentro da propria eziémcia
historica de formacdo da nacdo e dos processofzaigrios que instruiram a
modernidade nos dois paises naquele contexto @spefiortanto, o turismo e a nacgéo
vistos como construgdes historicas que se entraerum elaboragdo de discursos que
conformam um e outro e revelam indicios das reldéepoder ai estabelecidas.

Para a identificacdo e comparacao das praticasirdisas que formam e sdo
formadas pelo turismo e suas relagdes de podeirentagao nos dois paises, valho-me
do exame de revistas e jornais brasileiros e argene de documentacgdo diplomatica
produzida nos dois paises. @rpus documental principal é entdo constituido pelas
seguintes fontes: jornais Folha da Manha e Folhidade (atuais Folha de Sao Paulo),
no periodo de 1928 a 1946; revi&easil, paiz de turismdedicbes de 1934 a 1937);
JornalLa Nacion entre os anos de 1933 e 19A6tomovilismoa revista dautomovil
Club Argentino(ACA), entre 1933 e 1946, Turismo, o periddico Bauring Club
Argentino, na mesma temporalidade, assim como siiedocumentos diploméaticos
dos dois paises e outras publicacdes avulsas emduas relacdes turisticas entre eles.

Embora somente os dois jornais de grande circula@@revistas dé&utomovil
Club e do Touring Club Argentinoconservem uma longa série documental, bem
preservada e organizada, que se estende por tomgn@oralidade da pesquisa,
compondo aorpuscentral, considero a viabilidade e pertinénciaxame dos indicios
revelados em outras fontes, que se revelaram basisis para este trabatfioA sua

fragmentacdo ou vida efémera (no caso dos peri®dlecturismo) ndo representa um

6 Como exemplos: alguns filmes sobre a América dopBaduzidos no contexto da Politica da Boa
Vizinhanca e cinejornais nacionais brasileiros geatinos, a revista Turismo (0 “6rgdo oficial” do
Touring Club Argentino); jornal Turismo, tambémtedio pelo Touring Club portenho; a edicdo de 1933
do Magazine Geografico argentino, que deu espeatdataque ao turismo no pais;Guia Peuser
Metropolitana de Transportes Y Turispquublicado em 1940, que tem como foco a cidad8unos
Aires e a revist&Ciudad Y Turismppublicacdo bonaerense de 1935; despachos puldicaal Diario
Oficial da Uni&o (Brasil), o guia Conheca o RioAlegomoével, de 1933, entre outros.
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entrave. Ao contrario, como bem percebeu Ginzbi®§(), experimentando o método
clinico em Historia, os indicios presentes nostesldincluindo certezas e incertezas,
encobrindo siléncios e revelando evidéncias) sdcemamente relevantes para se
chegar a conclusoes.

A producdo desta tese foi inspirada numa formaiqudat de ver a Historia,
ancorada no pensamento de Michel Foucault, segudal:

Certamente a histéria ha muito tempo ndo procurss m@mpreender 0s
acontecimentos por um jogo de causas e efeitosiidade informe de um
grande devir, vagamente homogéneo ou rigidameatariuizado; mas néo
¢ pra reencontrar estruturas anteriores estrahbatis ao acontecimento. E
para estabelecer as séries diversas, entrecruzhdagjentes muitas vezes,
mas ndo autbnomas, que permitem circunscrever aariu do
acontecimento, as margens de sua contingéncia,oadicdes de sua
aparicdo(FOUCAULT, 1993, p.56)

Depreende-se que é preciso saber ler e juntar éneade enunciados dispersos,
que, repetidos e captados por outras redes relsjate alguma forma se ligam a partir
de um certo momento, constituindo uma regularidadeonformando os discursos.
Dessa forma, no cruzamento das fontes e no poaitiento em seu contexto de
producdo, serdo buscadas as conexdes entre elasregwdaridades, de que fala
Foucault, que me permitem conhecer, analisar e a@n@s praticas discursivas e as
relacdes de poder na instituicdo do turismo noiBeasa Argentina.

Uma leitura cuidadosa da obra de Michel Foucaulmgge o acesso a um
universo muito particular de interpretacdo histriie contribui para um olhar mais
atento as subjetivacdes, a desnaturalizacdo da@snésros e a uma analise menos
maniqueista das relacfes de poder a que estao tdsnas individuos, um dos temas
centrais do conjunto da producédo desse autor.

As suas reflexdes sobre as relacbes de poder,n@a¢édo dos sujeitos e a
construcdo da sociedade disciplinar, na afirmagionda nova ordem social, burguesa,
foram-me extremamente Uteis. Esta nova sociedagese instaura com o advento do
capitalismo industrial, no século XVIII, organiza-em torno da disciplina como fonte
da construgcdo de uma ordem através de mecanisropgd® (o saber), que séo
utilizados para a disciplinarizacdo dos corpos & dimas doceis e Uteis para se
operacionalizar o sujeito de acordo com os intesedss grupos dominantes nessa nova

sociedade, reforgcando as relacdes de poder pdeeiarcadas.

Para Foucault o poder é sempre relacional, isoéralgo estatico, instituido a

partir do Estado e imposto a seus cidaddos, maamiarelacdo socialmente construida
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e aceita pelos individuos através do pacto sodiluéda em micro-poderes cotidianos

que se retroalimentam a partir de todos os tiposld&des sociais, nunca se estando
fora, portanto, das relacdes de poder. Mais aingeder ndo € somente repressivo. Ele
tem um grande potencial criativo que permite orapramento dos cidadaos e pode ser
compreendido a partir da analise dos discursosuprdds, tendo em vista que o poder

opera através dos discursos e eles proprios sdostimmento de poder.

Até onde me forem Uteis, serdo utilizadas nesbalina as noc¢des foucautianas
de poder disciplinar — ou disciplina (uma técnieapmbder aplicada aos corpos dos
individuos), de biopoder (uma técnica de podercagh a coletividade), e da relacédo
saber-poder, pautada na instrumentalizagdo doseconéntos como necessaria ao
exercicio do poder. As relacdes de poder que seneingm na sociedade, estando em
toda a parte, conforme reflete Foucault, tambérpgssam, portanto, a construcéo do
fenbmeno turistico moderno naquelas duas sociedadésdadas e postas em
comparagao.

Os escritos de Foucault entdo, revelaram-se urageggante e original chave de
leitura para a abordagem proposta neste trabalfjpecmlmente para pensar as
estratégias discursivas que conformam a producdsenidos sobre o turismo. Cabe
esclarecer, entdo, o que entendo por discursostia ¢ perspectiva adotada e como
essa nocdao foi apropriada na tese. O discurso emakt € um conjunto limitado de
enunciados que derivam de um mesmo sistema de gaondiscursiva a partir de
determinadas condi¢cdes de existéncia (2007). E éamibma pratica que institui as
coisas, separada dos conteudos e das representpgbee faz dos objetos. Sendo o
discurso uma pratica social, nele estdo contidag@es de poder.

Neste caso, faz sentido falar num discurso tudstiinvestir na ideia de que a
sua producao (trans)forma o proprio objeto (asqgastndo-discursivas), contribuindo,
inclusive, para a institucionalizacdo do turismpaga o estabelecimento das relacdes
gue nele se verificam, buscando, em Ultima instaraiirmar a hegemonia de seus
produtores no poder.

N&o se trata de uma analise linguistica na buscsigiéficados das palavras,
nem de uma preocupacgéo de revelar uma verdadetaoq@rde oculta nas entrelinhas,
mas em alguns momentos desta tese também recesseaprocedimento, julgando-o
relevante para a reflexdo da forca persuasivaatasatdes discursivas instituintes do
turismo na época.

Parto da hipétese de que esses discursos sintedizzonstrucdo de individuos
moldados por uma disciplina, constituindo eles nessoma célula do modelo ideal de
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sociedade, burguesa, civilizada, tendo o trabalbocensumo como a suas principais
referéncias e fazendo do turismo (o tempo do lalenao trabalho) um momento (util,
seja para a regeneracao dos individuos e fortagetordos sentimentos patrioticos, seja
para a reafirmacdo das hierarquias sociais e resagdo dos papéis nessa nova
ordem burguesa em construgao.

Para melhor desenvolvé-la, esta tese foi orgaaizzd trés capitulos. No
primeiro, busco discutir as idéias de turismo &stay no Brasil e na Argentina, a fim de
identificar a emergéncia dessas nocodes, colocamdwradialogo com o seu contexto
histérico. Serdo descritas, analisadas e compaesdpgaticas discursivas que forjam o
turismo, construindo-o ou ressignificando-o. Prociglentificar e compreender os
lugares de fala e a quem interessava a producagismssos turisticos nos dois paises;
nesses discursos, analiso o que era consideradmaéuno periodo; investigo as redes
que buscaram construir 0 sujeito turista e aplivareessa construcdo as técnicas
disciplinares ligadas a um saber-poder; verifican@oos discursos higienistas e
eugenistas perpassaram o turismo, articulando lagéstico e espaco terapéutico;
aponto o perfil do turista desejavel socialmentio® individuos preteridos do turismo,
manifestamente ou pelos siléncios das fontes; wedacionar turismo, turistas, capital
e consumo; e, finalmente, analiso os efeitos dirgtia do poder sobre o corpo, bem
como as regras veladas que deveriam orientar o axdampento do turista, dentro dos
projetos civilizatorios dessas nacdes modernasi€peas no capitalismo mundial.

No segundo capitulo, investigo a participacdo dswadbs e das instituicbes
brasileiras e argentinas na elaboragéo dos disctusigticos a fim de verificar as redes
de relacbes pelas quais o poder se espraia, idantib, na voz estatal, as demandas e
os discursos turisticos produzidos no ambito daedade civil; discuto as relacdes
entre tais demandas e a formulacdo de politicadicpdbde desenvolvimento e
regulacéo do turismo para as duas nagoes; e a@alistaneiras pelas quais o turismo
foi incluido pelo Estado e pelas instituicbes cwé formulagdo de discursos sobre a
nacao e a identidade nacional.

O capitulo 3 foi arquitetado pensando o turismoa@am fenémeno relacional,
como discutirei mais adiante. Nessa medida, corgieme num primeiro momento na
producdo discursiva dos principais atores turistidos dois paises em relacdo ao
turismo receptivo internacional, revelando seusjdese anseios, dando destaque a
producdo de espacos turisticos e a realizacdo elgasvque correspondessem a essas
expectativas. A seguir, lancei um olhar mais atesofore os fluxos turisticos entre as

duas nacdes em particular, reconhecendo-os numextorgm que ambas lutavam por
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hegemonia, mas reafirmavam o interesse de unidoacormjue acreditavam serem seus
inimigos comuns (externos ao continente). Esserdambio de turistas (ou a sua
aspiracao) entre as duas nacdes motivou e foi aduipela elaboracdo de uma série de
discursos oficiais que criam na capacidade donripromover a diplomacia entre os
povos, as boas relacbes de amizade e cordialipao@uzindo um efeito contrario as
ameagas a paz e a integracdo do continente. Assitlos realizei o exame dos
enunciados que circularam principalmente na cooredgncia diplomatica trocada entre
0s dois paises e nos congressos pancontinentaistrados no turismo ou n&o),
procurando verificar, no conjunto desses enunciagimsque medida os turistas, esses
cidaddos socialmente moldados, foram Uteis paralagdes politicas e culturais entre
Brasil e Argentina. Nao poderia deixar de contemt@enbém, ainda que com menos
destaque, os discursos produzidos pelos Estadato&Jmo fomento ao turismo sul-
americano, especialmente brasileiro e argentinopoce@stratégia de aproximacao
durante a Politica da Boa Vizinhanga.

Nas consideracgOes finais faco um balanco do trabataliando a estratégia
utilizada na arquitetura da pesquisa, apontandenadancas de rumo que foram
necessarias, bem como apresentando as dificuléadestradas e os achados trazidos
pela investigacdo. Por ora adianto que os disctusisticos e as relagdes de poder que
neles residiam produziram bem mais que organizagfiogssao e controle da atividade

turistica...

Conexdes da viagem: comparacgdes e além

Esta é, portanto, uma histéria politica do turistadBrasil e na Argentina, numa
abordagem comparada. E consenso entre os hist@$ado constatacdo de que a
comparacao ainda € um recurso pouco adotado, mpassado quase um seéculo de
suas primeiras iniciativas e o modismo que a pyojetas décadas de 1970 e 1980.
Vérias razbes podem explicar esse desestimulo esguisadores em relacdo a essa
forma de pensar a histéria, dentre elas as difaldd de apreensdo de um método
comparativo, nunca delineado em forma de orientadi@sicas para a obtencédo de
resultados objetivos, mas sim, esbocado em linlkeagisy como proposi¢coes para a
reflexdo do historiador interessado, sobretudogwvtdr a seducdo de uma historia
nacional instrumentalizada e submetida ao chauwimisitelectual ambiente” (HEINZ e
KORNDOFER, 2009, p. 12).
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Além de contribuir para uma visdo menos provincidadistéria, a abordagem
comparativa apresenta uma série de vantagens,rowfaponta o historiador aleméo
Jurgen Kocka, considerado uma das mais importagteencias da historia comparada
na atualidade, dentre elas a possibilidade de géeede novas questdes que levariam a
descobertas cientificas e poderiam ndo ser cogitada perdidas caso ndo fosse
utilizada a comparacat.

Boris Fausto e Fernando Devoto, que se lancaramia (@@ na sua especialidade
— Brasil e Argentina, respectivamente) a fazer tabalho comparativo de félego sobre
as duas nacoes (2004), arriscaram-se a dizer glandos pesquisadores externos aos
paises da América Latina lhes favorece (a esseguigagores) na montagem de
trabalhos comparados de sorte que, por se distantidos territérios analisados,
tendem a ter um nivel de compreensédo equiparaveldos casos estudados e um
dominio similar da producéo historiografica nossdoampos. As dificuldades de
compreensdo da complexidade e das singularidadespdixessos, entretanto, se
evidenciam a partir da adocdo, em muitos casos, ra@alos genéricos e
homogeneizantes, como o de “América Latina”, p@neplo*®

Um dos maiores desafios deste trabalho, dada @leritiade da histéria
comparada, € justamente equilibrar o nivel de pdifiade das duas realidades postas
em perspectiva, tendo em vista 0 maior grau decedzeacado da autora na sua propria
historia nacional. Entretanto, o esforco de teméamlizar a comparacdo com o pais
vizinho, elegendo duas sociedades proximas no tesnpm espagco, COmMO preconizava
Marc Bloch ja em 1928, num mesmo patamar de profundidade, tem comoiwbjet
nao exatamente oferecer explicacées gerais sohrasmo no Brasil e na Argentina,
mas sim analisar o turismo brasileiro, no pericstadado, sob uma nova 6tica, menos
“provinciana”. Procuro, assim, criticar de formgetiva as afirmacfes generalizantes e

superficiais a respeito do turismo no periodo emestfio e lancar novos

7 KOCKA, Jirgen. Comparacdo e além. In: History amory, v. 42, fevereiro de 2003, p. 39-44.
Traducdo de Maria Elisa da Cunha Bustamante.

'8 Na mesma linha de raciocinio, o historiador angolatelder Ponte refere-se aos portugueses que
pesquisam a historia de Angola e aos angolanopesguisam a histéria de Portugal: “Os estereétipos
que cada historiador tem acerca do outro pais acgba dificultar sua imparcialidade e objetividatte
estudo, levando o estudioso incauto a ndo perceivercomo 0 nacionalismo ou o etnocentrismo
influenciam a sua 6tica, pois s6 com certa difiadkel o estudioso de histéria se pode despir dos osgsm
assim, o lugar e tratamento de Angola na hist@iBaftugal, e os de Portugal na histéria de Angata sa
influenciados sobremaneira pelos estere6tipos guastoriadores de cada pais tem acerca do outro. |
PONTE, Helder. UM POUCO DE HISTORIOGRAFIA - histéria comparada. sponivel em:
<http://umpoucodehistoriografia.blogspot.com/206748-histria-comparada.htl Acesso em 15 de
junho de 2011.

19 BLOCH, Marc. Por uma Histéria Comparada das Sodesl&uropéias. IHistoria e Historiadores.
Textos reunidos por Etienne Bloch. Lisboa: Teorel888, p. 119-150.
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guestionamentos e interpretacdes que se desconedssmrepetidas e mesmo
teleologicas retoéricas acerca do turismo brasilemnosua fase anterior as macropoliticas
estruturantes do turismo, visto enquanto atividsmomica.

O estudo propbe-se entdo, comprovada a compadithdidentre os objetos
comparaveis e evitando-se generalizacdes sup&fidamo advertiu Boas em sua
critica ao método comparativo nos estudos antrgmmé (in: CASTRO, 2004), a
conhecer as especificidades dos dois casos, obsergg 0 peso das variaveis postas
em perspectiva no resultado final e, acima de tlalgar um outro olhar sobre o
turismo brasileiro, percebido como um fenémenoa@uma construgao historica.

Acredito que a partir de sua confrontagdo comn@rfeeno turistico argentino,
buscando as especificidades e as singularidadesssdvel ir além do lugar comum e
dos valores absolutos que minimizam a importano@ak do turismo brasileiro no
periodo, indagando melhor essa experiéncia histoBEsse movimento faz lembrar o
préprio estimulo que as praticas turisticas podeopgrcionar no contato entre
hospedes e anfitrides: conhecer melhor a nossarigprémgularidade a partir do
estranhamento, da alteridade, da singularidadefei@aite.

Estas nocdes de particularidade, construidas sathar comparatista, sao
também postas a prova por ele: “deveria ser agregie que a comparacdo ndo apenas
ajuda a apoiar nocdes de particularidade, mas Bé@mnmndispensavel para desafiar e
modificar tais nocdes”, infere Kocka (2003, p.40).

Os trabalhos de historia comparada mais recent@sai a atencdo para as
diferencas, os conflitos e as tensdes, mas creonguexame do turismo como objeto
nesses dois paises lideres no continente ha tarpbsgsibilidades de valorizacdo das
semelhancas e da aproximacao entre as unidadesuaap.

Portanto, em acréscimo, considerando a dinamicé@meno turistico, que
vejo como necessariamente interrelacional, lanco ma&bém de um investimento na
analise dos intercambios motivados pelo turismoeeBtasil e Argentina no periodo
pesquisado, que contribuem para aprofundar as Bangels ou diferencas entre os dois
casos investigados. Refiro-me particularmente npsetgjuisa a analise das relacbes
culturais internacionais travadas a partir dos diuturisticos entre os dois paises,
procurando aferir em que medida, no movimentottaoi€ntre brasileiros e argentinos
e nos esforcos da diplomacia dos dois paises nmogém e regulacdo desse
intercambio, também foram delineados os discursmspader que conformardo o

imaginario do turismo e também o imaginario depséprias nacoes.
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Esta forma de andlise da Histéria, que privilegamds transnacionais
interrelacionados, incorpora-se ao escopo da charitdidtoria Cruzada” ou “Histéria
Entrelacada”, uma modalidade recente do fazer riogi@fico que tem como
preocupacao primordial fazer ressaltar as relagdestrelacamentos entre os objetos.
Nela me inspirei para pensar as aproximacodes, standiamentos e, mais ainda, na
interacdo cultural decorrente das praticas tudstientre as duas nacdes, observar as
formas como esses objetos modificam um ao outipromamente, o que, sem duvida,
se caracteriza como uma dificuldade adicional dapiea comparad3.

Marc Bloch, apesar de dar maior énfase as simdgudem desconsiderar as
diferencas, ja esbocava em seus estudos pionarasmrdagens de se incluir como
possibilidades comparativas a busca das influémeiie as duas sociedades envolvidas
na comparacao. Para Jurgen Kocka, se ha uma tens&oas abordagens de Historia
Comparada e as de Historia Cruzada, por se cdmstituem modos de fazer
historiogréfico diferentes, estas ndo sdo incometie ndo é necessario escolher entre

uma e outra: “O objetivo é combina-las” (2003, p.4Na visdo do autor,

Mais importante, podem e devem incorporar elemedmsabordagem das
“Histérias Cruzadas” no esquema comparativo depssauisa. Certamente, o
ato de comparacdo pressupbe a separacdo analtEacabos a serem
comparados. Mas, isto ndo significa ignorar ou igegtiar as interrela¢des
entre estes casos (se e na extensdo de que dstamixAo invés disto, tais
interrelagcdes devem se tornar parte do esquemaaatiyp através de sua
andlise como fatores que levaram a similaridadedifevencas, convergéncia
ou divergéncia entre os casos que se conpaean, ibdemy:

O exame atento dessas interrelacdes, portantoysealimensao transversal a
todos os capitulos desta tese, mais vigorosamentelpdas no capitulo 3.

As dificuldades na producdo de uma histéria contzad® turismo entre as duas
nacdes sao bastante claras, pelos mais diversmedatondicionantes, como 0 maior
dominio da literatura referente a histéria naciod@l meu pais, ja mencionado, as
proprias diferencas na tradi¢cdo historiograficaeens dois paises, e o desequilibrio na
producdo de pesquisas sobre a historia do turistom (vantagem para 0 caso

argentino).

20 Cf. WERNER, Michael e ZIMMERMANN, Bénédicte. Beybmomparison: Histoire Croisée and the
challenge of reflexivity. InHistory and Theory, v. 45, fevereiro de 2006, p. 30-50.

2l Kocka exemplifica a aplicabilidade da combinacadres o método comparado com a Histéria
Entrelacada a partir dos casos de pesquisas easogae abordavam a industrializacdo em diferentes
paises, feitas por Alexander Gerschenkron e Philipgr, que, em seus respectivos trabalhos, objstiva
encontrar nas interrelacdes entre os objetos c@wgiar(o comércio exterior, as percepcdes e infiaén
mutuas), uma contribuicdo para acentuar ainda asaiferencas ou similaridades entre os dois casos.
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Mas o fator mais importante que dificulta a pesauespode eventualmente
contribuir para o peso desigual na andlise é a tituma politica de conservacao das
fontes turisticas e dispersdo e desorganizacaexiatentes, nos dois paises, 0 que
implicou, por exemplo, em longos processos de bastarquivos, leituras de vastas
séries documentais indexadas sob nomes genéricow crultura”’, “Brasil”,
“Argentina”, leitura de jornais ndo digitalizadosnéo indexados por assunto. Essa
tarefa de grande foélego, demandou grande investomgntempo e recursos financeiros
proprios e mostrou-se em muitos momentos infratiteestafante. Em outros, bastante
estimulante, com os achados e as suas possibsidé&eomparacdo e cruzamento,
mesmo reconhecendo os limites da pesquisa.

Isso, entretanto, ndo se tornou um entrave. Naéurtes a dar prosseguimento
ao desenvolvimento do tema por uma série de motijues me convenciam de que
valeria a pena enfrentar os riscos impostos peladigdes da pesquisa e pela propria
abordagem comparativa, quando o outro é posto espexiva:

1) acreditar que as fontes encontradas eram sutBoente consistentes para o
exame critico dos fendmenos brasileiro e argenérgye estas compunham um corpus
documental relevante e inédito, que desafiava aanimaginacao histérica;

2) apostar no estudo comparado do fenbmeno an&wgama sociedade vizinha
como forma de melhor entender o turismo e sua riastda sociedade brasileira,
“desprovincializando-0";

3) investir numa abordagem original, a partir deesheolvimento de uma histéria
comparada do que é hoje um dos mais importantésiiemos sociais, o turismo, dando
destaque a duas nac¢des que tem cada vez maisgaio@ucooperacao;

4) experimentar as opcdes tedricas que deram supomiinha argumentacao e a
propria arquitetura da tese, considerando que a®esoaplicadas neste trabalho
poderiam contribuir em larga medida para um olhigirtal sobre o tema escolhido;

5) procurar dar alguma contribuicdo para o desemmehto de futuras pesquisas
sobre a historia do turismo, um novo dominio quepsEuncia, a partir de novos
enfoques e abordagens, considerando a importancareposicionamento do pais,
especialmente com a projecdo do Rio de Janeiremdrio turistico mundial.

6) o tema ter despertado o interesse dos pesquesadmsileiros, argentinos e de
outros paises que se preocupam com a historiarémty gerando contribuicbes e

trocas bastante estimulantes;
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7) ter recebido o incentivo e o apoio incondiciod@lmeu orientador, que desde o
inicio embarcou nesta viagem, redesenhando os neapadefinindo os roteiros ao
longo de toda a jornada, depositando a sua plenfeanga neste trabalho.

Como nao seguir em frente?
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1 ENTRE PRATICAS E DISCURSOS: O TURISMO COMO NOVIDAD E MODERNA

A 1° de janeiro de 1934, apés alguma tensao cootiaia recebida ainda a bordo do
navio Highland Brigadede que havia uma “revolucdo” no norte da Argentit jovens
estudantes da Faculdade de Medicina do Rio derdamesembarcaram em Buenos Aires e
puderam empreender o projeto que chamaram derftonsiversitario”. No roteiro estavam
incluidos como destinos a Argentina, o Chile e aduai. A “missédo” do grupo era realizar
uma viagem cultural e de lazer, mas também conlesetema hospitalar desses paises. A
etapa chilena foi abortada devido as mas condigjdeaticas que desencorajavam a travessia
dos Andes, na fronteira oeste com a Argentina,eofgm com que 0s jovens prolongassem a
sua estada nesse pais, desfrutando a maior paseaidempo livre em Buenos Aires.

Ao desembarcarem, os estudantes brasileiros eacamt uma Argentina em estado
de sitio, decretado pelo presidente Augustin JuSt®2-1938). A “revolu¢do”, como ouviram
dizer, tratava-se de um levante civico-militar a0 em dezembro de 1933 por dirigentes
radicais na cidade de Paso de los Libres, front®ira o Brasil. Este seria um dos muitos
episodios da resisténcia contra 0s governos coademrys que se sucederam no pais na
década de 1930, terminando com os lideres do kewaoifinados na Ilha Martin Garcia,
localizada no Rio da Prata, ao norte da cidadeugm@&s Aires.

Desencadeada pela crise de 1929, que afetou demsite o pais, uma profunda crise
politica e social se instalou na Argentina entreaiegs de 1930 e 1943, comecando por um
golpe civil-militar apoiado pelas elites e por istidores estrangeiros, que derrubou o
presidente Hipdlito Yrigoyen e inaugurou uma ditadmilitar liderada pelo general José
Felix Uriburu (1930-1931). O levante de dezembrejeo de 1933, que os brasileiros
testemunharam, seria mais um episédio dessa loisgd ¢

Mas a crise politica e econdmica no pais vizimue também teve como fermento a
guebra da Bolsa de Nova lorque, embora deixasseagsmarcas, ndo pos fim ao entusiasmo
dos argentinos com o turismo, uma pratica conhgmttzss segmentos mais abastados ha pelo
menos meio século. Viajar por prazer e recebetavitds de outros paises continuou sendo

um hébito muito e cada vez mais praticado no pais.

! O conservadorismo dos governos até 1943, a comugederalizada, a fraude eleitoral e as duras geicdes
aos opositores inspiraram o historiador José Lwis€B a batizar o periodo de “década infame”, dosiue
vem sendo revista pela historiografia contemporaeasse respeito, ver PIGNA, Felipeos mitos de la
historia argentina3. De la Ley Saenz Pefia a los albores del peroni§uenos Aires: Planeta, 2011.
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A viagem dos brasileiros representava para elear& @s anfitribes um importante
acontecimento social, daqueles que mereceriameg@tnados em livro de memarias, como
era de costume desde os temposGiand Touf, e divulgados nos jornais e nas radios
argentinas, conforme se Ié no livro resultantealegperiéncia.

A obra “Turismo Universitario”, de autoria de daiss participantes da viagem, Luiz
Toro Barbosa e Antonio Fabrino, foi publicada aieda 1934 por aquela que fora uma das
maiores casas editoriais brasileiras: a Typograptimanak Laemmert. Nas suas 248
paginas, sao narrados em detalhes os preparats@sazeres e dissabores da viagem, assim
como as impressdes dos autores (académicos deiMgdobre a estrutura e funcionamento
dos sistemas de saude argentino e uruguaio.

O livro fazia acidas criticas a falta de incentéevde organizacdo da atividade turistica
no Brasil, apontando as dificuldades burocratic#sentadas e os expedientes aos quais 0s
jovens recorreram para conseguirem dribla-las, compedido de ajuda a politicos influentes,
dentre os quais 0 ex-Ministro da Viacdo, José Atnédie Almeida e os interventores Pedro
Ernesto, Flores da Cunha e Armando Salles de @iyejue lhes deram “apoio moral e
material”’. Também foi ressaltado o auxilio das emdmas da Argentina, do Chile e do
Uruguai na realizacdo do projeto. Os autores apgayaen ainda para ironizar a pontualidade
britdnica, com os problemas de atraso na partidsadm de bandeira inglesa, que deveria ter
chegado a tempo de os passageiros comemorarensageas de ano na companhia dos
portenho$.

Nas mais de 100 paginas dedicadas as narrativas asbhmpressdes de viagem e as
praticas turisticas efetivadas pelos 13 estudaeeMedicina do Rio de Janeiro, pode-se
constatar a contemplagédo e embevecimento dos jox@nsa modernizagdo da cidade de
Buenos Aires e com o0s prazeres vividos nha compatiaepresentantes dégh society

portenha, frequentando festas e hotéis de luxents, teatros, cafeterias, herdeiras do tempo

20 Grand Tour se caracterizou como um tipo de wiageecursora do turismo, realizada entre os séeObk

e XIX por jovens filhos da aristocracia europeia, faixa dos 25 anos de idade, que, acompanhados de
preceptores, como o poeta Goethe, tinham o objeigvampliar a sua formacéo cultural, cientificaottiga,
preparando-se para assumir futuros cargos pubtieogrestigio. Com o advento da Revolugdo Industosl
filhos da burguesia também passaram a ter acesssaanova modalidade de viagem. Os menos afortsinado
optavam por destinos mais proximos e viagens mais Possuindo “um gosto exacerbado por ruinas, g
beirava a obsesséo” (SALGUEIRO, 2002),go0and touristselegiam como destinos preferidos Atenas, Roma,
Florenca, Veneza, Napoles e Paris e lugares coadide distantes e exoticos, como a Islandia. Gqriteram

a arte renascentista, as ruinas da Antiguidaddemigis geograficos e amplas paisagens, sempreeadéa
retratar nas pinturas dos cenarios visitados, alénregistrarem a sua experiéncia em diarios, corogap
material da viagem.

% Respectivamente, interventores nos estados ddeRianeiro, Rio Grande do Sul e S&o Paulo.

* Adjetivo gentilico que qualifica aquele cuja origéra cidade de Buenos Aires.
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em que o pais figurava entre as dez na¢des massda@mundo, o que perdurou até o final da
década de 1920. N&o faltaram também relatos, ajudaercados de pudores e repugnancia
compativeis a posicao social dos turistas e aasesimorais vigentes, de visitas a bordéis
nos arredores da cidade.

Nessa mesma época, visitou o Rio de Janeiro agsa argentina Maria Teresa
Luranghi de Velasco, que, ao retornar ao seu pad$eriu uma conferéncia sobre aspectos
geograficos do Rio de Janeiro na escola normaNi2olas Avellaneda, localizada na cidade
de Roséarid. A conferéncia, intitulada “Rio de Janeiro vistor uma turista argentina”, foi
publicada em castelhano num livreto de 16 pagiaddado pela Diretoria de Turismo e
Propaganda do Distrito Federal (Rio de JaneirojpuBlicacéo trazia fotografias do Pao de
Acucar e do Morro da Urca, do Jardim Botanico, daaPde Copacabana e de um panorama
aéreo, incluindo o Corcovado, a enseada de BotatoBéo de Acucar e a entrada da Baia de

Guanabara.

°A Ciudad Autdnoma de Buenos Aires e capital da Blgal Argentina, que tanto encantou os turistas
brasileiros da década de 1930, integra o territGacional juntamente com 23 provincias, sendo as ma
importantes no periodo as provincias de BuenosAérdoba e Santa Fé. O pais que nossos turist@sam
tinha uma populagdo que dobrava de tamanho a azala dEcadas. Entre 1914 e 1947, anos em que foram
realizados o terceiro e o quarto censos nacioaaisimero de habitantes passou de 7.903.662 pe&8831811,
conforme dados oficiais divulgados pelo Institutacdnal de Estadistica y Censos (INDEC). Esse ez
aumento populacional, num pais de grandes dimensdeszios demograficos, se deve principalmente as
politicas de incentivo a imigracédo europeia, iemna segunda metade do século XIX, estimulamdopacao
tanto das areas rurais, principalmente as frontercomo estratégia de reafirmacao do territdtantp da area
urbana.

® O municipio de Rosario esta situado na provinei&anta Fe, a 306 km a sudeste de Buenos Airesra jdna
das cidades mais populosas da argentina. Segubileeecion General de Estadistica, o censo local 226
registra 407.000 habitantes e no seguinte, realizad 1947, a populacdo cresceu para 467.937 hedstan
Disponivel em:
<http://www.rosario.gov.ar/sitio/caracteristicaslitedores_evolucion.jsp?nivel=Ciudad&ult=Cs. 3

Data de acesso: 11 de janeiro de 2012.

"0 livreto, gue se encontra na Biblioteca Nacional,Rio de Janeiro, ndo contém paginagdo nem data d
publicacdo, tendo sido classificado no catdlogéganta instituicdo como uma publicacdo do ano d&219
Entretanto, h4 uma anotacéo na contracapa, a céeitgpor funcionarios da biblioteca, que o reggim como
sendo uma obra publicada ou catalogada em 193¥ gdataparece riscada e recebe a nova datacdadadio
catalogo. Examinando o contetdo do livreto, pogsmar com seguranca que se trata mesmo de uma obra
publicada na conjuntura especifica do periodo dpetajuisa, por uma série de indicios que se afiaam
ambiéncia do Rio de Janeiro na década de 1930tdksamenciona, por exemplo, que foi recepcionada pe
embaixador argentino no Brasil, Ramon José Car¢a840-1946). Este exerceu as fun¢des de diplomata n
Brasil durante o governo de Augustin Justo (193281.90i no governo Justo, como veremos no capdutue

foi empreendida uma forte politica de aproximagém © Brasil, tendo Ramon Carcano uma destacadegdatua
Outros indicios que ajudam a estimar o periodoudepsoducao sao os relatos da professora sobrsta &i
Praia das Virtudes. Essa praia foi aterrada em 886 a construcdo do Aeroporto Santos Dumontngoeé
mencionado no livreto. Segundo a professora, aRias Virtudes ficava perto do porto e suas agéasram
muito limpas. Portanto, a visita da professora sé poderia terr@dlizada entre 1933 (quando se intensificam os
acordos diplomaticos entre Argentina e Brasil) 861%endo a publicacdo ou aquisicdo/catalogac@bdapela
BN, realizada em 1937.
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A turista, como se autodenominava a professoratarseus encantos com a beleza da
cidade, de dia e a noite; descreve as excursOedidas das quais participou, visitando
atrativos bastante distintos dos atuais, como @id#mMangue, por exemptodemonstra o
seu espanto em relacdo ao grande numero de j@ahmhcentradas na Rua do Ouvidor;
registra as gentilezas protocolares por parte ddaimda Argentina e do Circulo da
Imprensa; e faz uma longa explanacdo sobre a diilagdade dos argentinos ao calor e a
temperatura da agua no verao carioca, defendetes® ale que convém visitar o Brasil nessa
época do anodun que a muchos les parecera temerario

Diferentemente dos universitarios brasileiros ngeitina, Maria Teresa Luranghi de
Velasco ndo fez nenhuma mencdo a conjuntura meBtonémica do pais visitado. Da
mesma forma que ocorreu em seu pais, o Brasil guefessora conheceu também foi muito
afetado pela Crise de 1929. Ambas as economiasratatm dependentes da producéo rural e
a crise contribuiu para acelerar o processo desindlizacdo nas duas nac¢des. Meses depois
do golpe de Estado na Argentina, ocorreria a Re@olude 1930 no Brasil, processo
igualmente motivado pela crise politica e econdnmtarna, que pds fim ao pacto oligarquico
da Primeira Republica e iniciou, também por meioude golpe de Estado, a Era Vargas
(1930-1945).

Conforme as memoarias e percepgdes da turista, ogonde alteridade, Rio e Buenos
Aires se apresentavam como cidades modernas eaedugjis: Con luz del dia llegamos a la
ansiada y gran capital. Los autos nos esperan desdios. Subimos a ellos y pronto estamos
andando por la Avenida dsic] Rio Branco, que equivale a nuestra Avenida de Mayo
Buenos Aires™® Em outro trecho, ao se referir & rua do Ouvidstre@veu Maria Teres4Es
la calle de los peatones. Equivale a Florida de s Aires. Alli estan lograndes
comeércios y es alli donde se vuelta todo el lujpoca (la palabra carioca equivale en el
Brasil a la de portefio entre nosostros}’Essas impressées e similitudes foram dirigidas aos

ouvintes da comunidade escolar de Rosario e amsdeido livreto publicado pelo governo

80s atrativos que conformavam o Rio turistico namgiras décadas do século XX foram analisados por
CASTRO, Celso (1999), PERROTA, Isabella (2011) eME) Marcello (2005). Os autores destacaram a
influéncia daBelle Epoquee a preponderancia da area central da cidade mstr@pdo do espaco turistico
carioca do qual fazia parte o Canal do Mangue.

®Em livre traduc&o, “mesmo que para muitos pareTeério”.

10 A traducao livre poderia ser: “A luz do dia chegandodesejada e grande capital. Os carros nos @spera
descobertos. Subimos, e logo estavamos andanddpetada Rio Branco, que equivale a nossa Avenigla d
Mayo, em Buenos Aires.”

A traducdo livre seria: “E a rua dos pedestresivedp a Florida de Buenos Aires. Ali estdo as deanlojas e

€ ali onde se concentra todo o luxo carioca (avpalearioca é equivalente no Brasil a portenhoeemds).”
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federal brasileiro. Mas qual seria a intencao dadsbrasileiro em patrocinar e distribuir a
referida publicacdo em lingua portuguesa? Muitovgrelmente, a producdo do livro
interessaria para incrementar o intercambio intedéécartistico e cientifico mantido entre o
Brasil e a Argentina nesse periodo, tema que sscatilo no terceiro capitulo, quando
analisarei os discursos sobre o turismo a luz édrid dos movimentos de aproximagao
regional.

As assimetrias entre as duas cidades, aos olhiosaddeira, também foram postas em
destaque: Se ve mucha gente que transita por las calles aja tte bafio y nos enteramos
que la autoridad lo permite. Esto explica que héam pocas casilld$’, estranhou a autora,
referindo-se a aparente liberalizacdo dos costumePraia de Copacabana na década de
19303

Os relatos sobre a pulsante Buenos Aires, que pogtle amigos da Faculdade de
Medicina do Rio de Janeiro conheceu, também pasitpadouma série de comparacdes entre
0s aspectos das duas cidades, o funcionamentoudsisiema de transportes, 0S servicos
turisticos, os atrativos e os padrdes de sociabididurbana, assim como a apreciacdao da
professora sobre o Rio turistico, notadamente @m ha paisagem natural, tém muito a nos
dizer a respeito dos discursos turisticos prodszéao sua época.

A producédo desses discursos pelos diversos atocgsss participantes do turismo —
empresarios do tfade’, governos, jornalistas, intelectuais e os prépriaristas — sera
analisada neste capitulo, tendo como principal @iéslacédo turismo e modernidade. Mas,
afinal, o que era o turismo nas décadas de 193i@ fara brasileiros e argentinos? Quais
foram os discursos que vincularam o turismo ao rideda modernidade? Quais as
expectativas projetadas em relacdo ao turista? arano sujeito turista construido pelos
discursos? E os indesejaveis? Séo algumas daesiesserem discutidas neste capitulo, a

comecar pelo proprio significado e usos da palawiamo nessas duas sociedades.

2 Tradugdo livre: “Se vé muitas pessoas que transjielas ruas em trajes de banho e soubemos que a
autoridade assim permite. Isto explica que hajap@iecas cabinesAs casillas podem ser definidas como
cabines construidas na areia que serviam par&a droupa para o banho de mar. Foram muito pesute
Rio de Janeiro no final do século XIX e inicio dxulo passado. Entretanto, na década de 193Qajaesem
desuso no Rio de Janeiro. No mesmo periodo, emddhiPlata, principal balneéario argentino e possivel
referencial tomado para a comparacdo, ao contr@socasillas também chamadas dearpas, foram
aperfeicoadas e transformadas num importante pdatapoio ao veranista, funcionando com uma esg&utur
coberta, alugada com mesa e cadeiras, onde osstenpermaneciam ao longo de todo o dia, alteroanipos
intervalos para mergulho, pratica que é realizaél@s dias de hoje.

3 0 comportamento nas praias cariocas, especialmarde Copacabana, foi regulado pela policia década
de 1940, que entre outras regras, estabeleciaitwde funcionamento das praias e 0 uso de trajesima das
roupas de banho para se transitar pelas ruas, aseglie na pratica nao foram cumpridas.
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1.1A NOVIDADE VERNACULAR: “LUDAMBULISMQO”, TOURISMEOU TURISMQO?

A etimologia da palavra turismo, assim grafada emula portuguesa e em castelhano
(espanhol), esta ligada ao grégonus que significa volta ou movimento, com o sentiéo d
regressar. Turismo, entdo, no seu sentido origoaér dizer viagem com o objetivo de
retorno ao local de origen® vocabulo chegou até nds indiretamente a partipalavra
francesa tour”. A presenca dos ingleses no Brasil e na Argentspecialmente a partir da
segunda metade do século XIX, com o aumento do rcooné a instalacdo de empresas e
capitais britanicos nos dois paises, proporciombenso contato com a cultura britanica, a
comecar pelos portos. Novos costumes e aspiragoegsrnas foram introduzidos, dentre eles
0 gosto pelos esportes bretbes, como o criquegelf® e o futebol, assim como o desejo de
viajar por “turismo”, expressao tomada de empréstjomto aos franceses e adaptada pelos
ingleses fourism tourist), e por meio deles incorporadas pelos dois paisgshos da
Ameérica do Sul.

No Brasil, mais do que na Argentina, o turismo sanifiestou de forma tardia, se
comparado aos pioneiros ingleses que, a partir daolRcdo Industrial, rapidamente
influenciaram parte da Europa e dos Estados Unabws a ideia de viajar por prazer,
utilizando os meios de transporte disponiveis gaaasar temporadas de veraneio nos
balnearios, no campo, nas montanhas, nos Alpestodos 0s cenarios “pitorescos” e
apraziveis ao gosto da época.

Nos diferentes dicionarios da lingua portuguesasultados, publicados na Europa
nos anos de 1863, 1873 e 1900, os termos turisimiséa ndo sdo mencionados, embora ja
Se possa encontrar 0 seu registro na literatutagueesa, como demonstra a passagem de “A
Holanda”, escrita em 1883 por Ramalho Ortigdo: “Mabe na minha bagagem de simples
turista um relatério sobre administracéo colontal”.

Apesar de a nocao de turismo comecar a ser corhtamtb em Portugal quanto no
Brasil, na segunda metade do século XIX, a suarssdacao e a propagacdo de um vocabulo
especifico em lingua portuguesa foram se dandg@osos. Ainda na década de 1930, ndo
raras vezes, foram utilizados os termos empregaaioBngua estrangeira, como no caso de

matérias dos jornais paulistanos Folha da Manh&@lkaFda Noite; no texto de alguns

14 ORTIGAO, RamalhoA Holanda. Lisboa: Antonio Maria Pereira, 1910, Cap. 6,%09.2Trata-se de mais uma
das crénicas de viagem publicadas pelo autor, mjo®u a série em 1867, com o livro “Em Paris”,uleedo da
sua visita a Exposicdo Universal de Paris, nagaete Ortigdo escreveu também “As Farpas” (1871-1872
onde abordava as novas formas de sociabilidaderaéss portuguesas, “Banhos de Caldas e Aguas Mstier
(1875) e “As Praias de Portugal” (1876pras que também se aproximam da temética turistica
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documentos diplomaticos produzidos pelo ltamaratysultados para esta tese; e também
nos relatérios de atividades do Museu Histérico ibfwd, enviados ao Ministério da
Educacédo e Saude Publica, em 1931: “O maior movonem julho e agosto corresponde a
visita de touristes estrangeiros, em ntimero avultadd.”

Mais conhecidos e utilizados no Brasil eram os ¢srfiexcursionismo” e “viagens de
recreio”, frequentemente tomados como sinbnimagieeguardariam equivaléncia semantica
com o termo turismo. Dalila Miller (2012) acreseegtie, ao final do século XIX, o sentido
do termo excursionismo estava relacionado a viagensurta distancia, nos arredores da
cidade, com finalidade de descanso, prazer e divers

Foi encontrada até a ocorréncia do terglotfe-trottef, utilizado como sinébnimo de
turista por um jornal de S&o Paulo em 184Na maior parte dos casos, 0 uso desses
vocabulos, assim como o de turismo, estava assoéiatbmpreensao de que se tratava de
deslocamentos temporarios motivados pela buscaramen do lazer ou do intercambio
cultural, de estudos ou com fins terapéuticos (s10).

Nos dicionarios, as palavras turismo e turistaai@m tratadas como neologismos,
como na 62 edicao do “Moderno Dicionario da Lingaatuguesa para os estudantes e para o
povo”, de Francisco Torrinha, editado no Porto, 2987, pela Livraria Simdes Lopes. A
pagina 1336, o dicionario assim se referia aosdsrrfirurismo, s. m. Neol. Gosto pelas
viagens (fr.)”; “Turista, s. m. e f. Neol. Pessag (yiaja para se recrear (fr.)".

Antdnio de Castro Lopes, brasileiro, médico pomfacédo, e autointitulado filélogo,
gozava de algum prestigio social na segunda metmdéculo XIX, quando se tornou figura
aneddtica por sua veemente aversao a incorpora&cpalavras estrangeiras (0s barbarismos)
em nosso vernaculo, especialmente as de origemsmg@anglicismo) e francesa (galicismo).
Em sua publicacdoNeologismos indispensaveis e barbarismos dispeissawe 1889
propds a invencdo de palavras que pudessem exprmEssgortugués as novidades que
chegavam ao pais junto com a modernidade, comaebdue o turismo, pela via dos
ingleses, sem render-se aos estrangeirismos. @& vocabulario alcangcou mais de 50
palavras, recorrendo a misturas do grego e do.l&egundo ele, turista, “aquele individuo

que muito se locomove”, deveria ser chamado deathimilo” (udus = divertimento +

> Apud MONTENEGRO, Aline. De guarda-tesouros a esgigtazer: o Museu Histérico Nacional e o turismo.
In: CASTRO, Celso, GUIMARAES, Valeria e MONTENEGRS@Ijne (orgs.).Histéria do Turismo no Brasil.

Rio de Janeiro, no prelo.

16 “Existem, talvez, ndo ha duvida, lugar de intezesstremo para globe-trottef. O DESENVOLVIMENTO

DO TURISMO E A SAO PAULO RAILWAY. In: Correio da Mia. S&o Paulo: 11 de novembro de 1941, p.
13.
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ambulare = andar, passear), palavra derivada dootéludambulismo”, inventada para
substituir o termo turismo. Nessa mesma linha decéio, futebol, o esporte bretdo, deveria
ser chamado de “ludopédio” (jogo com os pés).

Embora virasse motivo de chacota entre muitos de sentemporaneos, dentre eles
Machado de Assis, que lhe dedicou duas crétiicalguns dicionarios portugueses chegaram
a registrar a novidade proposta por Castro Lop@apcé o caso do volume 2 do Dicionario
da Lingua Portuguesa, de Candido de Figueiredtadsdpela Livraria Bertrand, com data
atribuida a 1949, onde lia-se: “Ludambulo, m. Neol. bras. O mesme durista. Cf.
Renascenca, do Rio, n° 10 (do latidos+ ambularg”. Ja no volume 2 do “Dicionério Geral
e Analdgico da Lingua Portuguesa”, de Artur Biyarblicado no Porto pelas Edicbes Ouro
em 1952, constata-se o registro da palavra “ludésfibaqui classificada como adjetivo,
sendo também mencionado um substantivo que tesiad#fdo origem, “ludambulismo”,
descrito como “s. m. Neol. Bras. O m. . turisméludambulo, adj. Neol. Bras. O m. g.
turista.” (p.3073°.

O turismo como novidade vernacular e o projeto eorsglor de Castro Lopes
tornaram-se objeto de acaloradas discussoes iasara@verbete “turismo, turista” do “Novo
Dicionario de Dificuldades da Lingua Portuguesa&,\thsco Botelho de Amaral, também
produzido na cidade do Porto, em 1943, pela EdEolacacdo Nacional. Vale a pena a sua

transcricdo integral para ter-se ideia das paigdeso assunto movia:

Turismo, turista — Do inglés tour, francés toutp 8, viagem, volta, giro, formaram-
se aqueles vocabulos, que hoje sera inutil pretezxmilsar. Inadmissiveis sao as
escritas “tourismo” ou “tourista”. Em todas as liag cultas penetrou o barbarismo,
que alguns gostariam de ver substituido por exanisno, excursionista. E claro
gue estes contribuem para a riqueza da sinonimigoedevem proscrever-se. O
termo ludambulo, proposto por Castro Lopes, ndo parece aceitavel. Ndo se
esquegam: forasteiro, viajante; excursdo, pass&io(AMARAL, 1943, p. 983).

" No novo vocabulario de Castro Lopes, combatendestiangeirismos, constavam, entre outros exempies q
causaram tanta estranheza como “lumdambulo” e m@amnfincorporados pelos falantes em lingua porsmue
no Brasil: “lucivéu” (em lugar de abajour); “predoin” (em lugar de andncio); “castelete” (em vez d
cachecol); “alvassirareiro” (em vez de reporter).

187 cronica “Bons dias”, publicada na Gazeta de Nasiem 7 de marco de 1889, é o mais contundente
exemplo da irritacdo de Machado as invencdes valaras de Castro Lopes: “Pego na pena com bastete.
Estarei falando francés ou portugués? O Sr. Drir€aspes, ilustre latinista brasileiro, comecouausérie de
neologismos, que Ihe parecem indispensaveis paf@aacom palavras e frases francesas. Ora, euenéo t
outro desejo senao falar e escrever corretamemtat@ lingua; e se descubro que muita coisa que ali¢ aqui
nao tem foros de cidade, mando este oficio a fapasso a falar por gestos.” (...).

!9 Data estimada pelo servico de catalogacéo dadBoth Nacional-RJ, sendo registrada entre colcleetesn
um ponto de interrogacao, sinais caracteristicailgla@a e da estimativa de data.

20'5.M. = substantivo masculino; Neol. = neologismeasB= Brasil/brasileiro; 0 m. g = 0 mesmo que; adj.
adjetivo.
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Apesar de conhecido e dicionarizado, o termo der€&®pes ndo ganhou fblego e
nao mais figuraria nos dicionarios da lingua parasg publicados em Portugal ou no Brasil
nos anos subsequentes, mesmo naqueles dedicadotogismos® De toda forma, merece
consideracao o fato de que a ideia e a palavrentorimesmo que ainda muito timidamente,
como se depreende da analise do caso brasileiaosead comparacdo com 0 caso argentino
(ou europeu), eram novidades estrangeiras que gumagrau ja despertavam uma nova
sensibilidade social, a ponto de um intelectual der apressado em inventar palavras
“nacionais” para esse novo fenémeno.

As palavras turismo e turista ndo eram utilizadasArgentina até o final do século
XIX 2%, preferindo-se os termowiégen de recreo”“excursion” (se de curta distancia) e
“viajero”?®>. O gedlogo e explorador Perito Francisco Morengoésiderado um dos
principais icones do desenvolvimento do turismeiatigo por ter doado ao Estado, em 1903,
as terras que lhe foram outorgadas pela propri@idJniomo pagamento pelos servigos
prestados no levantamento e expansao das fronte@gnais. Perito Moreno expressou o
seu desejo de que aqueles 7.500 hectares quepuodesn a regido dos lagos em Nahuel
Huapi, na Patagonia, fossem convertidos para fn&isfrute del pueblf*, expressdo que
carregava a ideia de turismo, ja difundida peloasatesde a década de 1880.

Embora o uso das expressdes turismo e turista aiddafosse generalizado na
sociedade, ambas ja estavam em pleno uso, comondegm®Diccionario Argenting do
professor Tobias Garzon, um dos muitos produtosleatuais lancados na principal
efeméride argentina de 1910, sob os auspicioSaaision Nacional del Centenario de la
Revolucién de mayo y de la Universidad NacionaCdedoba

Conforme o Diccionario, turismo é descrito, a pagh®0, como: $.m. Arg. Viajes y
ejercicios propios del turist&®® O autor cita alguns exemplos do emprego bastartoge

da palavra turismo pelos jornais argentinos, coegue:

Como el manifestara su tendencia al turismo, diem@n aumento. En verdad, le dije,
me parece que debias combatirla. Tus viajes deumguicte proporcionan placer y
enriquecen tu cerebro de observaciones y de igpeas,si los prolongas demasiado,

2L Como é o caso do “Dicionario Brasileiro da LinguatBguesa das palavras e frases que, originari@sasil,
ou aqui populares, ndo se encontram nos dicion&ldod.ingua Portuguesa ou neles vém donma ou
significacao diferente”, de Anténio Joaquim de Mimegpublicado em 1954 pelo Instituto Nacional derti

22 REPUBLICA ARGENTINA.100 anos de Turismo ArgentinoBuenos Aires: Proia, 2008.

23 «,

viagem de recreio”, “excursdo” e “viajantes”.

|Informacdes prestadas por Lucila Gomez Fuenteatimagdenadora do Prograrh@0 afios Turismo Camino al
Bicentenario,do Ministerio de Turismo de la Nacipmuando da visita aquele Ministério do governo iatige
em abril de 2012. Em livre traducéo, a expresgjfaia “desfrute do povo”.

% Em traducéo livre, seria “viagens e atividades paspdo turista”.
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habituandote a ellos y aguzando desmedidamentertiids critico, te expones a
debilitar tus energias. (Martin Aldao - El Erranten el diario La Nacion, Bs As 12
de mayo de 1906, p. 5);

El diario tribuna de Buenos Aires de 19 de marzd @@7 trae un articulo titulado a
Punta del Este - un viaje de turisffio.

Ja turista, localizado na mesma pagina 490, € idefipelo Dicionario de Tobias
Garzén como:$. com. Arg. Viajero entretenido y curioso que addgueblo en pueblo y de
lugar en lugar haciendo observaciones y apunteslodgue més llama su atencidff
Merecem ser destacados o aspecto da diversdonfgesetermo éntretenidd, a qualidade
de andarilho, atribuida ao turista (semelhantel@tainbulo” de Castro Lopes), e a aluséo ao
registro por escrito das descobertas feitas em @a@pautor cita ainda uma publicacdo de
1906 que faz referéncia a nacionalizacdo do temamacés touriste’, aquele que viaja por
prazer, convertido em turistagdé la misma manera tienden a castellanizarse muolras
palabrag?®

O Diccionario Argentinofaz mengao a uma referéncia ainda mais precoc¢eram

“turista”, publicada na imprensa em 1902:

Los turistas argentinos que han llegado recientergersta, fueron invitados ayer a
un paseo campestre al fondo de los Quillayes, edagi de Enrique Salvador
Sanfuentes, etc. (Diario La Nacion de Buenos Ai2$,de marzo de 1902.

Correspondencia de Santiago de CHile).

Além dos exemplos citados pdccionario Argenting localizei uma referéncia um

pouco mais antiga na revista de variedadags Y Careta8, datada de 1901. Sob o titulo

26 Traducdo livre: “Como a manifestar a sua tendépara o turismo, cada dia maior. Na verdade, Iheedise
parece que devias combaté-la. Suas viagens epsdieeao relativo a Epicuro, fildsofo grego queedefia que

0 homem n&o deve temer a morte nem os deuses reitdesfs prazeres da vida] te proporcionam prazer e
enriqguecem teu cérebro de observacdes e ideiassenasprolonga demais, habituando-te a elas e agdoca
desmedidamente teu senso critico, te expdes atdehilas energias”; O jornal Tribuna de Buenosside 19

de margo de 1907 trouxe um artigo intitulado A Budel Este — uma viagem de turismo.

'y traducdo poderia ser “Viajante distraido e aoigue vai de um lugar para o outro fazendo obséege
anotacdes do que mais chama a sua atencdo.” [@ tgueblo” de dificil traducdo, pois é polissémidoi
suprimido, sem prejuizo a compreenséo global didseh

28 Traducdo livre: “Da mesma maneira tendem a castedhr muitas outras palavras”. O Dicionario refese

ao texto de Juan B. Selva, cujo titulo é El Caspeiblicado no periédico En Amer., de 5 de oututeal 906,
pag. 41.

# Traduc&o livre:“Os turistas argentinos que chegaram recentemeaggaa foram convidados ontem a um
passeio campestre ao quintal dos Quillayes, progdie de Enrique Salvador Sanfuentes, etc.”

% A RevistaCaras Y Caretafoi fundada em 8 de outubro de 1898, por trés ianitgs espanhdis, um imigrante
uruguaio e um argentino nato. Tratava-se de umisteevde variedades, com grande qualidade gréfica,
destacando-se a qualidade das ilustracdes e o assplaco ocupado pela publicidade: cerca de 25% da
publicacdo. A revista, que custava 25 centavos et® @rgentino (0 equivalente ao preco de um mago de
cigarros), teve grande circulacédo, com tiragem dis mle 80.000 exemplares na primeira década ddoséxy
ndmero que aumentaria ainda mais nas décadas weguirPara mais informacdes sobre a revista, ver:
<http://ffilocomic.blogspot.com.br/search/label/Angjea>. Data de acesso: 6 de abril de 2011.
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“Turistas en viaje al Stit, a revista publicou matéria de pagina inteirangzanhada de trés
fotografias, detalhando a partida dos “turistasildpra utilizada somente na manchete) em
viagem ao extremo Sul do pais. No corpo do texto,“taristas” foram chamados de
“expedicionarios e “viajeros e o tom da matéria dava um carater de aventuea, d
excentricidade e de relevancia cientifica a “exgéali. O projeto da viagem ao desconhecido
e gélido sul patagbnico foi idealizado por algur®veps milionarios argentinos,
acompanhados de um naturalista, um fotégrafo (‘jgueluziriam um valioso arquivo de
documentos dignos de crédito”, conforme opinowsst&) e de caes de caca.

A novidade dos termos turismo e turista, “nacimaalos” ou n&o, foi sendo
socialmente compartilhada pela comunidade de fdathd castelhano e do portugués, e néao
demoraria muito para que fosse percebida pelosdgrafod? e disseminada pela imprensa.
Embora nesta coleta tivessem sido notados sigddgaariados em comum, a maioria das
definicbes levava em consideracdo a ideia da visgedmviajante, agora ndo mais com 0 uso
funcional, mas com finalidade de descanso ou pr&ieais dos novos tempos, que tiveram

no turismo uma das suas mais notaveis invencgoes.

1.20 TURISMO E OS “APARATOS DA MODERNIDADE”

Por que viajar para temporadas de 6cio? Como s#réonm destino turistico? Quais 0s
mecanismos de convencimento para a escolha demiledelo destino ou atrativo, se o
turismo € um bem intangivel, ou seja, ndo se podéecé-lo antes da decisdo da compra?
Onde obter informacdes sobre o “produto” a ser mdip®? Como chegar? Onde ficar? O que
fazer? O que comer? O que vestir? Como se comport8do questdes que revelam a
complexidade do fendbmeno turistico e os difereaitesiitos que se cruzam em sua producao,
consumo e circulagdo, potencializados a partircd@ato da modernidade.

Junto com o incremento das demandas pelas modeagens turisticas que se verificou
na virada do século XIX na Argentina, e um poucasntarde no Brasil, surgiram novos
equipamentos e servicos voltados para atender esssidades dos modernos viajantes,
oferecendo comodidades, diversdo organizada, fazentergir uma série de instituicdes

L “Turistas em viagem ao Sul”. Caras y Caretas,@tlezembro de 1901, p.
%2 Aquele que se ocupa da producéo de dicionarios.
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voltadas para a prestacao de servi¢os, organizmg@domatizacédo do turismo, destacando-se
os Touring Clubs e Automéveis Clubs dos dois pafses

Ainda que haja manifestacdes rudimentares antsrioomcordo com a afirmacao de Adyr
Balestreri Rodrigues, de que “o turismo sO podeeségndido a luz de matrizes conceituais-
metodolégicas que iluminam o contexto social da emuidade®, pois é nela que se
manifestaram as condi¢fes historicas concretas ppssibilitaram o aparecimento e o
desenvolvimento do fenbmeno turistico. A autoraadesparticularmente a importancia do
fordismo na imposicédo de um pacto social baseadstrébuicdo do excedente e na distingao
do espaco-tempo, na forma de esfera do traballsfeeaedo 6cio. Essa, sem duvida, é uma
das questdes de maior relevancia na ascensaordadasmmédias urbanas ao turismo.

A modernidade, como ja se discutiu na literatuwzadé@mica, € um conceito de dificil
precisdo e delimitacdo espaco-tempBrah sua compreensdo se traduz principalmente por
um processo de mudancgas sociais e comportamestarsuladas pelo desenvolvimento do
capitalismo, sobretudo pela industrializacdo desam® pela urbanizagdo. A modernidade,
em suma, pode ser entendida como uma nova visauddo que se exprime pela construcao
de um projeto de futuro baseado na fé do ser humanmacionalidade técnica, na crenca do
progresso pela ciéncia e nos ideais de liberdadedividuo. A rapida transformacédo das
cidades e os melhoramentos publicos foram acompgashaas mudangas mentais e
comportamentais dos homens e mulheres que nelasnyiyproduzindo uma sensacao de
aceleracdo do tempo, de fugacidade e de perplexidaas também uma grande excitacdo em
relacdo aos novos tempos modernos.

Como propde Monica Velloso, mais interessante de discutir a instauragcao da
modernidade a partir da ideia de uma origem, nurnvimento organizado e datado, é
“adentrar pelo dominio acidentado do cotidianona fie verificar por meio de que ideias,

imagens e linguagens se exprimia o modefAconsidero bastante plausivel que o turismo

%0 Touring Club argentino foi fundado em 1907, sedaia tendéncia dos similares europeus, que tinham
como finalidade principal o desenvolvimento dosmd “sob todas as formas”, lema do pioneiro clubadés,
criado em 1890. Em 1923, como um dos reflexos dodg fluxo turistico no Rio de Janeiro por ocasids
comemoragfes do Centenario da Independéncia ddl,Bsasge a Sociedade Brasileira de Turismo, que
modificou 0 seu nome para Touring Club do Brasill&28. O Automovel Clube argentino foi criado erd4@

0 seu correspondente brasileiro em 1907, com diobjde despertar o interesse pelo automobilismo.
*RODRIGUES, Adyr Balestreri. Turismo e teritorialiess plurais — légicas excludentes ou solidariedade
organizacional. In: Lemos, Amalia Inés, ARROYO, NMine SILVEIRA, Maria Laura (orgs.América
Latina: cidade, campo e turismoBuenos Aires: CLACSO/Sao Paulo: USP, 2006, p. 287-3

% para um debate sobre as diferentes correntesfiidasé os usos e ambiguidades do termo modernidade
SOUZA, Nelson Mello eModernidade: desacertos de um consenso. Sdo Paulo: UNICAMRL. 19

% Velloso, MonicaModernismo no Rio de Janeiro Turunas e Quixotes. Rio de Janeiro: FGV, 199@09.
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tenha sido uma das mais importantes manifestacGdematiernidade, e suas praticas e
discursos sejam uma porta de entrada interessarges@ apreender o espirito do moderno.

O desejo de sair do espaco privado da casa e mqedr a vida ao ar livre, modelando
novas sociabilidades citadinas, como o0s passeibficps, os banhos de mar, a pratica
esportiva, as diversdes noturnas e o turismo sfo dsivida, expressdes da vida cotidiana que
sintetizam o moderno, pois enunciam uma nova fafenaiver, ancorada em novos valores
sociais, morais, novas subjetividades e anseios.

Numa feliz expressdo, a historiadora Tania de Ldeéiniu como “aparatos da
modernidade” os bondesautomodveis, cinemas, casas noturnas, fondgrafosared
fotogréficas, imprensa (2005, p. 120), enfim, ummjgoto de artefatos, bens, servicos e
equipamentos culturais proporcionados pela nascemtéstria cultural e pelas novas
aspiracoes da vida moderna.

Na modernidade, uma era orientada pelo “paradigmadndustria” (SOUZA, 1994:
GELLNER, 1988), a nascente “industria” do turisaomo era considerada a época, ndo sé
em muito se beneficiou desses “aparatos” menciapdo De Luca como também muito se
serviu e ajudou a potencializar o desenvolvimemaugitros tantos, como luxuosos hotéis e
cassinos, o transporte ferroviario, aeroviario érovério®” e a imprensa especializada. Os
meios de transporte e 0s meios de comunicacdo d&sasidoram fundamentais para a
conformacao do fendmeno turistico, criando as @dmedi necessarias para os deslocamentos,
forjando estilos, imagens e imaginarios turisticos.

Darei énfase aqui aos meios de comunicacao, eapamtos da modernidade” que foram
fundamentais para a propaganda e difusdo da cultmrturismo. Comecemos um breve
inventario pela apreciacdo da importancia do radituito popular na Argentina e no Brasil
nas décadas de 1930 e 1940, o radio teve granalecalem territério nacional e contribuiu
para disseminar a cultura do turismo nos dois pafsaua atuacado concentrou-se na difusao
dos valores da cultura nacional, associados a gamoia turistica dos destinos, com destaque
para a abordagem do tema no mais importante ridiclé pais, a Hora do Brasil, criado em

1934, que abria espaco para varias cronicas dentorie conferéncias proferidas por

370 metrd argentino foi inaugurado em 1910. Na dacdo dos jovens universitarios brasileiros, “sé esde
tentacular oculta pode permitir a facil circulagiescoamento rapido do centro populoso desta ciiadeais
de 2 milhdes de habitantes, a que convergem pagephovincianos de todos os pontos da Republicastas
de todas as nagdes que visitam a América do SAREBOSA e FABRINO, 1934, p. 30).
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autoridades no assunto, como o jornalista e codbedistoriador Hélio Viana, que
colaborava com a revista do Touring Club do Brisil.

Muitas emissoras incluiam o turismo em sua progcamacomo o “Meia Hora de
Turismo”, um programa diario, transmitido pela ca@ruzeiro, de Sdo Paulo, das 12:30h as
13h3 Quando transmitidos em ondas curtas, os progrdmasiismo das radios chegavam a
diversos paises, nos idiomas nacionais ou estrasgdim 1936, a conferéncia “Rio de
Janeiro em seu aspecto fotografico e importanaistica” foi proferida em francés pelo
fotégrafo “Nicolas” e reproduzida em espanhol nigdulde outubro da revista Brasil, Paiz de
Turismo, da qual era colaborador. O conferencisgna iniciou a sua fala no programa
patrocinado pela empresa alema de fotografia: tiRidaneiro, Cidade-Kodak, é o assunto da
conversa que terei satisfacdo de irradiar para wdmuivilizado através das ondas curtas e
longas da Radio Brasil y Cruzeiro do Sdf".

As possibilidades de diadlogo entre o turismo e dor&ram tdo multiplas que a Radio
Tupy viu na revista Brasil, Paiz de Turismo um mpaencial para a veiculacdo de sua
propaganda, com um discurso bastante embleméatioe s importancia da emissora na
divulgacdo da imagem do Brasil no exterior e, pseleleduzir, sobre a sua capacidade de
atrair turistas dos mais distantes pontos do pdapata 0 nosso pais: “A Radio Tupy é a voz
do cacique civilizado que se ouve nos pontos neaigihquos do globd™ A combinagéo do
cacique (simbolo da emissora criada em 1935 enperée a0 magnata das comunicacdes
Assis Chateaubriand), com o radio, invencdo modewa se popularizava no Brasil,
representava o encontro da tradicdo com a modelniu construcdo da moderna civilizagcéo
brasileira, tdo vigorosamente debatida pelas digerorrentes intelectuais da década de
1930

% Hélio Viana foi o primeiro catedratico de Histoni Brasil da Faculdade Nacional de Filosofia, hoje
Universidade Federal do Rio de Janeiro, onde fe¢deolvida a presente tese. No Arquivo do IHGB gmoder
encontradas varias das conferéncias de turismasfpdr Hélio Viana, irradiadas na Hora do Bragiliblicadas
na revista do Touring Club do Brasil e também r&gnas de jornais diarios, como o Jornal do Beagilnoite,
dentre elas “O Brasil nos recortes de jornal deofaur Crénica de turismo transmitida na Hora do iBrde
Departamento de Propaganda e Difuséo Culturaidiada em 6 de novembro de 1935. Um detalhe irsenées

€ que Hélio Viana foi redator no inicio dos ano30.6fa revista Hierarquia, juntamente com San Ti2gotas e
Lourival Fontes, com quem teria muitas ligacdes s@@ela afinidade politico-ideol6gica como tamhgato
envolvimento na promocao e organizacao do turisrasileiro.

% Na época, a programacao das radios era publidadardente nos jornais. Nas paginas da Folha dahBlan
(SP), podia-se ler com frequéncia a divulgacdo Meid hora de turismo” junto com as outras atragisEs
emissoras.

“9 Brasil, Paiz de Turismo, n. IX, outubro de 1938, s

“I Brasil, Paiz de Turismo, n. IX, outubro de 1936, s/

42 A respeito do debate intelectual dos anos 1930esabformacdo da moderna civilizacdo brasileira, ve
CHACON, Vamireh.A construcdo da brasilidade:Gilberto Freyre e sua geracdo. Brasilia: Paral&loSEo

Paulo: Marco Zero, 2001.
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O Automoével Clube Argentino, por intermédio da L4RRadio Splendid, em 1938,
levava aos motoristas informacdes sobre as corgligée estradas e noticias de interesse
geral que se relacionassem a pratica do turisnramsimitido das 20h as 20h15m, duas vezes
por semana, 0 programa tinha as tercas-feiras alaalé abertura dos membros da diretoria
do ACA, seguida de palestras com engenheiros ssbprojetos de construgdo das estradas
argentinas que integrariam o pais, uma das maisrtanies obras publicas da década de
1930. As sextas, era a vez dos membros das sulsé@sisio clube tratarem de assuntos
especificos de sua matéria.

Nas paginas da revista do Automével Club Argentassim como ocorria na revista
do Touring Club do Brasil, as conferéncias profsigelos seus membros no radio chegavam
ao publico também por escritoEl* turismo, actividad de interés naciohd feita pelo
presidente do ACA, foi transmitida pdkadio del Estadem outubro de 1938 e publicada no
periédico do clube no més seguinte.

Além de divulgar o turismo, em grande medida nossuinstrumental para fins de
propaganda nacionalista, como sera discutido nduta®, o radio era também um bom
companheiro na estrada, aumentando o prazer dar.viajo que dizia a publicidade nos
periddicos especializados em turismo no pais vizithRCA Victor argentina oferecidJh
encanto mas para el turisthoom a chegada dos seus novos aparelhos de alitgrean trés
diferentes modelos e todos os aperfeicoamentogt&hi; o “Air-King 1938, de fabricacdo
americana, era ideal para a pratica de “campirgeuique e turismo”, adaptavel tanto aos
automoveis quanto aos iates, lancha®etc

As produc¢des cinematograficas, com uma popularigadicance comparaveis ao radio,
também tiveram contribuicdo fundamental para aldagio da pratica e dos destinos
turisticos. Ajudaram, inclusive, na construcdo deutsos baseados em esteredtipos que
inventam vocacdes nacionais. O nosso, o paraisoahagxotico, sensual e carnavalesco, era
reiteradamente citado nas chanchadas e nos filmésgpnizados por Carmem Miranda em
producdes brasileiras ou norte-americanas sobyeas voltarei a me reportar no capitulo 3;
a Argentina retratada no cinema era o pais dagsdese publicas, da esportividade e do

romantismo, cujo expoente era o tafifjo.

4340 turismo, atividade de interesse nacional”.

“ Em livre traducdo, “Um encanto a mais para o iwis Automovilismo, n. 194, dezembro de 1935, s. p.

45 Automovilismo, n. 229, janeiro de 1939, s.p. .

“% fcone do romantismo nacional e um dos simbologeatidade nacional argentina, o tango, entre 1931
1940, foi tema de 10 curta-metragens estrelado€pdps Gardel, que também protagonizou variosefirde
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Além dos longa-metragens (brasileiros, argentinosarte-americanos) que escolhiam —
ou fomentavam — destinos turisticos nas duas nagilemmericanas, o desejo de viajar e
conhecer de perto as belezas e aspectos pitorgaangdtura dessas nacoes foi projetado por
um consideravel volume de matérias publicitariasdpzidas pelas agéncias oficiais de
propaganda, na forma de cinejorfiaisCirculavam em rede nacional dsoticieros
Cinematograficosde Federico Valle (1916-1930) e de Max Gluckmaf0Qt1935), os
Sucesos Argentind4943-1972) e oSucesos de las Américés944-1952), assim como o
Cine Jornal Brasileif, as Atualidades Globo e Imagens d’a Manha (ambzdupidas pela
Pan Filmes do Brasil Ltda) e as Noticias da Senfaimejornal produzido pela Atlantida
Empresa Cinematografica do Brasil S.A)ye exibiam na grande tela, para um numero
expressivo de espectadores, as imagens-iconessiodie da nacao

Uma série de publicacdes proporcionadas pelo des@mento do capitalismo editorial e
pelas novas aspiracdes citadinas, inclusive comraacdo de novas instituicdes e novos
leitores, entrara em circulacdo. Conforme idertificTania de Luca (2005), surge uma

infinidade de periddicos, que vao desde

almanaques, folhetos publicitarios de casas comisr@ indlstrias, jornais de

associacbes recreativas, de bairros e das destiradgnias especificas; folhas
editadas por mutuais, ligas e sindicatos operaetés,os grandes matutinos e as
revistas ditas de variedades, principal produtoirdthistria cultural que entédo

despontava. (p. 120-121).

N&o demoraria muito para que as manifestacbes demim na Argentina em seus
primordios fossem consideradas assunto relevaniganta dos periddicos do pais. JA nos
primeiros anos do século XX, em pleBalle Epoquedo turismo argentino, os passeios
turisticos figuravam em revistas contfl Hogar e Caras Y Caretgsuma das mais
importantes publicacdes de entdo, o que reforcagungento de De Luca (2005) acerca da

importancia e do vigor de uma revista de variedade.

longa duragdo, com&ncuadre de canciong¢4$930), o primeiro filme falado da América do Sulces de
Buenos Aire$1931), rodado em ParisEtango en Broadwag1934), filmado nos Estados Unidos.

"0 principal centro de guarda de filmes e imagensravimento da Argentina localiza-se Acchivo General

de la Nacién precisamente nDepartamento Documentos de Cine, Audio y Videale foram localizados os
noticieros cinematograficosom um volume consideravel de material sobre @moino pais. Na Cinemateca
Brasileira, referentes ao periodo entre 1933 e 1@4@lizei 15 producdes de curta-metragens, todzgrias
para cinejornais, que estéo catalogadas naquel&vargpb o descritor “turismo”.

“8 0 Cinejornal Brasileiro foi produzido até 1939 pBlepartamento de Propaganda e Difusdo Culturahdpa
se tornou incumbéncia do recém-criado Departaméattmprensa e Propaganda (DIP), até a extincd@dess
agéncia em 1945, passando a ser realizado solspisias do Departamento Nacional de Informag6edYDN
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E consenso entre os historiadores argentinos daisapressioBelle Epoquelo turismo
argentino” para caracterizar o periodo que se é@stdn ano de 1880 até 1918, marcado por
um contexto de otimismo com a grande prosperidadmdnmica, centrada no modelo
agroexportador. O acumulo de capitais decorrergsedmodelo, que entraria em crise a partir
da | Guerra Mundial, fez enriquecer os donos dadanos pampas, dotou a capital de hotéis
de luxo, instalou modernos meios de transportetesgmtados principalmente por uma
extensa malha ferroviaria, proveniente de capitglés, e proporcionou as elites o habito de
viajar por prazer, tanto para a Europa quanto enecd@ld as praias da costa atlantica da
provincia de Buenos Aires e as regides montanhosasdestaque para as serras de Cordoba.

Nesse periodo marcado fundamentalmente pela prdtcturismo de luxoCaras y
Caretas a elitizada revista de variedades, dava visiilel ao turismo em matérias como
excursodes de jovens estudantes ou de grupos deafaorfanizados aos arredores de Buenos
Aires; ao luxo e ao requinte dos servicos de tmamespferroviario, desfrutado por seletos
passageiros em viagem ao balneério de Mar del féapaaticadas desde a década de 1880);
e as sociabilidades nos hotéis mais caros da Lapitssuia também uma secao fixa,
denominada “vida ao ar livre”, onde expunha fotbgsade pagina inteira de passeios
realizados pelas elites em parques, bosques @gdbdnaerenses, assim como dedicava um
amplo espaco para a cobertura da préatica espoctiva,destaque para o remo, o boxe e os
passeios ciclisticos.

Nossas revistas de variedades, como a Paratodo® eMalho, na década de 1920,
abordavam o tema do turismo de forma ocasionatosgarado as revistas argentinas do
género. Saudavam iniciativas pontuais, como aawviala Sociedade Brasileira de Turismo,
em novembro de 1923; manifestavam o desejo de \Rioade Janeiro transformado num
centro turistico de importancia mundial; e lameata\a falta de aproveitamento econémico
dessa téo rentavel “industria”, muito bem sucedida principais cidades do mundo, como
acreditavam.

A nascente industria farmacéutica, num discursoecve com a medicalizacdo da
sociedade brasileira, procurava tirar proveito @serir nas novas industrias do turismo e do
entretenimento, que tinham como um dos principaisais de divulgacdo as revistas de
variedades. Nos anuncios, ofereciam os seus p®mdaimo uma necessidade fundamental

para a vida moderna, cada vez mais dinamica e exapViajar, passear de automével ou a
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pé, dancar ou ir ato teatro, por exemplo, podetia@rer perturbacdes a saude da mulher.
Recomendavel seria consumir de forma preventigixises, tonicos ou reguladorés.

Além das revistas de variedades que abordavanaditeindiretamente o turismo, inclui-
se na nova producdo material uma quantidade expmeds manuais de viagem, guias e
folhetos turisticos, e registra-se o0 aparecimentorma imprensa especializada. Os quadros
seguintes apresentam uma amostra dos periodicissidos publicados no periodo, fontes

privilegiadas de pesquisa nesta tese:

““Como é o exemplo do Regulador Gesteira, ideal pameenir doencas graves nas mulheres devido &agita
dos passeios de automodvel e outras diversdes pshbijae perturbariam o Utero. Vale a pena a trapdecri
integral do longo reclame, publicado em 1929 nastavO Malho: “Viajar - Quando viajar a cavalo, gapor,
automovel e estrada de ferro, quando fizer viagerengos passeios a pé, quando apanhar sol e,dbdeavez
gue molhar os pés, sempre que tomar banhos densodedmar ou em rio, todas as vezes que levar ggande
sustos ou tiver de repente uma grande contrarie@gadenhora deve tomar uma colher de cha de Regulad
Gesteira. Com os abalos do vapor ou da estradarde €om o sol ou a chuva, molhando os pés, tooiaad
banhos muito demorados, levando-se um grande sugtndo-se, de repente, grande raiva ou um pexar 6
Utero pode sentir algum desarranjo, que poderdpriecipio de uma moléstia grave! Por isso, é derreao
importancia e muito util tomar uma colher de chédRdgulador Gesteira. Qualquer perturbacdo do (tede
dar comeco a moléstias perigosas e males terribaistar - depois de dancar, quando voltar dassfestdos
bailes ou dos teatros, depois que passear de avggrad chegar a casa, tome sempre uma colher&eeh
Regulador Gesteira. O Malho, 24/08/1929, p. 7.
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Quadro 1- Relacao dos periodicos especializadasiesmo em circulacao entre as
décadas de 1930 e 1940 na Argerifina

NOME DO | CIDADE | EDITORA/ORGA ANO(S) DE TIRAGEM, CIRCULACAO
PERIODICO O RESPONSAVEL | PUBLICAGCAO PRECO E
PELA DO(S) PERIODICIDAD
PUBLICACAO EXEMPLAR(ES) E
CONSULTADO(S
)
Automovilismo | Buenos | Orgéo oficial do 1933- 1946 (a tiragem nao territério
Aires Automovil Club revista existe desdg divulgada nacional
Argentino 1923)
Ciudad y Buenos Comision Asesora 30 centavos de pespoferecia
Turismo Aires del Turismo em la | 1935 argentino. assinaturas para
Ciudad de Buenos Tiragem néo todo o
Aires divulgada continente
americano,
Espanha e
“demais paises”
Buenos Touring Club 1933-1946 (a tiragem ndo territorio
Turismo Aires Argentino revista existe desdg divulgada nacional
1909)
Turismo Buenos nao divulgado 1941 mensal. territério
(Revista Aires preco ndo nacional
Argentina para encontrado
Orientacion del Tiragem néo
Viajero) divulgada
Turismo en la | Buenos Orgéo oficial da 1944, 1945 (n°s 1 €| mensal. O namero 1 territdrio
Argentina Aires Direccion de Parques 2) custava 50 centavos nhacional
Nacionales e de peso. O nimero
Turismo (Ministério 2 teve seu prego
de Agricultura) reduzido para 30
centavos.
tiragem ndo
divulgada
Turismo Buenos Touring Club 1946 (o jornal mensal.
(Turismo — Aires Argentino existe desde 1909) | preco ndo
vialidad — informado
automobilismo Tiragem nao
— motociclismo divulgada
— yatching -
técnica)
Viaje Buenos 1938 Trimestral
Aires

Fonte: Elaboragéo propria.

% Os titulos encontrados comp8em uma amostra sigtiffic da producdo editorial em turismo no periodo
abrangido por esta tese. Os poucos exemplaresegtegam dessas publicacdes, a maior parte em ladoes

estdo disponiveis ao pesquisador nas respectibdistbcas nacionais, no Instituto Histérico e Gédigo
Brasileiro (Touring; Turismo: revista técnica deismo e propaganda, Brasil, paiz de turismo) e R®QC-

FGV (Revista Brasileira de Turismo). A revista pstalna Turismo, especializada em hotelaria, ndo foi
localizada, somente mencionada no jornal Folha dahé (SP) a cada vez que a redacdo recebia um novo
Uma excecdo é o caso da revista Autdisima, do Automével Clube Argentino, cuja colecao

exemplar.

completa esta disponivel na sede da prdépria ittty em Palermo, Buenos Aires. Na Biblioteca Naalio
brasileira foi encontrada ainda uma revista antéridécada de 1930, denominada Brasil-turismostawhensal
[de] turismo, viagens, propaganda de hotéis [&dgidturas, publicada em Séo Paulo, em 1928.
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Quadro 2 - Relacao dos periodicos especializadasiesmo em circulacdo nas décadas de
1930 e 1940 no Brasil

NOME DO CIDADE EDITORA/ORGAO/ ANO DE TIRAGEM, CIRCULACAO
PERIODICO DIRETOR PUBLICACAO PRECOE
RESPONSAVEL PERIODICIDADE
PELA
PUBLICACAO
Brasil, Paiz de Rio de Janeiro| Casa do Funcionario 1934-1945 500 réis. Brasil, Argentina
Turismo Publico (exemplares bimestral.
saltados) tiragem nao
divulgada
Boletins de 1931 desconhecidos. Brasil
Turismo (Registro da marca
feito no Diario
Oficial da Unido, de
08.09.1931, p. 9.
Secéo 1)
Brasil-Turismo Brasil
Revista Brasileira| Rio de Janeiro| Cap. Fragata Antonip1937 3 mil-réis Brasil
de Turismo Fernandes de Oliveird
Revista de Rio de Janeiro| Aderhal de Andrade| 1938 desconhecidos.
Turismo do Brasil Pinto Machado (Registro da marca
feito no Diario
Oficial da Unido, de
06.01.1938, p.90.
Secdo 1)
Revista Trans- Rio de Janeiro| Hercules da Silva | 1936 desconhecidos.
Brasil Hotéis e Ribas (Registro da marca
Turismo feito no Diario
Oficial da Unido, de
16.06.1936, p.137.
Secdo 1)
Travel in Brazil Rio de Janeirg Departamento de 1941-1942 Estados Unidos
Imprensa e (revista publicada
Propaganda (DIP) em inglés)
Touring Rio de Janeiro] Touring Club do 1933 mensal
Brasil
Turismo (revista | S&o Paulo 1933/1934 mensal. Séo Paulo
especializada em tiragem e preco ndo
hotelaria) divulgados
Rio de Janeiro| Alfredo Pessoa 1937 mensal
Turismo: revista [diretor]
técnica de turisma
e propaganda

Fonte: Elaboracéo propria.

A maior parte dos periddicos de turismo era prathuzias capitais dos dois paises e
circulava no seu proprio territorio, podendo senetdos ao exterior para as embaixadas e
para 0s assinantes que vivessem no estrangeir¢o adicionais, como as publicacdes do
Touring Club e do Automovel Club Argentino, ou aeselancados nas décadas de 1930 e

1940, esses periddicos ajudaram a conformar unh@auo turismo, langcando novos padrdes
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de comportamento e consumo e advogando melhoreigées para essa pratica social. No
Brasil, como apontou Hernan Marcelo (2011), elgarnfopioneiros na construcdo de uma
mentalidade turistica, trazendo uma “reflexdo ciemse sobre o turismo e suas possibilidades
para o desenvolvimento econdmico do pais” (MARCERQ]11, p.198), o que também é

valido para o caso argentino, com maior precocidade

Desde o final do século XIX, a “era dos guias tigds™", as praticas turistic¥se as
publicacbes de orientacdo ao viajante no Braséyaim algumas antecipacdes, estudadas por
Isabella Perrota (2011), Hernan Marcelo (2011), rA&nidaibert (2010) e Haroldo Camargo
(2009). Entretanto, o esbo¢o de um mercado edi@maurismo no pais, com publicacdes de
vida efémera e tiragens desconhecidas, sO se diralas mais tarde, por volta do ano de
1933.

Enquanto o Brasil dava os seus primeiros passdarismo, investindo no segmento de
luxo e a imprensa lamentava a falta de organizdo&etor, os argentinos j4 haviam superado
a sua Belle Epoqueturistica”, voltada para o incentivo ao turismandstico, de carater
fortemente elitista (WALLINGRE, 2007), que, contydedo desapareceria numa etapa
posterior. Ja na década de 1920 sdo conhecidaspaséncias de inclusdo das massas no
consumo dos bens e servicos turisticos, como a@@eedas colénias de férias em Coérdoba
ou a criacdo dos boletos combinados, num acordabedstido entre as transportadoras
turisticas responsaveis pelo servico entre Buenoss A Mar del Plata (a companhia de
ferrocarris e as empresas de 6nibus), e a indieitedeira marplatense (ZUPPA, 2012).

No pais vizinho, muito antes do nosso, os “apam@anodernidade”, pela via do turismo,
estavam disponiveis também a segmentos das camadiéess urbanas e, em menor grau, as
camadas populares (PASTORIZA, 2011), estimuladds gesejo de viajar no seu tempo
livre, contraponto do tempo e do trabalho, e depa@®cer com as elites, no desfrute de
momentos de prazer nos modernos destinos turistiaomnais. Aqui se aplica a ideia
formulada por Daniel Roche (2000) de que as tramsfgdes do consumo do que antes fora
percebido como um privilégio influenciariam todas@ciedade, “relativando as noc¢bes de

*l Expressédo de André Rauch (in: CORBIN, 1999, p.1rE¥rindo-se ao surgimento de uma variedade de guia
europeus, fixando e classificando sitios e inflieemo o turismo culto. O Rio de Janeiro tambémtdaia de
varios desses guias para 0 viajante europeu, agmstormado em turista, como o guia Baedeker (RERR
2011).

*?Registram-se como uma das primeiras manifestagbagigmo na capital do pais as visitas ao Corcoyqde

em 1885 passa a ser acessado por uma estradaajeafprimeira com fins turisticos no Brasil; a&ghada, em
1907, de um grupo de turistas ao Rio de Janeirena@agdos pela “mitica” Thomas Cook and Son e a
inauguracdo do caminho aéreo do P&o de Aglcar9éth 1
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comodidade, de supérfluo, que s6 poderiam ser demraglas em relacdo aos individuos”
(p.110).

O esporte, outro importante indicador do idearitm @maginario da modernidade (MELO,
2010), se relacionou intensamente com o turismArgantina das décadas de 1930 e 1940,
sendo uma das principais motiva¢fes das viagemmisy enquanto, sob a ética dos jornais
diarios do Rio de Janeiro e de Sao Paulo, a prdéisportiva foi uma das primeiras formas de

expressao do incipiente turismo no Brasil.

1.3 AS MULTIPLAS RELACOES ENTRE O MODERNO, O ESPORD E O
TURISTICO NAS FORMACOES DISCURSIVAS DA IMPRENSA ERTTA

Conforme assinalaram os pesquisadores portuguesies Barvalho e Rui Lourengo
(2009), em um interessante estudo sobre o que caante “turismo de pratica desportiva”,
turismo e esporte, nas suas formas contemporaesi@® inseridos nas mesmas dinamicas
sociais e guardam muitas correspondéncias, a conmga sua origem comum em
decorréncia das transformacdes trazidas pela Rgamlndustrial.

Segundo esses autores, ambos os fendOmenos searasamta partir da concentracao
das populacbes em torno dos centros urbanos, derdoirda duracédo do tempo de lazer, do
aumento do poder de compra e do desenvolvimentondass de transporte. Suas afinidades
sdo tantas que seus caminhos se cruzam com sgergias de sobreposicdo, tornando-se
fendmenos interdependenfdsEssa combinac&o, entre turismo e esporte, ja fagiam
sentido nos primordios da atividade turistica nasBy e se mostrava muito mais fértil no caso
argentino nas décadas de 1930 e 1940, como sa geruir.

A porta de entrada da palavra turismo nos jorni@isod brasileiros, como os jornais
paulistanos Folha da Manha, a Folha da Noite ermalldo Brasil (RJ), ao longo de toda a

década de 1920 e nos trés primeiros anos da déead®30, era a secdo de espoties.

% CARVALHO, Pedro Guedes de e LOURENCO, Rui. Turiso® pratica desportiva: um segmento do
mercado do turismo desportivo. IRevista Portuguesa de Ciéncia do DesportoPorto: Faculdade de
Desporto da Universidade do Porto,v.9 n.2,novembro de 2009, p. 122-122. Dispdnim:
<http://www.fade.up.pt/rpcd/_arquivo/artigos_soltms.9 nr.2_supl.1/1.13.pdf Data de acesso: 11 de abril de
2012.

** 0 jornal Folha da Manha (SP) é uma das fontesleirasi principais do corpo documental desta tedeitra

e a andlise do jornal paulistano, bem como dos wefoanais e revistas utilizados, basearam-se nas
consideragfes de Tania Regina de Luca (2005) adaraélizacéo de periddicos como fonte de pescuesa o
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Ocupando em média uma pagina inteira, ja no fimapdblicacdo, o espa¢co dedicado aos
esportes era dividido principalmente entre notidagutebol, remo, natacdo, automobilismo,
basquete e hipismo.

O turismo figurava naquela secédo por ser perceinidalmente, por esses jornais,
tanto como uma préatica esportiva quanto como uretésplo esportivé> Estava relacionado,
por exemplo, aogaids ou reids (corridas) automobilisticos ou aéreos, onde hante
categoria denominada “turismo” para qualificar ampeticées que envolviam velocidade e
deslocamentos em longas distancias, 0 que exigiaoapetidor maior resisténcia as
dificuldades enfrentadas em percursos mais extegsespodiam levar até dias para serem
completados.

Os jornais do Grupo Folha deram amplo destaquemapeticoes realizadas em Sao
Paulo, “uma arena experimental de homens e maguimasxpressao de Sevcenko (1992,
s.p.); j& o Jornal do Brasil, por sua vez, estam@asecao de esportes com matérias sobre as
ja famosas corridas do Circuito da Gavea, queaatraficionados do Brasil e do exterfor
Essas corridas seduziam um numero consideraveliritessgs, que admiravam a pericia dos
pilotos e as suas maravilhosas maquinas.

Outro momento expressivo do relacionamento ersperée e turismo no Brasil eram
as temporadas turisticas de hipismo, com a presgeceavalos, proprietarios, joqueis e
apostadores de varias partes do pais, e tambémtaes paises, atraidos pelos elegantes e
milionarios grandes prémios nacionais ocorridogiippdromo da Gavea, no Rio de Janeiro,
desde 1933. Nessas ocasides, havia trens espaiaisransportar os turistas de Séo Paulo
para a capital federal, com servicos e condi¢Oiseaticiadas para esse publico, como era
noticiado nas Folhas paulistanas.

historiador. Foram consideradas varias questfes mroblematizam e conferem historicidade a fonte,
relativizada e interpretada a luz de todas essphicegdes, quais sejam: a materialidade do docwmneniugar

de producdo da fonte; a sua linha editorial; asreliftes visées dentro do mesmo periodico; a forma d
organizacdo interna do conteldo; o posicionameatondtéria e da iconografia e suas fungdes cumpndas
publicacdo; a identificacdo do perfil do publicatde os adjetivos identificados e as filiaces ifpod-
ideoldgicas; as fontes de receita. Nego, com &sdica de que o jornal é entendido como um meedctito de
informacdes”, isento de parcialidade e distancidaloealidade politico-social na qual se insere (EIA®TO e
BRAVO, 1980, p.19), assim como refuto a ideia de qyornal ou a revista, por si s@, é capaz darfamagens

e imaginarios turisticos. Acredito ser ele partene dos agentes potencializadores de um discursdivam|
construido socialmente.

** Tomo de empréstimo e fago uma ligeira adaptacd@ai@gorias utilizadas por CARVALHO e LOURENCO
(2009) para a compreensédo da relacdo entre tuksesportes: “Turismo de Espetaculo Desportivo” (JTED
“Turismo de Prética Desportiva” (TPD).

% No Circuito da Gavea (também conhecido como “Tralimp do Diabo”, pelo risco das sinuosas curvas),
participaram das competicBes automobilisticas eadgrdécadas de 1930 e 1950 pilotos argentinosyaias)
portugueses, franceses (dentre os quais a Unidenedmpetidora, Hellé-Nice), italianos, americaradsmaes,
entre outros.
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Esporte e turismo, combinados, seriam uma das doqatencializadoras da
civilizacdo, projetando no mundo o cosmopolitisneocdpital federal, como da a entender
uma matéria publicada na revista O Malho em noverdbrl926:

O Rio ndo deve ser somente a capital politica dgablamas o centro da
intelectualidade, da arte e da civilizacdo, quaird@restrangeiros seduzidos pelo
esplendor de suas belezas naturais (...). Parades@a mister a organizacdo de

temporadas teatrais e conferéncias de esportesyrpramlo atrair para o Brasil os
melhores artistas e os mais célebres atfétas.

Numa imensa propaganda da montadora Chevroleticadbl na edigdo da Folha da
Manha de 31 de marco de 1933, & péagina 5, via-emmrego de uma sinédogBigue
substituia 0 nome do automoével pelo seu modeldstho”, o equivalente contemporaneo da
expressao “carro de passeio”. O emprego da patasisno na publicidade de carros nao se
dissociava totalmente do contetdo esportivo, jarmpseseus primérdios, andar de automovel
era considerado uma “atitude esportiva” (MELO, 2(96).

“O automovel mais lindo destes tempos”, “0 novasmo”, era o Pavao 6, um nome
bastante apropriado para a exibicdo publica dasemad — e “lindas” — maquinas e de seus
proprietarios pelas ruas de Sao Paulo ou no intda@stado bandeirante, num tempo em que
andar de automével era algo restrito a muito poeaepresentava bem mais do que um meio
de transporte particuld?. O Pavdo 6 (note-se que j& era a sexta geracamitdmovel) e
todos os “turismos” concorrentes — “0 novo turis@ieevrolet € muito mais lindo que os
anteriores e 0os de marcas mais custosas” — ajudardivulgar e também a diversificar os
sentidos da palavra e da ideia de turismo na sadeebdrasileira.

O que fora inicialmente publicado nos jornais dogér Folha e no Jornal do Brasil,
com o sentido de turismo, entdo, tinha como objgt@a associacdo estreita entre pratica
esportiva e viagens, fosse em decorréncia da pramatureza da competicdo, como o
automobilismo e as corridas aéreas na modalidadlenda distancia (ndo por acaso batizada
de categoria turismo), fosse em funcdo das viagemweendidas para ver ou participar de

determinada atividade esportiva.

>0 Malho, n° 1262, 20 de novembro de 1926, p. 2prdvavel que em vez de “conferéncia de esportes” a
revista quisesse se referir a “competéncia de Egipexpressdo muito utilizada a época, que tminaesmo
sentido que competic&o.

%8 Tipo de metonimia que consiste no emprego de urarpaem lugar de outra na qual esta compreendida,
com a qual tem intima conexao, como ocorre no daso pao de cada dia” (no sentido de alimento).

9 A esse respeito ver SEVCENKO, Nicolddrfeu estatico na metrépole Sdo Paulo: Cia das Letras, 1998 e
GUCCI, Guillermo. A vida cultural do automoével. Percursos da modernidade cinética. Rio de Janeiro
Civilizacao Brasileira, 2004.
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Num extenso verbete da Enciclopédia Universal rialst Europeo-americana,
publicada em 1929, em Bilbao, que ocupa 83 pagiwsonteddo no tomo LXV da

publicacéo, a vinculac&o entre turismo e esporfesta em destaque:

Aficion & viajar por gusto de recorrer um pais. ®asimismo este nombre a la
organizacion de los médios conducentes & facéitos viajes. En realidad, el turismo
no contitue un deporte, seno la sintesis de toowglie tienen como finalidad um
viaje, y asi pueden considerarse como constituyénad alpinismo, la marcha, el

camping, el ciclismo, la aerostacion, el automenil, el yachting y aun otros no tan
extendidos, como los de partes de nieve: lugeoigét, bobsleight, etc. El objeto de
todos ellos es, em realidad, un viaje, y todosgles los pratican tienem las mismas
neceesoidades de médios de locomocién, carreteraas, gmapas, hoteles, etc. (p.
313).

O verbete, que relaciona ainda diversas institsigd@sideradas de turismo em varios
paises do mundo, associadas a Federacdo Interamladion Automoével, incluindo o
Automovel Club Argentino (fundando em 1904 e federa&m 1926), além de analisar
cartazes das temporadas turisticas europeias,edentros, nos da a exata clareza da
importancia do fenbmeno turistico no inicio do $&&(X nos grandes centros mundiais.

A percepcdo do turismo como sintese de todos o®rtesp que envolvem
deslocamentos nédo distingue, por 6bvio, o fenémaristico do fendbmeno esportivo. Ao
contrario, reforga a grande familiaridade entres,gi@ comentada anteriormente. Reconhece,
entretanto, que a noc¢ao de turismo € algo mais lexmmglo que uma modalidade esportiva
(como fora tratado em muitas ocasifes pelos joimasileiros). O verbete incorpora ainda
uma série de inovacdes modernas, propiciadas paendolvimento do capitalismo, que
requerem a organizagdo de uma infraestrutura eerdgas profissionais para satisfazer as
necessidades dessa nova categoria de viajantessenaiolores que teria como fim a pratica
esportiva, indo da construcdo de estradas até daofe servicos como transporte,
hospedagem, guias e mapas de orientacao turistica.

Ressaltam-se também duas outras caracteristicadumdamental importancia
atribuidas ao esporte e, por extensédo, incorporadasignificado social do turismo, que

representam claramente as aspiracdes da vida naodeoelebracdo da vida ao ar livre e 0

0 A tradugdo poderia ser: “Interesse de viajar past@ale percorrer um pais. Da-se também este nome a
organizacdo dos meios conducentes a facilitar esigens. Na verdade, o turismo ndo constitui upoes,
sendo a sintese de todos os que tém como finalidadeviagem. Assim podem ser considerados o alpiis
marcha, o camping, o ciclismo, o balonismo, o aotuilismo, o iatismo e ainda outros ndo téo difundid
como os esportes de neve: luge, toboga, bobsletghtO objeto de todos eles é, na verdade, umawiag
todos os que os praticam tem as mesmas necessidladesios de locomocao, estradas, guias, mapass hot
etc.”
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esporte como uma pratica institucionalizada fort@messociada a evasdo do cotidiano, a
vida saudavel e a higiene:

Los primeros que dieron el nombre com que se coaaste género de viajes, fueron
los ingleses, pero, & no tardar, los demas puebiapeus lo adoptaron para designar
estos viajes de placer que traen consigo um cadmoambio de lugares. El interes y
la admiriacion sentidos por las bellezas naturddekigiene, la necesidad de ejercicio
y de hacer vida al aire libre contribuyeron notatgeate al desarrollo del turismo en la
segunda mitad del siglo XI%.

Talvez seja essa a razao para que nao tenham do@xéd o servico de passeios de
camelo e as corridas desse animal, promovidos €2 b8 Praia Bristol, localizada no
balneario de Mar del Plata, entdo o mais importdetdino turistico da Argentina. Seriam
pouco higiénicos para as refinadas elites afeitpsafica dos esportes e que cultivavam o
gosto de viajar pelo seu pais.

Enquanto os jornais brasileiros analisados tinhama percepcdo de turismo mais
proxima da ideia de modalidade esportiva, 0s jereaievistas argentinos, que ja conviviam
com as praticas turisticas institucionalizadas peémos desde a década de 1880, com o
desenvolvimento do balneario de Mar del Plata, mlavanta das novas sociabilidades
resultantes da combinag&o entre viajar e pratEporees? A pratica esportiva, intensamente
associada ao turismo, era, de fato, uma relevargst@p argentina, sem equivaléncia com o
caso brasileiro.

Na edicdo de 7 de janeiro de 1933, véspera dausheficial da temporada de veréo,
que se encerrava em 29 de fevereiro, o jornal Leid¥ trazia uma pagina inteira com a
oferta de equipamentos e servicos turisticos noeldab marplatense, ainda o lugar preferido

dos setores das elites portenhas sobreviventesse @e 1929. Sem paralelo nos jornais

1 TURISMO. In: Enciclopédia Universal llustrada Europeo-americana Bilbao, Espasa-Calpe S.A., 1929,
tomo LXV, p. 314. Em livre traducao: “Os inglesesam os primeiros que deram 0 nome que se conhese a
género de viagens, mas ndo demorou a que 0s dpowais europeus o0 adotassem para designar estanyiag
de prazer, que trazem consigo uma mudanca contiauagares. O interesse e a admiracdo sentidos pela
belezas naturais, a higiene, a necessidade deesdtax e da vida ao ar livre, contribuiram sigwifivamente
para o desenvolvimento do turismo na segunda mel@déculo XIX.”

%2 Mar del Plata, localizada a 400km da capital fdgdea parte da Provincia de Buenos Aires. Antigeaa
salineira, a cidade foi fundada em 1874 e desd@eagsume a imagem de um espaco planejado paééica pr
do lazer. Seus mais importantes icones fundacidoi@m a chegada do ferrocarril, em 1886, que piissu o
acesso de muitos turistas ao balneario, e a cgéstrdo Hotel Bristol (1888-1944), uma referénciarésenca
inglesa no pais, com 67 apartamentos, um grandéistiGado restaurante, salao de jogos e salacade. IO
Hotel Bristol, um dos mais luxuosos da América hatilogo se tornou o simbolo da elite portenha. rifene

foi dado a praia onde se localizavaafnbla(calcadao) e a varios empreendimentos locais.

% Principal jornal de circulacdo diaria da Argentifiandado em 1870, pelo ex-presidente BartoloméeMit
(1862-1868). O jornal, na década de 1930, jA4 emass importante da Argentina e adotava uma linha
conservadora, posicionando-se ao lado dos interelesegrupos dominantes do pais: as for¢as armadgigja
Catolica e a elite agraria.



56

brasileiros, a quantidade de anunciantes e a giami@aagdo numa pagina tematica de turismo
sugerem a maturidade da atividade no balneériolatanse, com destaque para a expressiva

oferta hoteleira na regido (figura 1):

1 Platg .‘"

warll AR DEL PLATA

ety
\JM o Wmcnw

3 no
oot con LIT! )
'L‘VIS!TL LA FUENTE ugoPELINAY || | T

et
!: Eﬂ;ir@ . daie Wﬂ@b{gﬂ
: HERAL HATERAM |

A Dw_,l;’_l?.!f_.m

MIENTOS
pE ENTRETENI

c.u:'ar;: Ls:.n:'omcos VELADAS As'ns!ncn
CONC ¢

COTILLONES

Figura 1 - Pagina do jornal La Nacion a vésperaldatura da temporada turistica oficial em MarRiata
Fonte: La Nacion, 7 de fevereiro de 1933, p. 9
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No centro da pagina, ocupando cerca de 30% da, follj@nal divulga uma intensa
programacao preparada para os veranistas na selaatsertura da temporada, sob o titulo
Mar del Plata de domingo a domingem torno da qual estdo posicionados os anunoes d
hotéis, clubes recreativos e da empresa YPF, aripaidutora nacional de gasolina e grande
incentivadora das viagens rodoviarias ao balneario.

A rotina do turista em Mar del Plata seria muitovineentada naquela temporada,
com uma sofisticada e diversificada oferta de lager reservava um espaco significativo as
atividades esportivas realizadas nos clubes e tanaloéar livre. Durante o dia, era sugerido
aos veranistas participar ou assistir aos torrggogolfe, promovidos pelo aristocratico Golf
Club, campeonatos de natagdo no mar, corridas tdenéueis e motocicletas no hipédromo
da cidade, excursfes aos arrabaldes e praiastdstam centro da cidade, promovidas pelo
Automovel Club Argentino, competicdo de escultunasareia da praia Bristol, refinados
jantares dancantes nos hotéis ou clubes recreatioes nos cinemas Odeon, Palace,
Splendid, Regina ou no cinematégrafo do Clube Radyn, espetaculos no Teatro Odeon,
audicao de banda de musica na Rambla Bristol, saléentretenimento dos clubes Mar del
Plata e Pueyrredon.

A agenda da semana de abertura da temporadacauridéiscrita dia a dia, é ilustrada
com imagens posicionadas nos cantos da grande raaldadrada que separava o texto dos
demais contetdos da pagina, como se vé no detalfiguda 2:
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Figura 2 - Detalhe do anuncio da programacéo daehporada turistica em Mar del Plata
Fonte: La Nacion, 7 de fevereiro de 1933, p. 9

Na parte superior, a esquerda, vé-se uma cenantte lde@ mar na Praia Bristol, tendo

ao fundo a Rambla Bristol. A direita, uma dama @@t mesa, com uma taca de bebida, e
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um casal proximo rodopiando no saldo. No rodapas depresentacdes da pratica desportiva:
a esquerda, uma mulher aparece em primeiro plam, @ taco de golfe nas maos e em

posicdo contorcida, caracteristica de quem acall@rafazer uma tacada. Ela esta

acompanhada por um homem, ambos vestidos com &spestivos, que procura ao longe o

paradeiro da bola. Atrds deles, outro homem, vestan calgca comprida e camiseta, com

uma bolsa vertical e comprida apoiada num dos @éserva o casal, parecendo ser um
caddie ajudante dos golfistas que carrega os equipasieptmendo também dar algumas

orientacbes. O cenario composto por uma casa duyplexhotel), numa rua que parece

pavimentada, acrescida do céu e das montanhasndo, ftransmite a ideia de um espaco
planejado, com infraestrutura em harmonia com segaim natural e a beleza cénica.

No canto inferior direito, ha uma referéncia a outsporte aristocratico: o polo a
cavalo. Embora ndo constasse da programacdo daqaelana, publicada no referido
anancio, a sua representacdo iconogréafica, fepgarér da presenca de um competidor em
acao, vestido com o uniforme e 0s equipamentosse@tes a sua pratica — o taco e o cavalo
— era um indicativo de como os produtores do dsscdia Mar del Plata turistica gostariam
que a cidade fosse percebfdaComo analisou o antropdlogo argentino Eduardo éttch
(2003), a unido do homem com o cavalo naquelacprébsportiva tinha grande valor
simbdlico, representando a modernizacdo da vidd angentina e as ideias de masculinidade
e de “argentinidade”, fixadas no imaginario em ¢odia figura do gadcho.

Uma citacdo ao hipodromo local é feita na progra@magas, daquela vez, o palco das
tradicionais corridas de cavalos seria sede de duwéss paixdes dos argentinos: as
competicdes automobilisticas e de motocicletagjeoppderia ter interrompido as atividades
hipicas momentaneamente. A sensacdo de dominicavkdos e de maquinas velozes,
combinada as competicdes esportivas, tinha um @giém de correspondéncia com o0s
sentimentos de euforia e celebracdo da modernidade.

Segundo o historiador Marcelo Pedetta (2012), éslgta em historia do turismo em
Mar del Plata, os jogos de azar, que incluiam @simp, ndo estavam regulamentados no pais
no periodo, exceto naquele balneario turilicali, as elites teriam, entéo, o seu espaco

garantido para fazer as apostas nos pareos e taesfas sociabilidades proporcionadas pelo

64 Esporte introduzido com sucesso na Argentina pielgleses, praticado nos altos circulos sociais @is. p
Consiste no confronto de duas equipes de quatgramtes cada, montados a cavalos, que, munida® daco,
tém como objetivo acertar uma bola hum grande amogelhante ao gol no futebol.

% Entrevista concedida para esta tese em 30 de mar2612, por e-mail.
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funcionamento do Unico Jockey Clube legalmenterenatdo. Mais um bom motivo para se
viajar a Mar del Plata.

Maior destaque aos esportes foi dado no anuncerngmesa Borges & Cia, localizado
no final da pagina, no qual se |1& em livre tradu¢itar del Plata, todos os esportes, todas as
elegancias, temperatura ideal, praias e cassifagirg 3).

Figura 3 - Detalhe do anlincio da empresa Borgesa& C
Fonte: La Nacién, 7 de fevereiro de 1933, p. 9
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Nota-se, no anuncio, que a grafia de “esporte”it@ fem inglés, quando ja havia
palavra correspondente em castelladepprte$, o que pode ser um indicativo de distincao
conferida pelo uso de palavras estrangeiras naépoabora ndo seja explicito qual € o ramo
de atuacdo da empresa, pode-se supor que os dedorea Nacionque frequentavam o
balneario de Mar del Plata sabiam o que a maradfis@yva. Tudo indica que seja uma
sofisticada loja de moda, com trajes para todascasioes. O anuncio é ilustrado por quatro
imagens, sendo uma maior, no canto superior esgugue representa um casal na praia, mas
s6 0 homem se apresenta em traje de banho. A nagtéeelegantemente vestida com roupas
de passeio e chapéu de abas largas, tendo aodutrdchomem acenando, em traje de banho
escuro, do que parece ser uragilla

As trés demais imagens, menores e posicionadasaherénte, lembram simbolosas
modalidades esportivas em competicdes: a primeadliaa a pratica do ténis, com uma pessoa
empunhando uma raquete; a segunda, o golfe, notanpaticado por uma mulher,
acompanhada de urpaddie agora abaixado, ajeitando 0s equipamentos; erceire
representa o iatismo, com dois barcos a vela no mar

A maioria dos demais anuncios da referida paginaudemo dolLa Nacion fazia
alusdo a hotelaria marplatense. Todos eram apagkeEntomo modernos, o que parece ser o
principal chamariz. O hotel Nogaro, por exempl@ 8os mas moderri®, com telefone
geral em todos os apartamentos; o Virrey Hotel, a@ vez, ja traduzindo para a nossa
lingua, era “0 mais moderno, o mais confortavein garagem propria e banheiro em cada
apartamento”. Ja o Hotel Centenario era apresentadwm aquele com maior higiene e
conforto, e oferecia, entre outras facilidadesatgr para banho de sol, cais para pesca, saldes
de baile e quadra de ténis.

Se higiene, conforto, facilidades de comunicacdgamgem eram lembrados como
signos do moderno e diferenciais competitivos pénar os hospedes, a infraestrutura para a
pratica desportiva também era posta em evidén@aanancios, mostrando a importancia
social dos esportes na cidade. No conjunto da dectapdo, depreende-se que a pratica
desportiva foi, sem duvida, uma das mais fortesvapdes para os deslocamentos turisticos
para Mar del Plata, num periodo em que o banho a@eaimda ndo era um atrativo tdo

valorizado®’

% “0O mais moderno”.

" Mar del Plata possui aproximadamente 45 km de graias o banho de mar, assim como o banho deoiol,
sendo aos poucos incorporado aos habitos dos stEsngue eram atraidos nos primérdios pelos pasaai
Ramblada Praia Bristol(calgad&o), pelas divers6es noturnas, como osncsssi 0s bailes nos hotéis ou nos
muitos clubes sociais que foram fundados e pelicprésportiva.
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Isso pode ser confirmado no cruzamento com owfatho, de autoria da historiadora
Graciela Zuppa (2012), que analisa as logomarcasirgdituicdes civis de promocgao e
fomento do turismo marplatense, os folhetos e asams oficiais das temporadas turisticas
das décadas de 1930 e 1940, que circularam noepasnbém no exterior. A autora
demonstrou a centralidade dos esportes nas esatéliscursivas veiculadas pela
publicidade, que tinham a funcdo de conferir adidarojetada para o turismo e o lazer um ar
de modernidade. No cartaz da temporada turistizdabtie 1932, ha a sobreposicdo de
imagens que remetem a pesca, ao golfe, aos jogagaderepresentados pela presenca de
uma roleta), ao tiro ao pombo e a nautica (ZUPRA22p. 14). Conforme analisado pela
autora, os esportes nauticos compunham as logospataato da Junta Municipal de
Iniciativa, quanto da Associacion de PropagandaMénto, e estampavam também o folheto
da temporada oficial de 1934.

Chama a atencéo, tanto no trabalho de GracielagZup@anto no conjunto das fontes
consultadas durante a elaboragdo desta tese, didgqu@nde referéncias ao feminino no
desfrute do tempo livre e do lazer no balnearitaretodo nas representacdes da mulher
turista e desportista. Tais referéncias tambémnfopercebidas na pagina do jorrizd
Nacion analisada anteriormente, o que significa umadtifga importante em relacdo ao caso
brasileiro, em que o protagonismo feminino no tndsesta ausente dos discursos veiculados
Nos jornais e revistas, seja nas matérias tursstsega na publicidade, o que sera discutido no
item 1.4 desta tese.

Nas estratégias discursivas veiculadas nas pagleaperiddicos oficiais ou de
iniciativa privada que circularam pelas principaislades argentinas, esporte e turismo
combinar-se-iam intensamente, conformando imagames de uma Argentina convertida
em pais de turismo.

O futebol ndo foi utilizado como um atrativo nosatirsos turisticos analisados,
embora, ja na década de 1930, fosse um esporentmsiifundido no pais e figurasse entre
os simbolos da nacionalidade, inclusive pela catgude importantes titulos internacionais.
Talvez a razédo estivesse na grande identificacie erfutebol e os meios populares, o que

poderia ser motivo de incémodo para as elites gaticpvam o turismé®

% Segundo o historiador Felipe Pigna (2011), as etasmédias e altas se horrorizavam por terem que
compartilhar a “sua” Buenos Aires com os contingsrte migrantes fugidos da miséria do campo naldéba
1930.
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Na edicdo especial da revista Automovilismo, réassd novamente a associagao
entre 0 esporte e o turismo — mais ainda, entreubnem o esporte e o turismo —, na
construcdo das imagens da “Argentina, pais dettofiscomo se pode ver na figura 4:

Figura 4: o protagonismo do esporte na Argentiriatiaa
Fonte: Automovilismo (Revista do Automével Clubeg@ntino).
Dezembro de 1938, s.p.

Se o0 polo encerrava os signos da masculinidadsigoss da feminilidade poderiam
ser associados ao golfe, devido a forca discuesi@aecorréncia das imagens. A composicao
iconogréfica, que desta vez ocupa lugar mais imaptetdo que o texto escrito, combina
ilustracdo e fotografia e associa a figura de urathen jovem, elegantemente vestida, com a

viagem pelas estradas do pais para a pratica espdrteressante notar que o texto escrito
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nao faz qualquer referéncia aos esportes, masessitlade geografica e de atrativos naturais
gue o pais oferece, a sua beleza cénica e a beestrfitura viaria, com suas estradas
“charmosas”, 0 que da a entender que os codigeserdés a pratica esportiva ja estdo
suficientemente relacionados ao turismo no imagndo leitor, independentemente do

destino escolhido.

O mesmo nao se verifica nos discursos dos perigdiasileiros acerca da “vocacao”
turistica do Brasil, embora a prética esportivalt@m fosse aqui muito apreciada e (em bem
menor grau) associada ao turismo, como no casalonabilismo e do hipismo, como ja
assinalado. Nossa “vocacao” seria outra, como va&sar capitulo seguinte.

Turismo e esporte — uma questao argentina —, juctogribuiram para a conformagéo
de um ideal de felicidade e de necessidade damaerna que passaria a ser desejado por
muitos, levando-se em consideracdo a emergénciadistria cultural, que forjava uma
cultura de massas, e de novos atores sociais,dosutia nascente classe média de Buenos
Aires, que tinham as mesmas aspiracdes das classssabastadas. Entretanto, na pratica,
viajar por prazer durante a longa temporada estiv@dsfrutar dos modernos e sofisticados
servigos turisticos, como exibido nos periddicesiasalgo restrito a poucos privilegiados.

Foi o que também constataram os turistas univeostdérasileiros que visitaram a

capital portenha em 1934, registrando em seu tlersiagem o seguinte comentario:

Os que dispdem de recursos reservam a capital @pana o inverno. As casas sao
preparadas para o frio e sdo muito quentes no vOH0icos Va0 para 0s pontos de
vilegiatura elegantes ou a beira do Atlantico nbdsupais, como Mar del Plata,

onde impera a ostentacdo dos veranistas, e Baare®&l o grande porto argentino,
ou nos campos das provincias, na pitoresca regifidados, sobre os pincaros dos
Andes dominadores. (BARBOSA e FABRINO, 1934, p. 97)

Mesmo que as casas tivessem boa calefacdo e fpssparadas para o inverno, como
observado pelos brasileiros, as elites bonaeremsssavam prazer e ocio fora da cidade
também na estacdo mais fria do ano, em férias slugtaa opcéo seria acorrer a regido Norte
do pais, de clima tropical, para apreciar as parsage Iguazu, Tucuman, Salta, Catamarca e
La Rioja, e frequentar as muitas estancias terdaaregiao.

Havia na Argentina uma demanda reprimida de twiatibstumados a viajar para a
Europa e desfrutar das sociabilidades parisiensem @aisagem gélida dos Alpes Suicos, os
destinos europeus da moda, nos tempos de prosperd@ndmica dos portenhos, antes da
Crise de 1929. A elite argentina descobriu umacsalucaseira para substituir os destinos
europeus, que se tornaram caros demais. A “Suigant@ma” estaria logo ali, a oeste,
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encostada na Cordilheira dos Andes, na fronteima adChile. As sociabilidades parisienses
seriam reinventadas e adaptadas nos sal6es dastaglps hotéis instalados na regido, como
o Hotel Llao Llao, um icone da hotelaria de luxadlizado a beira do lago Nahuel Huapi, no
entdo recém-criado Parque Nacional Nahuel Hua@4)1@m San Carlos de Bariloche. Além
deste, a provincia de Neuquén, na Patagbnia Argertimbém abrigava o Parque Nacional
de Lanin (1937), outro importante destino turiséitista no period8’

Assim como ocorria ha temporada de verdo, os espddram uma das mais
importantes motivacfes para as elites argentingsemmderem as suas viagens turisticas pelo
pais nas temporadas de inverno. Logo, as princggéscias de turismo, muitas filiais de
grandes empresas europeias do setor estabele@dpaisy como a Villalonga, do grupo
American Express (figura 5), e a Exprinter, perceloe a descoberta desse novo fildo. O
principal produto da agéncia Exprinter, como é patgerceber na figura 6, € o Parque
Nacional Nahuel Huapi, em destaque no anuncio @asr&des de inverno organizadas pela
empresa. Especializada também na montagem e opedac@oteiros voltados a destinos
internacionais, a Exprinter oferece aos argentinosanuncio, pacotes para Bolivia, Peru e
Brasil, e publica uma fotografia panoramica daavida Praia de Botafogo com o Pao de

Actcar ao fundd®

%9 Os discursos fundacionais dos Parques NacionARNRS) argentinos serdo analisados no capitulo 2.
0 A Exprinter ficava localizada na luxuosa Galerize@is, na Rua Florida, considerada um dos lugariss ma
elegantes (e turisticos) de Buenos Aires.



Figuras 5 e 6: a pratica de esqui em Nahuel Huapgmporada de inverno: principal
produto das agéncias de turismo argentinas.
Fonte: Turismo en la Argentina, ano 1, n.1, Invatad 944, p. 39 e 40.

Uma das mais antigas agéncias de turismo em opem&dArgentina, a Evés
organizava pacotes para a pratica de esportesvdmaem Nahuel Huapi, no sistensll

™ 0 nome Eves é uma sigla que signifigantidad de Viajes Educativos y SocidleSegundo o histérico
disponivel no sitio da agéncia na internet, a EXdEfainizou de forma pioneira viagens as Cataratdguiu,
0S primeiros cruzeiros argentinos ao carnaval carigiagens estudantis, os primeiid Weeks Bariloche, a
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inclusivé, com todos os servicos de primeira classe inolido preco final (385 pesos
argentinos por pessoa). O prestigiado Hotel Ll fazia parte da rede de hotéis parceira

da empresa (Figura 7).

Figura 7 : o destaque da prética esportiva no andadstico da temporada de inverno.
Fonte:Turismo en la Argentinano 1, n.1, Inverno de 1944, p. 37.

primeira Volta ao Mundo, as primeiras viageagenciadas de lua de mel, os primeiros programantes
Jovem” a Europa e as primeiras viagens para sstings corridas automobilisticas realizadas naeAtiga e
também em Indianapolis. EVES ONLINE. About Company. Disponivel em:
<http://www.akama.com/company/Eves_Online_aa02a2d8Ddtml>. Data de acesso: 11 de maio de 2012.
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Nas formagdes discursivas das revistas de turisowetudo na revistaurismo en la
Argenting oOrgdo oficial da Direcdo de Parques Nacionais wisino, ressalta-se o
exclusivismo desses destinos e a salubridade nha elida pratica esportiva que, combinados,
deveriam atrair ndo s6 as elites argentinas comndém abastados turistas internacionais,
como se vé nas figuras 8 e 9:

‘ -=.'€Jl.l!i4tf prictica del g,ﬁ;‘_.'

Figura 8: os discursos sobre a combinagdo sauddwes turismo e atividade esportiva caracterizavam
traco distintivo do moderno
Fonte: Turismo en la Argentina, ano 1, n.1, Invaetad 944, s.p.
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Figura 9: os discursos sobre a combinagéo saudatrel turismo e atividade esportiva
caracterizaram um traco distintivo do moderno
Fonte: Turismo en la Argentina, ano 1, n.1, Invatad 944, s.p.

“Alegria, graca e destreza na saudavel pratica ftuie € a manchete, em livre
traducao, da matéria de trés folhas (ndo paginatiasjlicao de janeiro de 1945 Tarismo
en la Argentina O texto inicia com um discurso sobre a defestéeddimidade das férias
durante o inverno, proporcionando as férias dupteano. As férias de verdo, periodo em que
coincide o recesso nas escolas, no judiciario erearticbes administrativas, segundo o
argumento utilizado, seriam uma imposicao necesg@ia revigorar 0 cansago provocado
pelas altas temperaturas qpafecen anular o por lo menos atenuar toda la adésl’. "

"2«Que parecem anular ou pelo menos atenuar todaidaate”. Tradugao livre.
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Sendo a Argentina um pais com dois climas distimas latitudes, haveria duas
condutas diferentes para os turistas seguiremvesrin. Os destinos do Norte — ja operados
pelas agéncias de turismo, como se viu no anureigithlonga — American Express Co
(Figura 2) — , seriam, de acordo com a revista, boe oportunidade de “recuperacao do
cansago e renovagdo do organismo”, em funcéo dsegeas tropicais e da variada oferta de
estancias termais. Mas o foco da matéria e tamlasragéncias de turismo, como se viu,
eram os destinos mais proximos do Sul, mais pmaeste a sudoeste, onde havia se
institucionalizado no inicio da década de 1930&iqa do esqui, fortemente articulada com
os deslocamentos turisticos para a regido.

A matéria destacava a localizacdo geografica ddeones areas para a pratica de
esqui pelos turistas, com indicacdo dos trechosndes facil acesso de automével e das
melhores pistas utilizadas, inclusive, para as @igies de nivel internacional.

O gue mais chama a atencdo na matéria, digno decerest manchete, € uma rapida

passagem sobre os efeitos fisioldgicos da pratassdui:

Hacial el Sur, en el Oeste, las cumbres nevadiedquén y Mendoza lo aguardan
com el sol radiante, el viento frio que aviva lacgliacion de la sangre, las
ascensiones com los esquis al hombro, y luegoueloradescenso com la reacciéon
organica que, como primera manifestacién, provocanumicativa alegrid’
(Turismo en la Argentina, ano 1, n.1, Inverno dé4.%.p. )

Além disso, ha algo de muito significativo nasesetografias escolhidas e nas suas
legendas (figuras 8 e 9). Cinco imagens, colorgfasalto padrdo, sdo estampadas nas duas
paginas da frente. As outras imagens encontranageagina seguinte, em preto e branco.
Todas as fotografias estdo relacionadas as préticesicas nos destinos de inverno mais
prestigiados pelas elites, a Patagdnia argentiraistbcratico Hotel Llao Llao e sua capela; a
juventude saudavel, “milicia de saude”, “com suasasd” nos ombros (esquis); mae e filha
brincando na neve com um cachorro; o aventureirnancaverna de gelo em Mendoza; e a
jovem “de destacada atuacdo esportiva”, analisamogexto e no contexto da matéria,
enunciam um estilo de vida moderno, jovem, espmrtporém, também aristocratico e
familiar, combinado com a preocupacdo com a salmbenea necessidade de experimentacao

de sensacbes provocadas pela velocidade, pela tioaagpe pelo dominio da natureza num

BEm traducgdo prépridAo sul, no Oeste, as montanhas nevadas de NewgMaendoza o aguardam com o sol
radiante, o vento frio que aviva a circulacdo dogsa, as subidas com os esquis ao ombro e em aeguid
declinio rapido com a reagdo organica que, conmgira manifestacdo, provoca uma alegria radiante.”
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ambiente distante do habitual. Turismo e esportgs mima vez, seriam 0s codigos para uma
vida moderna saudavel e feliz, sintetizados nassoda jovem esportista.

Esse novo imperativo de felicidade veiculado naste Turismo en Argenting em
varias outras midias seria alcancado por muito gmuge considerarmos que 0 esqui € um
esporte caro por exigir equipamentos especiaisgata pratica, e que 0S servicos turisticos
na regido andina, como hospedagem, alimentac@mgpurte também oneravam, e muito, 0
custo da viagem.

Mas os setores médios que ascendiam ao turismbéta teriam o seu espaco
garantido na revista e em outras publicacdes cakad, e a pratica esportiva, na forma de
jogos recreativos promovidos nas colénias de fépiascipalmente na provincia de Cordoba,
seria uma das formas mais divulgadas pelos pedasdicrespeito da inclusdo desses novos
atores sociais no turismo.

Os discursos sobre a relagéo turismo, esportesdermdade ndo poderiam deixar de
se expressar também na capital do pais, que g@ripercebida como a mais moderna e a
mais turistica da América Latina. Eles se evidanctanto por parte de seus produtores
guanto na recepc¢ao dos turistas que visitaramitatbagpmo pode ser notado nas impressoes
dos “turistas universitarios” brasileiros, que cecdram Buenos Aires em janeiro de 1934.
Para eles, as praticas esportivas na cidade tinimaralevado grau de organizagdo e melhor
infraestrutura do que no Rio de Janeiro, especiakngas universidades portenhas.

Em seu livro de viagem, os autores dedicam um Idrggho para a apreciacdo do

tema da organizacao e infraestrutura esportivadyenae:

Cultores eméritos de todos os “sports”, é natuma gs argentinos disponham de
multiplos “clubs”, dentro e fora da capital.

Realmente sdo numerosas as sociedades esportivasec® em Buenos Aires ou
em seus arredores, nas quais, além do exercidtw,fisob seus mais variados
aspectos e divertimentos, se incentiva ainda o iemnwocial e se realizam
interessantes provas ou reuniées dangantes.

Os dois “clubs” talvez mais populares e poderogoBuknos Aires séo o “Athletico
River Plate”, na Avenida Alvear, e 0 “Gymnastic&sgrima Club”, com 3 sedes
diferentes, sem falar no Jockey Club que, além ut,té o mais elegante e
aristocratico (....). Falta-lhe, entretanto, a lpgssagem natural da Lagoa Rodrigo de
Freitas e do Corcovado. (...)

Joga-se mais em dias de grande prémio duranteagdestquando a afluéncia de
turistas é de tal ordem que mal se pode caminhar jaains fronteiros as
arquibancadas. (FABRINO e BARBOSA, 1934, p. 49)

Além da atratividade turistica do Jockey Club atipgendurante as temporadas de

competicdes, o que poderiamos comparar as temgoadisticas do Jockey Clube do Rio de
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Janeiro, ja comentadas, chama a atencdo nessdofalbrasileiros a curiosidade, digna de
registro no livro, sobre o grau de institucionajéa dos esportes em Buenos Aires. Aos olhos
dos forasteiros, isso seria algo “natural”, tratasd dos “cultores eméritos de todos os
esportes”. Se a organizacao esportiva portenhgpéncapcdo dos jovens turistas quase inata,
em compensacao, na apreciacdo do outro pelos sit@r@s brasileiros, feita a base de
muitas analogias com o familiar, ndo ha referéaomesportes no Rio de Janeiro. Isso causa
alguma estranheza, num tempo em que por aqui tantbé&ampo esportivo estava se
organizando e se complexificando e algumas modigld'se encontravam em estagio
avancado: “j4 existiam clubes e competi¢cdes ddisatlie, criquete, natacdo, polo aquatico,
ciclismo, tiro ao alvo, ténis, esgrima, hipismdisiao e lutas (...), turfe, remo (...) e futebol”
(MELO, 2010, p.46).

Do mesmo modo, a professora argentina que pubbticeeu livro de viagem ao Rio,
na mesma época, ndo faz qualquer mencdo aos hébfiodivos de Nnossos jovens cariocas.
Ademais, para alguém na faixa etaria dos univeisit@& no ambiente social em que viviam,
onde se cultuava a pratica esportiva como um salodavel e Gtil a preparacéo fisica e moral
(MELO, 2001), os esportes ndo seriam algo tdo aémmdo’* Mas, por que razdo, na fala
desses atores sociais, ndo ha elementos compagaeisas sociedades esportivas daqui e de
la? O referente parece ser outro: no lugar dosreesp@ paisagem natural do Rio de Janeiro,
particularmente a beleza da Lagoa Rodrigo de Breitade esta localizado o Jockey Clube
Brasileiro, € o elemento de contraponto. Teria Elgama relacdo com o constructo mental
da “natureza turistica” (CASTRO, 1999) do Rio deei@, Cidade Maravilhosa? O desenho
do Rio turistico, o “paraiso tropical”, como deminog Isabella Perrota (2011), teria um lugar
central no imaginario dos jovens do Rio de Janeiqmonto de se sobrepor ou mesmo apagar,
nesse discurso, a imagem da “cidade esportiva” (MER0O01) e moderna, tdo cara a
juventude carioca das décadas de 1910 e 1920?ePseessa uma das possiveis chaves de
interpretacdo das diferencas nos discursos tw$sticgentino e brasileiro quanto as suas

“vocacoes”.

" para Sevcenko, referindo-se ao caso paulistanoa ‘eem mais, naturalmente, eram 0s mais jovens esjuel
que melhor poderiam perceber e assimilar essaghpidsales criadas pelo esporte em meio a confdsécaos
urbano. Por isso mesmo, por estar fortemente fieto com os mais jovens e lhes propiciar os indide um
novo estilo de vida, desembaracado dos entravesndgassado recente, mas ja obsoleto, o esporterse d
moda, e a moda adquire um acento desportivo. Assestensivamente os sinais associados ao novaratvi
atlético constitui um meio de patentear de fornggirivoca a distancia entre as geracdes e a difemnige as
mentalidades.” SEVCENKO, NicolaWrfeu estatico na metropole Sdo Paulo, sociedade e cultura nos
frementes anos 20. S&o Paulo: Companhia das L2892, p. 49.
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De fato, 0s esportes ndo eram algo tao distanéegsanossos “turistas universitarios”.
Luiz Toro Barbosa e Antonio Fabrino relatam quergpg assistiu a uma luta de boxe de
Compolo, um pugilista muito conhecido no pais, e gpresenca da “Embaixada” brasileira
foi anunciada pelo locutor e saudada com aplausdss ppresentes (1934, p. 50). Os
brasileiros ficaram embevecidos com o Luna ParlPalécio dos Esportes, como era mais
conhecida uma grande arena coberta, localizadanoeoentro da capital federal. A seguir,
encontra-se um anuncio desse novo e moderno egeiparesportivo e também turistico nas

paginas de um periédico turistico bonaerense dido):

Figura 10: Luna Park, icone do turistico, do espmrt
e do moderno na capital bonaerense
Fonte: Ciudad Y turismo, 1935, p.60.

O anuncio do Luna Park foi publicado a paginar@®numero inaugural da revista
Ciudad y Turismoem abril de 1935. O editorial da revista tratavdatenacdo daComisién
Asesora del Turismono ambito da administracdo municipal, que seriaagegada de
trabalhar para fazer de Buenos Aires o principaltroeturistico do paisatraindo mais
visitantes da prépria provincia, turistas nacioeagstrangeiros.

Nota-se que a luta livre atch as catch can’e o boxe eram as principais atracdes

do Luna Park e integravam a sua programacao figar& 10); a primeira ocorria trés vezes
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na semana e a segunda, duas vezes. O texto dé anfapacidade e a multiplicidade de usos
desse novo equipamento construido por dois empedenes, Ismael Pace e Jose A.
Lectoure, e inaugurado em 1932que poderia servir “aos mais diversos esportes” o
espetaculos de entretenimento. Seu gigantismo, soigere o texto, o colocava em posicao
de destaque no cenario mundial e o credenciava eohdnico da América do Sul para os
maiores espetaculos, e o terceiro maior do mundoagracidade”, em livre traducéo do texto.

Esse novo empreendimento privado, voltado paraer,la& o consumo das massas,
hiperbolico, esportivo e turistico, inscrevia-senauordem do discurso que buscava projetar
Buenos Aires como a mais moderna das cidades daidendo Sul, numa disputa com Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Cidade do México e Montavidéssas disputas eram pautadas por
projetos periféricos de modernidade que valorizavamre outros codigos que atestariam o
moderno e o estagio civilizatério de uma nacéogelabracdo da capacidade técnica e da
rapidez de empreender grandes obras arquitetémidagngenharia.

Além das suas funcdes de praca de esportes erdeeaithento, a capacidade do Luna
Park e 0 seu ranqueamento internacional compdéemretdidca da modernizagcédo produzida
pela iniciativa privada e amplificada pela imprensiesse momento, a demonstracdo da
capacidade industrial desses paises nas grandesighgs internacionais, a magnitude e
peripécias dos brinquedos inventados pela engenhacanica nos parques de diversoes, 0
tamanho da frota automobilistica, a extensdo dhanadoviaria, ou os cada vez mais altos
edificios dessas cidades periféricas do capitalismadial®, também configuram discursos

produtores do moderno.

"5 Originalmente, Luna Park era o nome de uma feirdivkrsées organizada desde 1912 por Domingo Pate,
de Ismael Pace, um dos criadores do novo Luna Rarklécada seguinte, entre proibicdes e despejosn®
passou a investir em lutas de boxe, a partir dguds improvisados. A parceria de Ismael Pace e€'Pep
Lectoure, popular lutador de boxe, fez surgir ommauna Park, em 1932, o gigante complexo que dialag
com a nascente industria cultural. LA HISTORIA DEUNA PARK. In: Masdeportes. Disponivel em: <
http://www.losandes.com.ar/notas/2003/12/23/depedter 67.asp>. Data de acesso: 11 de abril de 2012.

& Qual era 0 mais alto edificio da América do Sulriitelli, em Sao Paulo, ou Kavanagh, em BuenossRire
Essa foi uma das disputas do periodo travadas melpsais sul-americanas. O Martinelli, cujas obras
comecaram em 1924, fora projetado inicialmente fmré2 andares, numa cidade onde o “gabarito’pdédios

era de 5 andares, mas a pedido da populacdo, sstrutor, o bem sucedido imigrante italiano Giusepp
Martinelli, foi incorporando novos andares e aurapdb a altura daquele novo simbolo de S&o Paulitado

por Guglielmo Marconi em 1931, contornado pelo Zdipp em 1933 e transformado também em espaco para
publicidade de produtos como café e creme dentadlaNnais moderno! Em 1934, o Martinelli atingiu arca

de 30 andares e 130 metros de altura. Ja o Kavamagiyurado em 1935, também com 30 andares, supero
altura do edificio Barollo, até entdo o maior ah@céu argentino, com 100 metros, e foi comemopmsda
populacdo como o mais alto da América do Sul (ar@xoHa controvérsias quanto a esse recorde, jaaque
altura estimada do novo edificio argentino é de m2&os. De toda forma, Martinelli e Kavanagh sapen a
marca anterior do Palacio Salvo, inaugurado em Xf#8Viontevidéu, ocasido em que abrigou uma grande
exposicdo industrial. Portanto, faz todo sentidoapa@s produtores do discurso da publicidade do LRk
destacar a sua capacidade e ranqueéa-lo entre asemaasas de espetaculos do mundo. Para aprofandar
discussao sobre as disputas entre as grandesicafatsAmérica do Sul, representadas na verticaticdas
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Como se pode perceber, nas décadas de 1930 e ifehdroeno turistico ja vinha
alcancando uma grande maturidade na Argentinagreparado ao caso brasileiro. A pratica
esportiva era compreendida como um recurso impertg@ara o desenvolvimento da
“industria” do turismo, e ambos, turismo e espgrfesmaram um expressivo vértice do
moderno, resultando numa estreita parceria queenéontrava equivaléncia nos discursos
turisticos dos periddicos brasileiros, fossem nasgjis de grande circulacdo das duas maiores
cidades do pais, fossem nas publicacdes espedasdizen turismo que circularam na época.

No inicio da década de 1930, entretanto, a dinamiaacomplexidade do fenébmeno
turistico vao sendo apreendidas por esses jormasildiros, que passam a conferir ao tema
outros espacgos nas publicacdes, inclusive nosrgst@ na capa. O turismo deixa de ter uma
conotacdo exclusivamente ligada as competicdes émuimas modernas e velozes, a
realizacdo de pareos internacionais nas competd@®a#pismo ou a exibicdo de companhias
de espetaculos estrangeiras, em “tour” no paistemagoradas turisticas das grandes casas de
espetaculos. Junto com esses, novos temas tusigtassam a fazer parte da pauta e, entre
praticas e discursos, comecam a ser conformade#tcs@g objeto desse novo fendmeno

brasileiro.

edificios modernos, ver CONTRERAS, LeorRRascacielos portefiosistoria de la edificacion en la altura en
Buenos Aires (1580-2008uenos Aires: Gobierno de la Ciudad de BuenossAR605.
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1.4 O QUE SE DEVE TER PARA SER: A FORMACAO DE UHKTHOS DO
TURISTA A PARTIR DOS DISCURSOS DA IMPRENSA E DA PUECIDADE

Diferentemente do caso argentino, que vivia uma €estransicao entre o turismo de
luxo e 0 acesso de novos atores sociais as prétidascas, as expectativas projetadas pela
publicidade e pela imprensa acerca do turista tgiva o Brasil estavam em conformidade
com o que Dario Paixdo chamou d&efle Epoquéuristica brasileira” (2005). Valores como
o luxo, a sofisticacéo, o status e o refinamentgakio inspiravam e eram normalizados pelos
discursos acerca de quem era — ou deveria seurstatem viagem pelo pais. A construcdo
do sujeito turista, desse modo, foi se dando armatpratica historica, com a formacao de
enunciados que modelavam o imaginario social aawcrismo e do turista, pela voz dos
diferentes atores sociais.

Destaco a seguir, alguns discursos, recorrentesmanto da documentacdo, que ajudam
a compreender a conformacéo do turismo e do tumstsociedade brasileira nas décadas de
1930 e 1940.

O carnaval carioca, oficializado em 1932, conforpugle perceber na cobertura dos
jornais, ja atraia turistas estrangeiros pelo matessle a década anterior, particularmente
argentinos, norte-americanos e europeus. Com ialcfacao do desfile das escolas de samba
do Rio de Janeiro e a organizacdo do carnaval Pedéeitura do Distrito Federal, que
incentivou inclusive a criagdo do sofisticado batlernavalesco do Theatro Municipal,
também em 1932, a divulgagéo da festa passoufaitsecom mais intensidade no exterior,
por meio das embaixadas, guias turisticos impredstigetos, diarios de viagem, livros,
cartdes postais, matérias publicadas na impretesaational e também pelo cinema.

A cidade do Rio de Janeiro, avida por mostrar-sdema aos olhos do forasteiro,
considerado como o turista que julgava-se serizadb, era preparada para receber as
“correntes turisticas” na temporada de turismormaeional, que culminava no carnaval.
Imensos transatlanticos fundeavam na Baia de Gaeshab eram saudados pela populacéo e
pela imprensa com entusiasmo e curiosidade. Deseavasn desses gigantes dos mares
pessoas vindas dos paises mais ricos da Europs Estirdos Unidos, que representavam o

ideal de civilizacdo: familias aristocraticas, isttiais bem sucedidos, artistas renomados,

" Prética que se perdeu ao longo das décadas sgsando retomada na década de 2000 com as refoama
legislacdo de cabotagem e no porto do Rio de danedadaptando-o para receber os cada vez maiores
transatlanticos que ja ndo transportam mais, relidage, somente turistas endinheirados, mas tanpleSsoas

de uma nova classe média em ascenséo.
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esportistas de prestigio. Os jornais davam destaguenumentalidade e modernidade dos

transatlanticos, ao conforto, ao luxo e, é clamrigem ilustre dos passageiros:

INAUGURADA A GRANDE TEMPORADA DE TURISMO INTERNACIQNAL
DESTE ANO - o “Franconia chegou ontem ao Rio, ando a série dos grandes
transatlanticos que nos visitardo”

(...) 0 suntuoso vapor traz entre 0s seus numerngassageiros a senhorita Gloria
Baker, que é a terceira fortuna feminina mundiajue assim falou a reportagem
carioca [da sucursal do jornal]: - Sabendo que rari€onia”, na sua rota, tocaria o
Rio, onde permaneceria dois dias, tomei passageisn,ndo queria perder a ocasido
de conhecer a cidade que admiro através das fiiammue fazem parte do meu
album das belezas naturais mundiais. Aqui estouravildada. Nunca esperei

encontrar um panorama mais belo e mais encant@dono me sinto ja brasileira de

coracdo, estou resolvida a ndo continuar o cruzeivoltar de Buenos Aires, pois

desejo conhecer também o Carnaval do Rio, quedé par através dos filmes que
sdo passados nos cinemas dos Estados Unidos.

Entre os quatrocentos e cinquenta forasteiros gueckam a bordo do “Franconia”,

estdo os seguintes: Raymond Guest, famoso jogadppld, que é também um dos
campedes do fidalgo esporte (...).

(FOLHA DA MANHA, 21.01.1938, p. 3).

O jornal paulistano Folha da Manh&, por meio dasswarrsal carioca, produziria uma
série de matérias, durante varios anos ao longdeatasias de 1930 e 1940, tendo como pauta
a chegada dos navios, onde eram destacados os dogesus passageiros mais ilustres. O
matutino ndo escondia 0 seu deslumbramento comvonmanto dos transatlanticos, expresso
ndo so na adjetivacao do texto (“suntuoso vapords no sentido geral do discurso.

Na edicdo de 29 de janeiro de 1938, posicionadas dme centro da pagina 2, uma
sobre a outra, foram publicadas duas noticias ddedtaque a ilustres turistas que partiram

para o exterior e aos estrangeiros de elevadadgiestcapital que aqui chegaram:

Turistas que chegam pelo “Empress of Australiagle pReina del Pacifico”.

(...) Entre 0s numerosos passageiros [‘em torn@0fepessoas™, destacam-se o
banqueiro J. H. Ford, presidente de um importaatecés de Nova lorque e ex-
presidente da Associacdo de Banqueiros daqueldesidgaum elenco artistico de
‘girls’ que se exibirdo nos cassinos do Rio.

Viajaram para Buenos Aires o Embaixador Hermitaaeesposa.

Rio, (28) — Seguiram de avido para Buenos Aires, viagem de turismo, o
embaixador e a embaixatriz Louis Hermite.

8 O jornal nunca fornecia o nimero exato dos pagssgeos navios, havendo, inclusive, discrepanciasa
mesma matéria acerca de quantos turistas estatimla dos cruzeiros chegados ao pais, como aeguedese

a chegada do transatlantico REX, analisada a segué traria a bordo 1000 e noutro trecho da mesma
reportagem, 1300 pessoas.
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Mas essa admiragédo em relacdo aos turistas e atesmos e luxuosos transatlanticos
que os traziam do mundo civilizado ndo se resummi@amente ao discurso do jornal
paulistano. Em 5 de julho de 1940, o Jornal do iBmsblicava uma nota a respeito da
chegada ao Rio de Janeiro do luxuoso Transatlamiode-americano, batizado de
“Delbrasil”, que realizava a sua viagem inauguraténdo turistas importantes, entre eles o
Rei Momo de Nova Orleans e sua esposa, em viagempisas.”®

A cobertura da chegada do “REX” foi uma das quesrdamonstrou o entusiasmo dos
jornalistas com esse novo tipo de transporte tcoigjue passava a fazer parte da paisagem
dos grandes portos brasileiros, principalmente Ridade Janeiro e o de Santos. Antecedendo
a pratica contemporanea press trip uma missao de jornalistas de S&do Paulo e de Stmito
convidada a viajar ao Rio de Janeiro e almocarrddbdo Rex, com direito a palestra do
presidente da Academia Brasileira de Imprensa. ésqmca da caravana de jornalistas
paulistas virou noticia e foi pauta para novas riegélurante dois dias na segunda semana de
fevereiro de 1938 (uma delas ocupando cerca de d@%agina, com direito a foto da
comitiva de jornalistas), sem contar aquela qudadasa a chegada do transatlantico de
bandeira italiana, trazendo 800 turistas procededete Nova lorque e saudados por uma
curiosa massa de populares.

O Normandie, famoso transatlantico francés vinddldea lorque, que chegou ao Rio
para o carnaval de 1938 com 1.300 turistas a bdeasobém recebeu em 16 de fevereiro
destaque na Folha da Manha, que noticiou, inclusivaibida de jornalistas cariocas a bordo
do “super-transatlantico”, cujo calado, de tdo gemnmpediu o0 seu atracamento no porto da
cidade.

Entre os anos de 1930 e 1940, além das matériascgpavam as paginas centrais do
jornal, editoriais comentando a chegada dos tgrifg@ralmente associando 0s contrastes
entre a sua posicao social e a falta de infraes&ratiristica brasileira) e noticias vinculadas a
secdo de esportes (particularmente ao automobilsaaviacdo, como visto anteriormente),
0 movimento de turistas nos destinos brasileirasassunto também para a coluna social. O

mesmo foi percebido em outros jornais brasileiczsno o Jornal do Brasil, € no jornal

9 O historiador Fred Goes escreveu um interessas&@sobre as suas vivéncias no carnaval de Ndear@,
onde descobriu uma festa paralela a ofi@allardi Gras Indiansprotagonizado por negros operarios. O autor
destaca que o carnaval oficial da cidade (umag#iadijue remonta ha um século e meio) é protaganizelds
elites brancas, com grande poder aquisitivo, a ge@mnreservadas as posicdes de destaque nosgjasfijae
ajuda a esclarecer a notoriedade conferida peleeimsp brasileira ao Rei Momo dtardi Gras GOES, Fred.
Mardi Gras: carnaval americano na visdo de um leiasi In: ALEA : estudos neolatinos. Vol. 7, n.2. Rio de
Janeiro: julho-dezembro de 2005. Disponivel em;
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttpid=S1517-106X2005000200009>. Data de acesso:e)4 d
outubro de 2011.
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argentinoLa Nacion indicando a importancia social de se dar putdidél(e ndo privacidade)
durante a estada desses viajantes, sugerindo taml@reciacdo da sociedade em ler esse
tipo de informacéo.

Entre notas sobre noivados, casamentos, nascimeratzados, formaturas, almocos,
jantares e chas beneficentes, a Folha da Manhacaubldiariamente o movimento de
“Héspedes e Viajantes”, sob os subtitulos: “Passagede S&o Paulo para o Rio”;
“Passageiros do Rio para Sdo Paulo” e “Hospedaedns leitor ficaria sabendo também
pela coluna social quem e a que horério viajou patapital da Republica ou de la chegou,
em que meio transporte, a empresa, e até o modederdnave, da embarcacdo, do trem ou
do veiculo de passeio. Saberia também em que stehotaveis, “dentre outros”,
encontravam-se hospedados, fossem nos balneariestancias climaticas paulistas, fossem
no Distrito Federal. Os nomes publicados invariaegite eram precedidos do tratamento de
doutor, em muitos casos seguidos da expressaoptesas As mulheres eram identificadas
guando se tratasse de personalidade do meioartiatide avultado capital.

O Rio de Janeiro, entdo considerado a cidade maditema do pais, deveria mostrar-
se atraente sob o olhar dos turistas. Por essa, raZzolha da Noite também de propriedade
do grupo paulistano Folha, esbravejou num editaaaltra os recursos materiais e estéticos
utilizados na decoragcdo dos coretos espalhadosrinaipal e mais moderna avenida da
cidade, a Avenida Rio Branco, que era também aiphendereco da folia. Num editorial

intitulado “Da Cidade Maravilhosa”, lia-se:

Agora que ser aproxima a época do carnaval e athhatde confete estdo em pleno
apogeu comegam a surgir na cidade os classicotospa@mados pela Prefeitura
para a localizacdo das bandas de musica. Na AvRidaBranco], por exemplo,
foram montados trés destes monstrengos sem estétieahados, exibindo ao
transeunte curioso a miséria de uma armacao deinmagmdrecida e sem pintura.
Logo agora que se procura fazer do Rio um centtarifano e se anuncia a chegada
de milhares de turistas para os folguedos de Manoa verdade, desolador o
aspecto destes coretos municipais. Bem merecia dére Henrique Dosdworth [0
interventor do Distrito Federal durante todo o EstdNovo] que tanto se vem
preocupando com o embelezamento da Cidade Marauilldeitasse um golpe de
vista neste assunto, que parecendo banal concoarelemente para ferir nossa

estética urbandFolha da Noite, 27 de janeiro de 1938, p.2)

Além da festa momesca, a temporada de turismonatemal no Rio de Janeiro

contava com atracdes artisticas de peso nos magrtentes teatros da cidade, como o
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Theatro Municipal (“onde se realiza 0 mais suntusstegante baile (oficial) do carnava)
e 0 Teatro Jodo Caetano.

Desejando atrair e vincular seus produtos as nedeeles basicas de um perfil de
turista que presumidamente tinha dinheiro paraagastinfluenciava outras pessoas na
aquisicao dos bens e servigos, 0s anunciantesrpk@en publicagcbes segmentadas, como a
revista Brasil, Paiz de Turismo, para oferecerens produtos, corroborando os discursos que
normalizavam o elitizado turismo brasileiro.

A revista, em editorial assinado pela sua direpadosua vez, recomendava em lingua
espanhola aos leitores da Argentina e do Urugunaicos paises a circulacdo do periodico
“vinha aumentando” a comprar, quando em visita esiB os produtos oferecidos pelos seus
anunciantes, ya que, como una orientacion para el bien de lgsstas, solo aceptamos
avisos de casas que ofrezcan la mejor securidasededad y absoluta confianz% Essa
passagem faz lembrar que, conforme pontua Juaem: B1990), a funcdo do jornal [nesse
caso da revista] vai além da sua capacidade demiafo Além de interpretar, orientar,
divertir, disseminar ideias, dentre outras func@eseu objetivo também vender, por meio de
anuncios comerciaf€.

Vendia-se de tudo: de energia elétrica, tal qual nexistas de turismo argentinas,
crédito nos bancos e servigos de profissionaisdibeprincipalmente médicos, advogados e
modistas que trabalhavam com alta costura, a pyedutservigos considerados especificos
para o uso do turista. Mas, sem duvida, predommavs anuancios de produtos sofisticados
para consumo de poucos. Passemos, entdo, a itaegmedos discursos veiculados nos

anuncios publicados na revista, a comecar peléaadermalas de viagem (figura 11):

8 Texto que compunha a capa da edicdo de fevereirtd87 da revista Brasil, Paiz de Turismo, juntmco
fotografia de pagina inteira do Theatro Municipail &undo azul, com o desenho de um casal fantasiado
membro da aristocracia europeia em primeiro plano.

81 4 que, como uma orientacédo para o bem dos astist6 aceitamos propagandas que oferecam a melhor
garantia de seriedade e absoluta confianca” (téadpcdpria). BRASIL, PAIZ DE TURISMO, abril-maiced
1937, ano IV, n. XII, s.p.

8 BAHIA, Juarez.Jornal, histéria, técnica: histéria da imprensa brasileirddo Paulo:Atica, 1990.
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Figura 11: as malas do turista
Fonte: Brasil, Paiz de Turismo, n. XII,
abril-maio de 1937.

O anuncio publicitario da Casa José Silva, pubticad revista Brasil, Paiz de
Turismo, na edicdo numero Xll, de abril-maio de 7Z98corre a intertextualidade para
reforcar, pela combinacéo das referéncias queugarr (provérbio popular, ilustragédo e texto
denotativo) e por um conhecimento prévio do leitbgpelo ao consumo de suas malas e
artigos para viagem.

“Pelo dedo se conhece o gigante”, escrito em ldbrasicas com fundo azud, um
provérbio de origem latinaA(digito cognoscitur lepque possui muitas variac8&stodas
com o mesmo significado: pela parte se conhecdam tdm provérbio, como analisam Xatara

e Succi (2008, p. 46), quanto a pragmatica, podsaire outras, as seguintes caracteristicas:

E atemporal e de maior frequéncia na modalidadedergue na escrita;
E aprovado pela coletividade e transmitido e@gfio em geragio;
N&o tem autoria, pois sua condi¢do de prodfaidapagada;
. Tem como objetivo comprovar a ideia do usuarioyamgntar, aconselhar,

e

8 Exemplos de variagcdes do provérbio: pela obra shen®e o artista; pelas garras se conhece o |ekofrp®

se conhece a arvore; pelo canto se conhece a eleec@sca se conhece o pau; pelos efeitos se @nlex
causas; pelo punhado se conhece o saco; pela asageanhece quem vem na carruagem. XATARA, Claadia
SUCCI, Thais Marini. Revisitando o conceito de gnino. In:Veredas On Line — atematicaJuiz de Fora:
Programa de P6s-Graduacao em Linguistica da Umileets Federal de Juiz de Fora, 2008, p. 33-48.dDisp!
em: <http://www.ufjf.br/revistaveredas/files/2009/12igat31.pdf. Acesso em 18 de janeiro de 2011.
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persuadir ou controlar condutas;

5. Pode ser compreendido isoladamente, mas muitas vezela
intertextualidade e é empregado em funcéo de unexion

6. funciona como subsidios de orientacdo do homenetn&o a si mesmo, aos
outros e as futuras geracoes;

7. é consagrado por uma determinada comunidade liigpuis

Se tomarmos as fungbes de aconselhamento, persoas&@ontrole de condutas e
orientacdo do homem, que um proveérbio geralmentesapta, compreenderemos melhor o
sentido da relacéo intertextual, especificamentequ® concerne a gravura da mao com o
dedo em riste, combinada com a frase do provérbiocarater exclamativo. Estes dois
recursos parecem dar uma conotacdo imperativaicagfdo a condi¢cdo indispensavel dos
produtos para o viajante onde, neste caso, ha laraindicacdo de que se trata do turista e
nao do caixeiro viajante ou do imigrante, tiposvigantes mais comuns no periodo e em
geral pouco valorizados socialmente. No caso dgranie, comumente viajantes que
ocupavam a terceira classe dos vapores, havia o oheeedoncorréncia com a mao de obra
local e o agravante social de ser temido e repodiaduele contexto em funcédo do temor do
avanco dos movimentos e ideologias politicas commmunismo, o nazi-fascismo e o
anarquismo (ver capitulo %).

Era mister, portanto, que o turista se diferenei@kssimigrante, e os signos de distingéo
social estavam demarcados no seu proprio corpo,snas roupas, modos de andar,
comportamento, gosto, produtos que consumia eslogs frequentava.

O uso de provérbios, conforme Xatara e Succi (2088huito comum na publicidade,
pois remete a uma ideia ja conhecida e amplamest@aa sociedade, facil de se comunicar
com o leitor, podendo também substituir o esfongatigo na invencdo de bons slogans de

propaganda. Ainda de acordo com as autoras,

gquando o emissor quer que O seu receptor crie usberndinada imagem do
referente ou mesmo do proprio emissor, ele recoom frequéncia a algum
provérbio, sobretudo nos meios publicitarios. Raraidia, o ideal de um slogan é
ter status de provérbio, pois este possui caratiter$ que satisfazem os objetivos
das propagandas: sua forma curta e facil de seronmada ganha a simpatia do
consumidor, que se identifica com o tema anunciddspertando confiabilidade ao
produto. (2008, p.41)

8 Um anuncio do jornal paulistano Folha da Manha énglar para se compreender o imaginario social da
época — assim como a oferta de servicos turistioeserente a diferenciacdo entre os viajantesisnio e os
migrantes (no caso em questao, “emigrantes”): “BISIAR LINE — Luxuoso servi¢co quinzenal entre Amaric
do Sul e EuropaPRIMEIRA CLASSE SOMENTE [em letras garrafais e em negrito]. NAO TRANSPORTA
EMIGRANTES o magnifico transatlantico movido a 6le0)”. In: FOLHA DA MANHA, 09.05.1929, p.21. O
anuncio encontra-se no anexo D deste trabalho.
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Mais até do que pretender que o receptor crie unagem do referente (as malas e
objetos para viagem) ou do préprio emissor (a Gasa Silva), o provérbio, esse “enunciado-
codigo”, “que nunca é desvinculado do discurso” DARA e SUCCI, 2008, p. 42), no
contexto da mensagem em questao, a meu ver, agmastuir e reforcar padrées sociais de
comportamento e delinear no imaginario_do receptorpossivel turista ou futuro turista, o
gue ele deve ter para ser percebido e socialmdntgalo como um turista moderno.

O anuncio ocupa cerca de 30% da pagina da rewgicializada em turismo, que era
voltada a uma pequena parcela da populacao braséeis turistas que aqui chegavam e aos
pouquissimos leitores que tinham acesso a pubticagd outros paises, por meio das
embaixadas brasileiras, das assinaturas remetmasxtarior e pelas maos dos préprios
turistas que aqui adquiriram a revi§taN&o ha indicacdo da tiragem. Sabe-se somenta que
revisa era de propriedade de Eustorgio Vanderkiliado Muccillo, que eram também os
seus redatores, adotando como slogan a frase fifeata... e para o alto”. O seu preco era de
500 réis até a edigcdo numero IX, de outubro de ,1988&sando na edicdo seguinte a custar 1
mil-réis. BPT, como era conhecida, foi considerad@ interesse turistico pelo Conselho
Consultivo do Rio de Janeiro e 6rgéo do Club My como se lia em todas as suas
capas.

A mensagem contida no anuncio era direcionadapeat@m publico-alvo especifico e
reduzido. Os codigos que demarcavam o0s valoresisceiassinalavam a distingdo social
(BORDIEU, 1979) para quem ostentasse aqueles shs\baconhecidos por turistas e néao
turistas, estavam ali explicitos, como na corralagédre gigante, poder e status, e conferidos
ao vigjante que possuia as malas vendidas naalaj&dito, inclusive).

O “verdadeiro turista”, aquele que néo se confurwa outros tipos de viajante, deveria
portar algo absolutamente indispensavel, no disadaspublicidade e na bagagem do viajante
por prazer, que ficaria para sempre associadotapeéspo do forasteiro turista: os binéculos
e equipamentos de producéo de imagens, aqueles neieternizar — e comprovar para 0s
outros — a viagem. Concordando com Ferrari, “éigebgue haja um tom de obrigacdo dos

turistas para registrarem 0os momentos da viagansformando a pratica em ‘um rito

s

(2010, p. 115). Esse “tom de obrigacédo” é explicdanuncio a seguir (figura 12):

% A prépria edicdo que traz o andncio analisado ricbatrada na Biblioteca Nacional Argentina, qu@disde
outros 3 nimeros (IX, X e Xl) também utilizadosteetrabalho. Os demais foram pesquisados na Bibio
Nacional brasileira e no Arquivo do IHGB.
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Figura 12 — os apetrechos do “verdadeiro turista”
Fonte: Brasil, Paiz de Turismo, n.X, dezembro d&619

Os aparelhos da marca Carlos Zeiss Yena eram evadas os mais eficientes. Apreciar
a “beleza ou curiosidade dos lugares que visitaloeumentar num instante imediato as
descobertas no lugar distante implicariam numa&elale conhecimento e poder. Requereria
do turista bem mais que o dominio da maquina @€daida de fotografar. Era preciso saber
ver e apreciar, isto €, ter um olhar previamenteado, construido socialmente, para fazer as
escolhas do que fotografar/filmar/ver pelas lenliesses modernos equipamentos. Esperava-
se, portanto, certa ideia prévia sobre cidade, mathkde e sobre exotismo, “porque o
fotografo ndo fotografa apenas pessoas e coisas,tama@bém nogdes, juizos e conceitos
compartilhados culturalmente.” (ARAUJO, 2009, s.p.)



85

Ter conhecimento visual de um objeto é ter podéres ele, ainda que momentaneo
(URRY, 2001, p. 186), na medida em que ao se aproga coisa fotografada, o sujeito se
posiciona em determinada relacdo com o mundo gessgpde conhecimento e poder
(SONTAG, 2004, p. 14).

Aquela altura, a fotografia, “um pilar essencialrdadernidade, ndo apenas pelo avanco
tecnoldgico e pratico fundamental, mas também gahtido de documentar a descoberta, e as
mudancas sociais e culturais em curso” (ROBINS@GNGARD, 2009, p.4f, cada vez mais
se popularizava e estava ao alcance do turistaeacamrencdo das maquinas portateis. Os
cobicados aparelhos fotograficos da marca Paicpreferidos entre os fotégrafos
profissionais da Europa, eram representados ndl Bele grupo argentino Lutz Ferrarfdp
gue num anuncio, publicado na Folha da Manhd del8@bril de 1933, instigava o0s
fotégrafos amadores e profissionais a descobricglm © potencial ainda ndo explorado que a
maquina de capturar imagens como registros dagiérpes modernas, dentre elas a viagem

turistica, poderia oferecer (figura 13):

8 Traducédo livre de “(...)an essencial pillar of modernity, not only in termf its underlying practical
technological advances, but also as the means airdenting discovery and on-going (sic) social antiucal
changes”.

8% cada ano gue passava, a Leica apresentava ragiBatos técnicos e novos acessorios. Em 1932 lamgou
modelo com um mecanismo de focagem integral e wanagle velocidades de obturagdo que ia até 1/1900 d
segundo, equipado com um conjunto de objectivasmgartimentos de filme intermutaveis. Sélida, pegue
facil de usar, a Leica introduziu o padrdo das muate camaras fotogréficas. Tudo o que apresentava d
inovador haveria de se tornar regra e ser copiadtopos os fabricantes de equipamento fotograficmmecar
pelo uso do filme de 24x36 mihAS GRANDES CAMARAS FOTOGRAFICAS DO SECULO XX: A LEA.

In: Obvius. Disponivel em: Hhttp://obviousmag.org/archives/2009/09/leica.htmd#lmSFw16pH.
Data de acesso: 1 de fevereiro de 2012.

8 O grupo foi iniciado pelo judeu alemdo Rudolf $hutjue imigra para a Argentina e muda o seu noana p
Lutz. Na década de 1870 funda o primeiro institittco da Argentina, e entre 1900 e 1930 se exppeliepais.

A entrada da marca Lutz Ferrando no Brasil se eul®19, por iniciativa do também judeu Félix Hasson
Comecaria ai uma histéria de sucesso que projetatizaFerrando como uma das mais importantes maiecas
Brasil da primeira metade do século XX (SANTOS NEPQ05).
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Figura 13: maquina fotografica para turismo.
Fonte: Folha da Manha (SP), 30.04.1933, p. 24

No anuncio das maquinas Leica, h4 uma particuldeidauito interessante, que sao as
sugestdes de ocasides para fotografar, baseadatag@o esporte e turismo. Nao por acaso,
tais sugestdes foram publicadas a pagina 24 daljoso lado da secdo de esportes. Essas
ocasifes proprias para a fotografia indicam novodas de experimentar a vida moderna nas
cidades em que se vive ou se visita, flagrados pskantaneo da fotografia e, sobretudo,
novos modos de ver e ser vistos, conforme analison Urry: “ser fotdgrafo no século XX —

e isso dentro de amplos limites, faz parte da vimgealo turismo — também significa ser visto
e fotografado” (2001, p. 185).

A magquina fotogréfica Leica, representada pelo giuptz Ferrand®, seria mais um dos
objetos indispenséaveis e distintivos do “verdadeirdsta, que Ihe conferiria status, aceitacéo
social, admiracdo, sensacéo de poder sobre 0 dorgrdo e o controle daquilo que aparenta
ser a realidade, capturada de forma instantaneachgune.

No rol das mercadorias produzidas para serem cadasnpelo turista moderno,

anunciadas pela imprensa, em particular pela eeBistsil, Paiz de Turismo, encontra-se uma

8 Os jovens académicos de Medicina, em sua viagerurigmo a Argentina, em janeiro de 1934, foram
recebidos no porto pelo préprio Lutz Ferrando, qexeceu destaque em seu livro de viagem por ser uma
referéncia internacional em equipamentos oéticasltdequalidade e tecnologia, na area da medicina.
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diversidade de produtos, a maior parte acompanthadena retérica que constréi algum tipo

de vinculo (e inventa a necessidade de consum® erurista e o0 bem anunciado, como é o
caso do sapato modelo “turista”.
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Figura 14: o sapato modelo “Turista”
Fonte: Brasil, Paiz de Turismo, outubro de 1936Xn

Conforme o reclame, nosso precavido turista “séibe @ Gtil ao agradavel”, desfrutando
in loco das belezas naturais da cidade, as quais est@bradgs em postais e albuns de
recordacoes, e, se sensato for (outro sentido miootéprevidente”), visitara uma fabrica
feminina de calcados, onde encontrard modelos pap@sa, filhos e para si mesmo

esteredtipo em que a fabrica se inspirou paradrabizinico modelo masculino oferecido no
anuncio.

A relacdo de intertextualidade ocorre mais uma wenjugando texto e imagem e
pressupondo conhecimento prévio e visdo de mundeitdo. Vemos que em primeiro plano
aparece a fotografia do calcado, de bico fino, twdbalhado com detalhes na frente e nas
laterais, combinando com o estilo de vestir-seutsta. Nao se falava nos recomendados

ténis para caminhadas, muito menos nas sandélidedie que tanto estereotipam o turista
contemporaneo.
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A cena é diurna e o bem-vestido turista anda titamgante pelo centro urbano do Rio de
Janeiro com o seu cigarro numa das maos enquanittveadescansa no bolso do seu elegante
terno claro. Esta posicionado de frente, caminhamddhando noutra dire¢cdo, com uma
expressao contemplativa, sugerindo apreciar o gumssa a sua volta, como flameur do
século XIX. Atrads dele, mais sinais distintivos si@derno: um automoével numa avenida
urbanizada, onde, do outro lado da cal¢cada, daisgtees aguardam o momento de realizar a
travessia, proximos a um poste que pode ser umfeen@u de iluminacdo. Para onde estaria
indo o turista? Sera que em direcdo a fabrica gatsgara ele indicado, ja que a sua frente
se encontra uma fotografia do calgado?

Outro detalhe importante, ratificando o discurse glandes exposi¢cdes internacionais
realizadas no periodo, € a mensagem de encerramdenamincio. O texto versa sobre a
importancia de o pais mostrar ao forasteiro a ¢dpde da industria brasileira em produzir
bens de consumo modernos, duraveis, tendo atingidmivel de progresso e perfeicao
capazes de superar os artefatos estrangeiros, segizeatestado por alguém que vem da
civilizagcdo, acostumado a consumir bons produtmsoco anuncio da a entender.

E interessante reparar que turista é um homemmtsozile meia-idade, elegantemente
vestido e portando um cigarro numa das nfa@ discurso sugere, portanto, que apesar das
muitas investidas das mulheres na esfera publciysive no turismo, estas continuavam
sendo representadas predominantemente no espaaeala

No cruzamento com outras fontes publicitarias alias na mesma revista e com
matérias jornalisticas a respeito do turismo, @Egivel confirmar que a figura feminina nos
discursos turisticos no Brasil ndo era tao frequeptanto a masculina, salvo se estivesse
acompanhada ou fosse uma personalidade famosarélmmoimos do tratamento dispensado
pelas Folhas paulistanas as mulheres que partiipasio turismoj> Isso se diferia
consideravelmente do caso argentino, onde a muiber frequéncia era protagonista de
muitas das atividades esportivas e turisticas nesurdos da publicidade presentes nas
revistas especializadas, conforme ja discutido.

Na edicdo de dezembro de 1936 da revista Brasid,d@aTurismo, lia-se no texto de um

anuncio de geladeira:

% O cigarro, um dos signos do moderno, foi um desds mais trabalhados pela publicidade na primeira
metade do século XX, tanto no Brasil quanto — engalmente — na Argentina. As mulheres foram
protagonistas de inUmeras propagandas do produgcagsociavam a atitude de fumar a conquista ealfide.

L0 jornal comunista Tribuna Popular, na edicdo deldfulho de 1945 noticiou, com certo espanto, uue
caravana de 8 jovens, “sendo que duas eram repaageEndo sexo fraco”, do Clube Excursionista dméx
realizou durante 3 dias a travessia Teresopolstrépolis, com pernoite em acampamento na Ped&iro
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“Alto 14! Isto agora é comigo. Na compra de um auloel, deixe ao seu marido a
escolha. Mas, quando se tratar da sua geladeireca]éome cuidado! Diga-lhe bem
claro: Alto 1a! Isto agora é comigo. Uma qualquéiome serve. Quero a mais
moderna! A que vale por duas — a que tem a portacaldA mais bela de todas! A
mais econdmical! Uma Crosley”. (BPT. Ano Ill, n.dezembro de 1936, s.p)

O texto era dito por uma experiente dona de casademlo em riste, demonstrando ser
ela a autoridade em matéria de aparelhos doméséingeanto o automaovel era matéria para
o seu marido. Em diversas ocasides, nos textosicgahibs da revista Brasil, Paiz de
Turismo, a mulher é representada como a dona @e @esprotegida, insegura e companheira
do homem. Além dissosarimeiras edi¢coes da revista Brasil, Paiz desiwj fundada em
outubro de 1934, traziam um suplemento feminincs asimagens e textos referiam-se nao
exatamente a préatica do turismo pelas mulheras @ shaternidade, a moda, a vida e obra de
artistas de cinema famosos, no estilo de revistavadiedades, sem referéncia direta ao
turismo. Enquanto isso, na revista Turismo, do Touring CArgentino, assim como em
outras fontes produzidas e consultadas no paishdzia mulher dirige, passeia e viaja
sozinha, abastece seu automdvel, pratica espéresfiguras 15 e 16 nos ddo uma ideia das

diferencas contrastantes entre essas duas imagens:

2 Embora a mulher argentina tenha conquistado espgigaificativos na sociedade, principalmente apds
Guerra Mundial, e a publicidade turistica sugisua emancipagdo do ambito estritamente doméstitigura
feminina ndo desfrutava de tanta liberdade assirante as suas viagens. A pesquisadora argentinmaReg
Schliiter (2008), na analise dos discursos prodazietas revistas femininas e das fotografias dadiéde 1930
que relacionam a mulher e o turismo, concluiu qguaanselhamentos sobre o que vestir e como seoctamp
ao fazer turismo reforcavam as questdes de géoetenfente pautadas por padrdes sociais que ambaia
mulher o papel de progenitora e objeto que adoroasal. Para aprofundar essa discussio, ver SCBERUT
Regina.Mujer y turismo. Vestimenta e interaccion social lea centros turisticos de Argentina durante la
década de 1930. IrCuadernos de TurismoMurcia: Universidad de Murcia, n. 21, 2008, p141®9.
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Figuras 15 e 16: contrastes nos discursos publ@st&obre o feminino nas revistas de turismo lzisas e
argentinas

Fonte (Figura 15): Brasil, Paiz de Turismo. An@BX, dezembro de 1936, s.p.

Fonte (Figura 16): Turismo (Revista do Touring CléAbgentino). Buenos Aires, janeiro de 1937, n.
332, p. 18.

Além de boas malas, boas roupas no passeio didsnossapatos, o elegante turista
moderno, em visita ao Rio de Janeiro, a capitalede que se pronunciava como a mais
moderna do pais, frequentaria lugares seletos, ammeassinos, vestido em trajes a rigor,
exceto no verdo, concessdo feita pelo Cassino @bpad®. O luxuoso ambiente dos

cassinos seria compativel com o perfil de turistaginado como leitor da revista Brasil, Paiz

% Anlncio do Cassino Copacabana na edicdo nimere Xedembro de 1936 da Revista Brasil, Paiz de
Turismo, onde |é-se: “Durante o verdo esta suspe3AJE RIGOR".



91

de Turismo, onde foram publicados varios anuncios gnfatizavam o elitismo desses

estabelecimentos.

Figuras 17 e 18: cassinos: os locais dersfwedo turista elegante
Fonte: Brasil, Paiz de Turismo. Ano 3Xhfevereiro de 1937, s. p.

A figura 17 apresenta o anuncio de pagina inteira dos bailesacalescos do
Cassino Atlantico, localizado em Copacabana, patiicna Gltima capa da edicdo nimero X
de fevereiro de 1937. Duas grandes imagens, umgrédta da fachada do cassino e uma
gravura de um suposto baile de carnaval em suandépcias, com personagens ricamente

fantasiados, separam a versdo em lingua portuguersecastelhariddo seguinte texto:

O Carnaval carioca se divide em duas classes tdistio popular das ruas e o

aristocratico dos saldes de luxo. Em ambos reingetanto, a mesma alegria

esfuziante e louca.

Entre os salBes elegantes, os preferidos do pubiicelite sdo os do Cassino

Atlantico pela distingdo dos suas habituées ediguie se encontram ali em tudo.

O Cassino Atlantico, pela sua privilegiada situag@dransforma, com os seus bailes
de carnaval em um verdadeiro Paraiso da Alegria @ncantado Eden do Prazer,
no inimitavel Reinado de Sonho, ponto de encordralth sociedade carioca. (BPT,

Ano IV, n. X, fevereiro de 1937, capa)

Fica clara a construgédo de wthosdo turista-consumidor no conjunto dos produtos
e servigos anunciados na revista Brasil, Paiz deso, modelado pelos discursos que

vinculam turismo, consumo e status. Claras tambétdoeas distancias sociais entre o

% Era expressiva a parcela de turistas argentinosvimieam ao Rio de Janeiro para as festas momescas n
década de 1930, podendo ser essa a razéo prideipalblicacdo bilingue do texto na revista.
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ambiente dos cassinos e 0 mundo da rua, mesmo g Bvalessem em alegria — e
permissividade, como parecem sugerir 0 texto enagens do baile — no carnaval. Essa era a
Gnica similitude entre esses mundos diametralmeptstos, mesmo no carnaval, época de
inversdo e subversao. E era desse lado que odeftoasta que vem a cidade para conhecer
o carnaval deveria estar, embora muitos preferisggoveitar o jA famoso carnaval de rua da
cidade.

Ja a figura 18 refere-se ao anuncio do Cassinorci, Publicado também em cores,
em pagina inteira, no interior da mesma edicaoederéiro de 1937. Nao é feita mencéo ao
carnaval, mas prevalece o elitismo como indicadotigb de publico — e de turista — a ser
recebido. A gravura de um casal, elegantementé&weesin primeiro plano, com o cavalheiro
usando cartola ja diz bastante sobre perfil datdla.

O texto, escrito somente em portugués, que tem ¢daolo “Uma noite completa”,
nao faz referéncia aos jogos, o que também ocoremancio do Cassino Atlantico. Ressalta
a qualidade dos servicos do restaurante do caseappz de agradar aos gostos mais
exigentes, destacando o jantar dancante. Ao fummoa pauta musical estilizada €
ornamentada com artistas dancando diferentes fstilgerindo a diversidade de atracdes

musicais, trazidas inclusive do Velho Continente:

Uma noite completa

No Grill-Room do Cassino da Urca, a pessoa mageate passa horas de agradavel
convivio. Grandes atra¢gdes mundiais contratadasadiente nos melhores centros
de diversbes da Europa. Jantar dancante todas itss.n€assino da Urca.
Refrigeracéo para 3 mil pessoas. (BPT, Ano lIXInfevereiro de 1937, s.p.)

O fechamento do andncio traz um dado bastantefisaghio que revela a magnitude
do empreendimento, com capacidade para 3 mil pgssaauso de modernos equipamentos
de refrigeracéo para amenizar o auge do verdoceafiversao, luxo, requinte, modernidade
e conforto para a fina flor da sociedade cariogam os forasteiros com quem ela quer se
relacionar.

Na outra ponta, nessa mesma época, 0S cassinostigemais importantes,
localizados no balneario de Mar del Plata, passarasar procurados pelos setores médios
emergentes da sociedade argentina que reivindicavanesso as mesmas experiéncias dos
ricos naquela cidade imaginada como espacgo derdaseade lazer, contraponto da rotina na
cidade de origem, organizada para o trabalho.

Publicado na revista oficial do Automovel Clube Angjno, o anudncio do Casino

Mar del Plata que se vé a sequir (figura 19) inforanque o funcionamento do cassino, uma
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atividade sazonal fortemente dependente do turiseoa prolongado por mais um més
depois do encerramento do verédo, quando aindadia gispor de temperaturas amenas, em

dias “luminosos e serenos”, antes do rigorosonfrawplatensé>

Figura 19: anuncio do Casino Mar del Plata
Fonte: Automovilismo, abril de 1938 (s.p.)

O texto ndo caracteriza explicitamente o destimatda mensagem, mas pode-se
supor que seja direcionado as camadas médias basaerpor duas razdes importantes: a
linha editorial da revista, que era dirigida a essgmento social, e o fato de que o seu publico
leitor, aquela altura, ja possuia acesso ao autelh®wcultivava o habito de viajar para o
balneario. Presume-se também que a mensagem pardiceja direcionada a pessoas que
possam tirar férias no més de abril, fora do recessolar e das reparticbes publicas.

N&o h& nenhum tipo de mencdo aos ambientes doncassos servicos e
conveniéncias oferecidos aos frequentadores. Danenéesgma, ndo ha mencgéo a imagens ou
adjetivos que deem ao estabelecimento qualquetagimquanto ao publico desejado. Muito
menos sdo demarcados os signos de distincdo t&onfarte caracteristicos da publicidade
dos cassinos brasileiros no periodo. Aquela alag@assinos marplatenses ja ndo eram mais

lugar de divertimento exclusivo das elites:

Aquellas fichas habian cambiado de manos. Y estasosntenian dedos
distintos. Ahora son toscos, asperos, sudorososddes que aprietan las
fichas fuertemente. Mucho les cuesta obtener a@rdipara desbaratarlo a
tontas y a locas. Son los que, entre muchas \sgjligprivaciones, han

% Em livre traducéo‘Mar del Plata — Para férias de descanso, o mébdieé a época ideal para desfrutar, nesta
charmosa cidade balnearia, de sua agradavel tetugem da tranquilidade de seus dias luminososencs.
Assim entendendo, a Dire¢éo do Casino Mar del Pafatera seus salfes abertos até o dia 30 dadefads.”
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llegado de la oscuridad y traen sobre sus espaldaznsaje de la dura
ascension (...5)(.5

Os discursos dos produtores da oferta turisticaspa@conheciam essa pluralidade
de perfis como se posicionavam em favor da ascaf@aoovos estratos sociais ao turismo.
No numero inaugural da revistaiudad y Turismpdedicada a divulgagdo e fomento do
turismo na capital bonaerense, ao lado do editdaatevista, via-se um anuncio do Teatro
Casino (figura 20), de meia pagina na vertical, gueha énfase no acesso popular ao
divertimento, destacado na expressao “boite popdar letras grandes, e na lista de precos,

supostamente acessiveis, de bebidas vendidasaio loc

% LONCAN, Enrique. Pira del Olvido: pira del recuerfMensaje frivolo a Benjamin Roqué em la eternjidad
In; La conquista de Buenos Aires (Ultimas charlesnd amigo). Buenos Aires: El Ateneo, 1936. Apud
PEDETTA, Marcelo. Las politicas publicas sobre ¢asinos durante la gestion de M. Fresco (BuenossAir
1936-1940)] Taller Histéria Y Turismo. Mar del Plata: Universidad Nacional de Mar deit®] 2012, p. 18-19
(CD-ROM). Em livre traducao, o sentido seria: “Atpgefichas tinham mudado de maos. E estas maasnteri
dedos diferentes. Agora sdo toscos, asperos, soadtedos que apertam as fichas fortemente. MVhé® dusta
obter o dinheiro para gasta-lo as cegas. Sao gsegtre muitas vigilias e privacdes, chegaram dari&kio e
trazem sobre suas costas a mensagem da dura ascernsa
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Figura 20: o apelo ao popular no anidncio de
uma revista de turismo argentina.
Fonte: Ciudad y Turismo, abril de 1935, p.5

Vale a pena nos determos um pouco mais sobre emasasatrativos turisticos de
fundamental importancia nos dois paises naqueledmermas que tiveram uma sorte bastante
diferente.Entre as décadas de 1920 e 1940 proliferaram osoass hotéis-cassinos pelos
principais destinos turisticos do Brasil. A maiodas seus proprietarios era formada de
imigrantes vindos da Europa, onde esses empreenttisyeespecialmente os que estavam
localizados nas estancias balnearias, eram muito faeedidos, tendo como inspiracao o
Cassino Montecarlo, inaugurado em 1861 no principedMonaco.

Na capital da Republica, além do cassino do CopaeaPalace, compunham o mapa
do glamoure do jogo o Cassino Atlantico, inaugurado em 1884hos na Avenida Atlantica,
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e o0 Cassino da Urca, de 1933, localizado no amigiel Balneario (1923), que passou a ter
funcdes somente de cassino. No estado do Rio, issinm@ortantes cassinos prestigiados pela
boa sociedade fluminense e pelos forasteiros fardoxuoso Quitandinha, considerado o
maior hotel-cassino da América do Sul, inauguraddPetropolis em 1944, o Hotel Balneario
Cassino Icarai, de 1932, em Niter6i e o Higino &glam TeresopoliE.

Mas nao era sO a capital que possuia esses modemngs de diversdes em muitos
casos conjugados a funcéo de hotéis. A cidade gi®$saom o seu movimentado porto que
escoava a producdo cafeeira, a maior riqueza dorzas décadas de 1910, 1920 e 1930,
funcionava também como a principal porta de entdmlé&urista estrangeiro no pais. A rica
cidade litoranea era ponto de parada obrigatériooteiro da maior parte dos transatlanticos
vindos da Europa e dos Estados Unidos com des$imodades turisticas da Ameérica do Sul,
mormente Buenos Aires e Rio de Janeiro. Para atendemanda de turistas internacionais e
domeésticos e as necessidades de lazer das eli@s,la cidade foi dotada de modernos
equipamentos turisticos onde se destacavam os+‘uatEsino.

O Parque Balneario Hotel, inaugurado em 1914, cora area total de 15.000 metros
quadrados, refletia a pujanca econ6mica e sociabaloeario santista. La também se
hospedou o Rei Alberto da Bélgica, notabilizad@ pela passagem pelo Rio de Janeiro, sobre
a qual voltarei a me referir no dltimo capituloéral de diversos presidentes da Republica,
dentre eles Getulio Vargas, e personalidades d@sistias altas rodas sociais, brasileiras e
internacionais. Comodidades como agua quente e dal@abeleireiros eram oferecidas aos
hospedes, atendidos por funcionarios elegantemesdgédos. Havia acougue e padaria
proprios e um sofisticado restaurante no terrac&ril, onde a sociedade santista e o0s
forasteiros dancavam até o amanhecer. A maior parteeceita obtida por aquele que era
conhecido como o melhor hotel de Santos, era prenendo cassino.

Bem em frente ao Parque Balneario Hotel, enconisava Atlantico Hotel,
inaugurado em 1928, com a funcéo de teatro-cassi@éclaro, meio de hospedagem. Chama
a atencdo também o complexo turistico formado ptelhcinema e teatro ao ar livre, que
recebeu o nome de Cassino Recreio Miramar, inadguean 1896, ocupando uma imensa
area construida que tomava um quarteirdo. Numacaaédtal do hotel da década de 1930,
além de uma imagem impressionante do complexo z#, l#a-se: “Indo a Santos, va ao
Miramar, ainda mesmo que chova”, indicando que @reandimento era por si s6 um

atrativo turistico, comparavel agssorts contemporaneos, tamanha a variedade em suas

" Nao foram encontradas referéncias sobre o andatgio desse cassino.
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dependéncias de opcbes de lazer para o forastgrandependiam de um bom dia de sol e
mar.

A literatura turistica em geral atribui o pioneinis dos hotéis que possuiam cassinos
(as modernas casas de jogos) ao Copacabana Ralasguido em 1923 (PAIXAO, 2005).
Mas, como no caso do Cassino Recreio Miramar, &iyelsencontrar estabelecimentos
hoteleiros mais antigos que adotavam a palavrancaesm sentido anterior, referindo-se a
oferta de salas de musica e baile com orquestrag m&o exclui a pratica de jogos de azar em
seu interior.

Ainda em Santos, no alto do Monte Serrat, em 18P¢dnstruido um cassino com o
mesmo nome, onde os turistas chegavam por meiarndsisiema de bondes. O dinheiro
deixado nos cassinos garantiria a sobrevivénciaedesalacios cercados de luxo e conforto
mesmo durante os dificeis anos de crise econdémucaliad, provocados pela quebra da Bolsa
de Nova lorque e o enfraguecimento da economiaicafe

No litoral do Guaruja, em S&o Paulo, a partir d@31®i inaugurado o luxuosBrand
Hotel La Plage atendendo a demanda de ricos turistas procedemtesaioria da cidade de
S&o Paulo para temporadas de veraneio. E possieebgexploracdo do jogo no antigo
cassino do hotel ja tivesse o seu lugar desdeioipns anos de funcionamento do Grand
Hotel.

Nos hotéis das estancias hidrotermais também faranstruidos cassinos para a
diversao dos hdspedes e dos moradores dessasselddearios, como em Pocos de Caldas,
que tinha 2 cassinos, o Quississana e 0 Politeanfgaxa (com um cassino no Grande
Hotel). Belo Horizonte, Curitiba, Salvador e Redid@nbém possuiam esses bem sucedidos
empreendimentos que movimentavam as noites e mndidtosas somas para 0S seus
proprietarios, dentre os quais destacava-se afigeiJoaquim Roll%.

Inegavelmente, os cassinos também ajudaram a mtame turismo e a encher 0s
cofres publicos, mas geravam muita polémica naedadie, principalmente por parte dos
setores mais conservadores, como a Igreja. Aléspdisavia recato para a presenca das

mulheres, que em geral frequentavam esses lugaseganhadas de homens para ndo serem

% Joaquim Rolla, de tropeiro a magnata dos jogoazde no Brasil, era bem relacionado politicameseado
protegido dos presidentes Arthur Bernardes e Ge¥drgas. Conquistou um império do carteado e kddarado

qual faziam parte em 1946, quando os cassinos fteelnados, o Cassino da Urca, o Cassino Icaragssino

do Quitandinha , o famoso hotel petropolitano parale se dirigiam as celebridades e politicos para
movimentadas noitadas, o Urca de Pogos de Cald@sssino da Pampulha e o de Araxa, o Ténis Clube de
Petrépolis e também do Pavilhdo de Sao Cristow@lopmle eventos como exposicdes e feiras (NASBIBE )2
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confundidas com mulheres de “vida facil” e a eles eetada a entrada em determinados
ambientes do cassino (PAIXAO, 2005).

O Decreto-lei 9215, de 30 de abril de 1946, assinaelo presidente Dutra, que
proibiu 0 jogo no pais destruiu um império montadeartir dos ganhos obtidos sobre o pano
verde, abalando sensivelmente o desenvolvimengdididade turistica brasileira no periodo,
com a derrocada de muitos hotéis luxuosos quertinh@a exploracdo dos cassinos a sua
principal fonte de receita, como € o caso do Qditdra, em Petropolis.

Conforme Dario Paixdo, um dos principais estudiodos assunto, a época do
fechamento dos cassinos brasileiros havia cerd@0duil trabalhadores diretos ou indiretos
nos 71 estabelecimentos registrados no pais (20@,6). Compondo o ambiente do jogo,
bares, restaurantes, saldo de baile e teatros (Quiandinha era decorado em estilo
hollywoodiano) instalados nas dependéncias dosishcadsinos, formavam um moderno
complexo de diversdes e lazer, que projetaram mériceinternacional artistas como Carmem
Miranda, o Bando da Lua, Dick Farney e a OrqueBtazilian Serenaderditular do Cassino
da Urca.

No meio dos acalorados debates em torno da explmidg jogo e da legalidade dos
cassinos, os jornais se dividiam entre a francgeatma pela sua proibicdo e a defesa enfatica
do seu funcionamento. As vozes contrérias ao faao@nto dos cassinos eram maioria na
imprensa das duas principais cidades brasileiras. ddestdo punha-se a violagdo da
moralidade nas apostas por dinheiro e a ruinardbalbhadores e suas familias com a perda
dos salarios nas mesas de jogo. As autoridadegosgls eram ouvidas com frequéncia,
pronunciando-se sempre contra o jogo.

Os discursos das Folhas paulistanas em torno dddgupendiam muitas vezes para a
defesa do funcionamento dos cassinos, argumentandgerda de empregos e o desamparo
das familias que dependiam da atividade de exg@ordg jogo nesses ambientes. A partir de
1933 sdo encontradas referéncias a importanciacdssinos para a economia nacional,
sobretudo daqueles que funcionam nos hotéis lechliznas estancias paulistas e mineiras.

As vésperas da proibicéo definitiva dos cassinoBrasil, com o assunto ventilado na
imprensa, os dois jornais do Grupo Folha fizeramérmes noticiando a mobilizacdo dos
proprietarios de cassinos de Sdo Paulo e dos atndide trabalhadores das categorias que
atuavam no setor contra o fechamento dos cassiA0S.mesmo tempo, ouviram
representantes do governo e da Igreja, que maanBast sua opinido contraria a pratica e

exploracdo do jogo no pais.
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Ao noticiar o fechamento dos cassinos, ocorridoOad8 abril de 1946, o jornal
publicou em letras garrafais: “Fechados todos assicas no Estado de S&o Paulo —
providéncias nesse sentido tomadas ontem mesmogpe&rno — cerca de 60.400 pessoas
atingidas pelo fechamento das casas de loterigogaodo bicho também sera atingido”. Na
matéria foram citados trechos de um depoimentoodguim Rolla, o maior empresario do
setor e um dos mais prejudicados com a medidaj entoevistado um representante do
Sindicato dos Empregados em Empresas de Diversiabem funcionario do Copacabana
Palace.

As Folhas permaneceriam até 1947 publicando matérieespeito dos rumos dos
empregados do setor, da queda no fluxo de turssdas perdas para a economia nacional,
sobretudo nas cidades balnearias. Ainda sob o dabacontecimentos, em 14 de maio de
1946, a Folha da Noite publicou a seguinte manathetgma matéria que ocupou meia pagina

na vertical:

8.000 pessoas desempregadas em Santos com o fechategodos os cassinos —
diminuiu em 80% o movimento de passagens entrep#iat@ a cidade praiana —
calmaria nos hotéis e nas ruas da cidade — plsiteis musicos “shows” nos
cinemas e indenizacdo — a situagdo dos carteadbcesupiers” e outros

empregados dos saldes de jogos — as artist@.HA DA NOITE, 14 de
maio de 1946, p.5.)
Os dois jornais parecem ter sido os que maisariém o fechamento dos cassifios.
Coerentes com o0s argumentos apresentados na Baaditorial desde o inicio da década de
1930, defendiam a exploracdo do jogo nos cassimogestinos turisticos em beneficio da

economia nacional. Na mesma matéria, citada n@ecdanterior, lia-se:

Setenta mil pessoas deixaram de chegar a Santest&enil pessoas que iam aos
cassinos jogar. Setenta mil pessoas que moviment&antos; que lotavam suas
pensdes, seus hotéis, seus cafés, seus trengrébus, seus automoveis. Setenta
mil pessoas que justificavam empregos para cercaitde mil viventes que
trabalhavam nos cassinos e que, por for¢ca de sharfeento, se encontram agora
desempregados.

Paradoxalmente, nota-se o tom conservador tambesnpdsicbes favoraveis ao
funcionamento dos cassinos. Cassino era para asjrigirincipalmente os de origem

estrangeira. Como se supunha, o turista internacera um cidadao abastado, disposto a

% Num dossié sobre a visdo dos jornais do Rio deittasobre o assunto, organizado pelo sitio UOtifiea-se
que somente o jornal carioca A Resisténcia se martentrario a decisdo governamental, argumentasdo
prejuizos a classe artistica com a perda dos eopmas cassinos. Todos 0os demais jornais da cégitatal
saudaram a decisdo e deram felicitacbes ao govefBGUELIN, Jodo Marcos. O Rio de Janeiro através do
jornais. In:Universo Online. Disponivel em: <http://www1.uol.com.br/rionosjarsirj41.htm>. Data de acesso:
25 de junho de 2012.
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pagar por bons servicos, injetando capitais naauoanbrasileira. Além do mais, o turista,
um visitante temporario que em tese logo retornamisgseu local de origem, ao praticar 0s
jogos de azar ndo traria prejuizos morais ou fieaos ao pais que pudessem impactar na
vida familiar, na utilidade do cidadao para o tthbau para a sociedade.

O cidadado comum brasileiro ndo poderia usufruirglezeres que seriam concedidos
ao turista no requintado ambiente dos jogos, exsetfosse de origem abastada. E mais
ainda: os recursos deixados pelo forasteiro seliestinados a um uso “nobre”, o de reabilitar
os desviantes na forma de projetos sociais, al@iaré de encherem os cofres publicos com
as taxas cobradas pela licenca de funcionamente endquecerem o0s proprietarios dos
cassinos.

Segundo Paixao, “enquanto a elite discursava sabrecessidade de investir nesse
tipo de ambiente seleto e voltado para a sociaiéde diversdo sadia, as classes populares
viam seus clubes de jogo serem acusados de loeagogos a sociedade e a margem dos
bons costumes” (2005, p. 876).

Melhor para a Argentina que, com a proibicdo dasiocas brasileiros, poderia ser um
destino interessante para parte da demanda litenédmreprimida de jogadores do pais
vizinho, que também teriam como opg¢des 0s cassinggiaios e os da recém-inventada Las
Vegas, ja que a Europa no imediato pos-guerra éras@ase devastada. O fechamento de
NOSSOS cassinos, entao, contribuiu em boa medrdeopacremento do turismo exportativo.

Mas, se no pais vizinho os cassinos eram um airatistico tdo importante, por que
razao a turista argentina silenciou em sua palestraRosario e na publicacdo carioca a
respeito dos cassinos de Copacabana quando redegideleza das luzes do bairro a noite, ja
gue a sua narrativa se estabelecia por analogias aguilo que Ihe era familiar ou lhe
causava estranhamento? Impossivel ndo notar egdstiuminosos dos cassinos que mais
tarde tanto impressionaram Walt Disney e ganharartelas do mundo inteiro no famoso
filme de animagao “Al6, amigos!”, de 1943

Também na Argentina nas décadas de 1930 e 194@ Fates criticas quanto a
moralidade dos jogos de azar e dos ambientes dssnoa (PASTORIZA, 2011) e sua
proibicdo chegou a ser cogitada nas sessfes ditategl. Mas isso esbarrava em questdes

complexas que levavam a reboque o destino do webecaduto das elites, o Jockey Club
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Al6, Amigos! (Saludos, Amigos). Walt Disney Pictures/RKO RaBiotures Inc., Estados Unidos, 1942.
Dir. Norman Ferguson.
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bonaerense, as loterias, a perda de turistas paréedor e a dificuldade de fiscalizagéo e
controle. Entre acalorados debates e projetos idepteibitivos ao seu funcionamento, é
curioso o caso da provincia de Buenos Aires, enb.183s sessdes da Camara, 0S cassinos
foram defendidos pelos parlamentares conservaderesombatidos pelos socialistas
(PEDETTA, 2012). Se nao se pode vencer as difidgéslade vigilancia e combater a
clandestinidade, entdo pelo menos se estabelecedalas que os regulamentem e deem ao
dinheiro arrecadado um fim util, pensavam os deie@ss Nas palavras do senador

conservador Justo V. Rocha:

Si no podemos desterrar el juego, si no lo podeextirpar, ecausémoslo,
legislémoslo reglamentandolo, oficialicésmoslo... sY oficializamos el juego
habremos llegada a uma situacién mas sincera yigagababremos hecho que el
Estado, que nunca trata de enriquecerse com @, \liei devuelva al pubelo em

asistencia social 0 em obras publicas lo que @gymoduce dado por el mismo

pueblo®

A situacdo seria um pouco mais confortavel pardrepuentadores dos cassinos a
partir da chegada de Manuel Fresco, do Partido Deated Nacional, ao governo provincial
de Buenos Aires, em 1936. Dando continuidade aigmliegulatoria do seu partido sobre os
jogos de azar, “pragmatica e sem preconceitos” vadiagdo de Pedetta (2012), Fresco
estatizou os cassinos localizados nos balneari®udeos Aires, com especial interesse nos
de Mar del Plata, o antigo reduto das elites anét@as que passava cada vez mais a receber
turistas provenientes de setores da nova classdanadentina. Se 0s proprietarios
marplatenses ndo aceitassem a estatizacao, ososassriam fechados. A medida autoritaria
de um partido e um governante simpatizantes dasfascitaliano, era estratégica para 0s
projetos de massificacéo do acesso ao baln&4rio.

! Diario de Sesiones de la Camara de SenadoresRtevincia, 16 de julho de 1935, 102 sess&o or@inari

374. Apud PEDETTA, Marceld.as politicas publicas sobre los casinos durante Igestion de M. Fresco
(Buenos Aires, 1936-1940Anais dol Taller Internacional Historia y TurismdMar del Plata, 2012. CD-ROM.

A traducao livre poderia ser: “Se ndo podemos bajogo, se nao podemos remover enquadremo-laléagds
regulamentando-o e oficializemo-lo. E se oficialimas o jogo, teremos chegado a uma situacéo nmeierai e
pratica, teremos feito com que o Estado que numéguece com o vicio, devolva ao povo em assistésutial

ou em obras publicas o que o jogo produz dadorpekmo povo”.

2 Manuel Fresco, que governou a provincia de Buenies/lentre 1936 e 1940, pertencia a ala mais
conservadora de seu partido e declarava-se um adbmide Mussolini e da experiéncia corporativisifaina,
tendo conhecido pessoalmente o Duce em 1934. Frealimou um grande programa de obras publicagdior
estradas (asutas), construindo edificios publicos administrativdsyspitais, escolas, delegacias, templos
religiosos e criou pela primeira vez um corpo demas e regulamentacdes para a Educacao Fisicaisio pa
voltada para a formacao de professores da disgiglide cidadados fortes e Uteis a defesa da péatmiaacos
perigos externos, declaradamente personificadoscoosinistas. Para mais informacdes a respeito.edonf
CALVO, Patricia.De frente... March. Inicios, autoritarismo y Edu@at Fisica em la Provincia de Buenos
Aires. 1936-1940. InEFDeportes Revista Digital. Buenos Aires, Ano 5, n. 26, dutude 2000. Disponivel
em: <http://www.efdeportes.com/efd26/march htiata de acesso: 29 de fevereiro de 2012.
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Talvez a “auséncia de preconceitos” e 0 “pragmatisdo governo conservador de
Fresco em relagdo aos cassinos guardem algumdoedamais com o fascismo italiano. E
plausivel pensar que, assim como fizera Mussolimhan Italia que vivia uma situacdo de
extrema pobreza, Manuel Fresco, no contexto d& @t®ndmica argentina da década de
1930, tenha contrariado estrategicamente os rigiiogipios da moralidade e dos bons
costumes de seu pais em beneficio da geracdo degoapnotivada pela atracdo do capital
proveniente dos cassinos, que até aquela alturanaéo fonte de receita do Estado. N&o por
acaso investiu tanto no balneario marplatense, esternvdo-o0 num destino turistico de sol,
mar e jogo.

Num primeiro momento, Fresco estatizou os cassikns.1937, a partir diaey 4.588
aprovada no congresso, 0 executivo provincial feacessdes de patentes para salas de
entretenimentos e estabeleceu medidas regulatéoas) uma distancia obrigatoria de 350
km entre a localizagcdo dos cassinos e a capitardgdBuenos Aires (PEDETTA, 2012).
Distancia essa que nao poria em risco o cotidiamsthbalhadores nem a moralidade da
cidade mais importante do pais. Portanto se esliessSgem jogar, precisariam se converter
em turistas e viajar até Mar del Plata, saindaddaca do espaco organizado para o trabalho e
entrando na légica do espaco organizado para Q Ooie O jogo nos cassinos, naquele
contexto, seria permitido.

Comecaria, no ano seguinte, com a intervencao dastdrio de Obras Publicas, a
construcdo de uma sélida infraestrutura turigien@ o balneario marplatense e de modernos
equipamentos turisticos, com cuidadosa atencdo gmreassinos. Os capitais vieram da
iniciativa privada, financiados pela empresa Unkamsaal Argentina (UKA), em troca da
cesséo dos direitos de exploracao dos cassinosaadedViPlata, Miramar Y Necochea por 10
anos. Dos 45 km de litoral, divididos em variaggsgaa que recebeu mais investimentos foi a
Praia Bristol, no centro da cidade. Ali foi construido o Comple2asino, formado pela
Rambla Casinpo novo calgcaddo a beira-mar, que substituia @48, entdo batizado de
Rambla Bristgl e dois prédios gémeos monumentais, em estilti@glgeparados por uma
praca seca, que abrigarancasino Centrak oHotel Provincial

Conforme Marcelo Pedetta,

Con la construccion de la “Nueva Rambla”, la proiangeneré ingresos de
apreciable valor. Las dependencias comprendiandép@rtamentos del hotel, 40
locales para negocios, teatro cine con dos millide@es, treinta departamentos en
las dependencias del Casino, restaurantes, baleeaon 800 casillas, locales para
clubes deportivos, playas subterraneas de estawient que, junto a las salas de
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entretenimiento, proporcionarian grandes ganandBEDETTA, 2012, p.
16)°

O moderno espaco turistico da Praia Bristol, cargdrdentro da I6gica do Ocio para
atrair e satisfazer as necessidades do turista, sGaderia importancia econdémica ou
provocaria impactos ambientais. Proporcionaria tambsociabilidades diferenciadas
(MANTOBANI, 2004a; 2004b), regidas por essa novana de fruicdo do tempo livre que se
utiliza e transforma a paisagem para o lazer, eea€éo e o consumo. Nesse complexo
multifuncional, podia-se conjugar o passeio, as/eniéncias e a oferta de entretenimento da
Rambla Casinocom o0s banhos de mar, as atividades culturaisralivre, as praticas
desportivas num espago construido para esse fimp@stas no cassino, a gastronima e a
hospedagem.

E significativo o fato de o nome do complexo telosbatizado d€asina A novidade
do empreendimento, que pode ser encarada comoamemo bastante expressivo do desejo
de modernidade argentina, logo foi transformadé&aone da cidade e principal cartdo postal
do balneario, num momento em que 0s cassinos aéotéo bem vistos por parte da opinido
publica argentina. En todas las playas de reputacién existe um cadifoprecisaria
justificar Manuel Fresco num discurso de 1939, wracdo amenizar o mal-estar da
construcdo de um cassino daquele porte em meicistéiecia de vozes expressivas que
calculavam os prejuizos dos jogos de azar par&ria pén vez de projetar os lucros com a sua
exploracdo, como pensavam 0s empreendedores lecaisgoverno provincial. Afinal,
seguindo o seu raciocinio, que mal aquele monurneassino, parte de um ambicioso
projeto de planejamento turistico que envolviargdgses publicos e privados para atrair as
novas correntes turisticas para Mar del Plata, eoftkzer, entdo, se outros cassinos existiam
em praias cuja reputacdo nao foi maculada?

Apesar da resisténcia de setores expressivos galade, como a Igreja Catdlica, por
exemplo, ndo era novo o desejo de dotar o movirderttalneario de Mar del Plata de uma
estrutura para jogos de azar. O cassino tinha a d@armoderno e sua construcao era
reivindicada desde a década de 1920 por institsigdgresentativas, comoComision Pro-
Mar del Platae aAsociacion de Propaganda Y FomeREDETTA, 2012). O problema &

1% A traducéo livre poderia ser: “Com a construcdddwo Calcadéo, a provincia gerou uma receita der val

significativo. As dependéncias que compreendemaf@dtamentos do hotel, 40 empresas locais, cinema c
dois mil lugares, trinta apartamentos nas instaagio Cassino, restaurantes, 800 cabines de behibes
desportivos, vagas de estacionamento subterrameagugto com as salas de entretenimento, propuaGam
grandes lucros.”

1941 EIVA, M., La Conquista de Playa Bristol. Mar del Plata (193@001) Mar del Plata, UNMdP, 2002.
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que havia divergéncias quanto a localizagéo e dib gp@ seu frequentador. Para as elites, que
desde a metade da década de 1920 viam a suadredigila aristocratica se convertendo
num balneéario de massas, o ideal seria que o cassinnstalasse nas pequenas salas do
elitista Club Mar del Plata ou do Club Pueyrredsuinno velho e imponente Hotel Bristol, um
dos marcos fundadores do aristocratico turismo la@mse, inaugurado em 1888. O
importante era ter maior exclusividade. Na coluoeiad da aristocrética revist@aras y

Caretas lia-se o desabafo de um leitor, ja em 1930:

Ya no se hace, ni es posible hacer vida mundanauestro Biarritz, porque la
avalancha de elementos nuevos todo lo invade yppresonsiguiente, la créme de
la créme debe constrefiirse a reuniones estrictentiemitadas al circulo familiar,
para no correr el riesgo de contaminafSe.

Para os seus antigos donds, ¢réme de la créniga muito cedo estava perdendo os
seus encantos, ainda mais depois das intervengbgeverno provincial, no final dos anos
1930, que dotou as praias do centro da cidade demunde atracdes, atrativos bem
formatados e uma infra-estrutura turistica invdjas@m 6timas estradas de acesso, inclusive.
Inaugurada em 1938, a Ruta Nacional 2, auto-estrgde ligava Buenos Aires a Mar del
Plata, permitiu 0 acesso a esse balneario de eatecdnibus. As elites ressentiam-se da perda
da vista para o mar, do desmatamento para a coastdo monument&omplexaCasing do
incremento do turismo de massas, pondo fim a eixaliasle da vila aristocratica.

As novas camadas meédias, que tinham acesso aasrsdiscsobre o balneario
sobretudo por meio da massiva campanha slzciacion de Propaganda y Fomento de Mar
del Plata (que editavguias turisticos, postais, folhetos, mapas, pmwddespecializados,
produzia documentarios e noticiarios cinematogoéfie publicava anincios nos jornais de
grande circulacdo na capital), alimentavam no seaginario o desejo de viajar até o
balneario a procura do estilo de vida dos ricos.

Numa espécie de pastiche, visto pejorativamentas pelites, tentavam imitar o
comportamento dos mais abastados e usufruir dosmasesspacos publicos, mesmo que
hospedando-se em hotéis mais modestos, em vezmamsas mansdes em estilo normando
ou nelas se instalando, depois de ja decadentesn seonvertidas em hotel. Na sua

ambivaléncia, inventavam novos sentidos para oeBalm e para a consolidacdo do que

% Apud PASTORIZA, Elisa. Turismo social y acceso io: el arribo a la ciudad balnearia durante las

decadas peronistas (Mar del Plata — 1943-1955). In _ (coord.)Las puertas al mar: consumo, ocio y
politica em Mar del Plata, Montevideo y Vifia del MaBuenos Aires: Biblos, 2002, p.92m livre traducéo,
seria: “Ja ndo ha e nem é possivel haver vida nmanden nosso Biarritz, porque a avalanche de elesent
novos tudo invade e que, por conseguintereane de la cremdeve limitar-se ao circulo familiar, para ndo
correr o risco de contaminar-se”.
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Mantobani (1997) chamou de “cultura de praia”, quada décadas antes pelos mais ricos,
em sua Belle Epoque turistica. Na fase anteridudsmo marplatense, os ricos, por sua vez,
imitavam o0s europeus, procurando reproduzir na rfBaargentina” o modo de vida
parisiense, especialmente quanto as sociabilidadesas. E como deve ter incomodado o
moderno servi¢co de alto-falantes instaladdPreya Popular vizinha aPlaya Bristol A ter

gue conviver com 0S Novos veranistas, os antignesido lugar preferiram migrar para o sul
do balneario, em busca de outras praias excluss@aso a Praia Grande e a Chica
(PASTORIZA, 2002).

Se 0s cassinos, esses modernos equipamentos isyltegatros de entretenimento,
diversdo, jogos de apostas e muita controvérstaya®s proibidos em Buenos Aires mas
liberados ao turista em Mar del Plata e em outideddes distantes de Buenos Aires, 0S N0SS0S
cassinos, em contrapartida, estavam em pleno foaciento nas principais cidades do pais e,
inclusive, na capital da Republica e mais impoeaigstino turistico brasileiro, acessiveis a
moradores e turistas, mas nao por muito tempo.

Em 1946, enquanto os cassinos brasileiros eranades em funcdo da proibicdo do
jogo no Brasil, medida conservadora que ajuda @&poxeque a chamada democratizacao ou
redemocratizacdo de 1945, os cassinos argentirgesase funcionando a pleno vapor. O
Casino Bristol, por exemplo, que fazia parte doiaingo complexo turistico marplatense, foi
novamente estatizado pelo governo peronista, queimieio a uma politica de intensa
promocdo do turismo social (também denominada shuwsi operario” ou “turismo
justicialista”), caracterizada por Torres e Pagtri(2002) como uma politica de
democratizagéo do bem-estar.

Faziam parte dessa nova politica publica de tarismextensdo do décimo terceiro
salario (conhecido como “aguinaldo”) e das féridedns os trabalhadores; a criacdo de um
imposto sobre @guinaldoe a destinacdo de parte do mesmdnatituto Nacional de las
Remuneracionepara o fomento do turismo social; o barateamepn® mecos dos pacotes
turisticos para Mar del Plata, em parte subsidipets governo; e a estatizagdo dos meios de
hospedagem, que também passariam a ser adquiridageridos pelos sindicatos,
consolidando, em definitivo, a conquista das camadadias ao balneéario, com o jogo

liberado e incentivado pelo Estalf8.

106 5s cassinos argentinos constitem-se em importatasvos turisticos do pais até o preseAlgumas
proibicbes envolvendo o seu funcionamento sdo nm@itentes, ancoradas nos novos valores da sociedade
global: em 2011, com d.ey Nacional de Control de Tabadd® 26.687, os cassinos passaram a ser alvo de
severa vigilancia contra a pratica do fumm seu interior; no mesmo ano, foi enviado a Camiaeional um
projeto de lei que proibe a veiculagdo de qualgséabelecimento de jogos; em 2010, foi enviado @dta
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Em meados da década de 1930, ndo sem ter havig® ardmento pela perda do
exclusivismo e a fuga das elites para novos destimisticos (PASTORIZA, 2011; ZUPPA,
2012), a popularizacdo do balneario de Mar delaPlassa nova etapa de transicdo para o
turismo de massas em escala industrial, foi feddepmr setores da imprensa, como a Revista
do Touring Club Argentino (voltada para a classaliménotorizada), e associacdes de
fomento do turismo no balneario marplatense. Ed$sgwadores de opinido viram no
crescimento recorde do numero (e das cifras) datantes, estimados em mais de 100 mil
turistas na temporada de 1937, um sinal do progreagido pelo turismo, como se |é na

revista Automovilismo, do TCA:

(...) La préactica del turismo ha dejado de ser uinwilpgio de las familias
adineradas. Forman hoy en las caravanas intermamalda turistas que parten de la
Capital Federal, durante los meses de verano, laviplayas y ciudades serranas
del interior, maestros, profesionales, empleadiss, le que equivale a decir que el
turismo es hoy uma actividad que compreende aakeanedia y a las personas de
mas modestos recursos. (...)

En estos dias las playas de Mar del Plata ofreqenespetaculo realmente
impressionante. Enormes multitudes de bafistasmpenetodo lo largo uma nota
ininterrumpida de animacion extraordinaria. Y laidgid toda, sus paseos, sus
parquefd7sus recreos y sus intituiciones sociale®s0s tantos centros de actividad
intensa.

Nacional um projeto de lei que prevé a proibicdgpdssenca de “ludbpatas” (pessoas viciadas em jog®)
cassinos, se comunicado gamiliares; e em 2009 foi sancionada a lei quel@raiinstalacdo de novos cassinos
na provincia de Mendoza, tradicional destino tisdsargentino, vizinho a Cordilheira dos Andes ealzado a
cerca de 1100 km de Buenos Aires. Inversamentestahoje no Brasil nas vantagens da liberalizedg&gogos

e dos cassinos, utilizando-se como um dos prircigegumentos o desenvolvimento da atividade tcaisio
pais e a regularizacédo de jogadores que continyanatiaar suas apostas na clandestinidade.

107 ivre tradugdo:A pratica do turismo deixou de ser privilégio dasnilias afortunadas. Formam hoje as
caravanas interminaveis de turistas que vém dataldpederal, durante os meses de verado, para &s @a
cidades serranas do interior, professores, profiag, empregados, etc., 0 que equivale a dizeodquasmo é
hoje uma atividade que compreende a classe médigpessoas de mais modestos recursos. (...)

Nestes dias, as praias de Mar del Plata ofereqanespetaculo realmente impressionante. Enormes
multidGes de banhistas pdem em toda a extensdmataaninterrupta de animacédo extraordinaria. Edade
toda, seus passeios, seus parques, suas diversfigss anstituicbes sociais, sdo outros centrosntensa
atividade.”
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Figura 21: o elogio ao turismo massivo em Mar daiP
Fonte: Turismo. Revista do Touring Club Argentin®333. Buenos Aires, fevereiro de 1937, p. 22-23.

A énfase dada pela revista do Touring Club no textas imagens, em tomada aérea
ou mais proxima da areia (figura 21), revela anaienalidade em qualificar positivamente o
acesso de grande afluxo de turistas de classe méubpular a Mar del Plata, consagrando a
imagem de um balneario democratico, acessivel astod bolsos, algo bem diferente do
discurso turistico predominante na imprensa biiesile

1.5 BARRADOS NO BAILE: OS INDESEJAVEIS

O turista ideal no Brasil, entre as décadas de £9B®40, é aquele sujeito digno de
noticia nas colunas sociais dos jornais, que freiques altas rodas, gasta vultosas somas com
produtos e servigos sofisticados, fazendo giraursmo de luxo no pais e conformar o
imaginario de que essa é uma pratica social @stiitoucos privilegiados.

Mas, e quanto aos outros turistas, novos atoreais@tie emergem no conjunto das

transformacdes do capitalismo, da necessidade deveaamento do tempo livre, da
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conquista das férias trabalhistas, e que aspiraat@gs0 ao turismo como uma nova forma de
lazer? Qual o lugar desses turistas nos discuesofodtes brasileiras?

A principio, eles se tornaram invisiveis nas pw@gdes especializadas em turismo e
voltadas para um perfil de consumidor de maior padeisitivo, como a revista Brasil, Paiz
de Turismo. A ideia de que o turismo é formatad@ geucos, precisamente para aqueles
mais ricos que podem injetar capitais na economéonal, foi naturalizada e incorporada a
construcdo do sujeito turista no periodo.

Uma segunda linha de pensamento, mais visivel daeriais dos jornais e no
discurso diplomatico do que nas revistas espeaddiz em turismo, procurava inserir as
camadas médias urbanas no discurso turistico & garuma finalidade moral e utilitaria:
conhecer a patria como forma de desenvolvimentwogao de pertencimento e de civismo, o
que sera aprofundado nos capitulos 2 e 3. Sempréicecionados a esse turista emergente,
os discursos turisticos eram pautados menos pekeipdas viagens e mais por enunciados
gue demarcavam o papel educativo e moralizadourikrto, especialmente quando referido
a grupos de estudantes e professores em viageme&mbio.

Além da invisibilidade dos outros turistas que agoele que pratica o turismo de
luxo e € bem-vindo, havia ainda uma suspeicaonairlizacao dos viajantes que chegavam
ao pais com passaporte de turistas, ndo portansigross distintivos do turista. No lugar das
colunas sociais, os “falsos turistas” (figura 2Z8mo eram chamados, tinham o seu home e
algumas vezes também o rosto estampados na sedg@alpa sua reputacdo questionada e

sofriam duras sanc¢des, como serem detidos pelageldeportados.
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Figura 22: repressao aos “falsos turistas”
Fonte: Folha da Manha, 16.1.1938, Primeira Secéo.

O jornal paulistano Folha da Manhad publicava umiarnz mensal, com o titulo
“movimento da Sec¢do de Turismo durante o0 més”, alidglgava o balanco das operacdes
policiais da Secdo de Turismo do Gabinete de ligaggies da policia estadual com
estatisticas de estrangeiros capturados, deportadas que tiveram a sua situacao
regularizada no pais. Era uma satisfacéo peri@tdaitor do trabalho da policia no combate
aos estrangeiros que ingressavam com vistos dgasire permaneciam — ou aparentavam
guerer permanecer no julgamento das autoridaddsig®l— além do tempo permitido,
contrariando as normas previstas pelo Decretodl@58, de 16 de maio de 1934, que versava
sobre a “Imigracéo por Meio das Cartas de Chamd&legaelamentacdo do Turismo”. A nova
lei distinguia os imigrantes e 0s nao-imigrantesitce esses os turistas, com prazo de retorno
pré-estabelecido, e serviu de base para a peréeguaigreensao e deportacao dos “irregulares
e, quica, dos indesejaveis, que aqui aportavamccitulo de turistas®®

198 REPRESSAO AO FALSO TURISMO. Folha da Manha, 16.938L Primeira Secéo. Capa.
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No final de 1933, antes mesmo da lei de imigracéepalamentacdo do turismo, em
maio de 1934, os jovens praticantes do “turismoearsitario” com destino a Argentina e
Montevidéu ja reclamavam da burocracia excessidase “asperas dificuldades” que lhes
trouxeram “recordacdes amargas de horas despeadicad Ministério do Exterior, da
Fazenda e da Educagédo” (BARBOSA e FABRINO, 19349p.

Um editorial da Folha da Manha, de 12 de feveredgd 938, a pagina 6, intitulado
“Delenda burocracia”, criticava veementemente aatanmo desembaraco das bagagens e
investigacdes sobre os passageiros nos portospdevenais de 3 horas para o turista
consegquir livrar-se das obrigacdes burocraticasrans cumpridas, dentre elas, passar pelo
controle da Secédo de Turismo do Departamento dgdgéo da policia.

A queixa principal do texto referia-se ao trataresddo aos turistas nacionais que,
apesar de estarem dispensados de passaporte gjararaide navio entre o Rio de Janeiro e
Sdo Paulo, teriam que, no porto de Santos, pasdas pnesmos tramites burocraticos
concernentes ao controle sanitario, a imigracaofeersinspecédo da policia maritima, tais
quais os turistas estrangeiros. “Era mister queoraldbse distinguisse as duas classes de
passageiros — vindos do estrangeiro e os de cawotagublicou o indignado articulista que
experimentara voltar do Rio a Sdo Paulo num cafetttransatlantico.

Em 1938, j& com o regime do Estado Novo em funcierdo, as condi¢cdes de
mobilidade para o exterior e principalmente a cagie estrangeiros ao Brasil encontrariam
ainda mais barreiras. As leis de imigracao, inftugsas pelo medo de propagacéo das ideias
sociais e politicas vindas do Velho Continentendom-se mais severas em relagéo ao tipo
de imigrante desejavel, aquele que seria bem-vjpadta ajudar a compor eugenicamente a
nova racga brasileira, um dos discursos fundanteegine. A entrada de estrangeiros com
visto de turista, apesar dos discursos diplomati@esraveis ao incentivo ao turismo e dos
termos dos convénios de turismo firmados no perieddo o Brasil como signatario, também
foi bastante dificultad&’’

Conforme rezava a legislagdo estadonovista, est@tal pelo Decreto-Lei numero
406, de 4 de maio de 1938, e regulamentada peleielcei nimero 3.010, de 20 de agosto

de 1938'° que dispunha sobre a entrada de estrangeirorritorio nacional, para

1990 tema dos convénios de turismo assinados peldl Brage 1933 e 1946 sera desenvolvido no cap&ulo
110 A nova lei revogou a lei anterior acerca da ertidel imigrantes e turistas, de nimero 24258, deI86aio
de 1934, e extinguiu o sistema de cartas de charhadeado no modelo argentino dafiada familiaf,
instituindo o sistema de cotas para o trabalhoramig nos diferentes setores produtivos e regidgmts. Para
mais informacgdes sobre o0 assunto, ver KESTLER elzaldaria FurtaddExilio e literatura: escritores de fala
alema durante a época do nazismo. Séo Paulo: E203p, p.46.
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ingressar no pais como turista (um dos tipos dgnties temporarios mencionados no
decreto, além dos ‘“visitantes em geral, cientistafessores, homens de letras e
conferencistas”), era necessario portar passapatemticado pelas autoridades competentes
do pais de origem; apresentar prova de idoneidadertiddo negativa de antecedentes
criminais; atestado de saude emitido por “médicocdefianca da autoridade consular”;
atestado de vacina antivaridlica também emitido patdico oficial e “atestado de empresas
industriais, comerciais ou agricolas, jornais, canfjjas de navegacdo ou sociedades de
turismo, cartas de referéncia ou qualquer documgamtmesma natureza® Esse documento
poderia ser, por exemplo, uma carta de banco carlardedo atestando ser correntista e
pessoa idonea, como orientou a Revista Brasil@rautismo, meses antes da assinatura do
decreto™'?

Para Joandre Ferraz, consultor juridico de diwe®gaos de turismo e autor do
trabalho “Regime Juridico do Turismo”, “ndo foi boesse inicio legislativo turistico
brasileiro” (1992, p.31). O autor analisou a questéb o ponto de vista do controle das
agéncias de turismo do pais e 0 uso de expresgdgoeas como “empresas idoneas”.
Entretanto, considerando a producédo desses enosciihtro do seu contexto historico, é
possivel entender o recrudescimento nos primeitosdas da legislacdo brasileira sobre o
turismo.

Do ponto de vista da entrada de turistas no tewitdacional, ndo foi menor essa
rigidez. Como se viu, necessario para 0 estrangaitoar no Brasil como turista seria
comprovar sua origem aristocratica por meio dogante ainda eficiente, recurso das cartas
de recomendacdo, concedidas por autoridades dégesu estar muito bem enquadrado no
sistema de trabalho formal, comprovando vinculosbathistas e institucionais,
desincompatibilizado com movimentos politicos gefeddessem ideias a época consideradas
perigosas, cCoOmo 0 comunismo e 0 anarquismo, aléaprsentar-se em bom estado de saude
fisico e mental.

Vale mencionar que, ratificando a marginalizacdciatodessas categorias no
periodo, o decreto ndo reconhecia os artistaspdesdps “e congéneres” como turistas e os

colocava numa categoria a parte de viajantes, redogihes, além dos documentos previstos

11 DIARIO OFICIAL DA UNIAO. DECRETO N. 3.010 — de 20edagosto d&938, artigo 31, paragrafo
primeiro, inciso 2, letra b, p. 16794 (Secao lisddnivel em:
<http://www.jusbrasil.com.br/diarios/2392302/dowae-1-22-08-1938-pg-4/pdfView Data de acesso: 10 de
fevereiro de 2012.

112 REVISTA BRASILEIRA DE TURISMO.Los turistas y la Ley BrasilefiRio de Janeiro, Ano 1, n° 2,
Outubro de 1937, p.40.
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para os turistas, provas de contrato de trabalhd@nagil, com visto da policia e firma
reconhecida, prova de profisséo licita e atestattofdo ser de conduta nociva a ordem
publica, a seguranca nacional ou a estrutura ddisuigdes, passado por autoridade policial
ou por duas pessoas idoneas, a critério da autierictansular’*®

As medidas restritivas a entrada de estrangei@sicplarmente os imigrantes no
Brasil relacionavam-se a politica estadonovistandéor controle sobre o territorio e suas
fronteiras num contexto de medo e instabilidaden@coca internacional. Logo depois da
decretacdo do regime do Estado Novo, entrou enrt,végo primeiro de janeiro de 1938, o
“Acordo Brasil-Estados Unidos da América, suprinand emolumento para o visto em
passaporte de turistd* Nos termos do acordo, ndo-imigrantes que fossenrespectivos
paises em visita ndo precisariam pagar pelas fatatkds burocraticas para obtencéo do visto
nem pelo visto no passaporte. O acordo especificadgios momentos que o ndo-imigrante €
aquele que ndo fixa residéncia no pais visitadoeetgm intencdo de voltar a sua patria apos
auséncia temporaria, posicionando os turistas,i@gjantes a negocios, 0S passageiros em
transito para outro pais e os enviados em misspksiditicas oficiais entre as categorias de
nao-imigrantes.

Num momento em que a acepc¢éo da palavra turism® ezl mais vinha sendo
utilizada no sentido de viagem por prazer ou de agnjunto de produtos e servigos
desenvolvidos para satisfazer as necessidadesridtatya incorporando o sentido de uma
pratica social institucionalizada, o significaddgoral do termo turismo (dar uma volta,
realizar viagens com intencédo de retorno, comoutide na abertura deste capitulo) nunca
fora tdo evocado. Era imprescindivel que os viggigom autorizacdo para entrar nos dois

paises como turistas tivessem data marcada paraagt'

113 DIARIO OFICIAL DA UNIAO. DECRETO N. 3.010 — de 20edagosto del938, artigo 31, paragrafo
quarto, inciso 2, p. 16796 (Secéo ). Disponamat <http://www.jusbrasil.com.br/diarios/2392302jekecao-
1-22-08-1938-pg-4/pdfView>. Data de acesso: 1€edereiro de 2012.

14 para ler os termos brasileiros e norte-americatmsacordo na integra, consultar o sitio JusBrasil,
especificamente o seguinte endereco eletrénicdp:#mww.jusbrasil.com.br/diarios/2013539/dou-sedad4-
01-1938-pg-15/pdfView>. Data de acesso: 3 de féneoe 2012.

115 0 debate em torno da questéio turista x imigraséesornaria tdo intenso no periodo que em 1947 foi
realizado no Panamaldongreso Interamericano de Directores de Turisgnamigracion A ata do congresso
revela em detalhes a preocupacdo dos represendat@® paises do continente, dentre eles o Braail e
Argentina, em criar facilidades a entrada e acsttr@mle turistasifona-fidé (idéneos) no continente americano,
como a adocdo de uma carteira Unica de identidaderita, aceita em todos 0s paises americanesusal
exclusivo dos turistas. Conforme o documento, ‘tséiistas aquelas pessoas que se ausentam tempuatia
de seu domicilio habitual com finalidade de viskaparecimento ou outros que nao impliguem atiedad
lucrativa ou remunerada.” (traducdo livre). AHI-FAla do | Congresso Interamericano de Diretores de
Turismo e Imigracdo. Panama, 194,7p. 9, Lata 2070, Mago 37362.



113

A noticia da vigéncia do acordo bilateral foi pahtia com errd&®, em 7 de janeiro,
no jornal Diario de Noticias, da capital federakpublicada na integra pela Folha da Manha
no dia seguinte na coluna “Jornais do Ri0”, lo@& a pagina 2, logo apds o expediente do
jornal. A tonica do discurso que mereceu ser regadhd pela Folha € o apoio a cobranca do
visto para os “imigrantes” e a gratuidade para ws fgrem “turistas”, no fluxo de pessoas
entre os dois paises, como medida de faciitantrada de turistas e ao mesmo tempo impedir

gue elementos considerados perigosos ingressasspaigisob a falsa “capa de turistas”.

(...) O acordo obedeceu a condigBes que nos parpedieitamente razoaveis, pois
gue, tendo por fim facilitar a entrada e circulad&aturistas brasileiros e americanos
nos dois paises, impedem praticamente que, sobpaadeaturistas, isto é, de visitantes
transitorios, penetrem nos dois territdrios pardesiese fixarem, imigrantes ou
elementos perniciosos a ordem politica e social.

N&o sabemos se analogos acordos foram ou estdo senduidos entre o Brasil e
outras republicas do novo mundo. Mas é o caso desgar que isso aconteca. Sem
certas facilidades de entrada e circulagao, namsgiyel haver turismo (...)

Ha claramente no discurso dos dois jornais (jAag&elha reproduz na integra sem
contestar e assina matérias muito semelhantes)neadta parte da imprensa do periodo o
apoio a diferenciacdo legal e social dessas duggaés de viajantes — o turista e o
imigrante — e a criacdo de entraves burocratidosaaceiros para impedir que 0s imigrantes
chegassem ao destino pretendido. Ha também umaias®m implicita entre imigracao,
criminalidade e agitacdo da ordem social. Institaircobranca de visto, na pratica,
representaria, conforme esses discursos, impedivigjantes de menor poder aquisitivo, 0s
“falsos turistas”, “agitadores” ou imigrantes “coimtencfes de permanecerem no pais”,
perturbassem a ordem social e turistica, voltada patro tipo de viajante, conforme visto,
ratificado pelos discursos da publicidade, da lagé®o e pela oferta de produtos e servicos
turisticos de alto padréao.

Ao mesmo tempo, esses discursos celebram a in&idt acordo bilateral, e torcem
por outras iniciativas semelhantes, por facilitaergrada de mais turistas no territorio
nacional, sem colocar sob suspeita a reputacaesigsgantes, ao contrario do que é dito e

dos n&o-ditos (o discurso subliminar) sobre osrianites:'’ Esses discursos depositam sua fé

1180 erro apresentado logo no primeiro paragraforteve sentido do acordo, mas os comentarios que
completam a matéria atem-se ao correto teor do me$wo dia 1 do més corrente entrou em vigor o dgor
celebrado entre o Brasil e os Estados Unidos pédira do fornecimento gratuitdo ‘visto’ nos passaportes de
turistas (...).” Folha da Manha, 8 de janeiro d881%.2. Grifo meu.

17 Um caso ilustrativo que demonstra a diferenciagdidratamento do n&o-imigrante, sobre o qual recaem
menos suspeitas, esta registrado num oficio remptth legacao do Brasil em Copenhague, a 20 éégate
1938, ao Ministro das RelagBes Exteriores, Oswaldmha. Um cidaddo dinamarqués que pretendia egaliz
uma viagem com destino a Santos apresentou comteatocacdo de servicos com um grande empresaae Sa
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irrestrita nos beneficios que o turismo e o tutistaem ao pais e silenciam sobre 0s possiveis
impactos da atividade turistica em nossa sociedade.

Também na Argentina os discursos sobre os bengficguestionaveis do turismo
tiveram lugar nas publicacbes especializadas. iQoaste opinido publicado na revistaudad
Y Turismg assinado por um engenheiro chamado A. D’Agostinba como tituldTurismo
Organizado: 100% de beneficios y ventafa8” onde o autor comparava os resultados
financeiros obtidos pelo Chile (constante refer@m@Era o turismo argentino, assim como a
Suécia e a Suica) no inicio da década de 1930acmtensificacdo da propaganda turistica,
atraindo turistas domésticos e internacionais. %o ndo s6 expunha em numeros as
vantagens econdmicas resultantes do fomento dsntarichileno como ressaltava os
beneficios morais e patridticos advindos do turisomoa vez que este proporcionaria aos
nacionais conhecer melhor a sua prépria pattfiaApliquemos lo que antecede a nuestra
realidade nacional y facil es deducir las ventajage obtendremos con la practica y difusion
del turismo nacionaf?°, argumentou, demonstrando a sua simpatia pekntariuma préatica
social que em tese so traria beneficios ao pais.

Os jornais brasileiros dedicaram amplo espaco aérmat relativas ao
desenvolvimento do turismo na Europa e nos Estddaos e publicaram editoriais e artigos
de opinido, em sua maioria, reivindicando melh@aaizacdo do turismo nacional e maior
controle na entrada dos estrangeiros, apoianddawsz mais severa legislacdo e burocracia
para a entrada no pais de determinados tipos dagsiros considerados indesejaveis que se
passariam por turistas.

Aos olhos do presente, quando se fala em desregntagéo e desburocratizacao do
turismo, isengcdo de passaporte e facilidades delideate, poderia soar estranha ao leitor a
assertiva de que facilitar o turismo € aumentaordrole, cobrar pela obtencdo do visto no
passaporte para determinados grupos sociais esoutio, restringir as liberdades de
locomocé&o entre pessoas de diferentes paises, easimpoderia causar espanto o desejo de
que o tema estivesse na pauta das relagbes eatedorBrasil com os paises americanos, e

Paulo, declarando-se domiciliado no Brasil. Aleggntretanto, ter esquecido de tirar uma licengeettgno por
falta de tempo, conforme relatos da embaixada Ibi@siem Copenhague. “N&o havendo por que desconfia
dessa declaracao, concedi o visto nas condicoesdas e deixando que as autoridades competesi@sam o
que julgarem conveniente.” AHI-RJPassaportes a turistas. Dinamarca Lata 9685. Maco 12244.
Classificacéo 540.601 (76).

18«Tyrismo organizado: 100% de beneficios e vantdgémsgre traducao.

19 Esse tema sera amplamente discutido no capitultréeg

120 Cjudad Y Turismo — artes, viajes, espetaculos, moBlaenos Aires, ano 1, n. 1, abril de 1935, p. 16-1
“Apliguemos o0 que antecede a nossa realidade relce® facil deduzir as vantagens que obteremosaom
pratica e difuséo do turismo nacional”. Livre treda.
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que a medida fosse posta em préatica como formamaty a entrada e circulacdo de turistas
no territorio nacional.

Entretanto, reportando-nos ao contexto da épopassgivel compreender que havia
um temor generalizado em relagdo a entrada madsivaigrantes, particularmente daqueles
cuja origem néao fosse compativel com o discurs@mnalista eugénico e com o que seriam as
matrizes latinas formadoras do povo brasileiro pasugueses, italianos e espanhdis. Mais
grave ainda: por conta do colaboracionismo de \sacga 0 nazismo e o0 medo da expansao
judaica no Brasil no inicio do Estado Novo, hawaesas e secretas restricdes a entrada de
judeus no pais, publicadas em circulares confidénod despachadas para as missées
diplométicas no exterior, como a Circular Secretd71 de 7 de junho de 1937, trazida a

publico pela historiadora Maria Luiza Tucci Caroeir

[...] fica recusado o visto no passaporte a todssqee de que se saiba, ou por
declaracédo propria (folha de identidade), ou p@&auer outro meio de informacéo

segura, que é de origem étnica semitica. No cashader apenas “suspeitos”,

recomenda-se as autoridades “retardar a conceeséstd, até que, pelos meios de
investigalgz?o eficientes [...]", consigam esclarexelivida e chegar a uma deciséo
final [...].

Também a Argentina produziu as suas circularegtssca respeito da intolerancia em
relacdo a presenca de judeus em seu territéricdbega em 1998, pela historiadora Beatriz
Gurevich, a Circular Numero 11 de 1938, apesaetta morta, so6 foi revogada em 2005, no

governo de Néstor Kirchner:

Os Consules deverado negar o visto — ainda quetydsta ou passageiro em transito
— a toda a pessoa que comprovadamente se congiger@bandona ou abandonou
seu pais de origem como indesejavel ou expulsdgugraque seja 0 motivo de sua
expulsdo. Este Ministério espera que o zelo e bdatério do Senhor Coénsul
suprirdo com este objetivo a informacao formal q@ie seja possivel obter em cada
caso, 0 que permitira estabelecer a capacidadeurtmonario para o cargo que
ocupa. Todo o caso de duvida deveréa ser consuttatca Chancelaria, assim como
o de toda a pessoa cuja incorporacdo ao pais oolS€bbnsul considere
inconveniente. Estas instru¢fes sdo estritamesgrvadas e por nenhum motivo
deverdo ser invocadas de publico ou ante as aattméddo pais onde exerce suas
funcdes-*?

Seguindo o exemplo de Brasil e Argentina, 0s oup@ises mais importantes da
América Latina no periodo, Peru, Colémbia e Urugeanitiram, na mesma época, suas

circulares secretas impedindo a entrada de judmidds do nazismo, com claras restricdes a

121 CARNEIRO, Maria Luiza TucciO anti-semitismo na Era Vargas (1930-1945540 Paulo: Brasiliense,
1988, p.168.
122 | OPES, RobertdVlissdo no Reich Odisséia Editorial, Rio de Janeiro. 2008, p. 35.
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atividade turistica por ser considerado um recorsito acessado pelos que buscavam refugio
na América do SUf®
O aumento das restricbes a entrada dos viajarnr@s@siros, imigrantes ou turistas,
ganhou contornos mais dramaticos no Brasil e n&nga depois da tomada da Alemanha
pelos nazistas. Conforme o Museu do Holocausto,
os resultados destas leis [restritivas a imigra@@@am assombrosos. Argentina, que
havia permitido entrar 79.000 imigrantes judeuseerdi918 e 1933, s6 admitiu
oficialmente 24.000 entre 1933 e 1943. Outros 2D.BAtraram na Argentina
ilegalmente, cruzando a fronteira dos paises viwnt© Brasil permitiu 96.000

imigrantes judeus entrarem no pais entre 1918 8,193s somente 12.000 entre
1933 e 1941*

Na correspondéncia diplomatica do Itamaraty emaaomnse oficios remetidos ao entao
Ministro das Relagbes Exteriores, Oswaldo Aranteiando das delicadas condigbes para a
concessao do visto de entrada de turistas judepaisoNum dos casos, uma correspondéncia
emitida pelo Consulado Geral do Brasil na CidadeCdbo, na entdo Unido Sul-Africana,
versava sobre a autorizacdo no passaporte de timistas israelitas. Percebem-se os
cuidados para deixar bem claro no texto de querat tde pessoas idoneas, com

documentacdo em ordem e sem intencdes de se fixargais:

(...) Todas as pessoas referidas sdo portadonaasdaportes concedidos pela Unido
Sul Africana, gozam de bom conceito e deram prdastantes de que realmente
viajam a turismo.

Todos apresentaram documentacdo completa e dads, dple vdo aos Estados

Unidos, ja com os respectivos vistos para aquékelﬁsa
Valendo-se da “l6gica da suspeicdo” (CARNEIRO,20foi solicitada pelo governo
brasileiro, em carta cifrada de abril de 1939, \&estigacdo discreta das acbes de algumas

agéncias de turismo que, supostamente, estariaotiadas a transportadoras maritimas,

128 No Uruguai néo houve qualquer subterfigio nasugsees da Chancelaria do pais a suas representagdes
exterior: “N&o serdo autorizadas viagens de turjsmado ser no caso de que se tenha certeza dadmlt
viajante, e de nenhuma forma poderao fazé-lo quardiatar de pessoas que, por razdes Obvias arderc
politico, religioso etc. (caso dos judeus origiogride paises em que ha politica antissemita), -sailue
poderdo nao retornar”. Idem, p. 441-442,

124 MUSEU MEMORIAL DO HOLOCAUSTO. O refagio na América Latina. Disponivel em:
<http://www.ushmm.org/wic/es/article.php?Modulel@007828>. Data de acesso: 08 de fevereiro de 2012.
Traducdo livre do espanhol.

125 AHI-RJ. Passaportes de turistas. Unido Sul-AfricanalLata 9685. Maco 12248. Classificacdo 540.601
(64b).
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recrutando “pseudo-turistas e israelitas para arfaéo Sul”, inclusive com a oferta de
passagens pela metade do preco a esses “refugtaios”

Os turistas indesejaveis que tentavam vir ao Bra®l eram sO os desafortunados, os
viajantes colocados sob suspeita de serem imigrai@ passaporte turistico ou os judeus
vindos da Europa, que se valiam desse expediemten@tos casos, para buscar asilo no
continente americano.

Um episédio bastante conhecido pela historiograiajolvendo a acdo policial contra
pessoas que ingressaram no Brasil com vistos dstamimesse periodo, foi o caso de Luiz
Carlos Prestes e Olga Benario, que entraram no quafs passaportes e vistos falsos,
passando-se por turistas portugueses com os namng&stdnio Vilar e Maria Bergner Vilar.
Em 1934, o PC russo decidiu enviar em missao asilBraasal, que utilizou como estratégia
a simulacao de um rico casal em viagem de lua dle me

Durante a sinuosa viagem, feita com muitas es@tasliversos paises vizinhos e em
cidades brasileiras a fim de ndo serem seguidos)Vdar’ apresentavam-se sempre
elegantemente vestidos “como turistas”. PartiranPdes com destino aos Estados Unidos
para conseguirem o visto americano no passapolderermaneceram apenas algumas horas.
Com muito dinheiro dado pelo partido para sustemtgparéncia de turistas afortunados e nao
serem importunados, compraram trajes nas melhojas tle modas de Paris, viajaram na
primeira classe e cearam com o comandante do mavidgagem aos Estados Unidos. De 14,
fizeram uma longa peregrinacdo de automovel e d@® @ela Argentina, Chile, Uruguai e por
diversas capitais brasileiras, até finalmente aeegao seu destino, o Rio de Janeiro.

Antbénio e Maria Bergner Vilar portavam os cédigesdistingdo em seus corpos e no seu
refinado comportamento de turistas. Traziam tambépmova material e inconteste de sua
presenca num dos mais importantes destinos twsstio mundo, os Estados Unidos, e
portavam passaportes portugueses, um dos maistadosdna época. Sabidamente, valeram-
se da forca da representacao social do turistaossarsociedade.

Apds o Levante Comunista de 1935, encabecado pir Carlos Prestes, o “turista
portugués Antonio Vilar’, a repressdo aos comugistao Brasil aumentaria
consideravelmente e caberia as autoridades brasilevitar que portadores de passaporte de

turistas de que se suspeitassem comunistas entrasseculassem em nosso p&is.

126° AHI-RJ. Carta Cifrada & Embaixada de Paris. Lata 9687. Maco 628. Classificacdo 540.60/501.11.

127 Em 1951, por iniciativa do governo argentino, foreitas propostas de alteracées no Convénio derifiar
firmado entre o Brasil e a Argentina em 1933, i@do em 1941. Um dos motivos principais seria a
necessidade de contengdo da entrada de agentesis@sumos dois paises. A correspondéncia diploméatm
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Lembremo-nos dos termos do decreto de 1938, ggelareentava a entrada de
estrangeiros no pais. Numa rede de colaboracde erBrasil e outros paises, dentre eles a
Argentina, informacdes e suspeitas sobre a indimg@olitica dos turistas também serviam de
impedimento para a sua entrada e circulacdo npagess.

Em julho de 1938, na Argentina do presidente camasler Roberto Ortiz, o decreto 8.972,
originado no Ministério das Rela¢gBes Exterioresnentava a restricdo a entrada de
estrangeiros no territério nacional, com vistasedurir particularmente a imigracao. Vale
lembrar que, aquela altura, o pais, formado predamémente por imigrantes, recebia levas
de refugiados fugidos da Guerra Civil Espanholgue fez aumentar a repressao nos portos
(BOCANEGRA, 2006). O decreto instituia uma “autagdo de desembarque”, outorgada
pelo Departamento Central de Inmigraciémpds passar por um conselho formado por
representantes dos ministérios da Agricultura, mterior e das Relacdes Exteridfés O
documento era concedido apenas aqueles que fosasmitais aos projetos de expansao do
trabalho agricola no pais, ndo aos enjeitados pelgimes europeud’ Os debates sobre
qgquem poderia ser qualificado como imigrante digecedtrar na Argentina ganharam forca
nos anos seguintes e houve varios esfor¢cos deassfidar e rejeitar o indesejavel, em sua
maioria, refugiados politicos e raciais vindos dandanha, da Austria e da Espanha. Estes,
para o0 governo argentino, ndo seriam consideradigsantes, muito menos seriam admitidos

no pais como turistas.

o teor das propostas foi classificada pelo ltargazaimo confidencial e, como tal, transferida parrguivo da
Correspondéncia Especial, com sede no ltamaraByraislia.

128 SCHWARZSTEIN, DoraEntre Franco y Perén.Memoria e identidad del exilio republicano espasnl
Argentina.Barcelona: Editorial Critica, 2001, p.48.

129 Este foi o periodo da histéria Argentina de maieducdo das taxas de imigracdo no pais, conforme
confrontado nos dados dos censos nacionais pubicpdloMinisterio de Agricultura de la Nacide pela
Direccion Estadistica de la Direccién Nacional dégkéciones Para se ter uma ideia, na década de 1880-1889,
entraram na Argentina 622.202 estrangeiros; e®0€ & 1909, 924.889 pessoas chegaram ao pais1820e
1929, 854.331 imigrantes passaram a viver no paistre 1930 e 1939, o nimero oficial caiu para 1GP.
estrangeiros, subindo na década seguinte para3gBiiigrantes que adotaram a nova patria.

O caso brasileiro difere-se do argentino considdna@nte na década de 1940, quando o pais continuou
reduzindo a entrada de imigrantes e estimulandmeagéo interna, enquanto a Argentina passou &acolais

do que o dobro de imigrantes se comparada a décadeor. Conforme dados do IBGE — “A imigragdo no
Brasil nos periodos anuais: 1820-1975", aqui somgw décadas, o cenario da imigragdo para o Brasil
seguinte: na década de 1890, logo apds a aboligdesdraviddo, o Brasil recebeu oficialmente 1.20®.0
imigrantes que vieram majoritariamente para traratta lavoura paulista. A imigracdo continuou isteaté o
final da década de 1920, quando o pais recebe6aBl@strangeiros. Na década de 1930, com as festrig
entrada de estrangeiros, sobretudo depois dostdecde 1934 e 1938, houve uma queda consideravel,
computando-se um total de 332.768 imigrantes. Neadk seguinte, os nlmeros seriam dramaticamente
reduzidos, chegando-se ao final de 1949 como uah tlet 114.405 imigrantes que deram entrada no IBrasi
durante aquele decénio.
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Num contexto de grande desconfianca em relagatuastas, marcado pela producédo de
circulares secretas e decretos que exigiam dessgantes turistas autorizacao de
desembarque ou comprovacéao de idoneidade, no Buagih uma nova agéncia de turismo, a
Novat S.A, que adotava a expressao “nova’ até moen{Nova Organizacdo de Viagens
Annuaes e Turismd?), com uma proposta diferenciada. A agéncia anunaiadicdo da
Folha da Manha de 9 de janeiro de 1938, ocupanuizesle quase meia pagina na vertical,
0S seus pacotes turisticos de viagem a dois dtisaesais importantes da Ameérica do Sul,

Montevidéu e Buenos Aires, com crédito facilitathm alcance de todos”.

prineiRA seccso  FOLHA DA MANHA n PAG'NAST____TV_

T o xm” " 5. Paulo—Domingo, 9 de Janciro de 1938 LAnr
AVISOS MARITIMOS

SEGUNDA-FEIRA DESGONTOS ) ]

s Liquid :
a1 | e | ERCURSAD @

i COLOSSAL “STOCK" de Costumes de Caseniras, Linhos, Palmbeach, Brins d Linhes, MonteVIdeu “; i
g Camisas, Chapéos, Bravatas, Pyjamas, Roupas para Profissionass, el | € . ‘ ]
AMguns exemplos Buenos A"es :i
PYJAMA COSTUME . ) I
DE TRICOLINE COSTUNE DEPE\&ENEH SAHIDA DE SANTOS: 18 de Janeiro proximo ‘
228000 T §  § 1245000 8 DIAS EM BUENOS AIRES
1063000 2 DIAS EN MONTEVIDEU .
VISITA COMPLETA DAS DUAS GRANDES

A’ CIDADE de VIENNA || cosm s e s

Rua José Bonifacio, 147 Praca da i, 48 ||| suroresas, esporfes
DURANTE A VIAGEM

Passeios, jantares dansantes, diversdes, grandes espectaculos
¢n BUENOS AIRES ]
A VIAGEM MAIS ALEGRE DA PRE-
SENTE TEMPORADA
Sem passaporte, fudo incluido, exclusivamente de 1. dlasse:
RS. 7505000 DE ENTRADA

& 0 saldo em seis mensalidades, Os planos de financiamento de via-

gens da NOVAT collocam os grandes cruzeiros ao alcance de todos

g viajar pela NOVAT é PROVA INCONFUNDIVEL DE SUA PERSONA-

| LIDADE porqué esta financia viagens s6 & pessoas de comprovada
idongidade.

“NOVAT" S/A

Nova Organizagio de Viagens Annuacg e Turismo
PRAGA ANTONIO PRADO, 3 — Telephone 2-3404 — S, PAULD

REUNIU - SE HONTEM 0 It CONGRESS0 DE LAVRADO- |

ELIM.NE A PBLLIDEZ
E A MAGREZA...

RECUPERE RAPIDA.
MENTE A SAUDE .

FOSFOSOL

- " Lo w . . ol
Figura 23: Novat S.A: crédito facilitado somentgegsoas

honestas
Fonte: Folha da Manh&, 9 de janeiro de 1938, Prin&cao.

130 Ainda n&o estava disseminado no jargéo turistiasileiro o termo agéncia de turismo. Em muito®saka-
se “empresa de turismo” ou “organizacao de turisrooino se autodenomina a Novat.



120

A empresa promete 0 acesso as viagens nos elisizzaloos de cruzeiro, mas com
uma informacgéo confortante antes que o leitor eltabsse no plano mental a relagéo direta
entre pobreza/imigracéo-criminalidade-perturbac& wibgem turistica, e desistisse de
contratar os servicos: o financiamento sO ser® feipessoas de comprovada idoneidade,
marca da personalidade da empresal!

Pelos mais variados mecanismos de objetivacdoutadas por leis, normas e outros
processos disciplinares que visam a utilidade didade dos cidadéos — e pelos mecanismos
de subjetivacdo — que atribuem identidade aostesjdFOUCAULT, 1996), como nas
mensagens explicitas ou subliminares no discursaljstico e publicitario aqui analisados —
estava sendo modelada, ao longo das décadas de 1930, a constituicdo do sujeito-turista
moderno, do seu estatuto e de sua funcdo, proddedivo de um conjunto de relacbes de
poder inseridas na logica de consumo capitalista®, algumas semelhancas, mas sobretudo
com diferencas consideraveis entre os casos braglargentino.

No pais vizinho, o turismo muito cedo se instal@e €onfigurou como uma atividade
voltada para os afortunados proprietarios de teeldss politicas e outros privilegiados que
viviam principalmente em Buenos Aires. Esses atsoefis passavam longas temporadas na
Europa ou no préprio pais, importando um estilovidla caracterizado pelo luxo e pela
ostentacdo, que teve no turismo um dos seus maertiamtes reflexos (SCHLUTLER,
2003).

Entretanto, a fase inicial do turismo perderia @gor com a instabilidade politica e
econdmica no periodo entre-guerras. Experiénciaspamlarizacdo do turismo foram
ganhando vitalidade e os discursos turisticos aptaddo a incipiente sociedade de massas.
Contudo, as elites ndo deixaram de buscar espaphssiwos para 0 seu turismo (muitas
vezes incentivado pela pratica de sofisticados resg)o produzindo novas territorialidades
fisicas e simbdlicas e novas relagbes de poder.

Como se pode inferir a partir dos discursos tudstianalisados neste capitulo, no
Brasil o turismo nasceria e por muito tempo se Bramtassim — mas nao sem vozes
dissonantes — ancorado em enunciados que natweatizas distancias sociais, restringindo a
atividade turistica a um seleto grupo que tinhaptetivre para as longas estadas e dinheiro
para consumir os modernos e sofisticados servigadstitos, ostentando a sua condi¢ao

diferenciada.
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A distincdo do gosto (BORDIEU, 1979) pelo turismsto €, a sua escolha em
oposicao as opc¢les de lazer e a falta de acessoismo de pessoas de outras camadas,
terminava por legitimar — e aprofundar — as gramiifesencas sociais.

Diferentemente do caso argentino, o incipientestooi brasileiro — cercado de
limitagbes e embaragos burocraticos, como narr@&jovens universitarios, se constituiu e
se manteve ao longo das décadas de 1930 e 1940wunrpavilégio de uma pequena elite.
Mas ele poderia também, reforcando as relac6esoder e hierarquias constituintes do
proprio fendbmeno turistico em seu nascedouro, Isgicpdo por outros ndo privilegiados, se
com finalidades civicas, morais e normalizadomsias defendidas nos discursos em defesa
da popularizagédo das viagens pelo territorio naticomo parte dos projetos de construgédo

da nac&o e da identidade nacional. E o que seaatidis no proximo capitulo.
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2 PARA A FELICIDADE GERAL DA PATRIA, O TURISMO

O Centro Excursionista Brasileiro, com a sua
legenda: “Quereis conhecer as belezas do nosso
torrdo? Vinde em nossa companhia”, louvar-se-

a prestando ao Brasil e aos brasileiros, uma
oportunidade de intercambiar os conhecimentos
regionais, cujos ensinamentos praticos e
econdmicos fardo com que os brasileiros amem
cada vez mais a sua terra, proporcionando um
bem-estar a coletividade, para a felicidade geral
de sua Patrid

La afluéncia de viajeros a um pais esta em reladidecta
com el prestigio que literaria o graficamente lean
sus habitantes, exaltando sus bellezas o rodeando
sus tradiciones de uma leyenda plausible.
Anatole Francé

Neste capitulo, tratarei da formacdo dos discumos procuraram posicionar o
turismo como uma atividade prioritaria para o deskimento do pais, dando énfase ao
sentido patriético que lhe é atribuido, & nogatudemo como vetor do progresso econémico
da nacao, e aos jogos de poder envolvidos no moaksorganizagdo do fendmeno nas duas
nacgoes.

Comeco investigando aquilo que deveria ser ocwWigahos do turista, para depois
discutir o que os dois paises tanto se esmeravamastrar aos seus proprios cidadaos, que,
convertidos em turistas domésticos, supostamengrne oportunidade de conhederdoco

as riguezas e belezas patrias, adquirindo, comnsaior capacidade de amar a sua nacao.

! Publicado em Brasil, Paiz de Turismo. Rio de Janeir XII, 1937, s.p.

? Extraido da revist&€iudad y Turismo Buenos Aires, Ano 1, n.1, p. 64. A traducéo lipogleria ser: “o fluxo
de viajantes a um pais relaciona-se diretamente @@mestigio que literaria ou graficamente lhe roriseus
habitantes, exaltando suas belezas ou rodeandd¢radig®es de uma lenda plausivel”.
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2.1 ANACAO PARA TURISTA (NAO) VER

Ja foram discutidas no capitulo anterior as esgfi@édiscursivas concernentes a
rejeicdo dos forasteiros indesejaveis aos doisepajgmrticularmente os imigrantes, que se
suspeitava usarem como expediente o disfarce dstdsi’. Entretanto, os discursos turisticos
voltados para a imigracdo também apresentaram sofiiges. Para entender melhor a
importancia da imigracdo no Brasil e na Argentsizas especificidades e semelhancas e a
apropriacdo do “problema da imigracdo” pelos disasr turisticos, faz-se necessario
examinar as caracteristicas dos fluxos migratdrésses paises.

Até meados do século XIX o extenso territorio atigenapresentava grandes regidoes
ditas “vazios demograficos”, longas distanciasaaisento, vistos na mais célebre obra de
Sarmiento, escrita em 1845, como o mal argentespansavel pelo atraso do pais em relagcéo
as principais nacdées mundidi# imigracéo européia foi a solucdo defendida pma parte
dos intelectuais e adotada pelo Estado argentparta de 1810, ndo s6 para repovoamento
das areas esvaziadas pelas guerras de independénaaras civis que assolaram o pais nas
décadas subsequentes a emancipacdo politica, commemn por questbes estratégicas e
ideoldgicas.

A Carta Constitucional de 1853, inspirada no ppitcalberdiano de que “governar é
povoar®, incentivou a ocupacdo de estrangeiros vindosullapi Ocidental nas areas rurais,
resultando no estabelecimento de novos nucleodgmpnais e frentes de trabalho em terras
antes desabitadas (de populacdo branca), esvapetiaguerra civil ou expropriadas dos
indigenas nas campanhas militares de “Conquisieserto™

Durante o periodo em que exerceu a Presidéncia afaibRca (1868 - 1874),
Sarmiento incentivou fortemente a imigracdo eumpEio desenvolvimento da educacao

publica, gratuita e universal no pais, combinagde, gomo acreditava, teria um potencial

* SARMIENTO, Domingos FFacundo— civilizacdo e barbarie. Buenos Aires: Elalepmgc®999. Capitulo 1.
O autor ¢é influenciado pela tradicdo romantica le peterminismo geogréfico, correntes de pensamenito
significativas em seu tempo.

* Preceito estabelecido pelo jurista argentlnan Bautista Alberdi na obr&4ses y puntos de partida para la
organizacion naciond) publicada em 1852, na qual a Constituigdo Atfigenfoi inspirada. No capitulo XV,
Alberdi defende a imigracdo européia, particulartmeninglesa, como a chave do desenvolvimento toepda
formacdo da nacionalidade sul-americana. ALBERDIan BautistaBasesy puntos de partida para la
organizacion nacionalCapitulo XV. Disponivel em;_http://es.wikisouraey/wiki/Bases:15Data de acesso: 26
de abril de 2012.

®> As campanhas militares de Conquista do Desertopeetexto de conter os ataques indigenas cortiaciss

e povoados nas regifes dos Pampas e da Patagdraey €oncluidas em 1879 pelo General Roca, que
incorporou ao territério argentino “milhées de laees, da provincia de Buenos Aires até o extrerhaau
Patagbnia”. FAUSTO, Boris e DEVOTO, Fernan@woasil e Argentina: Um ensaio de histéria comparada
(1850-2002). Sao Paulo: Editora 34, 2004, p. 91.
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transformador e forjaria uma nova sociedade, apdotpara a vitoria da civilizagédo (urbana)
sobre o isolamento geografico e a barbarie.

Entre o final do século XIX e a década de 1930,esedvolvimento da industria
argentina e a necessidade de bracos para a prothgtd@ram novas correntes migratorias
de europeus para o pais, aumentando consideravelragomopulacdo dos centros urbanos.
Conforme os dados oficiais do censo de 1895, o rainke habitantes de toda a Argentina
havia sido duplicado em relacdo ao primeiro cereaoonal, ocorrido em 1869. Em 1895,
25% da populacao nacional, estimada em 3.954.9490ps, tinham origem estrangeira, em
sua maioria italiana e espanhBl& mesmo censo revelou o crescimento da concentraca
populacional no meio urbano, saltando de 34,6% pcbados no censo anterior, para 42,8%
do total de habitantes do pais nos grandes cerBu@nos Aires, a capital, foi a que mais
sofreu o impacto do processo migratério, com 30% sda populacdo formada por
estrangeiros, conforme atestou o censo local d6.185

O numero de imigrantes que ingressavam na Argemifittaparava de crescer. No
terceiro censo, ocorrido em 1914, os estrangeaqgsejfaziam 30% da populacdo total do
pais, estimada em 7.882.750 habitantes, ocuparefer@ncialmente as zonas litoraneas.
Aquela altura, o contingente de estrangeiros (2%8&7pessoas) mais do que dobrara em
relacéo aos dados apresentados no censo de 1895.

Os fendbmenos da imigracdo e da concentracdo papuddamas cidades argentinas,
notadamente em Buenos Aires, caminharam juntosurfleg as estimativas, 75% da
populacéo residente na capital eram formados pigramtes e seus filhos, ali nascidos.

A imensa quantidade de imigrantes em sua maioliginarios da Europa, que
ajudaram a formar a jovem nacao argentina, semmocum dos motes principais para a
necessidade sentida pelo governo federal de carstideia de argentina unica. A questao da
imigracdo também foi uma das razdes que motivasapokiticas nacionalistas adotadas entre
as décadas de 1930 e 1940 no Brasil.

A abertura do Brasil & imigracdo se deu simultaregdena liberdade de entrada de

imigrantes na Argentina, a partir do inicio do $e@c(iX, mas as correntes imigratorias para o

® No referido censo, foram contabilizados 492.6@baihos residentes em territério argentino, quastade do

total de imigrantes recenseados (1.004.527 estrasyjeEm relacdo ao total da populacéo argentiséalianos
representavam 12,5%, enquanto que os espanhdisiadss em 198.685 pessoas correspondiam a 5% da
populacdo total, os franceses (94.098 pessoad), 240s ingleses (21.788 pessoas), 0,6%. Fomsstuto
Nacional de Estadistica y CensodNDEC. Disponivel em: _http://www.indec.gov.ar/censo2®@ifibria-
censos.pdfData de acesso: 2 de abril de 2012.

" RECCHINI DE LATTES, ZulmaLa poblacién de Buenos Airesomponentes demogréficos del crecimiento
entre 1855 y 1860.Buenos Aires: Centro de Investigaciones Socialescuato Di Tella/ Centro
Lationoamericano de Demografia/ Editorial del lrugt, 1971, p. 30.
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nosso pais tiveram muito menor intensidade, se amdps ao caso vizinfioA politica de
imigracao brasileira consistiu no incentivo do Beta ocupacao estratégica das conflituosas
zonas de fronteira ao Sul. Essas areas foram pasgaal imigrantes em sua maioria de
origem italiana e germanica, pautando-se pelosiaeaivilizadores que também orientaram
as politicas de imigracdo argentinas (FAUSTO e DE®WO2004). Além de italianos e
alemédes, conforme atestou a Revista de Imigracdoolenizacdo (editada por aquele
respectivo conselho), até 1939 foram também mugoifecativas no Brasil as imigracdes
portuguesa, espanhola e japonesa.

O turismo e sua propaganda sedutora foram sugec@uos recursos argumentativos
na captacdo do imigrante europeu “Util” para o Brasnforme se 1€ no trecho final do
extenso relatdrio sobre o movimento turistico maeronal, apresentado ao Itamaraty pela

legacéo brasileira em Viena, em 1936:

Os paises que tem a induUstria turistica organizadabases modernas procuram
atrair, principalmente, o turista das classes nsdjae € o que constitui multido.
Para o Brasil esse turista oferece ainda outrdlplidade: a de vir a ser o imigrante
de amanhd, que se fosse induzido a se instalaroeso mpais levaria para a nossa
coletividade o seu pequeno capital. Dessa formaursmo constituiria um
instrumento Util ndo sé para a propaganda da nessae da nossa producdo como
também serviria os fins de uma imigrac&o Util eesséria ao nosso pafs.

Isabella Perrota (2011) destacou que a construgdmagem exotica e paradisiaca da
nacao, e particularmente do Rio de Janeiro, foi apt@o consciente “ou quase consciente”,
formulada tanto no pais quanto no exterior, quedidea determinadas conveniéncias, como 0
interesse dos governantes na atracdo do imigramtigrante atil, docil e facilmente
assimilavel, como seriam os italianos em S&o Pad@cordo com as muitas referéncias ao
assunto feitas pelo jornal Folha da Manha naqusiles.

Mas, como integrar a imensa massa de imigrantescaof Além das experiéncias

cotidianas, estabelecidas pelas trocas culturaise evs nativos e 0s imigrantes, foram

8 Jornal do Commercio, 22 de novembro de 1940, p.8.

° Os dados divulgados pela Revista de Imigracéolen@acao, publicados no Jornal do Commercio, @2
novembro de 1940, estimam que entre os anos de 8889, o nimero total de imigrantes no Brasild®i
4.158.717, atingindo o seu auge no periodo de 490913, quando chegaram em definitivo ao pais 16006
estrangeiros. A maior corrente imigratéria tevecpdgncia italiana, registrando-se oficialmente 2.933
individuos, seguida de 1.212.560 portugueses, B826panhdis, 186.761 japoneses e 177.845 aleméiexle

o periodo apurado. Os imigrantes das demais ndladas, ndo discriminadas, configuraram um totl d
606.177 pessoas. O censo de 1940, ja sob os assgwilBGE, registrou um total de 41.169.321 habés
sendo 1.283.833 estrangeiros e 122.735 naturabzado referido censo, ha o detalhamento da populaca
imigrante por nacionalidade. Disponivel em: htipblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/monografias/GER20-
%20RJ/CD1940/Censo%20Demografico%201940%20V1I_Bpai

Data de acesso: 4 de abril de 2012,

19 AHI-RJ. Turismo Internacional. Relatério apresentado pelo Secretario Comer@aldCoimbra. Viena, 10

d outubro de 1936, p. 8. Classificacédo: 640.60.(0@aco 23.382.
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articuladas pelo Estado estratégias de incorpordedses estrangeiros as jovens nagdes
argentina e brasileira. Fausto e Devoto (2004) ragguam que a questdo teve maior
profundidade na Argentina, onde foram estabelec@oseguintes vetores: a expansado da
escola publica e de uma pedagogia civica, comtuaisique exaltavam os simbolos e herdis
nacionais; o papel civico atribuido as Forcas Armsaglao servico militar obrigatério, vistos
socialmente como guardifes da seguranca e dadddatnacional, “tratando de refundir em
uma unica ‘raca’ todas as que se encontravam masgentino” (FAUSTO e DEVOTO,
2004, p. 182); e, finalmente, a reforma politicajocexemplo capital é a Lei Sdenz Pefa
(1909), que instituiu o voto obrigatério e foi pehbada socialmente como um elemento
integrador da cidadania.

No Brasil, as estratégias de incorporacdo dos antgs também envolveram, com
menor eficacia, como ressaltaram Fausto e Devdif4{2as Forcas Armadas e o sistema
escolar, recaindo a maior atencao (e repressébjt@dolo para as comunidades germanicas no
Sul do pais, especialmente apds a ascensdo daguwsifiio europeu. Suas escolas étnicas
foram nacionalizadas em 1937 e proibiu-se a fal@scrita em lingua alema.

O modelo educacional brasileiro aplicado nas esatdafronteira foi visto pelo jornal
argentinoEl Mundo como uma referéncia a ser copiada na estratégiatelesificacdo do
controle nas bordas do pafsO artigo, traduzido para o portugués pela legégésileira na
Argentina e remetido ao DIP, destaca que a exdelét& qualidade do ensino e das
instalacOes fisicas das escolas nessas areasreesigustificavel ali do que no restante do
territorio, dado o alto grau de corruptibilidadej@e estdo expostos as criangcas e 0s jovens
numa regido de grande intercambio de culturas ielelas. Embora extensa, vale a pena a
citacdo de partes significativas do documento, paisesma matriz de pensamento também

orienta diversos discursos acerca da realizacdorgono em areas de fronteira:

O Brasil que se preocupou tanto da educacéo cond¢igaes ‘standards de escolas
para todo o territério. Porém, quando se tratastigbelecer e dotar uma escola de
fronteira, evidencia um zelo especial. Comumergse® melhores edificios, contam
com materiais didaticos abundantes e de primeilarore professores escolhidos.
Ao proceder assim, as autoridades se dao conta uée oq trabalho desses
estabelecimentos deve ser o de maior eficacia, pa somente estdo obrigados a
cumprir com a finalidade pratica de melhorar awaltdo jovem, como também de
forma-lo e despertar nele a vocacdo dos grandaisidacionais, sobre bases morais

! Segundo Beatriz Sarlo, o jorrtal Mundaq foi criado em 1928, com uma proposta de difeeers dos jornais
voltados para as classes dominantes, dirigidopglfticos. Em formato tabl6ide, o novo jornal coridio por
profissionais, envolvendo parte dos intelectuaisseritores mais importantes da época, apresentigasa
breves para serem lidos nos deslocamentos doekeile camadas médias e populares para o traBARLO,
Beatriz.Una modernidad periféricaBuenos Aires 1920 y 193Buenos AiresEdiciones Nueva Vision, 1988.
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mais firmes, unindo-o ao resto da nagdo e cohamdista com as tradigdes. Além
disso, nas fronteiras o problema educativo é difereNelas, por tantas raz8es que
seriam indteis enumerar, a alma do futuro cidadfwéscomo diluida e tiranizada
por correntes distintas. Lugar de troca, ponterdesito entre as patrias, a linha
diviséria exige uma intensificacdo nos esforcos dakas para delicitar [sic]
espiritualmente os povos, ainda que logo nos urwms| mais fortes por meio da
cultura. Aplaudimos sem reserva essa vigilantene déentada politica do governo
brasileiro; porém, por que ndo fazer o mesmo? Qealgessoa que visita a Escola
Normal de Adaptacdo Regional de Paso de los Lilemasfrente a Uruguaiana [...]
vera que ndo sabemos emular o bom dos vizinhgsUm pobre edificio, uma
escola mal dotada, que ndo alcanca cobrir as evi@@aducacionais da regido [...]
ndo é, certamente, uma escola que satisfaca ag;@esdla formagdo educacional
das fronteiras?

N&o sO as escolas e as Forcas Armadas teriam ueh giglizatorio determinante,
disseminando entre a populagdo das zonas fromsteiogideal nacionalista e as regras de
comportamento socialmente esperadas. O turismoéraniez parte de uma légica de poder
que objetivava fomentar a integracdo nacional eesdo identitaria nessas jovens nacoes,
desafio de grande envergadura, levando-se em aanmtansa extensado dos seus territorios e a
sua recente formag&do multiétnica e multiculturad. pdano discursivo, prevalecia o retrato de
uma patria unida, repleta de riquezas e belezas,utoa gente trabalhadora e ordeira que se
empenhava na construcédo de um futuro promissoacton

Apostando no crescente interesse do brasileirocenhecer a sua patria “pelas
circunstancias politicas em gque teve de se envolversso pais”, o historiador Hélio Viana
produz um longo artigo para a revista do TouringbGlo Brasil estabelecendo uma relacéo
entre a conjuntura de guerra e o desenvolvimen@antwr a nacdo. Os originais do artigo, de
12 péaginas, datado de 17 de setembro de 1943jtoenstalgo préximo a um inventario dos
principais recursos turisticos dos estados bresdiei Santa Catarina era lembrada no artigo
pelo seu “recortado litoral, ilhas e montanhasp padlo fisico, e variados aspectos oriundos
da diversidade de origem da respectiva coloniza¢&o”

Como muito oportunamente observou a historiadoeageiteta argentina Graciela
Silvestri (2011), responsével por uma exaustiva gbbre a formacéo da paisagem argentina,

> MUSEU DA REPUBLICA.Arquivo do DIP. Classificacédo: GV 12 — GV 07 (8).

3 VIANA, Helio. O turismo no Brasil. (originais pagublicacdo de artigo para a Revista do Tourindy@la
Brasil). Rio de Janeiro: 17 de setembro de 1943pl2rquivo do IHGB. Fundo: Arquivo Hélio Viana.
Classificacéo: DL 1412.013.

Hélio Viana foi historiador de formacé&o, profesdarUniversidade do Brasil e membro do IHGB. Foramitan
expressivas a sua atuacdo e producdo intelectoléta no tocante ao turismo brasileiro, no decodes
décadas de 1930 e 1940. Viana foi diretor do Cditqursionista Brasileiro, uma das pioneiras e rmaiantes
instituicBes turisticas do periodo, colaborador Tdmring Club e autor de indmeras crénicas de turism
irradiadas pela Hora do Brasil e/ou publicadasewsta Turismo, do TCB. O seu acervo, hoje intetgraio
Arquivo do Instituto Histérico e Geografico Bragite contém recortes de matérias de sua autorlaicadas
em jornais e revistas, suas crbnicas de turismoustitas, com andlises pessoais e informacdesteiesse
histérico sobre o desenvolvimento do turismo be#&silno periodo, além de correspondéncias receluidas
entidades de turismo.
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“a légica de eleicdo de vistas, paisagens ou montoweepresentativos da pétria ndo € a
mesma da dokits turisticos, mas pode sobrepor-se a El&lo caso da imigracéo, tanto no
Brasil quanto na Argentina, embora as diferencaigas e culturais dos dois paises também
estivessem inscritas algumas vezes nos discurswtitotivos da atratividade turistica dos
destinos, como no exemplo das colGnias catarineasts nao se sobrepunham aos discursos
politicos sobre o papel do turismo na realizacdtbea patriética”.

Em coeréncia com a logica do projeto nacionalistaEdtado Novo, que previa a
assimilacdo dos imigrantes e a contencdo do expassio hitlerista em cidades como
Blumenau, Joinville e Novo Hamburgo, por exempb dscursos politicos sobre o turismo,
especialmente durante a Il Guerra Mundial, sileaciasobre o enclave étnico no Sul. Da
mesma maneira, conhecer as colonias japonesakaaatano Sul-Sudeste nao fez parte da
“obra patridtica” a ser empreendida pelo turismesds colbnias também sofreram restricbes
culturais, foram “nacionalizadas a forca” e impegidde manter determinadas praticas
culturais associativisths

Em sentido inverso, o turismo seria reivindicadoncoum instrumento Util de
propaganda para desfazer “mal entendidos”, demdge eeimaginario de que os imigrantes
estavam ganhando terreno e estabelecendo os sétEEPpaulturais no pais, como por
exemplo, a generalizagdo da lingua italiana em&ado. O turismo serviria também para
conter os impulsos separatistas e manter a nagda, womo se Ié no jornal paulistano Folha

da Manha, num editorial intitulado Turismo e fratdade, de 1938:

(...) No dia em que os brasileiros se conhecerethaneninguém mais falara em
separatismo. Sao Paulo, por exemplo, é mal vistobpasileiros de longe que, a
distancia, examinam um retrato nosso profundamdafermado. Somos apenas
corretores de negdcio, falando italiano e estudafauos para ganhar dinheiro, seja
la por que meio for. E mister vir a Piratininga gaferificar, “com os proprios
olhos” que isso nédo é verdade.

14 SILVESTRI, GracielaEl lugar com(n Una historia de las figuras de paisaje en el Béola Plata Buenos
Aires: Edhasa, 2011, p. 331. No originalLa“logica de la elecciobn de vistas, paisajes 0 moegntos
representativos de la Patria no es la misma queeldits turisticos, pero puede superponerse &.ella

> Como por exemplo, o fechamento por Getllio Vargas, 1942, do cemitério japonés no municipio de
Alvares Machado, vizinho a Presidente Prudentes moportantes nlcleos de ocupacdo nipdnica naontee
Sdo Paulo, e a obrigatoriedade, em 1941, tambénosimppelo Estado Novo, do clube Palestra Italia
nacionalizar o seu nome, transformando-se em SaaéeHsportiva Palmeiras, ocasido em que foi exalaidor
vermelha de seu pavilhdo. O mesmo ocorreu com dRatestra Italia, o de Minas Gerais, que passoe a s
chamar Cruzeiro Esporte Clube, inspirado na caagdel Cruzeiro do Sul, ndo deixando duvida sobre a
vinculagcdo ao ideério nacionalista. Outros muiteengplos de cerceamento das atividades associativas
recreativas dos chamados “suditos do Eixo” (forora@ ficaram estigmatizados os imigrantes de origksma,
italiana e japonesa), estdo registrados na literatcadémica, dentre eles o fechamento da Soci€ak=aeania,
também em 1942, na Praia do Flamengo.
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Devemos visitar os outros Estados e conseguir kpsenes visitem. Talvez, assim,
acabem, de vez, os mal entendidos. Aos governasaadrefa de incrementar esse
comércio de ideia¥.

O texto € encerrado com a cobranga de mais investos por parte do poder publico
“no comércio de ideias”, que pode ser entendidtbtaamo propaganda positiva das cidades
da nacdo, quanto a propria viabilidade do turisorocinstrumento de propaganda das ideias
que se quer vender.

Em outro caso, num editorial intitulado “O pais quBrasil desconhece”, a motivacéo
da Folha da Manh& em reivindicar um programa deem@v nacional que promovesse 0
turismo “brasileiro no Brasil” fora uma suposta ldeacdo do ex-Ministro do Trabalho e
governador de Pernambuco, Agamemnon Magalhdesu&eo gmigrante italiano em Sé&o
Paulo “ndo é assimilavel e volta aos bandos pdardnsula’. Além de rebater as criticas
defendendo o carater laborioso dos italianos euoa#te grau de adaptabilidade, o jornal

também queixou-se de que:

S. exa. coloca S&o Paulo no mesmo pé de igualdadgife o leitor) de Santa
Catarina (...).

Tivesse o antigo titular da pasta do Trabalhoad&itS. Paulo, por poucos dias que
fosse, teria, forcosamente, modificado sua opisidtare 0 movimento imigratério
em Piratiningd’

N&o se cogitava, portanto, no plano discursivo, ddsrencas étnico-culturais
(particularmente em relacdo a imigracdo recents) mlmvos que viviam no Brasil como
recursos para o turismo, podendo até mesmo o turgan advogado como uma forma de
neutraliza-las, discurso defendido inclusive poorss da sociedade civil, como a imprensa.

Nesse momento, mais apropriado para a propagaridtctai— e consequentemente da
nacdo — seria um repertério seleto e pouco divemsidb acerca do que representaria a
grandeza da patria, composto por paisagens natgeasdes obras publicas ou tracos

“civilizadissimos” das modernas metrépdfes

® FOLHA DA MANHA, 23 de marco de 1938, p.6. A Pirdtiga que o turista deveria ver para desfazer @s ma
impressées foi um recurso estilistico do jornabpaferir-se a prépria cidade de Sdo Paulo, cujpgiro nicleo

de povoamento, fundado pelos jesuitas em meadssaiido XVI, foi batizado de Sdo Paulo de Piratiaing

" FOLHA DA MANHA. O pais que o Brasil desconhecé8 de janeiro de 1938, p.6.

8 Termo utilizado por Hélio Viana, no mesmo docurnecitado ha pouco, para caracterizar a atratividade
turistica de Sao Paulo. VIANA, Helio. O turismo Baasil. (originais para publicacdo de artigo paResista

do Touring Club do Brasil). Rio de Janeiro: 17 deembro de 1943, 12 p. Arquivo do IHGB. Fundo: Avqu
Hélio Viana. Classificacdo: DL 1412.013.
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2.2 “CONOCER LA PATRIA ES UN DEBER

Os discursos sobre o carater patriotico e civibiratdo turismo foram mobilizados
politicamente nos dois paises e se intensificargmarar da década de 1930, articulando a
ideia de praticar o turismo e desbravar o pais damoas de melhor conhecé-lo, desenvolvé-
lo e améa-10° O desejo de viajar por prazer, antes um priviléias elites bonaerenses e
brasileiras, cada vez mais vai sendo estimulade @stmassas, a partir de diretrizes tracadas
inicialmente pelas elites dominantes.

Paulatinamente, no que se refere ao turismo intdon@endo construida a ideia de
viajar pelo pais como obrigacdo patridtica de todtmddo, a0 mesmo tempo em que se
destacavam o turismo como uma necessidade a skButdda no tempo de Ocio para
recompor-se do cansago e renovar as energias patzatho.

Esse processo ocorreria, em graus diferentes, tentdrgentina e no Brasil quanto
nos demais paises americanos de emancipacao rexgpeeialmente no Chile e no Uruguai,
conforme atestam os novos estudos que abordanma@adagdes entre o turismo e a questao
nacional®

Esses discursos estiveram fortemente calcadostimouds a apreciacdo estética da
natureza, orientada pelas narrativas e imagensicasogue reatualizam os mitos fundadores
da nacdo, encarnando as belezas, o pitoresco/imsubo paradisiaco como repertério das
paisagens nacionais.

O texto, a seguir, publicado na revista Culturaitital um dos mais importantes
veiculos de propaganda do ideario do Estado Noasilbiro, atualiza as narrativas sobre o
paraiso tropical a partir de um olhar panoramicoatto, proporcionado pelo incentivo

BA relacdo entre turismo e nacionalismo vem despéotanuito recentemente o interesse de historiadares
varios paises. Um dos estudos mais interessartbes aamportancia do turismo no processo de cogédraa
nacao foi desenvolvido pelo historiador Eric GZHelow, da University of New England, na Irlandaaor
analisou, com profundidade e ampla documentacaguelenaneiras o turismo, advogado por um peqgenmo
apos a Guerra Civil, passou a ser mobilizado pqi@srsetores da sociedade. Segundo ele, o turiempafrte
de um complexo processo de negociagdo (ainda esn)ague ajudou a formatar a identidadeional irlandesa
e transformouestrategicamente o olhar sobre a paisagem do pais@tivo de orgulho nacional. Como
resultado, o turismo foi elevado a assunto de Bstddr ZUELOW, Eric. G. EMaking Ireland Irish: tourism
and national identity since the Irish Civil WaXew York: Syracuse University, 2009.

%% Sobre o caso chileno, ver os artigos de RodrigalBeale Macarena Cortés disponiveis nos anaisTddier
Internacional de Histéria y TurismoMar del Plata: Universidad Nacional de Mar deit®] 2012 (CD-ROM), a
saber: Booth, Rodrig&ecorrer el sur a pie. Viajes y experiéncias sadrerritorio entre los turistas pioneros
de la Araucania y los lagos del sur de Chile (18880) CORTES, Macarend.a construccion de la imagen
nacional: las revistas y guias de turismo en CHi/@33-1973

Nos mesmos anais foram publicados os estudos dg $elCunha, em parceria com Rossana Campodénico,
sobre o caso uruguaidruguay: hacia la nocidn de pais turistidestudios histéricos — 1930-1955.
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governamental & aviagao civil, que por sua veanfieementar o turismo e o conhecimento da
nacao:

O turismo aéreo
Um outro ramo se destaca na aviacdo civil, amptiss®&l consideravelmente, dia a
dia: o turismo aéreo.
As linhas aéreas que cortam o Brasil, auxiliadds @everno, estdo cada vez mais
se aperfeicoando, ndo s6 na parte que concermenémto, como também no que se
refere a brevidade.
E podemos observar um surto propulsor nunca vasosiagens aéreas turisticas.
E os olhos avidos, interrogadores e analisadordsrigia se extasiam na sucessao
caleidoscépica e maravilhosa de nosso pais, quaetoprrendo o0 seu interior,
pairando acima desse imenso tapete de verduraidntey descortina, em suas
pregas drapejadas ao sopro moreno da brisa dasasgpariadas e encantadoras
cidades e belezas naturais que a distancia, sditheam cromos multicores.
E a aviacao civil vai promovendo e facilitando,ims® conhecimento, a penetracao
e o intercambio turisticos, no historico pais dameraldas, dos herois do Paraguai e
dos Inconfidente8

Esses discursos eram produzidos e veiculados népeks colaboradores dos
governos nas publicacdes voltadas a propagandacaatios regimes, como é o caso de
Cultura Politica, mas também fora da esfera estagddhs mais diversas vozes da sociedade
civil. Intelectuais de diferentes correntes de parento, que se expressavam principalmente
por meio dos jornais e revistas, assim como 0 cneros proprios atores do turismo, bem
antes da ascensao dos regimes autoritarios e alistan de Getulio Vargas (1937-1945) e
Domingo Peron (1946-1955), ja ressaltavam a imporédo turismo como um eficiente
instrumento de propaganda e um poderoso agenlieailar.

Conforme o pensamento social da época, o turism@ sapaz de estreitar o
sentimento de pertenca & nacéo e de contribuirgphcenogeneizacéo do pais. E o que revela
a fala do presidente do Automdévil Club Argentino, Keichs, na solenidade de abertura dos
trabalhos da Primeira Conferéncia Nacional de mwoisle Cérdoba, ocorrida em 1928, por

iniciativa do préprio ACA:

! NOBRE, lolanda de Aratjo. A aviacao civil brasiéeito periodo de 1930-1940. Rultura politica. Revista
Mensal de Estudos Brasileiros. Rio de Janeiro: RBepento de Imprensa e Propaganda. Ano 1, n.2, adori
1941, p. 102.

O entusiasmo da autora com o desenvolvimento dac&wicivil e o transporte de turistas no Brasih est
relacionado ao projeto varguista de ampliacdo daglades aeronauticas no pais. lolanda Nobre esaien
ano apos o inicio da Campanha “Dé asas ao Brémiada em 1940, que tinha como objetivo recebacdks
de avides para o treinamento e formacdo de novo®pino pais. No inicio da campanha, o pais dis@un
apenas de 138 aeronaves mercantes ou civis e Rit8spiOs resultados vieram rapido, especialmenie @
intermédio de Assis Chateaubriand, que em seuaigoamgariava fundos para a campanha. Entretamnttpre
lembrar que o servigo de transporte aéreo de paissagaquele periodo — incluindo o avido e ogidigis — era
extremamente caro, reduzido a uma pequena elitgpogeria pagar pelos raros assentos oferecidos A&
caro e pouco difundido (ja que as empresas exgstenacionais e estrangeiras, davam preferéndiamsporte
de cargas, muito mais rentavel), o avido era vistdmaginario social como um meio de transportetanui
perigoso. O transporte aéreo s6 ganharia terreriarismo, efetivamente, apds a Il Guerra Mund?alta mais
informacdes, ver os trabalhos da historiadora Gdaudusa Fay, particularmente Getllio Vargas e o
desenvolvimento da aviacao brasileira. In: Via il i Disponivel em:;
http://www.viapolitica.com.br/outro_olhar_getulibyp Data de acesso: 10 de julho de 2012.
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[...] este viajero desinteresado es un agente psdete civilizacion. A su paso va
impregnando su espiritu con las costumbres regsodados pueblos que visita, y a
la vez, dando el suyo a las gentes con quienesraarica. Y con este cambio de
almas entre el viajero y el paisaje, el paisajé viaggero, este hombre se vincula a
todos los hombres y a todo el territério de la Rédipa, y de esta vinculacion, tal
vez mas que de ninguna outra, surgird con una dirgdpiritual de nuestro pueblo,
esa civilizacién homogénea que tanto anhelarffos...

A Segunda Conferéncia Nacional de Turismo, readizeembém por iniciativa do
ACA, desta vez em Mendoza (outro importante centndstico argentino), reiterou a
relevancia patriotica da atividade. Conforme a neditorial referente ao Congresso, 0

turismo

adquiere el caracter de una alta finalidad pat@tiuando se efectia dentro del
propio pais, maxime tratandose de uno tan exteas® el nuestro, en el que las
grandes distancias y la escasez de buenos mediocsnuenicacion dificultan (...) la
reciprocidad de relaciones entre sus habitante$ gomocimiento general de sus
regiones mas fértiles y bell&s.

Em 1935, a intendéncia da cidade de Buenos Aiies @or decreto £omision de
Fomento del Turismo de la Ciudad de Buenos A@dancou ao mesmo tempo a revista
Ciudad y Turismo — arte, viaje, espetaculos, modaque seria o0 principal canal de
comunicacao dos interesses turisticos da munidguddi com o restante do pais. A primeira
edicdo da revista teve uma tiragem de 200.00 ex@ewl Nos editoriais e falas das
autoridades municipais, eram sublinhados os “pitpgsaltamente patridticos” da dupla

empreitada, como no pronunciamento do intendenteaipal, Mariano de Vedia y Mitre

Como Intendente de la Ciudad de Buenos Aires, d@kar con simpatia y desear el
mejor de los éxitos a uma obra que es, indubitadahéen el primer esfuerzo serio
gue se realiza em nuestra capital, con el fin devenirla en el centro natural del
turismo de todo el pais.

22 FUCHS, G., 1928apudBRUNO, Perla Ana e LEMME, Adrian Doming®urismo, territorio y paisaje em la
costa bonaerense argentina — 1920-19#0 Estudios y Perspectivas in Turism®uenos Aires, v.19, n.1,
janffev 2010, p. 51. A traducdo poderia ser: “[edte viajante desinteressado é um poderoso agente
civilizacdo. A sua passagem vai impregnando o spiris® com 0s costumes regionais dos povos quia Ve
por sua vez, dando de si as pessoas com quem smicamE com essa troca de almas entre o viajaate e
paisagem, a paisagem e o viajante, este homemadavia todos os homens e a todo o territorio gaiREa, e
desta vinculagéo, talvez mais do que de nenhumma,®urgird como uma unidade espiritual de nosso,pEssa
civilizacdo homogénea que tanto ansiamos.”

> Apud OSPITAL, Maria Silvia.Turismo vy territorio nacional en Argentina. Actoresciales y politicas
publicas, 1920 — 1940In: Estudios interdisciplinarios de America Latina y elaribe Tel Aviv, Israel:
Facultad de Humanidades Lester y Sally Entin; Efule Historia Instituto de Historia y Cultura denérica
Latina. Volumen 16:2 — Julio — Diciembre, 2005, sisponivel em:
http://www1.tau.ac.il/eial/index.php?option=com_temt&task=view&id=310&Itemid=184Data de acesso: 14
de dezembro de 2010. Em livre traducédo: “adquicardter de uma alta finalidade patridtica dentrgufiprio
pais, sobretudo em se tratando de um tdo extemso oonosso, no qual as grandes distancias e asegcds
bons meios de comunicacdo dificultam (...) a redglade de relagdes entre seus habitantes e oatommto
geral de suas regides mais férteis e belas.
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En procura de ese propdsito, justamente, estadé@tem cred la Comision de
Fomento del Turismo de la Ciudad de Buenos Aires.nueva entidad oficial
contard, desde luego, con una colaboracion eficazpprte de la Organizacion
Ciudad y Turismo, ya que ambas iniciativas resporadlema finalidad similar y se
inspiran em propésitos altamente patri6titbs.

No discurso de abertura dos trabalhos Blomero Congresso de Turismo e
Comunicacionesrealizado em Buenos Aires em 1938 sob os auspttio Touring Club
Argentino, Adrian Escobar, diretor dos Correio§adégrafos e organizador do certame,
encerrou a sua fala convocando os argentinos ar\pejo pais, “ndo so pelo prazer de viajar
e conhecer as suas belezas naturais como tambamguetenham a sensacao de unidade que
ele oferece aos olhos de seus filhos”. Esse fodasnaspectos que mais chamou a atencao do
representante do Brasil em Buenos Aires, relataglos correspondéncia enviada ao
ltamaraty”>

No lado brasileiro, as finalidades patridticas peglagdgicas — do turismo também
foram evocadas desde o nascedouro da SociedadiiBrage Turismo, mais tarde Touring
Club do Brasil, que assumiu como missao oficiaivétar o Brasil aos brasileiros”. No
entendimento ndo s6 do Touring brasileiro, comouteas instituicdes que se dedicaram ao
turismo em seu tempo, brasileiras ou argentinasy fa propaganda dos recursos turisticos do
pais representava uma prestacdo de servico a rags®.discurso foi reiterado amiude na
Revista Brasileira de Turismo (0 seu 6rgao oficikdpois chamado somente de Turismo)
desde os primeiros numeros, publicados a partirl@@4. Na escrita do histérico da
instituicdo, publicado no Jornal do Comércio a &7sdtembro de 1940, Hélio Viana retoma

tais ideias:

O Touring Club do Brasil, entidade fundada por unpg de personalidades da alta
sociedade e do mundo dos negdcios, com o0 objeéviad inicio a propagacgao dos
recursos turisticos do pais, surgiu numa ocasidqueTo turismo ainda era palavra
inteiramente desconhecida entre nos, quando a mtdéstria turistica brasileira
ainda ndo havia nem mesmo ensaiado os primeireRa® Touring Club tem
conseguido preencher as nobres finalidades a questaa, inquinadas do mais
puro amor ao Brasilas suas belezas naturais como as realizag6esrdenh em
nossa terra. (...)

Ninguém podera negar que ao Touring Club do Beasibe a missao de pioneiro na
criacdo de um ambiente favoravel ao advento dosmri como _atividade
organizada, de profundo alcance patrigtitteressando aos mais diversos setores
da vida nacional, tanto com referéncia ao propais pomo em suas rela¢gdes com o

estrangeiro’® (grifos meus)

24 CIUDAD Y TURISMO, Ano 1, n.1, abril de 1935, p..11

> AHI-RJ. Oficio n. 447. Buenos Aires, 22 de setemteol938, 2p. Classificacdo 640.60 (41). BuenossAir
Oficios. Set-Out 1938.

% Os originais do artigo, com data de 17 de setemerb940, foram encontrados no Arquivo do IHGB.deun
Arquivo Hélio Viana. Classificacdo: DL 1411.027.
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O mesmo Hélio Viana, em 1932 fora diretor do @eBixcursionista Brasileiro

(CEB), instituicdo anterior ao Touring Club do Brafindada no Rio de Janeiro em 1919,
gue inaugurou a pratica e a técnica do montanhismmpais, mas nao atuou exclusivamente
nesse segmento do turisffcEmbora menos referido na literatura académicaEB, @ssim
como o TCB, também procedeu a abertura e sinabzagéstica de estradas, a construcao de
estacdes de pouso (como se dizia a época) e pranaodefesa das matas e dos mananciais,
de acordo com o seu diretor. Examinando as estatistlisponiveis sobre as excursdes
realizadas pelo CEB no periodo de 1937 a 1939séiya concluir o trabalho ativo dessa
organizacdo na realizacdo de passeios turisticddistato Federal e no Estado do Rio de
Janeird® Em 1937 foram organizadas 52 excursdes, em 1988 ®m 1939 o CEB
promoveu 65 saidas com turistas, incluindo ativkdade escalada, caminhadas e passeios
maritimos. Essas informacfes foram fornecidas pedtituicio ao governo federal e
divulgadas no Anuario Estatistico do Brasil de 12990 (Anexo E), convertendo-se num
indicador das atividades de lazer praticadas ronEgjuele tempo.

A instituicdo publicava um periédico chamado “O #&psionista”, que tinha como
finalidade “mostrar aos brasileiros e estrangeiamsigos do Brasil, 0 que temos de belo e
grandioso em nossa patria”, conforme reproduzideetrevista realizada com Hélio Vianna

pelo Jornal do Brasil. Na ocasido, o JB teceu aiségcomentario:

Despedimo-nos do Dr. Hélio Vianna, agradavelmemigréssionados com as ideias
nitidas do simpatico diretor e com a obra patridtipie o Centro Excursionista
Brasileiro vem realizando ha 13 anos, no exclusilmuvavel afa da divulgacdo das
belezas do pais, a fim de que sejamos em breveteamaade turismo, de turismo

integral, para os de fora e para nés. (JB, 16/BP/19.6%°

Os catalogos tanto da Cinemateca Brasileira quaktoCinemateca Argentina
registram uma série de producdes de curta, mddiaga metragens que abordam o tema das

viagens turisticas pelo interior dos respectivisgs ressaltando as suas belezas com fins de

#” Como discutiu André Daibert (2010), outras instifigis que antecederam o TCB no turismo organizadmfo

a Empreza Alex (1908) e o Syndicato de IniciatieaTdirismo do Municipio de Petrépolis (1922). DAIBER
André Barcelos Damascenidistoria do Turismo em Petropolis entre 1900 e 193®Rio de Janeiro: Fundagao
Getulio Vargas/CPDOC, 2010. (Dissertacdo de Mestead Bens Culturais e Projetos Sociais).

8 Embora os dados refram-se somente ao Rio derdaméi registros de viagens realizadas pelo CER par
destinos localizados em outros estados da federag@m Foz do Iguacu, que sera tratada mais adisgie
capitulo.

» JORNAL DO BRASIL.No verdadeiro caminho do turismo nacionat a obra progressiva e sélida do

Centro Excursionista Brasileiro. Rio de Janeirod&éovembro de 1932, p. 6.
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propaganda da nacdo. H4, inclusive, uma série denuentarios tematicos, de curta
metragem, produzidos entre os anos de 1937 e 88 @B, sob o titulo de “Viajando pelo
Brasil”. Entretanto, chamou mais a atencdo uma yg@a carioca de 1927, intitulada
“Viagem ao Brasil”. Trata-se de um filme mudo, sifisado como documentério, produzido
e distribuido por Vital Ramos de Castro, que tewseguinte sinopse, publicada juntamente
com o cartaz do filme no jornal O Estado de Sadd?au

Brasileiro, vinde conhecer a nossa terra! EstraogkeVinde admirar a terra que vos
acolhe! Grande filme natural - O Brasil de nortsuf de leste a oeste! As lindas
capitais e as cidades do Norte. O progresso elesasedas cidades litordneas - Fauna
- Flora. Os mais belos, maiisteressantes e mais ferozes espécimes dos ardmais
Brasil! A natureza sem par deste pais de lenda, tetos 0s seus aspectos
surpreendentes! Uma luta arrepiante entre um teahzagem e uma onga pintada.
Uma capivara estrangulada por uma cobra. Todosrasildiros tem obrigacdo de
conhecer a sua patria! O Brasil, um dos maioresepado mundo, é ainda ignorado
pela quase totalidade dos brasileiros!

Da civilizagéo litordnea, as selvas dbirterland. Do Rio de Janeiro, com sua
magnificéncia moderna, ao Amazonas longinquo, cdas@nacdo das suas florestas
barbaras! Entre os homens, entre as feras, as sugiseendentes visdes do pais-
mundo! Os mais belos e 0s mais ferozes espécimegraiade multiforme,
impressionante fauna brasileira! Lutas entre fef@smina com o famoso carnaval
carioca, em cenas colorid¥s.

Viagem ao Brasil foi exibido em varias salas de Baolo e do Rio de Janeiro e
levado como propaganda do pais, por seu prépradupsg para ser apresentado “em todas as
capitais européias” (CINEARTE, 20.04.1927, apud ENMTECA BRASILEIRA), sendo
efetivamente exibido, conforme o reclame do jor@alEstado de S&o Paulo, em Paris,
Bruxelas, Roma e Berlim. Foi colorizado a m&o emsRamereceu do critico Otavio Gabus
Mendes o seguinte comentario na revista Cinea@eSr. Vital Ramos de Castro (...) andou
por seca e meca exibindo uma grossa borracheir de que nos estava prestando um

valiosissimo reclame. Por cimulo do azar, manddoricanos laboratérios da Gaumont as

% 0 filme encontra-se desaparecido. O cartaz ddgiigéio do mesmo foi publicado em varias edicesmial

O Estado de Sao Paulo, entre os meses de setenutulo de 1928. Recorrendo aos arquivos do jornal
recém-langcados na internet, encontrei o cartaz &giustrado com 5 imagens que representam osexotde
um touro chifrando uma onc¢a; um indio de perfiltjua uma arvore; uma on¢a subindo numa arvore; um
tamandua, e o que parece ser uma estrada. Poréwrfooesta ilegivel em todas as edi¢des. A sindpise
recuperada por Jean-Claude Bernadet, critico @demgincineasta e autor do livro de onde foram caupd os
dados pela Cinemateca Brasileira: BERNADET, Jeau@. Filmografia do cinema brasileiro, 1900-1935,
jornal O Estado de Sdo Paulo. Sao Paulo: Comissi@alial de Cinema, 1979.

As informacBes concernentes ao filme no sitio dae@ateca Brasileira estdo disponiveis em:
http://www.cinemateca.gov.br/cgi-
bin/wxis.exeliah/?IsisScript=iah/iah.xis&base=FILIGBAFIA&exprSearch=viagem%20%20and%20%20a0%
20%20and%20%20brasil&nextAction=Ink&lang-pata de acesso: 3 de maio de 2012.
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cenas do nosso carnaval. Meu Deus! Que horro)!”(CINEARTE, 17.10.1928, apud
CINEMATECA BRASILEIRA).

As representacoes de um Brasil de natureza intpcselsagem, exuberante e
misteriosa predominam na sinopse e nas ilustraddesartaz de propaganda do filme,
apresentando como contraponto um moderno Rio deirdae o seu carnaval, elementos
constituintes da “civilizagéo litoranea”. Conheogpais numa viagem virtual pelo cinema ou
in loco seria uma experiéncia exotica para o forasteumedever patriotico de todo cidadao
nacional.

Ademais,Conocer la patria es un debérfoi o slogan adotado peRireccién de
Parques Nacionalede la Republica Argentinam 1935 TRONCOSO Y LOIS, 2004;0omo
retérica para a formacdo de uma consciéncia ndcmmameio do uso instrumental do
turismo. Osloganfoi ainda mais difundido a partir do golpe de éstangendrado pelo Grupo
de Oficiais Unidos (GOU) em 1943 e do langcamentaedastaTurismo en la Argentinao
orgéo oficial deDireccion de Parques Nacionalee la Republica Argentindom Perdn na
Presidéncia, a partir de 1946, o turismo pelagaticonfiguraria numa das mais importantes
politicas de Estadd?

O numero inaugural da revista, lancado no invereo1844, trazia a bandeira
argentina na capa, hasteada no mastro de uma eméatendo o céu e o mar azuis ao fundo,
confundindo-se com a propria representacao doh@avihacional:

$L«“Conhecer a pétria é um dever

3232 34 no primeiro governo peronista, o turismo foi elisionado como uma das mais importantes formas de
lazer da classe trabalhadora, alardeado como witcdirabalhista e social e adotado como uma palfiiiblica
prioritaria. Para viabilizar o turismo justiciaks{nome dado em alusdo a filosofia peronista, tickigsmo),
também chamado de turismo operario e de turismdicsih 0 governo peronista, apropriando-se do sloga
“Conocer la patria es un deber'estatizou e construiu pousadas, hotéis, complaxdsticos e colbnias de
férias, além de criar uma série de facilidades pgmnitiriam o acesso do operariado as viagenstitass
inclusive, a badalada Mar Del Plata. (PASTORIZAQP&0 Destaca-se também a construgdo do complexo
turistico de Ezeiza, na Grande Buenos Aires, foomaol um aeroporto internacional (o principal portie
entrada dos turistas estrangeiros no pais), igSiedaesportivas, conjuntos habitacionais e uma madedovia.
Ballent (2002) ressalta que o complexo de Ezeiaauer dos mais importantes atrativos turisticos eiados
durante o regime peronista. Foram organizadas irasnexcurs@es justicialistas para “as grandes afeas
revolugcdo”, com destaque para a apreciacdo do neowomdas operacdes no aeroporto internacional,
transformadas num espetaculo aos olhos dos tupstagdares. Recompor-se do cansaco do trabalhocer®
recompensa e motivacao para o retorno a labutaecenta nacéo pelo turismo era um dos discursosipais

que orientavam as politicas peronistas para o a@nbém a propaganda do regime.
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Figura 24: Capa da edicdo nimero 1 da reVigt&smo en La Argentina
Fonte: Turismo en la Argentina. Ano 1, n.1, Invedso1944.

Na primeira contra-capa, havia uma propagandaldiasas Aereas del Estada
companhia de aviagdo fundada em 1944, resultanteséa dad ineas Aéreas del Sudoeste
com asLineas Aéreas del NorestBla primeira pagina interna, ao lado do expedieiate
revista, via-se a fotografia do General de BrigBiago Mason, Ministro da Agricultura
(pasta a qual estava subordinada a Direcdo de é%xaidacionais), a quem foi atribuida a
seguinte frase, publicada junto a sua fotogrdkalema de Parques Nacionales y Turismo:

‘Conocer la Patria es un deber’, mas que un lemayneisnperativo nacional’
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Figura 25: primeiras paginas da segunda edicdewdstaTurismo en La Argentina
Fonte:Turismo en la Argentin@no 1, n.2, Verdo de 1945.

No segundo exemplar, publicado no verao de 1944 ¥ez do entdo vice-presidente
Judn Domingo Perdén defender o “imperativo” de seheoer a pétria, enfatizando a
importancia do turismo operario (figura 26). Apalarse na sua habitual retérica, Perén
argumentou:

Millares de trabajadores de todos los ramos y oatag carecen, por su parte, de los
medios suficientes para proporcionarse la satigfacde viajar y ponerse en
contacto con la entera realidad material y espiritle la patria, fuente de los mas
nobles sentimientos de la nacionalidad. Remedtarstiacion es otra de las tareas
que sera necesario cumplir si ha de darse al tarlsnorientacion patriotica y el
contenido social que los graves deberes del monestém exigiendd

** Em livre traduc&o, seria: “Milhares de trabalhadode todos os ramos e categorias carecem, porasteg p
dos meios suficientes para proporcionar-lhes &fagfio de viajar e estar em contato com a intemfidade
material e espiritual da patria, fonte dos maisrestsentimentos da nacionalidade. Remediar esiacd é
outra das tarefas que serd necessario cumprir sie ld@r-se adurismo aorientacdo patridtica e o contelido
social que os urgentes deveres do momento estgioei.
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Figura 26: Juan Domingo Perdn e o turismo ope
Fonte:Turismo en la Argentin Ano 1, n.2, Verdo de 1945, p.9.

Graciela Silvestri (2011) analisou o repertériceselde imagens que performavar
patria que o turista devia vecomposto basicamente de algumas paisagens “nétpeai
representar a grandeza da patria, sua diversidayi@nal e sua imensa extensao geogré
as paisagens pampesinas, com a ideia de vazidasdaiimensidao; as paisagens andine
Sul, resumida ao entorno do Lago Nahuel Hi; as Cataratas do Iguagu; um cartdo pc
tipico do Norte argentino, com um cacto em primgdano tendo ao fundo ampl
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desfiladeiros, ligados ao Unico passado indigarsdrd (o vinculado a dinastia do Sol); e a
cena do gesto de San Martin, nos altos picos dedékery sobrevoados por um condor, da
qual tratarei mais adiante. Como lembra a aut@taseluas ultimas representacdes da nacéao,
vinculadas ao passado historico, séao indissocid@eisonstructo da paisagem natural, o que
refor¢a-lhes a condi¢ao de sublimes.

E curioso notar nesses discursos representativ®alaagens da nacdo, dignos de
serem divulgados e conhecidos como parte da obridtga, a auséncia ou pouco destaque
de um dos mais importantes destinos turisticosai®: pMar del Plata. As paisagens praianas
mais populares da Argentina s6 serdo efetivameintaibadas aos discursos referentes as
belezas da nacgéo a partir do final da década de, ]@Xamente com a nova funcdo dada a
Mar del Plata, com a constru¢cdo do complexo tedsta Rambla Bristol.

Ademais, as paisagens que foram convertidas naessepacoes mais fortes do ideal
de argentinidade, dever de todo cidaddo nacionahem®r, ndo por coincidéncia estavam
circunscritas aos Parques Nacionais. Os discurtse®gentam o processo de construcédo dos
Parques Nacionais argentinos e o incentivo a gitduristica como obra patriotica tem a
mesma matriz: resultam dos esforcos de construgamcdonalidade argentina na década de

1930, dando-se a conhecer e preservar as beleraeeas da nacao.

2.3 AS BELEZAS NATURAIS DA NACAO, OS PARQUES NACIONS E SUA
FUNCAO TURISTICA

A Argentina foi o primeiro pais da América do Swddotar uma politica de criagdo de
parques nacionais, inspirada no modelo norte-aareyjccuja mais importante referéncia € o
Parque Nacional de Yellostowne (1872), a primeneadatural protegida do mundo para
visitacdo publica. Como sustentam os pesquisadargentinos Melina Piglia (2011),
Graciela Silvestri (2011), Jens Andermann (200@xl&CTroncoso e Cecilia Lois (2004), a
Argentina, seguindo o referencial norte-americatmbém optou pela natureza como
alicerce da identidade naciorfalNum pais profundamente marcado pela presenca do

imigrante, o diferente que se quer integrar a magéoduziu-se no discurso identitario uma

* Lembremo-nos com Tomaz Tadeu Silva (2007) que mtiitiede é um processo de producéo instituido pelo
discurso que produz também a diferenca. Identi@gadderenca sdo ambas relagdes sociais sujeitapatas
entre grupos. Portanto, a construcdo de identidédesnbém uma relacdo de poder instituida peldacarat
discursiva.
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“metéafora da pétria como biétopd{PIGLIA, 2011, p. 9), isto é, uma grande casatebbra
de todos.

A criacdo dos Parques Nacionais argentinos tena @isgem em 1903, com a doacéo
— para essa finalidade — das terras recebidas @aldpor Francisco Perito Moreno como
pagamento pelos seus servigos técnicos de defidgdmnteira com o Chile. Nessas terras,
em 1916, é criado o Parque Nacional del Sud, asheéete do Parque Nacional Nahuel Huapi.
A Lei 12.103 de 9 de outubro 1934, foi o marco ratimo fundador do sistema argentino de
areas naturais protegidas e também um dos primeineais importantes diplomas legais que
disciplinam o turismd®

Por meio dessa Lei foi instituida Administracion Nacional de Parques de la
Republica Argentinaque teve a frente de siareccion de Parques Nacionaldszequiel
Bustillo, mentor das ideias que orientaram a Laipgincipal figura responsavel pelo processo
de configuracdo do novo — e elitista — espacoticoisirgentino. A mesma lei também criou
os Parques Nacionais de Nahuel Huapi, compreendasdwrovincias de Neuquen y Rio
Negro, e o de Iguazu, no antigerritorio Nacional de Misiones

Bustillo compartilhava do pensamento conservaciarde Jhon Moore, responsavel
pelo Parque Yellowstone, para quem o turismo eedivadade humana que menos dano
provocaria ao meio ambiente. Acreditava tambémagoeacdo dos PARNAS seria um dos
mais eficientes instrumentos de consolidar o Esteddo e garantir a soberania nacional.
Isso pode ser mensurado pelo tripé de funcionadidadque se prestariam o0s parques
nacionais: educacao, museu e turismo, funcdes woattas pela ideologia dominante. Para
implantar as suas ideias, Bustillo contou com gdafo Estado para a desapropriagédo das
areas ocupadas e a remocdo ou expulsdo da populagéia (100 ANOS DE TURISMO
ARGENTINO, 2008).

Seguiu-se a criacdo de Nahuel Huapi e Iguazu aafgionde mais 5 areas naturais
protegidas, estabelecidas pela Lei 11.895, de linaie de 1937: Los Glaciares e Perito
Moreno (ambos na provincia de Santa Cruz), Lamov(pcia de Neuquén), Los Alecerces e
Lago Puelo (ambos em Chubut). Em 1940, foi criadmlaa 0 PARNA Laguna Blanca

% A expressdo tomada de empréstimo da Biologiavéains significados e o que melhor se adequa ané&as
metafora de um espaco homogéneo ocupado por ura geupspécies constituintes de um ecossistema.

% No ano de 1934, além da criacdoigeccion Nacional de Parques Nacionalési aprovado um conjunto de
leis trabalhistas, dentre elas a que instituiuéaimg anuais, contribuindo para impulsionar o taoisnterno
argentino.
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(Neuquén). A Argentina tornou-se, entéo, o tercpais do mundo, atras dos Estados Unidos
e Canada, a criar um sistema de Parques Nacico@syimero ndo pararia de aumerifar.

Junto com a criacdo dos PARNAS iniciou-se uma remrgjuista do deserto, dessa vez
por meio do turismo. Em San Carlos de Bariloclzepovincia de Rio Negro), os principais
icones desse moderno processo de colonizacdo i@a magonica instituido pelo turismo
foram a chegada da ferrovia, em 1934, e um conjdatmtervenc¢des urbanas lideradas por
Ezequiel Bustillo.

Dentre elas, vale a pena mencionar a construc&tothd Llao Llao, no interior do Parque
Nahuel Huap?, a Catedral de San Carlos de Barildéreo Centro Civico, um complexo
turistico construido em 1940, num pastiche da tetywa medieval, que contorna uma praga
com vista para o lago Nahuel Huapi. No meio dagrag instalada uma estatua equestre do
General Roca, herdéi nacional por ter levado a eaBonquista do Deserto no final da década
de 1870, quando ocupava o0 posto de Ministro dar@uBio complexo foram instaladas as
instituicbes de controle e manutencdo da ordemigajbtie gestdo do turismo, museu e
biblioteca.

Conforme Melina Piglia (2011), Nahuel Huapi foi ABPNA que mais atencéo
recebeu daDireccién de Parques Nacionalgsor duas ordens de fatores: a aposta da
Direccion no desenvolvimento econémico da regido, com aoex@do da pratica do turismo
esportivo de inverno, evitando a evasao de diyiseia a Suica, e 0 medo de uma invasao
chilena numa area de fronteira, vista como tersdaaadonada. O turismo no Parque Nacional
de Nahuel Huapi, desse modo, cumpriria um impaetg@ipel colonizador, ao ocupar uma
area de fronteira considerada vazia, desenvolvendnomicamente a regido e promovendo
uma “argentinizagdo” de sua populacéo. O mapaw@rs@igura 27) nos permite uma melhor
compreensao dessa logica discursiva que defendiaismmo como forma de ocupacado e
protecdo das novas areas protegidas e fora prajstdate o imaginario da ameaca constante,

vinda do outro lado da Cordilheira:

*” No sitio da Administracion de Parques Nacionalearha relagédo completa das atuais 50 areas protegida
ambito federal:_http://www.parquesnacionales.gdpaagues/Data de acesso: 1 de junho de 2012.

% O imponente hotel, projetado pelo irmdo de Ezédistillo, Alejandro Bustillo, vencedor de um comso
arquiteténico, foi construido em estilo canadensgaagurado oficialmente em janeiro de 1939. Makgmis
sofreu um incéndio e ficou praticamente destruffeu processo de reconstrucdo, liderado por Alejandr
Bustillo, se deu imediatamente e em dezembro dé @%btel foi reinaugurado.

%90 projeto de arquitetura neogética foi assinado pesmo Alejandro Bustillo que, além deste e deHdgo
Llao, também construiu o Complexo Casino Mar dat@IA Catedral somente ficou pronta em 1946.




143

Figura 27: Mapa do PARNA de Nahuel Huapi
Fonte: TURISMO. Buenos Aires: TCA. Ano XXVIII, n32, janeiro de 1937, p. 33.
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O Parque Nahuel Huapi simbolizava um paraiso virgemravilhosamente dotado”,
gue sintetizava algumas das paisagens mais coratdagptios paises europeus e dos Estados
Unidos. A regido de San Carlos de Bariloche, palecse tem acesso ao parque, aquela altura
ja era chamada de “Suica argentina”. Entdo, quevasobs argentinos mais abastados teriam
para viajar ao estrangeiro, principalmente para dome seus destinos preferidos, se as
melhores paisagens de alguns dos paises maigaiib do mundo encontravam-se bem ali,
Nno seu proprio pais?

N&o seria plausivel admitir ainda que esses digsusoderiam ser também
direcionados a imensa massa de imigrantes, na eedidjue produziriam uma identificacao
entre as caracteristicas geogréaficas do seu nooepas da sua terra natal? Vejamos a
maneira pela qual a revista do Automovil Club Argem referiu-se ao PARNA de Nahuel
Huapi:

Nahuel Huapi, un paraiso argentino
La regién que abarca el Parque Nacional de NahuapHeuUne las mas variadas y
bellas manifestaciones de la naturaleza primitidaravillosamente dotado, presenta
una sucesion de montafas, vestiqueros, lagos, daguios, bosques, torrentes y
cascadas que conforman una infinidad de paisajedps® que la naturaleza, ha
reproducido “fjords” de Suecia y Noruega; “loch® Hscocia; panoramas de Italia
y Suiza, montafias cubiertas de nieves eternas ebionalaya y los “rockies” de
Yellowstone. Semejanzas con los Alpes y los Pisneo
Una selva virgen, com siglos de existencia y déadarespecie, habitada por raros
ejemplares de su fauna autdctona, se extiendeogdorel Parque, desde las orillas y
mérgenes de los lagos y rios hasta bordear lassi#los picos mas altos (*2.).

A propaganda sobre os encantos das sublimes passagtirais que incorporavam “a
Argentina” era realizada ndo s6 no plano doméstmmo também no exterior, atraindo
turistas de varias partes do pais e de outras fa@b8rasil naquele periodo ja era um dos
principais mercados emissivos para a Argentinaegiproca era verdadeira. Os destinos mais
procurados pelos brasileiros eram Buenos Airesegido andina. J& os argentinos preferiam

conhecer cidades como Porto Alegre e Foz do Iguatibas pela proximidade cultural e

“0 Turismo. Revista do Touring Club Argentino. Buerdges, ano XXVIII, n. 332, janeiro de 1937, p. 28.
traducdo livre poderia ser: “Nahuel Huapi, um paradrgentino. A regido abrangida pelo Parque Nation
Nahuel Huapi redne as mais belas e variadas maagfess da natureza primitiva. Maravilhosamente dipta
apresenta uma sucessdo de montanhas, geleiras, lEgmas, rios, bosques, torrentes e cascatasogimrmam

uma infinidade de paisagens, nas quais a natuegzaduziu fiordes da Suécia e da Noruega; lagdssdacia;
panoramas da Itdlia e da Suica, montanhas cobéetaseves eternas, como o Himalaia e as rochas de
Yellowstone. Semelhancas com os Alpes e os Pirindosa selva virgem, com séculos de existéncia e de
espécies variadas, habitadas por raros exemplaresadfauna autéctone, se estende por todo o pategde as
margens dos lagos e rios até as neves dos picesatas.”
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geografica, além da capital federal, destino béstarocurando especialmente na temporada
carnavalesca.

A agéncia norte-americana Exprinter, uma das ¢ggato setor na época, operando
em varios paises da América do Sul, investia nurfil ple turista brasileiro de maior poder
aquisitivo. Num de seus anuncios, publicados nhg=da Manha, oferecia pacotes para os
meses de verdo da temporada 1937-1938, sendo rasppis destinos a Cordilheira dos
Andes e a “maravilhosa regido do Lago Nahuel Hyapt€luindo também no programa da
viagem uma visita ao “Chile, passando por MontaviéeBuenos Aires”. (FOLHA DA
MANHA, 7 de novembro de 1937, p. 15).

Mas ndo somente os mais ricos conheceriam as dsefezturais” da Argentina e a sua
capital, que reivindicava ser o simbolo da modaakedna América do Sul. No Brasil, o
Centro do Professorado Paulista, associacao deeatts professores publicos do Estado de
Sao Paulo, fundada em 1930 e até hoje em funciontameantinha j& nos seus primeiros
anos um ativo departamento de turismo, promovenaoredes para os afiliados e seus
familiares com destino aos atrativos mais impoesrdo pais a época. Depois de realizar
algumas experiéncias internacionais, visitandogeAlina e o Uruguai, a entidade levou um
“puxao de orelha” de um dos seus mais importantegghdores, o jornal Folha da Manha,

por fugir aos propdsitos patridticos a que o tuagiaveria se prestar:

O Centro do Professorado Paulista possui, comouéimgignora, uma secdo de
turismo. As atividades desse servico sédo verdadeinte assombrosas [admiraveis].
N&o poucas tem sido as excursdes ao Rio de JaBaintgs e Rio da Prata. N6s bem
sabemos como so interessantes e proveitosasvessass, a um tempo, de recreio
e estudo.

A respeito um Unico reparo pode e deve ser feifoentro do Professorado Paulista
antes de pensar no estrangeiro e nas suas masaviierisa ndo esquecer que
temos, no Brasil, muita coisa a ver. Por que nampve o grémio dos educadores
uma visita a Iguagu e Sete Quedas? O Salto do Marido, no Rio Grande,
também n&o merece ser visto?

Fora essas viagens aqui mais perto, valeria a pen&ruzeiro, por exemplo, a
Amazdbnia, um outro apenas até a Bahia e a CachdeiRaulo Afonso. Um outro
ao Rio Grande do Sul.

Anualmente, uma turma de professores paulistagveipando as férias, poderia
percorrer um pedaco do Brasil, fazendo proveitospaganda de Sao Paulo e
conhecendo trechos inéditos da nossa patria, quastasurpresas oferece aos
proprios brasileiros, ndo sendo raros os que cemheoelhor a Franca e a Italia do
que sua terra.

Sabemos, por exemplo, de gentilissima senhoritdispgna que estava a par de
todos os encantos de Paris e jamais tinha visto famenda de café, embora
contasse, na familia, muitos parentes lavradores. cNamada Cidade Luz,
perguntaram-lhe pelo nosso produto e ela nada swodtyenar, porque ignorava,
completamente os métodos de cultura da rubidcefegueriqueza de sua patria!
Volte o Centro do Professorado Paulista seu penganpara o Brasil que precisa
de propaganda no Bradl..).(FOLHA DA MANHA, 23 de marco de

1938, p.6. Editorial
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Em resposta, o presidente da associacdo classstarafessores, Sud Menucci,
escreveu uma longa carta, publicada na Folha dda®&Jamde explicava as razdes por preferir
0S paises vizinhos como destino. Queixava-se tkadal infra-estrutura turistica do pais, da
auséncia de qualificacdo profissional no setor faltia de um dialogo com as transportadoras,
no sentido de baratearem os precos das passageiabilezarem o0s roteiros propostos,
“verdadeiramente instrutivos”. Um dos exemplos dot na missiva foi a rejeicdo das
companhias de navegacao em atender a propostaadeiagem idealizada de Santos a Bahia,
com escalas em portos ndo operadas pelas empradtimas.

Depois de discorrer com mindcias sobre esses assumdclamando, inclusive do
“espirito de tirar vantagens” e explorar o turisjag seria prevalecente na capital federal,
Menucci defendeu-se longamente das criticas doaljonreforcando 0s compromissos

patriéticos do CPP em suas viagens turisticas:

O CPP ja realizou cinco viagens a capital da Regaibbutras inUmeras a varias
cidades paulistas, duas ao Prata e uma ao noBeadd [Belém do Para] (...).

E mesmo nas excursdes ao Prata, que tinham poodlraguai e a Argentina, ndo
se descurou da parte nacional. Na primeira, rekdizan janeiro de 1936, visitaram-
se os portos de Paranagua e Antonina e a capit®adand, aproveitando-se a
oportunidade de ver a célebre estrada de ferromdmdeCuritiba, que € um orgulho
da engenharia brasileira. Depois, o vapor parou S&o Francisco e muitos
passageiros foram a Joinville. Por dltimo, o naamortou em Rio Grande e a
comitiva visitou Pelotas. A viagem ao estranggiartanto, também mostrou muita
coisa interessante do Sul de nossa terra.

O CCP prefere sempre visitar o Brasil.[...] Em 198%ignatario [Sud Menucci]
fundou o Departamento de Turismo com a ideia prnda de aproximar 0s
mestres paulistas dos outros brasileiros e de amoatestes qual era a verdadeira
face dos bandeirantes e qual o seu carater, cenclarrassim para destruir uma
porcdo de mal entendidos seriamente nocivos edicgis a unidade nacional.

[...]- O signatéario quis que o professorado paayligtia da nossa infancia, sentisse o
encanto da grandeza, da magnificéncia, da belezadden nossa terra, vista em seus
guatro pontos cardeais [...].

Continuaremos convencidos de que estamos prestandmm servico a Sao Paulo
e a Republica.

Subscreve atento admirador e patricio Sud Menticci.

Se na Argentina a regido dos Andes, particularmeifiee se refere a area dos Parques
Nacionais, era a que mais destaque recebia nagstiscsobre turismo e dever patriético dos
cidadaos, no Brasil, a retérica das paisagens aiatsublimes da nacédo dava énfase néo

exatamente ao Pao de AcuUcar, como poderia se pgasgue tratava-se da principal

* FOLHA DA MANHA. Excursdes de professores paulistag\ propésito do programa desenvolvido pelo
Centro do Professorado. 26 de marco de 1938, p.8.
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paisagem natural brasileira, icone do turismo,lilbamda no destino turistico mais importante
do pais e consagrada mundialmente desde temposEho

Os hits turisticos, inspirando-me no trabalho de Graclaestri (2011), mais uma
vez ndo se coadunavam com os discursos politioesgibuiam ao turismo um importante
papel na construcdo da identidade nacional. Armisé&o Pao de Acucar nos discursos
explicitos voltados para os brasileiros conheceseamarem a sua pétria fazendo turismo, em
parte esta relacionada a cristalizacdo desse fmimaaginario coletivo (“a propria cidade do
Rio de Janeiro é a atracdo turistica nimero 1 quesenta o Brasif®), em parte ao
cosmopolitismo atribuido ao Rio de Janeiro, represgio mais forte e conveniente para a
capital da Republica, e em parte a uma incipientenpetitividade dos destinos”, como se
nota nos editoriais dos jornais do grupo paulistt@HA, que advogavam o interesse de
transformar Sao Paulo “num concorrido centro dsrmuw, 0 mais importante da Ameérica do
Sul"™*’. Nesses jornais, o Rio de Janeiro turistico efer&acia para as muito frequentes
criticas a organizagcdo do turismo nacional ou o gggasto, sendo apresentado como um
modelo a ser seguido no desenvolvimento do turigaudista.

No debate entre a Folha da Manha e o Centro de$dmfado Paulista, conhecer as
maravilhas da engenharia brasileira era uma daspeeivas mais valorizadas,
frequentemente associada a demonstracdo da cagmtétaica humana e seu dominio sobre
a natureza, alimentando a esperanca no progregsaislo

No que chamei de pequeno inventario dos recurs@gitos brasileiros, manuscrito
de Hélio Viana, produzido em 1943 para publicag@®avista do Touring Club do Brasil, o

autor apostou no potencial turistico da Paraibawonolhar exclusivo sobre as

grandes obras contra as secas, com 0s enormessaguniedernos trabalhos de
irrigacéo [que] fornecem-lhe [a Paraiba] aspectgpsad de visita, por integrarem na
comunhdo nacional, gracas a mao do homem a inteleyélo homem, tornando-os

“2 |sabella Perrota demonstrou em sua tese de ddotorgu&o remotas e recorrentes sdo as refer&wiBfo
de Agucar como o principal icone na representagacidhde do Rio de Janeiro, desde a producéo dwipoi
mapa da cidade, em 1575, passando pelos relatosnegrafias produzidos pelos viajantes estrangelms
XVl e do XIX, pela sua construgdo e consagragdima atrativo turistico, ja no inicio do século Xfegando
até a contemporaneidade, onde compde, junto consto ®edentor e o Calgadao de Copacabana “a tniade
famosa na representacdo do Rio no Brasil e noiextePERROTA, IsabellaDesenhando um Paraiso
Tropical: a construcdo do Rio de Janeiro como um destinstito. Rio de Janeiro: Fundacdo Getulio
Vargas/CPDOC, 2011, p. 197.

VIANA, Helio. O turismo no Brasil. Rio de Janeiro: 17 de setembro de 1943, 12 piivogio IHGB.

Fundo: Arquivo Hélio Viana. Classificacdo: DL 14023.

“FOLHA DA MANHA, 23.6.1936, p. 6.
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Uteis a exploracdo agricola, imensos tratos didieor antes safaro [estéreis] pelos
flagelos climatol6gico&®

Mas nenhum outro recurso exerceu tanto fascinioesod produtores dos discursos
qgue vinculavam as praticas turisticas ao exergbetriotico quanto aquelas que foram
consideradas as mais importantes quedas d’aguapkme e em altura, apropriadas pelo
turismo como “atrativos naturais”. As sugestfesviddas feitas pela Folha da Manha ao
Centro do Professorado Paulista reforcavam os Mscentre esses novos emblemas de
exaltagao da brasilidade e o turismo: a CachoerBalilo Afonso, na Bahia, as Cataratas do
lguacu e o Salto Sete Quetfasio Paran4, além do Salto do Marimbondo, no Rane,
divisa dos estados de S&o Paulo e Minas Gerags,u#8ho menos citado no conjunto da
documentac&d’

Em outro artigo de 1936, produzido para o Depantémnélacional de Propaganda,
Hélio Viana sublinhou as facilidades criadas pareadizacdo das excursdes a Sete Quedas e
a Iguacu, antes prejudicadas pela falta de infratesa viaria e turistica que transformavam
0 passeio em “verdadeiras viagens de exploracdodo@Qumento divulgava também a
préxima excursao organizada pelo Touring Club dasBr partindo do Rio de Janeiro, em
direcdo as duas famosas quedas d’agua situadaspliee tfronteira (Brasil, Argentina e
Paraguai), jg&onsagradas com a ajuda do TCB como atrativosicmssnacionaié®

O Salto de Sete Quedas formava a maior cachoeirawmo em volume d’agua.
Sempre associadas a grandeza e exuberancia rddupalis, Sete Quedas e as Cataratas de
Foz do Iguagu eram tratadas como um dos principats/os de orgulho da nacgdo. Os jornais
e revistas brasileiros das décadas de 1930 e i94€ndavam-lhe um tratamento especial, em
tom quase sempre poético. A Folha da Noite, pomek® destacou a “soberba e portentosa
perspectiva coreogréafica que apresentam”.

Hélio Viana em seu “pequeno inventario” do turisnmoBrasil destacou no estado da
Bahia a Cachoeira de Paulo Afonso, “nunca excessnte exaltada, passivel da mais

intensa exploracgéao turistica”, numa clara aluséseanopotencial para a pratica do turismo de

“SVIANA, Helio. O turismo no Brasil. Rio de Janeiro: 17 de setembro de 1943, 12 puivoglo IHGB.

Fundo: Arquivo Hélio Viana. Classificagao: DL 14023. A expressédo “a mado do homem?”, preservada na
citacdo, aparece riscada no manuscrito.

6 0 Salto Sete Quedas, também conhecido como SakéraG foi extinto em 1982 por processo de inundaca
para a construcdo da Usina Hidrelétrica de Itaipu.

47 Apenas os editoriais sobre turismo do jornaligtno Folha da Manha referiram-se ao potencigtioo do
Salto do Marimbondo.

“8 |dem. As facilidades das excursbes as Sete Quedas e aafgu Artigo para o Departamento Nacional de
Propaganda. Rio de Janeiro: 15 de agosto de 1936,Atquivo do IHGB. Fundo: Arquivo Hélio Viana.
Classificacéo: DL 1380.025.

“9FOLHA DA NOITE, 27 de janeiro de 1938.
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massa¥. Paulo Afonso também foi cultuada pela grande émge brasileira e pelos
periddicos turisticos.

No sitio do Touring nanternet muito provavelmente inspirado nos escritos ded,a
|é-se que a instituicdo foi responsavel por revB®lanlo Afonso ao turismo brasileiro e a
“abrir aos olhos de nossos patricios uma maravid@onal que sé conheciamos através da
infra-estrutura turistica argentina”, no que senefas quedas d’agua paranaenses. O texto
informa também o pioneirismo do TCB na realizac@ aduzeiros ao Norte do pais,
explorando o Rio Amazonad5“Apenas a grandeza do maior dos rios j& congtiitivo de
curiosidade suficiente para carrear verdadeiraaslee excursionistas”, escreveu Viana em
seu “inventario” mencionado ha pouco.

Pioneiras ou ndo, o fato é que as excursdes tasstealizadas pelo Touring Club do
Brasil, promovidas tanto pela sede na capital tddgranto pelas suas filiais (nos estados de
Séo Paulo, Bahia, Minas Gerais, Rio Grande do $arana), eram cada vez mais procuradas
e contribuiram decisivamente para a construca@lstesses novos atrativos turisticos. S6 no
ano de 1944, mesmo com todas as restricbes imppstas‘esforco de guerra”, como o
racionamento dos combustiveis, que provocou unta fipreda no turismo rodoviario, o TCB
realizou 4 excursfes as Cataratas do Iguacu e @eteas, além de dois cruzeiros que
compreendiam em seu roteiro o Uruguai, Argentinahde, e 8 visitas a Volta Redonda,
Resende e Itatiaf.

As iniciativas turisticas do Touring Club do Bradiésde muito cedo alcancaram
grande visibilidade na imprensa, resultando emgppata iniUmeras matérias jornalisticas de
tom propagandista, que combinavam interessesqualig ideoldgicos, onde invariavelmente
eram enfatizadas as finalidades patridticas dagmmpromovidas pelo TCB. Na que se vé a
seguir (figura 28), o destaque era dado ao “patiwalo governo federal, por intermédio do

Ministro do Trabalho”:

0 VIANA, Hélio. O turismo no Brasil. Rio de Janeiro: 17 de setembro de 1943, 12 puivogdo IHGB.
Fundo: Arquivo Hélio Viana. Classificacdo: DL 14Q23.

I TOURING CLUB DO BRASIL. Uma meméria dos tempos da mao inglesaDisponivel em:
WWW.touring.com.br/historia.phata de acesso: 28 de maio de 2012.

2VVIANA, Helio. O Touring em 1944. Ir® Touring Club do Brasil de 1940 a 1962(Artigos para o Jornal do
Commercio sobre as atividades desenvolvidas pe® Acperiodo). Arquivo do IHGB. Fundo: Arquivo Hgli
Viana. Classificacdo: DL 1411.027.
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Figura 28: A visibilidade do cruzeiro do TCB a Ardaa na imprensa paulista
Fonte: Folha da Noite, 29 de junho de 1938, p.2.

Em muitos casos, na Folha da Manha a promocéaoidgsns turisticas operadas por
empresas privadas era feita de forma combinada entanincio comercial e a matéria
jornalistica. Destaquei uma que se refere a imnveiata agéncia Brasiltur, de Sdo Paulo, que
tinha como objeto a realizacdo de uma excursdo destino ao Salto Sete Quedas e as

Cataratas do Iguackm 3 de maio de 1936, a Folha publicou:

Excursado de turismo as Cataratas do Iguacu — ue@gsante iniciativa da
empresa Brasiltur

No sentido de estimular cada vez mais o turismaona concorrendo também
para que se amalgame o sentimento de brasilidadeésa de um conhecimento
reciproco, a empresa “Brasiltur” resolveu promowera interessante excursao as
cataratas do Iguagu, no vizinho estado do Paramde os excursionistas terdo o
ensejo de admirar 0 mais belo panorama naturaggdescortinou a vista humana.
Isso porque conhecer as Cataratas do Iguacu é ec@mbemais belo recanto do
mundo, um verdadeiro paraiso de beleza e grandibsid

Para essa excursdo, a “Brasiltur” oferecera vavastagens aos que nela se
inscreverem, de modo a proporcionar aos viajantesiodidade, conforto,
empregados servicais, recreacdes diversas, nuranipagdo completa que colocara
0s excursionistas a salvo de quaisquer preocupacdes

Procedera também a uma rigorosa selecédo dos ctosl@aiagem, afim de formar
grupos homogéneos de turistas, tanto sob o pontestieintelectual como social.
Com isso muito lucrardo os componentes da caragaesterdo a certeza de formar
amizades duradouras, mantendo um convivio agradanetressante.
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A excursdo em projeto esta, pois destinada a acamgnais franco éxito, para
maior progresso do turismo no Brasil

N&o se pode deixar de observar a criteriosa seldp&opassageiros da excursao
promovida pela Brasiltur. Se vimos no capitulo IN@VAT S.A. admitir entre seus
excursionistas “somente pessoas de comprovadaiddoi®d, agora estamos diante de um
caso de selecdo/homogeneizacdo de pessoas baseddatérios intelectuais e sociais”,
como marcado textualmente, a fim de garantir o sa@ala empreitada e assegurar um
“convivio agradavel”, condi¢do para a realizacatameizades duradouras”.

Essa discriminacdo ndo se dava explicitamente isusirdos turisticos argentinos,
embora esses resguardassem determinados destmg®ilalicos mais elitizados, como a
regido da Patagbnia Andina, ja discutido anteriotgneEm conformidade com a etapa em
que se encontrava o turismo argentino, o que s®riar cada vez mais forte na retérica
discursiva argentina era a ideia do turismo comodin@ito trabalhista e um direito social
(BERTONCELLO y ZUSMAN, 2003), maximizada na segunaietade da década de 1940, ja
no primeiro peronismo.

A promocéo da viagem foi completada pelos anursmoserciais feitos pela Brasiltur,
agéncia responséavel pela excursdo, publicados ei@swvedicbes durante as semanas que
antecediam a viagem, batizada de “O cruzeiro daavifizas”. A Brasiltur prometia ser esta a
viagem “mais confortavel e atraente” pelo roteintais interessante e selvagem” com destino

a “queda d"agua mais majestosa do mundo”, comé sa ¥igura a seguir (figura 29):

> FOLHA DA MANHA, 3 de maio de 1936, p. 13.
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Figura 29: Anlincio de excurséo turistica a Seted@sie as Cataratas do Igu
Fonte: Folha da Manh4, de maio de 1936, p.11.

As relacdes entre turismo e o reforco do sentimdet@ertece a uma comunidade
nacional, imaginada como homogénea (ANDERSON, : combinavam-se no discurso
jornalistico com aconstrugdo ficcional e hiperbdlica (exaustivamenf@opriadapela
publicidad@ das mais belas e mais atraentes vistas da nagdest caso, omais belo
panorama natural do mur”. A naturalizacdo das imageres o estimulo a producao
imaginarios emtorno desses novos atrativos turist — davanse ndo sO pela grande
imprensapela imprensa especializa pela circulacado de cartbes pos filmes e diérios de
viagem, como tambéma esfera publi, principalmentecom as a¢des de propaganda
nacdo, a exemplo dana colecdo de sel postaiscom estampas das Cataratas do Igu
langcada em 1937.

Em matéria de capa, a edicdo de 21 de janeiro 8@ d&Folha da Noite deu amp
destaquex escolha desses selos brasileiros como os mait®dalo ano anrior em todo o
mundo por “um jornal de Nova lorque”, como se lia chamada da maté. O texto
reproduzia uma entrevist@m o diretc-presidente da Cia. Viagcao Sao Pe— Mato Grosso,

a quem atribuiu a autoria da ideia posta em pi pelo governo:
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[O Sr. Arhur Baade] atendendo-nos, pondo o assmteelacdo ao problema turistico

do Brasil, disse:

E 0 nosso pais muito pouco conhecido no estranggimoetanto, terra maravilhosa
e rica, encerra em si ndo so 6timas e modernadasdaomo também regides pouco
habitadas onde a natureza, ainda ndo violada petpgsso e a civilizacéo, ostenta-
se em todo o seu deslumbramento e em toda a sarcpU|

Se procurarmos, como fazem outras terras, tornaremado o nosso pais, sera ele,
ndo h& que duvidar, um dos maiores centros dertardn universo. E nada melhor
que o selo postal para servir de veiculo a esgzapemda das maravilhas brasileiras
(FOLHA DA NOITE, 27 de janeiro de 1937, caph)

Isso corrobora (0 que demonstrarei com mais detalioeitem 2.6) a existéncia de
uma acéao coletiva de diferentes atores sociaisesianco de construgéo do turismo brasileiro
a partir de determinados interesses. Neste casioybar, imprensa, empresa de transportes
interestaduais e poder publico fazem coro quantopartancia da propaganda da nacéo, no
pais e no exterior, por meio da circulacdo das @msgdos selos num incentivo a
contemplacéo turistica do “deslumbramento” e dajdipgr” das “maravilhas” naturais
brasileiras, especificamente, as Cataratas do Uguac

Nesse contexto de projecdo das Cataratas como srilolos representativos das
belezas e riquezas da nacdo — e do mundo — néridaed sua transformacéo em Parque
Nacional. Como se viu no artigo de Hélio Viana isam 1936, as Cataratas do Iguacu ja
eram um atrativo dotado de alguma infra-estrutidsiav e turistica. Aquela altura Foz do
Iguacu ja recebia os fluxos turisticos nacionaitambém internacionais, estes ultimos
formados majoritariamente por turistas norte-ama@is, argentinos e uruguaios.

Seguindo a mesma logica que orientou a formacadni@ades de Conservacao na
Argentina nas décadas de 1930 e 1940, que uniantesesses preservacionistas e
nacionalistas ao uso turistico, a regido das QGasdo Iguacu foi transformada em Parque
Nacional por meio do Decreto-Lei n°. 1.035, de H)jaheiro de 1939, assinado pelo
Presidente Vargas. Naquele mesmo ano, Vargas dearetinda a criacdo do Parque
Nacional da Serra dos Orgéos (Decreto-Lei 1.8230dde novembro de 1939), que abrange

um extenso trecho da Serra do Mar, na Regidao fedanRio de Janeiro. O PARNA do

** 0 jornal de Nova lorque, que s6 é citado no fitsmimensa matéria chamaSenntagsbatt Staats Zeitung und
Herold, uma publicagdo direcionada a comunidade alenifadedentre os anos de 1934 e 1991. Uma reflexdo
interessante sobre a circulacdo das imagens da pacdneio do selo postal pode ser encontrada emQME
Victor. Pequenas-grandes representagfes do império portugu@ série postal “Modalidades desportivas”
(1962) Gmall-large representation of the Portuguese EmfiMedalidades Desportivas” stamps (1962)Rio

de Janeiro: SPORT/UFRJ, 2012 (mimeo).
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Iguacu foi o segundo criado no Brasil, dois angsdedo Parque Nacional de Itatiaia (entre
0s estados do Rio de Janeiro e Minas Gerais),icstituicao se deu por meio do Decreto-Lei
1.713, de 14 de junho de 1937.

Segundo o jornal The New York Times, de 4 de feveme 1940, mencionado num
oficio remetido pela Embaixada do Brasil em Wadingalém dos trés parques ja em

funcionamento, havia ainda o projeto de criagcdoudms PARNAS, em fase de estudos:

O projeto de parque da Ilha do Bananal, na confi@édos afluentes do Rio
Araguaia; o projeto de parque no Centro-norte ds; paprojeto de parque na regido
do Amazonas; 0 projeto de instituicdo de menoregues em cada um dos 20

estados da Repl]blicsérl)

A ideia de criagdo dos Parques Nacionais brassieintecede a institucionalizagéo do
Estado Novo e esta relacionada a um antigo pledtmaturalistas e cientistas. Nao seria
exagero argumentar que teve também a influéncia igkesesses do incipientetrade
turistico”. De acordo com a exposi¢ao permanendecacda historia do PARNA de Itatiaia,
disponivel no Centro de Visitantes do Parque, desfiteal do século XIX havia o interesse
de construgcdo de um pargue na regido, inspiragona®omo ocorrera no caso argentino, no
modelo de Yellowstone (187%).

A participacdo do incipientetrade turistic6 no processo de concepcdo desses
parques, a meu juizo, pode ter exercido uma infi@ésignificativa na decisdo de conceder o
uso turistico nessas novas Unidades de Conservidoasitio do Touring Club neternetlé-
se que a instituicdo “abriu campanha pela protegdbiental, obtendo do governo a criagao
do primeiro Parque Nacional do Brasil, na Serra@iggios”.

Apesar de truncada a informacéo, ja que o PriniedBNA foi o de Itatiaia, importa
aqui discutir a participacdo das instituicbes nragresentativas do turismo a época nos
projetos de criacdo dos PARNAS brasileiros e osuds®s que os conformaram. Nos escritos
de Hélio Viana para o Jornal do Commercio refeeateatividades do TCB em 1942, figura
uma proposta recebida pela instituicdo para a awiade um PARNA na Serra de Ouro

Branco, em Minas Geraié.

%5 AHI-RJ. Turismo continental. Oficio n. 89/640.60 (20). Washington, 05.02.194@, pClassificacdo: maco
23365, lata 1143.

*% Minha visita & exposicdo da histéria do Parqueidted de Itatiaia foi realizada em 21 de junho 642 A
exposicdo credita ao engenheiro e escritor Andt#o&Rgas o pioneirismo na formulacdo de uma propbsta
criac@o do primeiro PARNA do Brasil, ja em 1876eags 4 anos depois de Yellowstone.

"0 projeto de criacdo do Parque Nacional da Ser@uio Branco ndo chegou a sair do papel. 70 amsis]

em 21 de setembro de 2009, um decreto assinadogpetrnador de Minas Gerais, Aécio Neves, criaria 0
Parque Estadual da Serra de Ouro Branco. A refer@roposta de criacdo do PARNA de Ouro Branco
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N&o se pode esquecer também da ativa participagsi@ldbes de montanhismo, de
excursionismo e de escotismo, que nao paravamedearrnas décadas de 1930 e 1940. Esses
clubes criavam oportunidades para os brasileirokexeram o Parque, ja que até a década de
1940, conforme consta nos registros da adminisirdgdPARNA de Itatiaia, o local recebia
muito mais visitantes estrangeiros do que naciofais

Num artigo de meia pagina na vertical para a edigidezembro de 1936 da revista
Brasil, Paiz de Turismo, intitulado “O turismo comegpressao da unidade nacional’, o
intelectual Raymundo Austragesilo de Athayde queixse do desconhecimento do Brasil
pelos brasileiros e da perda de oportunidades etioaé para o pais, ao contrario do que
acontecia nas nacdes mais desenvolvidas. Segurddgelse todos os compatriotas de
Roosevelt conhecem os encantos das cachoeirasadarhlie as belezas dos lagos e praias
gue recortam o antigo pais dos peles vermelhas”.

A outra metade da péagina era formada por trés faieg de uma “caravana da
Cinédia”, a famosa produtora de cinema criada eB80,18m visita a regido das Agulhas
Negras, meses antes de se tornar Parque Naciaoahvplmente para a realizacdo de
filmagens naquela cultuada locacdo. Juntas, as pluatsis da mesma pagina compunham
uma narrativa inconfundivel sobre a importanciamisagens naturais para o turismo, o que,

sem duvida, sustentou a légica de criagdo dos Pafgacionais.

encontra-se em VIANA, Hélio. VIANA, Helio. O Tougnem 1942. InO Touring Club do Brasil de 1940 a
1962 (Artigos para o Jornal do Commercio sobre asdatdes desenvolvidas pelo TCB no periodo). Arqdieoo
IHGB. Fundo: Arquivo Hélio Viana. Classificacdo: 0411.027.

%8 |sso se deveu em parte pelo trabalho de propagexetaido pelo governo brasileiro junto aos dipltasa
estrangeiros, quando em misséo oficial na cap#&aRepublica, apresentando-lhes o PARNA de Itatiaiao

um dos principais cartbes postais do pais. FORBNA de Itatiaia.
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Figura 30: O turismo como expressao da unidadenaktiAgulhas Negras
Fonte: Brasil, Paiz de Turismo. Ano lll, n. X, de#wo de 1936, s.p. .

As vantagens econdmicas da exploracao turisticpaagies naturais foram incluidas
nas discussdes do Congresso Brasileiro de Econosaigzado no Rio de Janeiro entre 25 de
novembro e 18 de dezembro de 1943, que teve coesidpnte de honra Getulio Vargas.
Dentre as 33 recomendac¢fes do Congresso, publinadasegra na revista Cultura Politica,
sugeriu-se “que se prossiga na criacdo de parcatasais nas diversas zonas caracteristicas
do pais, proporcionando-se elementos para o deseneato de uma inddstria de turismo,

como fonte de valorizagdo das suas riquezas nsitdrai

% CULTURA POLITICA. Revista Mensal de Estudos Braiséis. Rio de Janeiro: Departamento de Imprensa e
Propaganda, Ano IV, n. 37, fevereiro de 1944, p. 41
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A recomendacdo do Congresso Brasileiro de Econa®ige criar novos parques
naturais no pais visando ao aproveitamento ecomddassas riquezas por meio do turismo
evidenciava os multiplos interesses envolvendowvdatle turistica e se coadunava com o
discurso da época de que o turismo contribuiriaa garenriquecimento da nacéao. Esses
discursos estiveram pautados em estudos estaistitme 0 movimento turistico nos paises
europeus e foram projetados nas nacoes perifé@razas op¢des viaveis de desenvolvimento
econdmico.

Como afirmou Edgardo Barbedo, em correspondéraiadd de abril de 1939, do
Consulado Geral do Brasil em Capetown ao Ministas &elacdes Exteriores, Oswaldo
Aranha, “o turismo, como industria, estd no Braml fase primeva; até agora sO tem
explorado o carnaval do Rio de Janeiro e as befetasais da mesma cidad”.

Em outra intervencdo, a diplomacia brasileira ewetpool sugeriu ao Ministro Oswaldo
Aranha a criacdo de condi¢des facilitadas paraserd®lvimento do turismo na Amazonia,
particularmente no que se refere & exploracdo do®da regido por uma empresa de

navegacao inglesa. Segundo o oficio expedido a Idswaanha,

Os diretores da companhia tem procurado frequemimesta chancelaria
solicitando o nosso auxilio no sentido de ndo sertaro turismo nascente naquela
regido brasileira, uma vez que s6 traz vantagerss @& portos visitados. Tanto a
companhia como os turistas individualmente despangl@antias ndo despreziveis
durante a sua estada nas cidades norfitas

Haveria entdo, muito o que ser explorado pela tndislo turismo num pais de
dimensdes continentais e imensuraveis riquezagamgtilcomo indicava a percepcao dos
economistas, dos diplomatas, da imprensa e dosesarnos do setor. O paradigma
economicista que predominava na interpretacdo denta a época, via somente vantagens
para a exploracao do territorio pela atividadestiga.

A diversificacao da oferta de atrativos, incluimtbbpauta do turismo a valorizacéo do
patriménio historico da nacdo, sem davida serisaopbssibilidade de exploracdo econémica
dessa industria, util também aos propésitos detea@® e fortalecimento da identidade

nacional, como se vera nos discursos analisadeguér s

%0 AHI-RJ. Turismo e casos de febre amarela no Br@sihsulado Geral do Brasil @idade do Cabo. Oficio n.
49. Capetown, 19 de abril de 1939, p.1. Classifioacc40.60/ 512.10.

%1 Jdem. Turismo na Amazénia. Consulado Geral doiBeas Liverpool. Oficio n. 87. Liverpool, 25 de oibro
de 1938, p. 2. Classificacao: 540.60.
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2.4 VIAGEM AO PASSADO HISTORICO E MONUMENTAL DA NABO

Se a ordem dos discursos que inspiram a invencaardevos e roteiros turisticos
priorizou a canonizacdo de determinadas paisagetsrais, a serem descobertas e
contempladas como belezas e riguezas nacionaisyrigmb como atividade patriotica,
também poderia ser enunciado por uma outra ordegumdiva, as vezes concomitante a
retérica da visitacdo as belezas naturais: a wamsicdo do passado da nacdo em atrativo
turistico.

Na sua participagdo no programa do Ministério dachgura naRadio do Estadoo
General Camilo lodate, presidente do Automévil Clulgentino e Diretor Nacional de

Turismo, declarou:

La Comision Nacional de Museos y Lugares Historicealiza una obra cuya
ejecucidon no podia demorarse, como es la de ormgaré& conservacion y el
conocimiento do los lugares donde ocurrieron hedadientes de nuestro pasado,
reliquias de nuestra historia, que ayudan a cordprény avivan el patriotismo,
porque permiten apreciarla sobre el cuadro de smanrealidadé’

Foi a partir da década de 1930 que o patrimonidiii® comecou a atrair o0 interesse
do turismo, tanto no Brasil quanto na Argentinai kmma década proficua para a
institucionalizacdo do discurso do patriménio, fa gestacdo pelo menos desde o final do
século XIX e impulsionado pelos foruns e convengdgsnacionais, como por exemplo, o
IV Congresso Internacional de Arquitetura Modemealizado em Atenas em 1933. A Carta
de Atenas, um importante manifesto urbanista r@stdt dos trabalhos do Congresso,
sublinhou a importancia da salvaguarda do patrimdas cidade®

Entre as décadas de 1930 e 1940 os discursos eopedrimbnio tiveram uma
trajetéria semelhante nos dois paises: passaranmderetorica da protecdo dos objetos e

reliquias histdricas a constituicdo de um patrimétéd nacdo. No caso argentino, de um

patriménio “moral” da naca®d. Foram criados 6rgdos de defesa e instituido o aomehto

62 AUTOMOVILISMO. El turismo, actividad de interes iomal. Buenos AiresAno XVIII, n. 227, novembro

de 1938, s.p.

3 CARTA DE ATENAS DE. Congresso Internacional de déitgtura Moderna, novembro de 1933. Disponivel
em: http://portal.iphan.gov.br/portal/baixaFcdAngla®id=233 Data de acesso: 13 de novembro de 2011.

% para o aprofundamento dessa discusséo, ver ashimabde: CHUVA, Marcia. Os Arquitetos da Memodria:
sociogénese das praticas de preservacao do pawimdltural no Brasil. Rio de Janeiro: Editora UFR009;
MAGALHAES, Aline Montenegro. Culto da saudade naado Brasil: Gustavo Barroso e o Museu Historico
Nacional. Fortaleza: Museu do Cearéd/Secretariaudia@ do Estado do Ceard, 2006; e KRAMER, Ana Mari
Gorosito. Patrimonio, legislacion e identidad: el caso de lagnas jesuiticas em Misiones (Argentiné):
Enciclopedia de Misiones.com Disponivel em;
http://www.enciclopediademisiones.com/data/rtf$E TACT5554.pdf Data de acesso: 19 de junho de 2012.
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como instrumento de preservagdo do patriménio fiistéEsses processos, como € sabido, se
deram concomitantemente a producéo da escrita dehigtoria patria a cargo de intelectuais
comprometidos com a construcdo de um projeto mod#emacao, vinculados aos institutos
historicos, museus, 6rgaos publicos e instituigikeacionais.

O primeiro 6rgdo federal brasileiro de protecdopatriménio foi a Inspetoria de
Monumentos Nacionais, criada em 1933. Este 6rgé&gilsmo ambito do Museu Historico
Nacional e foi extinto em 1937, quando foi criado, contexto de implantacdo do Estado
Novo, o Servico do Patrimdénio Historico e Artistibacional (SPHAN), atual Instituto do
Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN).

Na Argentina, eéSuperintendencia de Museos y Lugares Historidesvida efémera
(fora criada em novembro de 1937), deu lug&aoanision Nacional de Museos y Lugares
Histéricos a partir de abril de 1938, presidida por Ricatgeene®® Em 1940, o 6rgéo foi
extinto e criada a&omision Nacional de Museos y de Monumentos y lesgalistéricos
(ainda hoje em atividade), sendo mantida a presid&®e Levene até o ano de 1946.

Na imensa e diversificada massa documental pestgjisanto no Brasil quanto na
Argentina, ndo foi tdo recorrente (se comparadatacesse dedicado aos atrativos naturais) a
incidéncia da promocdo turistica do patriméniodrisb, assim como a sua mobiliza¢do pelo
turismo para o reforco do sentimento patrio. Iss®nemete a tese da opgao preferencial pelas
paisagens naturais na construcdo das representdebemcao, defendida por Graciela
Silvestri (2011), mas pode também indicar que adygdes discursivas que uniam turismo e
patrimonio histérico ainda estavam sendo alinhas&ta

E o que demonstra a matéria de 4 péaginas sobrarReuto, publicada na Revista
Brasileira de Turismo, no final de 1937. Pernambeca anunciado como “um estado
predestinado a um futuro opulerito” llustravam o texto trés grandes imagens onde

destacava-se o patrimonio edificado: a antiga Camdws Deputados e o Ginasio

® Historiador e reitor da Universidad de La Platayéne era considerado um dos mais brilhantes dttialis
argentinos. Teve também uma importante atuacaorisono, inclusive no conselho editorial da revistadad y
Turismqg em 1935, com o objetivo de fomentar o turismddhiso-cultural na capital da nacéo.

% Conforme Arley Andriolo (1999) e Leila Bianchi Agui (2006), foi na década de 1950 que foram
amplificados os discursos dos produtores do turismdorno da valorizagdo de Ouro Preto como deskrse
processo esté relacionado a produgéo do turismeseata industrial, com a organizacédo de excursdesadsas

e a proliferacdo de hotéis na cidade. ANDRIOLO eprlOuro Preto, 1897-1973: a construgdo socialrda u
cidade histdrica turistica. S8o Paulo: UniversiddeeS&o Paulo/ Faculdade de Arquitetura e Urbanid®@9
(Dissertacdo de Mestrado); AGUIAR, Leila Biachi.rismo epreservacao nos sitios urbanos brasileimosaso

de Ouro PretoNiterdi: Universidade Federal Fluminese/Programa de Pésuacdd em Histéria, 2006 (Tese de
Doutorado).

®” REVISTA BRASILEIRA DE TURISMO. Rio de Janeiro, Anb, nimeros 3 e 4, novembro-dezembro de
1937, p. 34Voltarei a analisar esta revista no item 2.6 diatealho.
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Pernambucano, na primeira pagina da matéria; aaFRa&g Branco (espécie de portdo de
entrada da cidade, localizada proximo ao porto €ef&, trazendo em primeiro plano trés
edificacdes; e a Catedral de Sado Pedro dos Clé(ijis9), tendo a sua volta o casario
colonial remanescente dos séculos XVIII e XIX. Embo mar fosse mostrado nas duas
primeiras imagens, a énfase estava posta sobmssugoes. Entretanto, nenhuma referéncia
fora feita aos prédios nas 4 paginas da matéreadguam destague aos melhoramentos dos
transportes que interligavam o estado, fazendoaesaoproducdo de matérias-primas e
géneros alimenticios, detalhados em minucias ems &micas de cultivo e formas de
consumo.

O encontro entre o discurso do patrimoénio e o dscturistico na década de 1930
estava sendo elaborado e conheder loco os sitios onde foram protagonizados
acontecimentos importantes de um passado glori@smatédo poderia ser uma nova
inspiracdo para a invengdo de roteiros e atrattuoisticos. No Brasil, Herndn Marcelo
(2011), Arley Andriolo (1999) e Leila Bianchi Aguig2006) produziram trabalhos que
discutiram a construcdo de uma “vocacao” turistedugares, permeada por outra construcéo
social, o discurso do patriménio historico e dep@servacao. O primeiro dedicou-se ao caso
de Paraty, no estado do Rio de Janeiro, concemtismahas décadas de 1950 a 1980, e os
demais ao caso de Ouro Preto, em Minas Gerais,d#mando as suas ligagdes preliminares
com o turismo ja nos anos 1930. Esses trabalhagtapm para as afinidades — e também as
muitas divergéncias — entre os diferentes intesesgeolvidos na defesa e monumentalizacéo
do patrimbnio da nacdo, assim como na transformalgio sitios historicos em lugares
turisticos.

Ainda nos tempos da Inspetoria de Monumentos Na@p®uro Preto foi erigida a
“Monumento Nacional” pelo decreto presidencial 2928, de 12/07/1933. Junto com
Salvador e Recife, num discurso apoiado na valggizalas tradicdes luso-cristds e em seus
monumentos de “pedra e cal”, formava a triade dassshistoricos urbanos preferidos para
visitagdo, tendo sido encontradas também raras Gasrgo patriménio da cidade de Cabo

Frio, no estado do Rio de Janéifo.

% Em consulta ao Inventario dos bens moéveis e insdimscritos nos Livros do Tombo do Instituto do
Patriménio Historico e Artistico Nacional (1938 008), verifica-se que o SPHAN promoveu logo no seu
primeiro ano de funcionamento o tombamento de sdigns nessas cidades (excetuando-se Cabo Fii@, en
igrejas, conventos, cemitérios, casas, chafarizegras constru¢des. Os tombamentos dos bens isndee&abo
Frio s6 seria efetuado pelo 6rgdo federal a pddirano de 1956. A relacdo completa dos bens tomsbad
encontra-se disponivel em:

<http://portal.iphan.gov.br/portal/baixaFcdAnexq2ab=1356>. Data de acesso: 9 de junho de 2012.
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Mas foi, sem duvida, Ouro Preto aquela que melhoamou o papel de representante
legitima do passado da nacao, atraindo os patdeidgdas as partes do pais, mesmo antes de
sua transformacdo em Monumento Nacional, como lemi#ndriolo (1999), citando as
excursdes organizadas pelo Touring Club do Brpaitindo de Sao Paulo (e também do Rio
de Janeiro, como atestam as minhas pesquisag)iam da década de 1930, a antiga capital
de Minas Gerais. Do mesmo modo que as instituigdésticas influenciaram na criagdo dos
Parques Nacionais brasileiros, é possivel argumgn&o interesse do TCB por Ouro Preto
como destino das suas frequentes viagens turisggicasda relacdo com o0s processos de
patrimonializacdo e monumentalizacdo da cidadergahdo os discursos a respeito de uma
certa sacralidade do passado nacional.

O interesse pelo valor histérico da cidade de ORBreto remonta a Primeira
Republica, com as viagens de intelectuais de temémodernista as cidades mineiras,
buscando ali um reencontro com as raizes da nb#&®m de Andrade, Pedro Nava, Tarsila
do Amaral e os mineiros Rodrigo Melo Franco de Addr(que mais tarde estaria a frente do
SPHAN), Carlos Drummond de Andrade e Alceu Amorbsma foram alguns dos que
contribuiram para uma mudanca significativa no roitbre a cidade, que passaria a ter um
papel fundamental na educacdo, nas politicas deempagdo do patriménio e no proprio
processo de construcdo da identidade nacional, c@mosinalizou Lucia Lippi de Oliveira
(2008).

De acordo com Leila Bianchi Aguiar (2006), a cidada vista como melancdlica e
decadente aos olhos dos viajantes do XIX, que, idaosude forte eurocentrismo, tomavam
como referencial as transformagfes urbanas eusof&ia volta da segunda década do século
XX, Ouro Preto passaria a atrair o interesse deasiintelectuais modernistas, partidarios das
ideias de preservacéo, que foram responsaveiggitimia-la como patrimoénio nacional.

Ao pesquisar no jornal comunista Tribuna Populan autra finalidade que néo a
producdo desta tese, fui surpreendida com um am@aciGrande Hotel Ouro Preto. Trata-se
de um dos mais importantes icones do olhar modersibre a cidade, projetado por Oscar
Niemayer, em 1938. O projeto, envolvido em muitastmvérsias arquitetdonicds teve o
apoio do presidente do SPHAN, Rodrigo Melo FranecAddrade, e foi impulsionado por
uma politica de incentivo a construgcdo de hotéis ¢ms turisticos para Ouro Preto e
Mariana, acordada entre o governo Vargas e o0 goveineiro.

%9 Essas polémicas estavam relacionadas & concdpggstilo em que seria construido o hotel. Bussavam
didlogo harmonioso entre as tendéncias moderna4demtidade” da cidade, evitando-se a producdama
réplica grosseira do passado colonial.
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Conforme o anuncio, publicado em 10 de outubrd @45, naquele jornal voltado
para as massas operarias da capital da Repulflicap ‘Preto ndo € mais a Bela Adormecida
sob a poeira dos séculos. E a cidade encantadaugwdou para a nossa ternura a beleza
tocante do passado. E que nos acolhe no conforiond®otel maravilhoso que € o resumo da
civilizacdo moderna*®

Em 1938, no mesmo ano em que foi projetado o Graiudel, o SPHAN publicou a
primeira edicdo do Guia de Ouro Preto, de autoogpdeta Manoel Bandeira, com 163
paginas de texto, ilustracbes e mapas da cidade, @autor demonstrava o seu encanto pelo
gue considerava ser uma cidade que ndo mudou.

De “cidade morta”, Ouro Preto foi convertida em d&ie Monumento”, num
processo onde convergiriam a construcao de naasasigbre o passado da nacgéo, as politicas
publicas de protecdo ao patrimoénio e a producéaonue oferta e de uma demanda turisticas
nesse mais novo destino, que tinha como principaloao encontro com as supostas raizes
culturais da nagao.

Haroldo Camargo Leitdo (2005) destacou a imporégaacondémica vislumbrada pelo
Estado Novo em relacdo aos novos empreendimernieidos de Ouro Preto. Isso justificou
a entrada de capitais publicos no desenvolvimemrtaumia infraestrutura turistica local,
suprindo a caréncia ou o desinteresse de invedtisigirivados, objetivando, inclusive, a
atracdo do turista estrangeiro.

Num discurso proferido durante visita a Ouro Prete@ntdo Ministro da Marinha,
Almirante Protdgenes Guimaraes, declarou: “Ha dabetecer-se o dever da peregrinacao a
estas paragens, tao evocativas, e em que tao $enslente a projecao da nossa nacionalidade,
e tdo fundo mergulhamos nas origens de nossa wiclarmal”’*A ocasido da visita, cercada
de solenidades e discursos patrioticos se deu potasdemente ao anuncio do tombamento
federal, em julho de 1933 (ANDRIOLO, 1999), evidendo a combinacdo de interesses que
estavam em jogo.

Protogenes Guimardes exaltava Minas Gerais coreaada liberdade e Tiradentes
como o herdi nacional, digno de orgulho dos braisde Nessa mesma linha, coerente com o

pensamento da época, a Revista Brasil, Paiz derfiorisugeria que o Quartel Central do

O TRIBUNA POPULAR, 10.10.1945, p.7. Dentre as hipét possiveis para justificar o antncio do Grande
Hotel na mais popular das publicacdes comunista&pdaa, creio ser a mais plausivel a participagd@star
Niemayer no corpo editorial do jornal.

" INSTITUTO HISTORICO DE OURO PRETQJma placa na casa do Viscondé?rimeiro Centenario do
Visconde de Ouro Preto (1836-1936). Rio de Jar@fficinas Graphicas do Jornal do Brasil, 1936,%. Apud
ANDRIOLO, Arley. Ouro Preto, 1897-1973a construcéo social de uma cidade histéricaticaisSao Paulo:
Universidade de S&o Paulo/ Faculdade de Arquitetltebanismo, 1999 (Dissertacao de Mestrado), p. 82
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Corpo de Bombeiros, no Rio de Janeiro, mereciasaavindo somente dos estrangeiros,
como de nGs préprios, brasileiros, afim de quegrass,de visy verificar o que ali se realiza
e sentirmos n'alma um justo orgulho “do que é NBs%o

Foram poucas as evidéncias encontradas referer@escaPreto turistica no amplo
universo das fontes pesquisadas. A Revista Brasitg@ Turismo, por exemplo, publicou
duas fotografias de Ouro Preto, sob o titulo “Brastorico”, sem, contudo, precisar a
identificacdo dos bens retratados: “Igreja e cliefamtigos, reliquias preciosas existentes em
Ouro Preto, cidade de Minas Gerali$”.

A excecéo ficou por conta da revidteavel in Brazi] uma publicagdo do DIP para ser
veiculada no mercado norte-americano. Lancada eth, 1 revista escrita exclusivamente
em inglés e fartamente ilustrada com grandes faf@agr em preto e branco, valorizadas pela
qualidade do papeatouché contava com a colaboracdo de intelectuais deigi@scomo
Méario de Andrade, José Lins do Rego, Rachel de rQueMenotti del Picchia, Manuel
Bandeira e Cecilia Meirelles. Bandeira escrev@urd Preto, the old Villa Ricaartigo de 13

paginas, que reproduzia no geral as ideias dowsaulg 1938:

Ouro Preto, formerly called Vila Rica, is a City iafn for nearly century after its
foundation, did not change, and so has been enablaetserve all the enchantment
of its antique architecture. (...)

The new houses detract from the general beautyheftown, but they are not
numerous enough to destroy the admirable architammity of Ouro Preté?

Ouro Preto parecia mais acessivel aos estrangi#ir@gie aos nacionais. Divulgar a
cidade no exterior e captar preferencialmente estaurinternacional pode ter sido uma
estratégia da politica de turismo e de propagawdasiado Novo para atrair mais capitais
para aquela cidade imaginada como decadente enogeznondémicos. N&o por acaso, no
pavilhdo brasileiro da Feira Internacional de Nbwgue, em 1939, entre passaros raros da
Amazobnia e matérias-primas em exposi¢do, havisgegondo andar, uma estante de livros
brasileiros cuidadosamente selecionados, entre@ais figurava o Guia de Ouro Preto escrito

pelo poeta.

"2BRASIL, PAIZ DE TURISMO. Rio de Janeiro, Ano II, X, Outubro de 1936, s.fDe visué uma expressao
latina que significa testemunhar com os propribe®l

" REVISTA BRASILEIRA DE TURISMO. Ano 1, n.2, outubite 1937, p.22.

" BANDEIRA, Manuel. Ouro Preto, the old Villa Rica. In: Travel in Brazil. Rio de Janeiro:
Departmenbf PressandPropagand#DIP). Vol. 1, n.4, 1941p. 1-3. Em livre traducao, seria: “Ouro Preto,
anteriormente chamada Vila Rica, € uma cidade gds aproximadamente um século da sua fundacado, nao
mudou, o que tem possibilitado preservar todo @ametiocda sua arquitetura antiga (...). As casassndwvainuem

a beleza geral da cidade, mas elas ndo séo stdiciente numerosas para destruir a admiravel unidade
arquitetdnica de Ouro Preto”.
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Em outra edicdo da atraente revista de turismo i@ i a vez de Cecilia Meireles
escrever Holy week in Ouro Preto artigo ilustrado com muitas fotografias, que pou 18
paginas da publicacdo. A poetisa ao longo da suaigamuito se interessaria pelo tema das
viagens e do turismo. Escrevia sobre o assuntoiensds periddicos jornalisticos utilizando
sempre 0 seu estilo literario, como analisou Célastro (2011). Para &ravel in Brazil

emprestaria mais uma vez o seu talento:

Ouro Preto! This is Ouro Preto. An air of sadnedsireamy old age, bathes like
moonlight the tops of the hills with twin-toweretiwsches, covers the old ruined
houses and descends with the lazy rivers, whicl 8tuggishly under the stone
brigdes with their crosses to protect the trav€ler.

Enquanto que no caso brasileiro foi necessariormerca pesquisa bibliografica para
melhor interpretar os discursos nascedouros quexiapgvam o0 turismo, 0 patrimonio
historico e a afirmacédo da identidade nacional, ciemados ainda muito timidamente nas
fontes pesquisad®s no caso argentino, foi possivel encontrar refée@nmais explicitas
sobre o assunto nas vozes dos produtores do tunaaional.

Chamou-me muita atencdo a organizacdo de uma éecyslo Touring Club
Argentino com destino a Mendoza, provincia localzaa Cordilheira dos Andes, proxima
ao Chile, distante cerca de 1050 quildmetros dadeidle Buenos Aires, o ponto de origem da
excursdo. A viagem, que foi realizada entre os tiade fevereiro e 2 de marco de 1937, foi
chamada pela instituicdo de “peregrinacdo patadi®dendoza” e rendeu vérias paginas nas
edicdes de janeiro e fevereiro da revista Turissmaiculo de comunicacéo oficial do TCA.

Conforme a edic&o de janeiro, 0 mote da viagenogipeia andina era reverenciar
loco o “passado glorioso” legado pelos argentinos gtexdm pela liberdade e combateram
os espanhdis na Batalha de Chacab(id®. estilo da narrativa das matérias publicadas a
respeito tanto dos preparativos para a viagemgigaredo o olhar do turista (URRY, 2001),
quanto no retorno a cidade de origem, remetia awamtismo nacionalista, exaltando

emblemas e sentimentos patridticos, herdis nagama&popéias coletivas — do passado e do

> MEIRELLES, Cecilia. Holy week in Ouro Preto In: Travel in  Brazil.
Departmenbf PressandPropagand#DIP). Vol. 2, n.1, 1942s.p.. Em livre traducao: “Ouro Preto! Esta é Ouro
Preto. Um ar de tristeza, de velhice sonhadorahdaomo o luar os topos dos morros com igrejaoaest
gémeas, cobre as velhas casas em ruinas e desos cw® preguicosos, que fluem lentamente solmatep de
pedra com suas cruzes para proteger o viajante”.

’® 0 Jornal Folha da Manhé, por exemplo, vez por dnttaia de relance uma mencgéo a Ouro Preto estre a
paragens que o brasileiro deveria conhecer pam sajue é o Brasil.

”7 A Batalha de Chacabuco, regido préxima a Santigy®, suas preliminares em Mendonza, na Argentina, e
seu desfecho se deu a 12 de fevereiro de 181 esmpando um episodio decisivo na independéncizhde. O
Exército Real espanhol foi combatido por tropasatigas e chilenas, que formaram o Exército dosednd
liderados pelo General San Martin, “o Libertador”.
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presente (a viagem turistica) — em torno dos ggmiaglutinariam as marcas distintivas da
identidade nacional:

El itinerario de la excursion comprende la vistasapuntos mas importantes donde
se alz6 el escenario de varios gloriosos episqtieléminares a la cruzada inmortal
del Ejército de Los Andes; pero junto a estas esionas en las que se mezcla el
sentimiento patriético con la grave impresion cdaspor la belleza imponente de
aquellos parajes, se ha procurado grabar en ebaméinturista una sensacion de lo
qgue el esfuerzo argentino ha levantado en aquetlogpos de donde partieron los
hombres con el ansia palpitante de libertad prenéid sus ensefias y brillando
en sus armas, y se ha querido brindarles freraeeadcacion del pasado glorioso, la
visién de un porvenir inundado de I{fz

A deferéncia a esses simbolos foi marcada por énmade rituais civicos, previstos e
detalhados no programa da excursdo. A edicdo dwdiey deu destague ao cumprimento
integral do programa previsto, que incluia ceriraénénvolvendo altos representantes das
principais instituicbes do Estado, da Igreja e deieslade civil. Essas autoridades locais
discursaram saudando o0s viajantes e enaltecenddwtes atribuidas aos simbolos que Ihes
foram dados a (re)conhecer. Essas cerim0nias, atl@erde forma ritualizada, ainda que
esporédicas, cumpririam uma funcdo cognitiva (LUKBES75) bastante importante na
relacdo entre visitantes e visitados. Represemaniaa oportunidade 6tima de manifestacao
do poder disciplinar (FOUCAULT, 1997), reforcandomapéis, valores e hierarquias sociais,
transmitindo conhecimentos e projetando uma cegactativa em relacéo ao futuro.

Logo na chegada, foram recebidos pelo Diretor aalgsle Policia e trasladados em
onibus “expressamente reservados” para “distinbdsi$i’. Na parte da tarde, o governador da
provincia em exercicio, Cruz Vera, recepcionouupgma Casa de Governo, juntamente com
ministros, deputados, o intendente municipal, cheffes Forcas Armadas e “representantes
qualificados da sociedade mendoncina”.

Acompanhados de autoridades publicas e da bandarpijue executou marchas e o
Hino Nacional, como destacou a revista Turismdpesegrinos” visitaram o Monumento ao

Exército dos Andes, onde depositaram flores em hagem a José Martin e foi afixada uma

’® Em tradugéo livre, poderia ser: “O itinerario d@wsAo inclui a vista aos pontos mais importantetese
ergueu o cendrio de varios episédios gloriososmpirgdres a cruzada imortal do Exército dos Andess junto

com essas evocagdes nas quais se mistura o sewtipsriotico com a grave impressdo causada péézde
imponente daquelas paragens, tem se buscado gi@edmna do turista uma sensacao do que o esfayeataro
levantou naqueles campos de onde partiram os hoomnso desejo palpitante de liberdade aceso em suas
insignias e brilhando em suas armas, e se tenidquierindar-lhes frente a evocacédo do passadoogioria
visdo de um futuro inundado de luz.” Turismo. Buerdres: Touring Club Argentino. Ano XXVIII, n. 332
janeiro de 1937, p. 30.
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placa de bronze dedicada ao “Libertador”, em nomd@alring Club Argentino e do Centro

Mendoncind®, com os seguintes dizeres:

Peregrinacion patridtica

Touring Club Argetino

Centro Mendoncino.

Homenaje al General San Martin
y valerosos soldados.
Aniversario de Chacabuco

12 de febrero de 1937.

Na ocasido, o lider do grupo de turistas, Lauren@hascoaga, diretor diunta de
Orientacion, Fomento e Organizacion del Turisnamexa ao Touring Club Argentino,
discursou em nome dos turistas e fez uma oracéidtpa “que los peregrinos escucharan
com profundo recogimienitd.

No programa da excursao, estava incluida tambénvisita a Basilica de San Francisco,
onde os turistas assistiriam uma missa e colocdil@es ao pé da Virgem del Carmem de
Cuyo, protetora do Exército dos Andesdefositaria do bastén de mando do General San

"82 enquanto ouviam um discurso alusivo proferidm peitor do convento, Padre

Martin
Cordoba. Os turistas conheceriam ainda tumulosilitanes, escolas publicas e de formacao
de policiais, visitariam a intendéncia municipabercorreriam os caminhos trilhados pelos
combatentes de Chacabuco.

A cobertura da visita a Mendoza foi publicada eporeagem de 4 paginas, contendo
9 fotografias ao todo. As 5 primeiras imagens fodaspostas nas paginas 30 e 31 (figura 32)
e as demais na continuacdo da matéria, as paghas4d. Nao é possivel saber ao certo
quantos turistas participaram da excursado, ou, praigsamente, da “peregrinacao patridtica
a Mendoza”, mas as fotografias publicadas e aa9gie o texto oferece, como a distribuicéo
do grupo em varios “hotéis distintos”, ddo uma wogé que tratava-se de um grupo bastante
numeroso e de boa condicdo social, do qual faziane pnclusive muitas mulheres e
criangas.

Nos dois conjuntos de fotografias o grupo de tasist flagrado sempre junto, ora
posando disciplinarmente para o fotdégrafo diante simbolos visitados, tendo mulheres e

criancas a frente, ora fotografados a distanciacatas, de lado ou de frente, quando a

¥ N&o foram encontradas referéncias sobre o Cengradbhcino.

8 Em livre traducdo: “Peregrinacdo patridtica Togri@lub Argentino Centro Mendoncino. Homenagem all
General San Martin e valentes soldados. Anivergigi€hacabuco 12 de fevereiro de 1937.” Turism@nBg
Aires: Touring Club Argentino. Ano XXVIII, n. 333evereiro de 1937, p. 41.

8L “Que os peregrinos escutaram com profundo recelhio” Traducao livre.

82 «Detentora do bastdo de comando do General Satirf¥laFraducéo livre.
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intencdo do fotégrafo parecia ser a de transmiitleda de participacdo atenta e interesse

espontaneo do grupo, aprendizagem e reveréncia.

Figura 31: Cobertura da “peregrinacéo patriétibdemdoza” pela revista do TCB
Fonte: Turismo, revista do Touring Club Argentiamo XXVIII, n. 333, fevereiro de 1937, p. 30-31.

A esquerda, no alto da figura 31, vé-se 0 Monumant&xército dos Andes ao qual
me referi no inicio deste capitulo como sendo uae rdais expressivas representacdes da
nacao argentina (uma das poucas referentes aodpdsisadrico). Na pagina da direita, ao
centro, a reveréncia aos valores cristaos e abaiBandeira Nacional.

Todas essas fotografias registravam um amplo cadgpwisdo, apresentando o0s
elementos de fundo da paisagem como que atestasgeracidade da experiénamloco. A
Gnica imagem em que 0s turistas ndo aparecem élasa sobre a placa comemorativa
oferecida pelo Touring Club e pelo Centro Mendoogcgue faz parte do segundo conjunto de
imagens, publicada na continuacdo da matéria.

As fotografias, mais do que documentarem os faxb@dinarios acontecidos na
provincia andina naqueles dias de fevereiro de ,1@8Wmpriam também a funcdo de
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monumento, eternizando os simbolos resultantesrd@rocesso de escolhas legitimadoras
dos discursos sobre uma determinada visdo de mMAWAD, 1996; LE GOFF, 2003).
Numa “excursao patriética”, organizada por umaitingéio que compartilhava dos interesses
de construcdo de uma Argentina Unica e ambiciosava representacao oficial do turismo
no pais (PIGLIA, 2009), essas escolhas recaiamesabwalorizacdo dos simbolos e
instituicbes constituintes da nacdo ali repres@stad Bandeira Nacional, a Bandeira dos
Andes, a Igreja Catdlica, as Forcas Armadas eiaiRadiodas elas destacadas nas imagens.

Ao contrario de outras fotografias de excursdesartizmgqdas pelo Touring Club e
publicadas em sua revista, ndo se vé cenas e ivasra respeito dos deslocamentos da
caravana dos turistas em seus automéveis, ndo mgdmeo uso da ferrovia em direcdo aos
Andes nem das estradas percorridas, aos quaisistaguiveram que acessar para chegarem
ao seu destino. Diferentemente do discurso usualedata, ndo se aludiu as paisagens
avistadas no percurso que transformariam os p®piéslocamentos em atrativos turisticos,
conforme se costumava enfatizar. Também se féacéill sobre os momentos que se supde
de lazer do grupo, como um baile promovido peldesiacle mendoncina e os lanches de
confraternizacdo oferecidos pelos e para os tsrigteevistos no programa e mencionados
rapidamente na matéria.

Toda a narrativa estava centrada numa forma muarticplar — e bem menos
lembrada na retdrica dos periddicos — de ver aagaim mendoncina. As belezas e riquezas
da paisagem cordilherana reforcariam o carateimsalde um outro tipo de atrativo naquelas
circunstancias muito convenientes para os prodiaima excursao patriotica.

Além da deferéncia ao heroismo, a bravura dos asgedos e as instituicoes
nacionais que se apresentaram competentementdadastanuma regido de fronteira,
localizada a mais de 3.000 metros do nivel do foeam incluidas no roteiro turistico visita a
Villavicencio (apreciada pelas suas termas as quasm atribuidas propriedades
terapéuticas), a bibliotecas, fabricas, “estabelentos hidroelétricos”, vinicolas e adegas da
regido, com o objetivo de demonstrar aos visitadeegonginqua Buenos Aires o carater
laborioso da populacédo andina e a forca da econdooe. Essas seriam as bases do
progresso e do orgulho para o pais. Nenhuma dasdamtes, embora mencionadas
textualmente na matéria de cobertura da viagera,d4e&s imagens publicadas.

Depois de reverenciadas as supostas raizes de ssadpaheréico comum no que
pode ser uma tentativa de invencdo de tradicOeBGBAWN e RANGER, 2002) pelo

turismo, como substrato a uma retorica crivel d#ioge, feitas as ligacdes simbolicas com as
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virtudes do povo argentino no presente em uma pe@vtdo préspera quanto distante, foram
projetadas as expectativas em relagao ao futuemang:

La excursién como se vé, tendra pues un dobledgedg bella significacion: frente

a un pasado de gloria, la contemplacion de un ptesi#me y rico, de un porvenir

dorado, obras de unos hombres que supieron seodim la ruta trazada por los
libertadores®

O futuro préspero da nacdo, incrementado com a muod@stria do turismo e a
diversificacdo dos atrativos, era, portanto, umamassa ja incluida no “pacote” dos

produtores dos discursos argentinos e também desceagéneres brasileiros.

2.5 AS MANIFESTACOES CULTURAIS E O DISCURSO TURIST® SOBRE A
NACAO: UMA PECULIARIDADE BRASILEIRA

No grande volume da documentacdo pesquisada solitgismmo argentino, nao
encontrei referéncias a conotacao turistica detesenfestas populares, sejam eles sagrados
ou profanos, muito menos a sua relacdo com o piaimo. Como ja discutido, a énfase era
realmente dada as belezas naturais e em bem mapargho ao patriménio edificado e aos
monumentos civicos da nacgéo, respaldados pelecatdilime da paisagem natural.

No Brasil, foram encontradas referéncias ponta@i€irio de Nazare, aos Congressos
Eucaristicos e a Semana Santa em Ouro Preto. Mémimeevento popular mereceu tanto
destaque nas vozes dos produtores dos discursespeito do turismo brasileiro quanto o
carnaval carioca, sendo exaltado pela sua capa&cidadatrair o turista internacional para
mostrar-lhe as coisas do Brasil, ou criticado pelasmas razdes, como se vera a segulir.

A oficializacdo do carnaval do Rio de Janeiro, adarem 1932, guarda uma intima
relacdo com o processo de reconhecimento e vajdozala festa como “auténtica”
manifestagdo cultural brasileira e também se mtacia transformacdo do turismo numa
guestdo de interesse publico. Como resultado dgaseE®ssos, foi criada gprimeira
temporada oficial de turismo da cidade do Rio dwila”’, que contou com a colaboracéo do
Touring Club do Brasil, com o objetivo de organizafesta e transforma-la numa “grande

obra de propaganda do turismo”:

% Em livre traducao, seria: “A excursdo, como sete& pois um duplo sentido de belo significadontiiade
um passado de gléria, a confirmacdo de um pre$emte e rico, de um futuro dourado, obras de unmdms
que souberam ser dignos da rota tracada pelotaliuees.”
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A atracdo central sera um baile de gala no Teatnnidipal, inspirado nos célebres
bailes do Teatro da Opera de Paris, com nimerasute e danca e a realizacdo de
um sorteio com prémios. Do "Programa dos fest@jicsais da 12 temporada oficial de
turismo da cidade do Rio de Janeiro — (carnavall@®?)" constam as seguintes
atividades: a) concurso de muisica na esplanadarda plo Russell (choros,
charangas, cancbes com bandas militares, maxix@mda, com prémios para a
melhor marcha carnavalesca e melhor samba ou macare trés mencdes honrosas
para cada uma das duas categorias; b) grande Hanhar a fantasia em Copacabana;
C) passeatas dos clubes carnavalescos pelas avemidaidade, "anunciando a
chegada do carnaval"; d) batalhas de confete @ lpafume no centro da cidade; e)
bailes nos teatros; f) grande desfile na Avenidariica; g) grande desfile de flores,
serpentina e confete na Avenida Rio Branco e nasidas a beira-mar; h) desfile dos
ranchos e pequenas sociedades carnavalescas ma#@wRio Branco. (A NOITE,
13 de janeiro de 19352, capa)

Conforme a mesma reportagem do jornal carioca AelNoibaile a fantasia oferecido
pela Prefeitura do Rio de Janeiro no Theatro Mpalgcicom a colaboracdo do Touring Club
do Brasil, seria realizado em homenagem aos tsregftangeiros e nacionais vindos ao Rio
para assistir aos festejos carnavalescos.

O passo seguinte da gestdo do prefeito Pedro Brfedundar em 1934 aquela que
pode ter sido a primeira instituicdo publica déstap do Brasil, a Diretoria Geral de Turismo
da Prefeitura do Distrito Federal, comandada inéeniente por Alfredo Pessoa e depois por
Lourival Fontes. A elogiada atuacdo de Lourival tBennessa matéria, somada a sua boa
relacdo politica com Vargas, o levaria a ajudanralér e ocupar uma das mais importantes
agéncias do Estado Novo: o DIP, que dispunha,sia@we uma Divisédo de Turismib.

Dentre as func¢des que foram atribuidas a Diret@&al de Turismo, competia
justamente a tarefa de regular e promover o carcaviaca. A DGT passou a organizar tanto

o carnaval de origem popular, reconhecido oficiall®meem 1935, com a oficializacdo do

8 A carreira na administragdo publica do eloquentBajista e advogado sergipano Lourival Fontes teigid

em 1931, na Prefeitura do Distrito Federal, exatdenelurante a gestdo do interventor Pedro Ernasta1(-
1934). Ali assumiu varios cargos, dentre eles dialta Diretoria Geral de Turismo. A sua elogiatizagéo a
frente da pasta do turismo, sempre atrelada a gaopa, foi atestada por inUmeros documentos cewast
para a producdo desta tese, que Ihe renderamsivelwma premiacdo no Peru, em 1934. Lourival ént
acumulou entre 1934 e 1936 os cargos de DiretoFulsmo e Propaganda da Municipalidade e Diretor do
Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural (DP@@CMinistério da Educacéo, cargo que ocupou até
1937, quando o 6rgao fora extinto. Homem de cogpéiade Vargas, no regime do Estado Novo Lourivaté®n
teve maior poder e prestigio politico. Esteve atédedo Departamento Nacional de Propaganda, herdeir
DPDC, em 1938, e no ano seguinte, chefiou o Deparito de Imprensa e Propaganda, permanecendofiea che
de um dos mais atuantes e conhecidos 6rgaos doeezgtadonovista até 1942. Em todas essas agélecias
propaganda politica por onde passou, foram criegfzertices de turismo. Simpatizante do fascisnooyikal
Fontes via 0 modelo de gestdo do turismo italiamma o mais completo e adequado. No apéndice | edabo
uma lista de instituicBes publicas de turismo quaram nas décadas de 1930 e 1940 e que foramtedam
nesta investigacao.
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desfile das escolas de safffbajuanto o carnaval aristocratico. O carnaval diasseera
formado pelo desfile dos ranchos, das grandesdamis e do corso, cenario perfeito para a
realizacdo do mais famoso — e oficial — baile de ga cidade. O Theatro Municipal era
considerado a principal casa de espetaculos dd Brasegunda mais importante da Ameérica
do Sul, ficando atras do badalado Teatro ColonBdenos Aires (MACHADO, 2008).
Organizar o carnaval carioca conferia muito prestgDiretoria Geral de Turismo.

A segregacédo espacial das duas folias, a do rieade pobre, se diluia a0 mesmo
tempo em que aumentava 0 controle sobre as magdest culturais populares,
particularmente sobre o carnaval, ensejando o squadramento dentro de um modelo de
urbanidade desejado pelas elites intelectuais igedies. Regular o carnaval, portanto,
significaria também a tentativa de retirar do cardpwisdo da massa de turistas estrangeiros
tudo aquilo que fosse inconveniente a formacédo ma boa imagem da cidade-capital,
apresentada na vitrine internacional como uma eidadderna e cosmopolita, sintese da
nacionalidade brasileifs.

No mesmo passo desse compasso cresciam tambéwestnmentos do poder publico
na propaganda turistica carnavalesca e o fluxo aleos de cruzeiro no porto, vindos
especialmente para a ocasiao, com milhares deéasidsidos por conhecerem uma festa téo
tipicamente brasileira, como ouviram falar: “a fad@aalegria louca dessa festa ja ultrapassou
nossas fronteiras, levada pelos turistas que agsistido”, publicou a revista Brasil, Paiz de
Turismo, em abril-maio de 1937.

A nova ordem turistica foi percebida e incorporada argumentos utilizados pela
Unido das Escolas de Samba na luta pela ofici@dos desfiles e consequente repasse da
subvencao publica as agremiagdes, como ja acoreciaas grandes sociedades, os ranchos
e o0s blocos (CABRAL, 1996). Em carta dirigida aeffito Pedro Ernesto, datada de 30 de

janeiro de 1935, lia-se:

A Unido Geral das Escolas de Samba, organizagda goe vem norteando o0s
nucleos onde se cultiva a verdadeira musica ndciomarimindo em suas diretrizes
o cunho essencial de brasilidade, para que a mo&sana festa possa parecer aos
olhos dos que nos visitam em todo o esplendor deosiginalidade, amparando
mesmo a iniciativa que partiu da Diretoria de Tanos em tao boa hora criada por
V. Excia., de fazer reviver o nosso carnaval exteqque traduz toda a alegria sé

% Antes da sua oficializacdo, os desfiles-competigds escolas de samba foram promovidos pelos gornai
Mundo Sportivo, dirigido por Mario Filho (1932) eGlobo, de Irineu Marinho (1933-1934).

% para uma reflexdo mais detalhada a respeito dstragéio social da imagem do Rio de Janeiro contessn
da nacao brasileira, ver MOTTA, Marly. Rio, cidachpital. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

8" BRASIL, PAIZ DE TURISMO. Turismo e Propaganda. Rlie Janeiro: Ano IV, n° XII, abril-maio de 1937,

s.p.
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dessas aglomeracgfes que atraem a admiracdo diasudentro do maximo espirito
de ordem, uma vitéria que engrandece o povo cafioca

Enquanto os cassinos e hotéis-cassinos esforcay@am-sua propaganda para atrair o
turista para os seus bailes de carnaval, ofereededoum ambiente distinto, livre do lufa-
lufa® das ruas da cidade e mais adequado & sua estirpe, visto no capitulo anterior, a
Diretoria Geral de Turismo fazia coro com as vozefensoras do carnaval popular carioca
como um dos mais auténticos simbolos da brasilidagi® dos produtos da cultura nacional
mais genuinos para turista ver. Esse discurso aeessado tanto pelo poder publico em sua
vontade de normatizar o carnaval, quanto pelos isésbcomo visto na carta da Unido das
Escolas de Samba, mas, principalmente, por pdhteirte da intelectualidade brasileira, que,
investida da “missao” de fortalecer os tracos idi@mbs da nacéo, inspirava a formulacdo de
politicas publicas para a educacao e cultura needdé de 1930 e 1940.

A alta temporada turistica ja aquela altura atingigdeu apice no carnaval. Num
folheto de propaganda produzido pela Diretoria {5dea Turismo com foco no mercado
argentino, desde entdo um dos mais importanteseragsde turistas para o Brasil, o carnaval

carioca € o principal chamariz:

La Ciudad de Rio de Janeiro ofrece un espetaceditm durante su carnaval. Ya
sus bellezas naturales deslumbran ante los ojozddeel mundo por la originalidad

de sus paisajes, de sus montafias y de su hermdsad8aGuanabara, que es
incomparable. Todo eso serviendo de cuadro a ubl@gee enlouquece de alegria
y entusiasmo, ao son de la mdsica y cancionesipeymriginalissimas, en los dias
de carnaval. Venid, pues, a Rio de Janeiro pasdiraailos bailes populares, a las
expansiones en las calles, al desfile de los gemmfithes y caravanas de las
pequefias sociedades e escuelas de “samba”.

Venid! Si! Venid a ver lo que talvez nunca vistgiara confundirlos con nosostros
en esa agradable, fraternal e incomparable loqu@,es privilegio nuestro, bien

nuestro e de nuestra encantadora Ciudad, Rio é&rdala Ciudad luz y placé?.

% Apud Cabral, Sérgio. As Escolas de Samba do Ritadeiro. Rio de Janeiro: Lumiar, 1996, p. 97-98x@0
foi extraido na integra, apesar de truncado.

8 Termo utilizado & época com o sentido de grandémentacdo ou agitac&o.

% Apud CABRAL, Sergio. As Escolas de Samba do RiaJdeeiro. Rio de Janeiro: Lumiar, 1996, p 97. Na
minha livre traducgéo, o texto do folheto poderia $& cidade do Rio de Janeiro oferece um espetainddito
durante o carnaval. E suas belezas naturais deslomts olhos do mundo pela originalidade de susagam,
suas montanhas e sua bela Baia de Guanabarajrognparavel. Tudo isso servindo de cenario a uvo poie
enlouquece de alegria e entusiasmo, ao som de as(siéprias, originalissimas, nos dias de carnatate,
pois, ao Rio de Janeiro para assistir aos bailpslaes, aos divertimentos nas ruas, aos desfilgghndes e
pequenas sociedades [nome genérico dos gruposakaszos menores, como blocos, ranchos e corddss e
escolas de “samba. Vinde! Sim! Vinde ver o quedalnunca vistes, para confundir-se conosco nesadag!,

fraternal e incomparavel loucura, que é nosso Ipgio, bem nosso e de nossa encantadora CidadeleRio
Janeiro, a Cidade luz e prazer”.
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O texto comega evocando a retdrica da naturezaeexwote, uma das mais fortes
representacdes do Rio de Janeiro no exterior. ¢&esg®io paradisiaco serviria de estimulo ao
prazer, a alegria contagiante e a “loucura” querstem a populacdo nos dias de carnaval. O
turista € convocado a ver de perto a originaliddde nossas (s6 nossas) manifestacdes
culturais e misturar-se aos nativos numa varieddslatracbes que vao dos desfiles das
grandes sociedades — socialmente mais prestigigida presenca de segmentos
intelectualizados e influentes politicamente — aspgem dos cortejos das escolas de samba,
de origem popular.

Como carro chefe dos atrativos populares brasiiewocarnaval carioca foi levado a
Feira de Amostras durante anos seguidos na dé&ad®30D pelo Lux Jorn#l Os bailes
organizados nos pavilhdes e também ao ar livreemdestinada a Feira de Amostras foram
incluidos no programa oficial das temporadas dierr pelo Departamento de Turismo da
Municipalidade.

Cada vez mais as escolas de samba e 0 carnavatecaram normatizados e
regulados, num processo que fez parte do que Hermvéanna (1995) com muita
propriedade chamou de “o mistério do samba”. O nuadperda da autenticidade do desfile
das escolas de samba, “hoje a parte maior, ma&eg#ante e mais nacionalista do carnaval
carioca”, como se pronunciou em nota a comissagagidra do desfile de 19%7 era
proporcional ao rigor no regulamento do certamesfeequentes discursos dos intelectuais
nos jornais da capital a respeito da saudade digoatarnavais®

Em editorial de 20 de fevereiro de 1935, o jorndR&@lical fez um aconselhamento a
Comisséo de Turismo da Prefeitura do Distrito Fa&ldeo sentido de evitar o excesso de
normatizacdo e a consequente perda da espontameaidatésta, uma vez que, segundo o
jornal, a atratividade turistica do carnaval caioesidiria justamente na irreveréncia popular

gue tomava conta das ruas e pracas da cidade:

Desejamos interceder junto a Comissao de Turismeentido de que o Carnaval
carioca mantenha o seu prestigio popular. Os esfong sentido de lhes tirar a

°I Trata-se de uma empresa de comercializacdo dendipa primeira do pais.

2 Apud CABRAL, Sérgio. Op. cit, pp. 113-114.

% Em outro trabalho abordei a relacdo entre o sambearnaval, construcdo da brasilidade e a politica
comunista, ocasido em que analisei 0os aspectouiwole estatal sobre essas manifestacdes popukares
oficializacdo dos desfiles, uma série de medidashpivas e as queixas contra as inovacbes adotpelas
escolas de samba. Como discuti naquele estudorigattliiedade de apresentacdo de enredos nacierais
proibicdo de instrumentos de sopro, que vigoroul8g7, por exemplo, estavam entre essas medidas, do
estranhamento do uso do automével na comissae@de fde algumas escolas. GUIMARAES, Valeria. O PCB
cai no samba: os comunistas e a cultura populardRiJaneiro: Arquivo Publico do Estado do Rio aleeito,
20009.
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fisionomia propria, como j& reaparece, com as $estandanas, vai concorrendo
para que, lentamente ele venha perdendo a suaithele e a sua particular alegria.
O carnaval do Rio é o das ruas com as suas piadasptovelamento natural, os
corddes, as emboladas e os sambas cantados pelemdeucura momesca. Esse é
gue é o interessante, capaz de atrair a curiosid@si¢uristas, porque desconhecido
a eles mesmos, e ndo aristocratico, onde em vealade ser as elites 0 povo nao
concorre e ndo pode tomar parte.

Carnaval com pompas mundanas € conhecido dos queayei e Nice, Paris,
Napoles oferecem quadros os mais interessantese@lommos que ele tenha, em
verdade também este aspecto, € natural mesmo gue s&ja. Mas ndo se queira
apenas fazer deste o Carnaval, restringindo-senited do desbordamento popular
nas ruas e pragas, porque entdo dentro de pouosstaremos a nossa festa mais
caracteristica em perfeita decadéncia, alias decalé@&sta que jA comeca a ser
sentida. Eis 0 que advertimos aos que pela Predeiéin a incumbéncia de chamar

os turistas para ver as nossas festas de M8if0. Radical, 20 de fevereiro de
1935, p. 2.)

Enquanto muitos jornais se posicionavam contraaiosgue consideravam ser um
controle excessivo do carnaval pelo poder publicoito em funcdo da propria atratividade
turistica da festa, como bem observou O Radicélps@acreditavam que mais interessante do
que investir no turismo internacional durante daf@somesca seria dar prioridade ao turismo
interno, 0 ano inteiro. A sazonalidade da temporadéstico-carnavalesca supunha um
“turismo de fachada”, ao passo que o “verdadeimisrmo” seria 0 doméstico, o que
movimentaria de fato a economia do pais todos eesngo ano, como defendeu o jornalista e
escritor Ribeiro Cout;, em artigo intitulado “Turismo de fachada e tumsinterno”, na
edicao de 16 de novembro de 1932 do Jornal doIB&egundo ele:

N&o ha nada de mais original para mostrar ao gireylés, ao camarario norte-
americano e ao portenho senhoril do que o carravaca. (...)

E preciso que os grandes hotéis ganhem dinheisagwompanhias de navegacao
transportem passageiros, que chova uma boa chuveel@a-ouro. O mil-réis anda
combalido e tudo que cai na rede é peixe. Vivaisrho — o turismo de facada, com
festas, ranchos, desfiles e outras atragdes sofioras

Entretanto, valendo-se de uma dose de ironia, RibEbuto acreditava que nao

interessaria atrair o turista internacional de agss pelos portos brasileiros em direcao a

% O Radical trata-se de um jornal fundado em 1932 cecursos doados por participantes do movimento
tenentista, tendo a frente Jodo Alberto, com olgetie manifestar apoio ao governo Vargas num perésd
que muitos jornais faziam oposicdo ao governo akriara mais informacdes, ver o dossié: A Era &adps
anos 20 a 1945 - Imprensa (Diretrizes do EstadaNo$937-1945). Rio de Janeiro: CPDOC/FGV.Dispdnive
em: http://cpdoc.fgv.br/producao/dossies/AEraVat¢msns37-45/EducacaoCulturaPropaganda/ImpreDsta
de acesso: 6 de julho de 2012.

% Ribeiro Couto acumulou as funcées de jornalisteritr, poeta e diplomata. Sua mais famosa oteditia é

o0 romance Cabocla, escrito em 1931. A tdnica dos smmances € a vida cotidiana dos personagenssuiog

e do interior do pais. Esse olhar mais atento paméerior e para o subUrbio pode ter influenciadsua opinido
de que o turismo doméstico, por varias regidesals, praria melhores resultados do que a rapidsagas do
turista internacional pelo Rio de Janeiro no caahav

% COUTO, Ribeiro. Turismo de fachada e turismo imetdornal do Brasil, 16 de novembro de 1932, p. 5.




175

outros destinos por tdo pouco tempo. Também ndgeosariam tantos investimentos no
carnaval se o turista inglés permanecia na cidpdeas 3 dias durante o carnaval. No seu
raciocinio, seria necessario, entdo, que fosse maitr amplitude a lei de férias, que fossem
criadas condi¢cdes especiais para aumentar a cagdactths massas viajarem, com bilhetes
especiais e descontos obrigatdrios nas estradfEsrde entre outras ideias, para transformar
em turistas cidadédos nacionais de menor poderiguis Essas ideias, como vimos antes,
sdo muito proximas ao que ja vinha sendo praticagguele momento na Argentina,
particularmente em Mar del Plata e nas serras besis.

O jornalista finalizou o seu longo artigo com awsete consideragéo: “Esse [0 turista
nacional, de médio poder aquisitivo] € o turistagdem ninguém se lembra nestes dias febris
de preparacédo do carnaval. Também, coitado, ef@iprodo sabe que precisa ser turista um
dia”.

O pensamento de Ribeiro Couto parece se confuodir & opinido do jornal. Na
mesma edi¢do de 16 de novembro de 1932, o JB puhlima entrevista com Hélio Vianna a
respeito das atividades patridticas do Centro Exenista Brasileiro, do qual era diretor, ja
referida anteriormente. O texto da matéria naaadsi (podendo ter sido escrita pelo préprio

Ribeiro Couto) tinha a seguinte introdugéo:

Ao se falar em turismo se pensa apenas na atragéstiingeiros ao Rio, sobretudo
para o carnaval. Turismo néo € isso apenas. OipalrEspecto do turismo em nosso
pais é o aspecto interno, a descoberta, aparelt@amaozo das zonas turisticas do
pais para os proprios brasileirds.

O movimento turistico no carnaval carioca geroulamgebates na imprensa, a favor
e contra a concentracao de turistas na cidadencipaimente os de origem estrangeira —
durante os dias de folia. A festa ensejou uma naeolicacdo dos produtores do turismo,
inclusive do Estado, que a partir de entdo darimmeencdo a matéria turistica na agenda
publica.

Em pauta, estavam postos os mais fortes interessedvendo os setores publico e
privado: a defesa da autenticidade do carnaval comodos mais expressivos signos da
brasilidade e a captacdo de receitas para o padstia da exploracéo turistica da festa, ja

famosa no Brasil e no exterior.

°” JORNAL DO BRASIL. No verdadeiro caminho do turismacional — a obra progressiva e sélida do Centro
Excursionista Brasileiro.16 de novembro de 1933, p.
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2.6 TODOS OS CAMINHOS LEVAM AO TURISMO NACIONAL: UMPOUCO MAIS
SOBRE OS DISCURSOS, OS JOGOS DE PODER E OS INTEEEFINVOLVIDOS

Na cena turistica argentina das décadas de 193@@ dma das principais figuras
responsaveis pela articulacdo entre os interessesaiores publico e privado em matéria de
turismo foi o General Camilo lodate. PresidenteAdtomovil Club Argentino entre os anos
de 1935 e 1939, acumulou nos dois ultimos anogdenmndato o cargo de Diretor Nacional
de Turismo, a quem foi confiada a tarefa de organje centralizar) o turismo nacional nas
ma&os do Estado.

A frente daDireccion Nacional de Turismocriada em 1938 e subordinada ao
Ministério da Agricultura, o General e presidente ACA considerava o turismo “uma
atividade que interessa a todo o pais”, defendendecessidade de homogeneizacdo das
politicas de turismo a partir da formulacdo de WweiaNacional de Turismo.

Em seu discurso na Radio do Estado, o Diretor Matide Turismo afirmou que era
dever do governo central fiscalizar, fomentar euldjar o turismo no pais, reduzindo as
dificuldades, entraves e a confuséo criada porvariadade de leis, taxas e impostos locais e
provinciais que antecederam a entrada do govewherdena regulagdo do turismo no pais.
Segundo ele, as politicas publicas de turismo mepiesentativas da Unido até entdo eram a
organizacdo dos parques nacionais e a formacadahaision de Museos y Lugares

Historico§ mas estas ndo deveriam ser a Unica atribuic@owkrno em matéria de turismo:

Pero mostrar dos especies de atracciones: el @aiaggcteristico, la naturaleza em
toda grandeza inalterada como son los parquesnae®o el monumento historico,
no es sino un aspecto de la accion de fomentowlmsinto que corresponde al
gobierno®

Para a historiadora Maria Silvia Ospital (2005acamulo de cargos de Camilo lodate
€ um indicio das estreitas ligaces entre os psgrielicos e privados no que diz respeito a

organizacao do turismo argentino, como segue:

La designacion del general Camilo Idoate, presaledel Automovil Club

Argentino, al frente de la Direccion Nacional deri$mo, creada en 1938,
manifestaba nuevamente la estrecha relacion esi@blentre los defensores del
automovilismo y el Estado argentino. Como en 1@3@&ndose cred la Direccion

% AUTOMOVILISMO El turismo, actividad de interes nacion&uenos Aires, Ano XVII, n. 227, novembro de
1938, s.p. . Em traducéo livre: “Porém mostrar cdeE®ecies de atracdes: a paisagem caracteristicdy@za
em toda grandeza inalterada como sdo o0s parquesia@scou o monumento histérico, ndo é sendo urecasp
da acdo de fomento do turismo que corresponde ey yw .



177

Nacional de Vialidad, como en los Congresos deid&dl organizados en esos afios
y que contaban con la presencia destacada deidi®de la entidad privada, es
posible comprobar la existencia de intereses comuemre los empresarios
importadores de automotores, las asociaciones awtbsticas deportivas y los
poderes publico¥,

A convergéncia dos interesses das industrias ita&is automobilistica e o seu
discurso hegemonico manifestaram-se de inUmerasagrinclusive na recomendacao do
Congresso do Panama, realizado 1947, para que \®ngs construam estradas dando
preferéncia aquelas que levem a sitios histéricaselas paisagens naturdiSTambém o
projeto de construcdo de uma estrada panamericemado grande parte dos paises do
continente, foi exaustivamente debatido no amhtondvimento panamericanista, o que sera
tratado com mais profundidade no capitulo 3.

Enquanto ainda reclamavamos a construcao dedstraslas para o turismo, ja que a
maioria delas ainda era de terra, os argentinonabda década de 1930 ja tinham a sua
disposicdo uma imensa malha rodoviaria pavimentadarligada pelaRed Nacional de
Caminod®. Havia até uma data comemorativa para celebrategracdo rodoviaria do pais,

num evento civico de grandes proporcéesDfa del Camind'®

, comemorado a cada 8 de
outubro, desde a sancédo da Lei de Viacdo, em 1820 inicial das modernas estradas que
uniam o pais (anexos F e G).

A integracdo e o progresso do pais passavam peli@kl@s argentinas e o turismo
massivo de automoével fez parte desse apelo, mathdizanto para fins patriéticos quanto

econdmicos. As vias eram dotadas de boa sinalizdgZgrsos pontos de apoio ao viajante e

% Em traducdo livre: “A designacéo do General Cartoldate, Presidente do Automével Club Argentino, a
frente da Direcdo Nacional de Turismo, criada e®8l%nanifestava novamente a estreita relacio éstadee
entre os defensores do automobilismo e o Estadenting. Como em 1933, quando foi criada a Direcéo
Nacional de Viacdo, como nos Congressos de Viaggenizados nesses anos e que contavam com a @eseng
destacada de gestores da entidade privada, é @lossimprovar a existéncia de interesses comung @str
empresarios importadores de automotores, as as8esiautomobilitisticas desportivas e os poderbicps§.
OSPITAL, Maria SilviaTurismo y territorio nacional en Argentina. Actoresciales y politicas pablicas, 1920
— 1940 In: Estudios interdisciplinarios de America Latina y €haribe Tel Aviv, Israel: Facultad de
Humanidades Lester y Sally Entin; Escuela de Hstimstituto de Historia y Cultura de América Lad
Volumen 16:2 - Julio - Diciembre, 2005.  Disponivel em:
http://www1.tau.ac.il/eial/index.php?option=com_tmmt&task=view&id=310&Itemid=184Data de acesso: 14
de dezembro de 2010.

190 No original: “El Primer Congresso Interamericar® Blirectores de Turismo e Inmigracion, considerando
Que una de las mayores atracciones del Turismondepéel facil acceso de los visitanes a los luggres
posean bellezas naturales y a donde se encueniolewvadas reliquas histéricas, y Que para llegasas
lugares se hace necesario efecturlo por comodomaanprincipalmente por carreteras, resuelve:mesaler a
los gobiernos de los paises del continente quepdenidad y preferéncia a la construccién de carest que
conduzcan a lugares historicos o que posean beglletarales de interes turistico”. ARQUIVO PUBLICD
ITAMARATY. Acta final del Primer Congreso Interamericano derddiores de Turismo e Inmigracion.
Panama, 09 de agosto de 1947. Classificacdo: 1/48&0Maco 37362.

' Rede Nacional de Estradas.

1924Dja da Estrada”.
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muitos postos de gasolina da gigante nacional o de combustivel, a empresa estatal YPF,
ndo por acaso uma das maiores incentivadoras donturodoviario no pais. A YPF foi
também uma das mais importantes anunciantes daaé\itomovilismo, do ACA. Em todos
0s anuncios reproduzia o seu slogdtiaga patria — use nafta YPE, chegando, inclusive,

a se tornar capa da edicao de 1935 daquele peariddic

Figura 32: ACA, YPF e turismo: a articulacéo erseinddstrias automobilistica e turistica em pml d

nacionalismo argentino
Fonte: Automovilismo. Ano XV, n. 184, janeiro de3B

193 Em traducao livre, seria: “Faca a patria — uselgas YPF.”
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No Brasil, foram muito escassas as referéncias ntractas a respeito do nosso
Automével Clube e menores ainda a mencgéo & sugaatuzo turismo nacional? Mais
atuante parece ter sido o Touring Club do Brasi& gssumiu para si a “tarefa patridtica” de
promover a sinalizacdo turistica das nossas estradaivindicar junto ao poder publico
melhorias nas condi¢des viarias do pais, além a®gvrer excursdes turisticas pelo territério
e realizar convengfes anuais voltadas para osigt@pos de automovel. Foi também a
instituicdo que por um longo periodo responsahilige pelo emplacamento e registro de
veiculos no pais, inclusive dos automoéveis estieogygue entravam no Brasil a turismo ou
dos brasileiros que circulavam no exterior com éssdidade. Como ja dito antes, o Touring
assumiu a tarefa de organizar o turismo nacionacebeu do governo federal poderes de
recepcionar os turistas no entéo principal portertrada no pais, o porto do Rio de Janeiro,
e de representar o Estado nos certames intern&ciayados ao turismo ao longo da década
de 1930, entre outras atribuigdes.

Ha muitos indicios que apontam para a vinculac&idiigresses automobilisticos e
turisticos no Brasil nas décadas de 1930 e 194ficelam os setores publicos e privados, o
que mereceria ser estudado com mais profundidades pinda ndo ha trabalhos
sistematizados sobre 0 assunto em nosso paisefartese, seria tarefa ampla demais. Creio
ser necessario reunir maiores evidéncias e crgzaé€am o desenvolvimento do
automobilismo no Brasil, favorecido pela abertueaestradas e pela chegada das grandes
montadoras estrangeiras a partir da década de @22® pretendo fazer em outro momento.

Por ora limito-me a mencionar iniciativas pontugise demonstram as estreitas
ligacdes entre o turismo e o automobilismo no Brasmo a producédo dos guias “Como
conhecer o0 Rio de Automoével”, publicados em porésge em espanhol, na década de 1930.
A edicao de 1933 foi dedicada a Octavio e Carlosléu‘grandes animadores do turismo em
nosso pais, o0 primeiro como presidente do Tourihgo @o Brasil e o segundo como
presidente do Automével Club do Bra$t.

Vale lembrar que a familia Guinle, que fizera fogwno inicio do século ao fundar a
Companhia Docas de Santos, expandira os seus asgitcando no ramo do turismo e da

hotelaria. Seu mais notavel empreendimento foi paCabana Palace, o maior icone da

'%* A documentacéo do Automével Club do Brasil, ao ot do caso do seu congénere argentino, enceetra-

em grande parte desaparecida em funcdo dos suressios de abandono de sua sede. Em contato coual a a
presidéncia na nova sede do ACB, em Sao Pauldnfimimada que a instituicdo vem lutando para tentar
recuperar a sua memoéria, inclusive, com o apoigudsquisadores que tiverem acesso aos fragmesfershs
em varias instituicdes arquivisticas.

1% DOMINGUES, Mario e FONSECA, S. Lopes. Como conhex@&io de Automovel.Rio de Janeiro: Alba,
1933.
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hotelaria brasileira, cuja construcéo fora designaelo presidente Epitacio Pessoa, inclusive
com incentivos fiscais, para atender a seleta démale turistas que participariam da
Exposicéo do Centenério da Independéncia em 1822.

Entretanto, suspeito que as relacdes entre oesdtaistico e automobilistico, e seus
interesses comuns, tenham tido muito maior vulttArgentina nesse periodo do que no
Brasil, haja vista que no pais vizinho a politicéria estatal afinou-se com a promoc¢ao do
turismo massivo em automovel, dotando o pais deaxtemsa rede de caminhos que davam
acesso desde Buenos Aires aos principais destingtidos do pais: Mar del Plata, Cordoba e
a regidao dos lagos, na PatagOnia andina. Somaisgoao fato de serem recorrentes as
reivindicacdes das vozes produtoras do turismalenras— e mesmo dos nossos diplomatas —
sobre a necessidade de se dotar o pais de umarnmdiheestrutura viaria para a pratica do
turismo.

A esse respeito, o diplomata Edgardo Barbedo emgrem 1939 do Consulado Geral
do Brasil em Capetown ao Ministro das Relagfes riexess, Oswaldo Aranha: “Ninguém
podera duvidar do grande futuro que tera o turism8rasil, quando boas estradas asfaltadas
penetrarem o interior do pais, permitindo facil ssceaos maravilhosos panoramas e as
cascatas, hoje escassamente conhectias.”

No plano mental, a forca simbdlica do automobilismm turismo argentino foi
comprovada por Graciela Zuppa (2012), que anabsaepresentacdes das imagens turisticas
de Mar del Plata entre as décadas de 1920 e 1940toha demonstrou como o automovel a
partir da metade da década de 1930 vai se tornanuo das imagens mais fortes para
representar o turismo em Mar del Plata, constitwise inclusive num personagem
importante — as vezes o principal — nas capas \dstas, anuncios publicitarios e cartbes
postais produzidos na época.

Dados da revista Turismo, do Touring Club Argentoonprovam a importancia dos
meios de transporte coletivos e a impressionamenado do automovel para a realizagdo do
turismo massivo argentino. No verdo de 1936-19&/meados do més de janeiro, quando foi
fechada a edicao da revista, 0 numero de turistasgortados a Mar del Plata de trem era de
70.000 pessoas e de carro chegava a impressiocaste dos 30.000 passageit¥s.

Considerando-se a média de 4 pessoas em cadaoyeiqubssivel estimar que em 1 més e

1% Como se sabe, 0 “Copa”, como é conhecido, sGdigaonto no ano seguinte. O hotel foi propriedadoe
Guinle até o ano de 1989, quando foi vendido ap@fDrient Express.

17 ARQUIVO HISTORICO DO ITAMARATY. Turismo e casos debre amarela no BrasiCidade do Cabo,
19 de abril de 1939, p.1.

198 TYRISMO. Ano XXVIII, n°. 333. Buenos Aires, Fevexede 1937, p. 21-22.
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meio da alta temporada turistica de verdo, o bathedarplatense tenha recebido cerca de
7.500 veiculos, o0 que nédo encontra paralelo nenribrasileiro.

As publicactes do ACA e do Touring, tanto o argentjuanto o do Brasil cumpriram
largamente o papel de seducdo e entrelacamentpréisas turisticas e automobilisticas.
Além de enfatizarem os passeios turisticos de awehacessiveis as familias nucleares da
classe média emergente, essas instituicdes inaaguraos dois paises 0Ss passeios em
caravanas de automoveis. No caso argentino, o0 AGATECA foram responsaveis pela
introducdo da pratica do camping entre seus asBigi@ue partiam em seus automoveis,
envolvendo grupos de até 150 pessoas por excucsampamento, com destino as praias
bonaerenses ou as estancias, onde permaneciamngmariodo de dois a trés dias. Conforme

publicou o ACA em sua revista,

En la accién de fomento del turismo, el “campinglime proporciones de diversion
sana y que demanda gastos reducidos. Entendiéraddleel Automovil Club
Argentino se avoco a la tarea de difundir esa jmacy organizé la primera

.y z 109 .
excursion-campamento que se efectud en el BaIS.

Diversdo essa que tinha a propria viagem autonstibdi e a contemplacdo das
estradas embelezadas como sentido, acrescida skgsacais, de jogos ludicos e de rituais
civicos, como a execucao do Hino Nacional e o hastaeto da Bandeira argentina.

O TCA e o ACA deram ainda grande destaque as esri@ditomobilisticas, fixando
uma retorica discursiva acerca do papel civilizatdesse elitizado esporte, (muito apreciado
pelos argentinos desde o final do século XIX), pastru¢do da nacdo e no fomento do
turismo. OGran Premio Internacionalrealizado no final de 1934 e organizado pelo ACA,
rendeu muitas paginas em varias edicOes da susaeiki competicdo envolvia 58 corredores,
dentre argentinos, uruguaios e chilenos que pen@mr 4400 km em 10 dias cruzando o0s
territérios da Argentina e do Chile pela CordilaeirAqui interessam o0s discursos de
argentinidade recorrentes na realizacdo das ceyriiiemando-se essa competicdo como
referéncia.

Numa matéria assinada por Frederico Laas, quecawe® titulo, ja traduzido para o
portugués, “Motivos e esbocos para uma futura rnatarnacional de turismo pelas
Cordilheiras do Sul de Mendoza e de Neuquén”, oratf nas corridas automobilisticas o

% Em livre traducéo: “na acéo para promover o turisoxmampingassume proporcdes de uma diversdo sadia e

que demanda gastos reduzidos. Com esse entendimetdomovel Club Argentino defendeu a tarefa de
difundir a pratica e organizou a primeira excuradampamento que se realizou no pais”. In:
AUTOMOVILISMO. Ano XllII, n. 102, novembro e dezentbde 1932, s. p..
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papel de agentes civilizatorios, pioneiras na catgle demarcacdo de novos territorios a
serem aproveitados pelo uso turistico. Sublinhawgpartancia dos certames para revelar aos
argentinos também que nado se tratava de uma vidgendificil e perigosa quanto se
costumava ouvir, mas que para se domar as diftmislicdbes de trafego por aqueles
caminhos naturais e se desfrutar a natureza, exessdrio ter algo defibra de turista,
corazén por la patria y alma sensihli&®

Destaco um trecho que me pareceu muito interesgantez lembrar o trecho de
encerramento da missiva de Caminha ao Rei de Rdriwmm relacdo ao imaginario referente

ao povo nativo, ao aspecto civilizatério do autoei@ao papel do governo:

Falta pues, mucho, muchissimos mas que hacer, igispeate en los confines
nacionales y a lo largo de toda nuestra CordilleEs, pues, alli donde
imperiosamente hay que intensificar la obra reahmdentinidad, hasta fructificarla
em grado superlativo. (...)

Pobre gente alli perdida, donde no hay outro dyes®ior que la propria naturaleza
(...), la hemos visto atonita y asustada antedagcia de un auto y temblando ante
el retumbe de las explosiones del motor, variasveepetido por los ecos formados
en los paredones de las montafias.

Un hecho como este que se comenta - la inespenad@ngia de un vehiculo
automotriz, que esta solo de paso — impresiongtafundamente a esta décil y
buena gente, sumida en completa ignorancia dedceqtel resto del mundo. En su
fragil mentalidad concebiran ideas tan ildgicasneeiosimiles como fantasticas

()

No texto de Frederico Laas se projetam variassydeensoras dos propdsitos
colonizadores de uma gente e uma terra perdidasgjfagio do turismo e dos interesses
automobilisticos, costurados pelo apelo nacioralistesses discursos sdo disseminados
valores como a paixao do argentino pelas viagengeflo avido de viajar, seja qual fuera su
posicion o figuracion socid), o etnocentrismo, a aventura, a emocao da \doe e do
deslocamento, o espirito desbravador, o conhecareeiat conquista do territério, e a pratica
de um “turismo construtivo”, capaz de demonstrarsemtimento patrio, promover o

desenvolvimento econémico e a integracdo dess&ntdis territorios a nagdo. O turismo

" AUTOMOVILISMO. Revista do ACA, Ano XV, n. 184, jaite de 1935, s.p..

11 |dem. A traducdo livre seria: “Falta, pois, muitoyitissimo mais o que fazer, especialmente nofinson
nacionais e ao longo de toda a nossa Cordilhejrpoi§, ali onde imperiosamente ha que se inteasifi obra
real de argentinidade, até frutifica-la em grauvesiapivo (...).Pobre gente ali perdida, onde ndo ha outro dono e
senhor que a propria natureza (...), a temos wtinita e assustada diante da presenca de um agbmo
tremendo ante o barulho das explosdes do motagsvaezes repetido pelos ecos formados nos pareddes
montanhas. Um fato como este que se comenta -speirsla presenca de um veiculo automotivo, quesésté
passagem — impressiona tdo profundamente a estedima gente, submersa em completa ignorancigudc

o resto do mundo. Em sua fragil mentalidade con@aieideias tao ildégicas e inverossimeis como &titas

().
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nesse e em diversos outros enunciados € instrulimadtacomo um saber gerador do poder
sobre esses territorios.

Assim como os argentinos, também no Brasil se aguaorridas automobilisticas uma
forma de conquista e colonizacdo das areas mastaisrdo territorio e se prospectou o0 seu
uso turistico como agente civilizador. As Folhasligtanas, por exemplo, ressaltavam o
espirito bandeirante e o orgulho em desbravar agelas corridas de automoével e pelas
excursdes (ou travessias) automobilisticas luganéss desconhecidos do interior paulista
pelas elites da capital.

Essas corridas e excursdes eram organizadas pelindcClub do Brasil e pelo
Automovel Club do Brasil. Seus participantes, querediplomados ao final dos certames,
emprestavam prestigio social a esses eventos alistaxpm cada vez mais a admiracao
publica. Pensavam estar contribuindo para a obriizeidria de ocupacdo do interior,
incentivando a criag@o de novas estradas de aeedsmovas rotas turisticas que levariam o
progresso a esses cantdes da patria.

N&o se pode esquecer também dos aspectos higsenéstaabalhados no capitulo 1,
gque cercavam 0s discursos a respeito da praticatiespe sua associacdo com o turismo. As
corridas, as caravanas e o camping atenderiam rap®gitos de uma pratica higiénica e
saudavel ao ar livre, associadas aos imperativoszts e da mobilidade e ao fascinio do
automoével nagqueles tempos modernos.

N&o por acaso, em anuncio da agéncia de turismoANTB/A, lia-se na chamada em
letras garrafais: “Nao diga ‘Estou de férias’ pawdie os dias do seu descanso passeando nas
ruas da cidade. Isto é aborrecido para vocé e epresenta descanso para o seu fistéo”
Bom mesmo para a saude seria viajar.

O Jornal do Brasil perguntou a Hélio Vianna, em2t98lia-se entdo o excursionismo
praticado pelo Centro [Excursionista Brasileiro]tadsmo interno, ao turismo higiénico e
recreativo pelo qual se bate o Jornal do Brasif®”.

O discurso médico-higienista, que inicialmente smcentrou na prescricdo de
temporadas de repouso em estancias climaticagroaitecom supostos poderes terapéuticos,
seria agora também um fator preponderante na dediss pais sobre qual destino escolher

para as viagens de lazer, quando acompanhadosadecsancas. Os editores da revista

"2 FOLHA DA MANHA, 02/12/1937, p. 10.
> JORNAL DO BRASIL. No verdadeiro caminho do turismacional — a obra progressiva e sélida do Centro
Excursionista Brasileiro.16 de novembro de 1933, p.
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Turismo en la Argentinapublicacéo oficial da Direcdo de Parques Nac®maiTurismo,
aconselhavam na matéhigfios que hacen turisnoue:

(...) Es el medico quien debe decidir que lugaa dmneficioso o por lo menos
neutro para la salud de los pequefos.

Los facultativos que han estudiado este probleroasajan — si se plantea el caso de
la incompatibilidad de gustos y conveniencias igias — resolverlo mediante la
bifurcacion de la familia hacia distintas direca@enuristicas. En satisfaccion de los
placeres de los mayores y la preservacion de & s# la infancia. (janeiro de
1945, s.py*

Seja como for, observando-se os conselhos médisasembros da familia deveriam
viajar de automovel, tendo o pais como destino,occapregoavam as vozes majoritarias do
turismo, num tempo em que a aviagao civil comegawperer dar passos cada vez mais
firmes e que o turismo ferroviario passava a ses aeessivel s camadas populates.

A atuacdo do Touring e do Automavil Club argentjnosstituicbes surgidas na
primeira década do século XX, ndo foi decisiva sumepara a conformacdo de uma
mentalidade turistica no pais dando énfase ao asmutmadvel: nos seus primeiros anos de
funcionamento, tiveram um papel decisivo nas pealétide construcdo de estradas, na
organizacao nacional do turismo e na sua transfgismauma questao publica, mobilizando
discursos patridticos. Mais ainda, conforme MeliRglia (2009), essas instituicdes
disputavam entre si 0 controle da organizacdo &uhento do turismo nacional e, ao que
pude notar, o ACA levaria ampla vantagem. Do Estaesleeravam a né&o-intervencdo no
turismo, exceto no que dissesse respeito a compheeta de criar e manter as estradas para
essa pratica (PIGLIA, 2008).

No Brasil, ndo encontrei registros do relacionamestitre o TCB e o ACB, suas
afinidades e divergéncias. Sabe-se, entretanto, amquigas as instituicdes tiveram papel
pioneiro na organizacdo do turismo nacional. O fpiepossivel perceber na analise da
documentacéo foi que as disputas pelo poder envibdvessa atividade emergente, que se
imaginava como uma das industrias de menor impactonais promissoras para o
enriguecimento da nacéo, ficaram patentes aposirogipps movimentos do Estado visando

a regulacéo do turismo como atividade de interp8b&co, no inicio da década de 1930.

14 Em livre traducéo: “E o médico que deve decidialdugar sera benéfico ou pelo menos neutro paeide
das criangas. Os médicos que estudaram este pblemnselham - se for caso disso, da incompatbiéidie
gostos e conveniéncias de higiene - resolvé-lo Imélacacdo da familia para distintas direcGesstizds. Para a
satisfacdo dos prazeres dos mais velhos e a pagderda salde das criancas.”

15 para aprofundar as discussées sobre a importdadiarismo ferroviario na Argentina e também nosiira
ver o estudo comparado de ALLIS, Thiago. Turismatrimdnio cultural e transporte ferroviario: um ueki
sobre ferrovias turisticas no Brasil e na Argenti®ao Paulo: Universidade de Sdo Paulo/Prograndde
Graduacéo em Integracdo da América Latina, 2006
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O Touring Club do Brasil poderia ser util ao pogéblico como érgdo consultivo ou
para suprir algumas tarefas ainda ndo contemplaelasEstado no tocante a organizacéo da
atividade turistica, mas ndo para assumir o searlng gestado/representacdo do turismo
nacional, como ficou bastante claro na tentativd @8 em ser a entidade representativa do
Brasil para lidar com as demandas surgidas a mirtronvénio firmado entre o Brasil e a
Argentina para o fomento do turismo, em 1933.

Conforme o artigo VI do Convénio, os dois governesderiam recorrer a
organizacdes de turismo em seus paises visandmranfo do turismo nacional. O governo
brasileiro envidaria esfor¢cos para promover a congio de uma federagao das organizacoes
turisticas ou lhe seria facultado aceitar uma dganizacdes j4 existentes. J& 0 governo
argentino, de acordo com o Convénio, nomeavwederacion Sul Americana de Turismo
com sede em Buenos Aires, para cumprir tal papel.

Num extenso oficio remetido a Prefeitura do DistRederal, logo apds a assinatura
do Convénio entre os presidentes Vargas e Justouambro de 1933, com cOpia enviada ao
Ministro das Relacdes Exteriores, o Touring ClubeBdasil, presidido por Octavio Guinle,
expunha os motivos pelos quais pleiteava ser al@ntidade credenciada a colaborar com o
governo em cumprimento as demandas surgidas a gamrissinatura do convénio bilateral de
turismo. Apresentava-se como “a Unica organizagim aomercial atuando com finalidade
essencialmente turistick® No histérico das suas realizacBes que justifioaria peticao,
destacava, entre outras, o pioneirismo na criagdanda mentalidade turistica no Brasil e
sugeria que fosse dispensada a formacédo de umiagédenacional de turismo, tendo em
vista que o TCB ja comecara a abrir filiais em ositestados e em breve teria alcance
nacional.

Apo6s ouvir o Conselho Consultivo de Turismo da Mipalidade do Rio de Janeiro,
do qual faziam parte representantes de varias utsdituicdes de interesse turistico, a
resposta, enviada com copia para a Secretaria @eldEslas Relacdes Exteriores, foi o
reconhecimento dos servigcos do TCB para o desenvehto do turismo no Brasil, mas o
aceite com restricbes de sua participacdo comdagtge ndo como a entidadelaboradora

do governo para os fins visados do Convénio. O miectio frisava, inclusive, que poderia ser

" ARQUIVO PUBLICO DO ITAMARATY. Touring Club do Brasi(copia), de 20 de novembro de 1933.
Classificacédo: 540.61 (41), maco 36168.
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outra a entidade colaborativa até que fosse praacwifederacdo dessas instituicbes, como
rezava o convénib.’

A decisdo da Prefeitura e também do Itamaraty p@aeter durado muito tempo, ja
que no sitio do Touring Club naternet consta que em 1934 o TCB foi designado pelo
ltamaraty o 6rg&o oficial para o fomento do turismaAmérica do Suf® Além do mais, em
1942, coube ao TCB a organizacdo de um dos magwestos de massas da época, o IV
Congresso Eucaristico Nacional, ocorrido no ValeAdbangabau, em S&o Paulo, entre os
dias 4 e 7 de setembro. O Congresso teve um pUdgibmado em “500 mil pessoas, vindas
de todo o estado e de diversas partes do Brsil”

As relagbes entre o Touring Club do Brasil e o gowecentral pareciam muito
sélidas: em decreto publicado no Diario Oficial daido, a pedido do TCB, o presidente
Getulio Vargas dispensou por 8 dias os funcionailes reparticdes publicas federais para
tomarem parte das celebraces do IV Congresso itical*

Concordo com a historiadora argentina Melina RigH008; 2009) na interpretacéo
sobre o interesse do Estado pelo turismo no peeadquestdo. Para a autora, ndo se pode
afirmar que o governo argentino desconsiderou ev&ekcia do turismo como uma questao
social, de interesse publico, portanto, mas sirawatlentro do que era socialmente esperado,
segundo as concepg¢fes de turismo da época, quecebiam como uma questdo de foro
privado.

O Estado argentino, entdo, concentrou-se no pameiomento na realizacdo de
grandes obras publicas que estiveram orientadasnparpolitica viaria que levou em conta a
importancia da circulacdo de turistas pelo tenotoOutras acdes priorizadas pelo poder
publico em matéria de turismo no periodo estudenimo ja visto, foram a criacdo de Parques
Nacionais e a construcdo de pousadas e hotéis ggepulcombinadas aos propoésitos
nacionalistas.

O Estado dividiu com o Touring Club e com o Automid@lube argentinos a tarefa de

construir uma Argentina turistica, ordenando orsetoriando uma infra-estrutura viaria que

7 ARQUIVO PUBLICO DO ITAMARATY. Memorandum (cépia)le 20 de abril de 1934. Classificacao:
540.60 (41), mago 36168. Os grifos feitos por marcitagao indireta do documento também estaodmstio
original.

18 TOURING CLUB DO BRASIL. Uma memdéria dos tempos dado inglesa. Disponivel em:
WWW.touring.com.br/historia.phfata do Gltimo acesso: 08 de julho de 2012.

119 Catolicismo — Revista de Cultura e Atualidades.te®ero de 2002. Disponivel em:
http://www.catolicismo.com.br/materia/materia.cfimfiat/315/mes/setembro200Rata de acesso: 1 de junho
de 2012.

120 BRASIL. Diario Oficial da Unido. 26 de agosto d®42, p. 13156, Secdo |. Disponivel em:
http://www.jusbrasil.com.br/diarios/2465892/douaed -26-08-1942-pg-4/pdData de acesso 1 de junho de
2012,
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favorecia o deslocamento dos proprietarios de aiMeim para 0os agora destinos turisticos.
Coube ao ACA, inclusive, os trabalhos de confed@aocumentacao relativa as areas de
fronteiras, a emisséo de autorizacao de viageegtador, além da organizacdo de excursoes.

O controle do turismo, como assunto privado, fepdtado por diferentes instituicdes
gue assinalaram o seu pioneirismo e protagonisrencendo significativa influéncia junto ao
poder publico, inclusive colaborando na sua transigdo em questdo publica. Isso explica a
“demora” apontada por muitos pesquisadores dosl@stturisticos no interesse do Estado
brasileiro pelo turismo, formatando uma politiceblpta para o setor somente a partir da
década de 1950.

Apoiando-me nos diversos indicios existentes naideatacdo, prefiro argumentar
que o interesse do Estado brasileiro pelo turisristie, ainda que de forma incipiente e
muito timida, quando comparado ao caso argentiglo, menos desde a década de 1900. A
meu ver, o turismo moderno foi encarado como uminiaatransversal, alocada em muitas
pastas, como a da viacdo, a da industria, a dadgdig, a das relacfes internacionais, a do
urbanismo, a das diversdes publicas, mas, sobretutk propaganda, o que explica a sua
incorporagdo como um departamento do DIP, quanda fabracado pelo projeto
intervencionista e centralizador do Estado Novo.

Era dessa forma que o Estado brasileiro entendegadgweriam ser formuladas as
politicas publicas de turismo, amparando-se quasepie® nos conselhos consultivos
formados por representantes das instituicoes deesge turistico que estavam se organizando
naquele periodo. Desses conselhos participavamados/de duas jovens entidades do setor, a
Associacao Brasileira da Industria de Hotéis (ABlél) sindicato patronal, denominado de
Syndicato das Empresas de Turismo - Classes Anaxams fundados em 1938" Tinham

também assento nesses conselhos o Rotary Club dsif'8r o Centro Excursionista

121 0 Syndicato das Empresas de Turismo - Classesa&ndai criado em 26 de junho de 1936 no Rio de
Janeiro, e a ABIH foi fundada em 9 de novembro @861durante os trabalhos do | Congresso Nacional de
Hoteleiro, realizado na capital federal. Sem duwéa indicios relevantes que apontam para o creatine a
estruturagdo do turismo no Brasil durante a dédadi930.

1225 Rotary Club do Rio de Janeiro atuou intensameattirismo, voltado para 0s seus numerosos sGHos.
em 1927, quando da 12 Convencao Rotéaria Brasilgedizada no Rio de Janeiro, o turismo fora imduna
pauta das discussdes, defendendo-se a importamaisatéria, inclusive, para o desenvolvimento de.pd
instituicdo promovia passeios locais, excursdesonais e internacionais entre 0s seus socios, eendb a
pratica de trabalhos beneficentes e de lazer, dmrganizar suas grandes convencdes anuais aé&mriés
distritais. A Convencao do Rotary Internacionalyitada desde 1927 para ser realizada no Rio déerdasma
1930 ou 1932, adiada para 1938 ou 1939, serianfamate realizada em 1948, passadas as instabilidades
provocadas pela Guerra. Participaram 8 mil pessdasaumerosas excursdes rotarianas eram realizbelas
navio, de trem, de avido e mais frequentementeagavanas de automdéveis, sempre com um grande na®ero
participantes. Um panorama detalhado das intestbadades turisticas dos rotarianos brasileiropadir da
década de 1920, e de seu entendimento a respaitdidade do turismo na obra patriética pode seoatrado
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Brasileiro, o Automével Club do Brasil e o Touri@ub do Brasil, sem davida naquele
momento a mais influente das instituicGes brasideque se voltaram para o turismo.

O turismo como politica de estado no Brasil airet@tuma outra face. Por meio do
Decreto-Lei 526, de 1° de julho de 1938, foi intio o Conselho Nacional de Cultura
(CNC), proposto pelo Ministro Gustavo Capanemaindlidade do novo érgao era cooperar
com o Ministério da Educagdo e Saude na coorderdgsi@tividades que promovessem o
desenvolvimento cultural da nacdo, muitas das glialsgavam com a atividade turistica, a

saber:

o intercAmbio intelectual; a conservacdo do pamim&ultural; a difusdo cultural
entre as massas por meio de diferentes procesguendé&racao (livro, radio, teatro,
cinema); a educacdao civica por meio de toda sertéechonstracdes; a propaganda e
a campanha em favor das causas patriéticas; ag@uéiaica (ginastica e esportes)

e a recreacao individual ou coletf@ALABRE, 2009, p.42).

A literatura académica mais recente sobre asigqaditde lazer voltadas para os
trabalhadores na Era Vargas, a exemplo dos trabalbaoChristianne Luce Gomes (2003),
Angela Bretas (2010) e Bernardo Cheibub (2011)esug aparecimento de uma acao estatal,
ainda em fase embrionaria, voltada para a promdgaorismo social no Brasif> Associado
a politica trabalhista empreendida no periodo, &psede turismo foi proporcionado pelo
Servico de Recreacdo Operaria (SRO) implantado istritd Federal pelo Ministério do
Trabalho, Industria e Comércio em 1943.

Preocupado em controlar o tempo livre dos trabalies] o SRO promovia uma série
de atividades culturais e de lazer, envolvendoatigar esportiva, o escotismo e o turismo,
extensivas aos operarios de diversas categorifisgionais e suas familias. Dentre as acoes
do 6rgao, podem ser identificadas a realizacaxdagrgdes, passeios, acampamentos e visitas
de instrucdo promovidas por grupos de escotismadasi e apoiados pelo Servico para
atender os filhos dos operarios, sem custos pasaussresponsaveis. As excursdes e passeios
do SRO, de acordo com Bretas (2010), apoiada ndatone produzido por Arnaldo
Sussekind (o primeiro presidente e conselheirordadd), alcancaram mais de 7 mil familias.

Conforme Christianne Luce Gomes,

em AMARANTE, Alberto Pires. Contribuicdo a historilb Rotary no Brasil. Rio de Janeiro: Cooperativa
Editora Brasil Rotario, 1973.

123 Utilizo aqui o termo “turismo social” no sentidae dum projeto de popularizagdo do turismo interno
conduzido pelas maos do Estado, como contraportesgaério as atividades laborais e como mecanismo de
controle do tempo livre dos trabalhadores, do mesrmdo que utilizado para interpretar as acdes &rgen
nesse sentido. Para um debate acerca dessa ne¢ddl.MEIDA, Marcelo Vilela de. Turismo Social. In:
TRIGO, Luiz Gonzaga Godoi. Analises regionais égis do turismo brasileiro. Sdo Paulo: Roca, 2p0345-

356.
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N&do se pode negligenciar o fato de que, mesmo sfzeestratégia tivesse, como
firme proposito, o controle do ndo-trabalho do apado, do ponto de vista social,
muitas acdes desenvolvidas foram de grande propait 0s segmentos populares.
Afinal, a “racional utilizacdo do tempo de lazerbntribuiu, entre outras
possibilidades interessantes, com a difusdo dossjag dos esportes entre 0s
segmentos populares. Além disso, ampliou a infraest fisica e material para a
realizacdo de varios contelddos culturais, facilioturismo populardifundiu e
incentivou as manifestacdes artisticas, bens aistigreralmente restritos as classes
privilegiadas**

A experiéncia de turismo do SRO inspiraria outregtipas a partir da metade da
década de 1940, como as coldnias de férias e mae Bs excursbes, promovidas pelo
Servigo Social do Comércio (SESC), criado em 1846 o objetivo de oferecer atividades
culturais e de lazer aos comerciarios e suas fasnifi Entretanto, elas ndo teriam o mesmo
alcance do que as iniciativas argentinas de proodgdurismo social.

As associagfes e sindicatos de turismo surgidopeni@do estiveram atrelados ao
governo Vargas, conforme rezava a politica sindi€ad mesmo modo, as publicacbes
privadas especializadas em turismo, como as revBtasil, Paiz de Turismo e a Revista
Brasileira de Turismo, abriram as suas paginas panaropaganda oficial do regime
produzindo matérias elogiosas a ideologia estadst@vvinculadas ou ndo as matérias
propriamente turisticas.

Vale lembrar que no Estado Novo a imprensa funcisab censura prévia e teve o
carater de utilidade publica, servindo de veicuidopdopaganda obrigatoria do regime. Em
alguns casos, os periédicos de turismo exacerbasaptopaganda estatal, atuando de forma
militante.

A Revista Brasileira de Turismo, que tinha o mesmme da publicacdo oficial do
Touring Club do Brasil, iniciada na década de 19P&tava-se de uma nova publicacéo
interessada em realizar uma “patriética tarefdada com recursos proprios — bem modestos,
por sinal*?® sob o lema PRO PATRIA OMNIAY". A sua terceira e quarta edicdes, reunidas
num sé exemplar com data de novembro-dezembro @&F, ®ela sua singularidade,

configurou o que chamei de edicdo comemorativadeamento do Estado Novo.

¥ GOMES, Christianne L. Significados de recreacdcazerl no Brasil: reflexdes a partir da analise de

experiéncias institucionais (1926-1964). Belo Homiz: Faculdade de Educacdo/UFMG, 2003, p.248¢e(des
Doutorado).

125 \ver CHEIBUB, BernardoBreves reflexdes sobre o turismo social a partihig#oria institucional do
Servigo Social do Comeércio (Sesc) e da produc@démeiza brasileira. In: Dos Algarve#\ Multidisciplinary
E-journal. N © 21, 2012, p.4-23. Disponivel em: http://wwesdlgarves.com/revistas/N21/Completo21..pdf
Data de acesso: 31 de maio de 2012.

' REVISTA BRASILEIRA DE TURISMO. Rio de Janeiro, Arig n°2, outubro de 1937, p.2.

127 Expressao latina que significa “tudo pela patria”.
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Além da sua capa praticamente autoexplicativar@di@4), ainda trazia mensagens do
presidente a nacdo, uma oracdo a Bandeira, unriabtitditulado “Estado Novo, vida Nova”
e os perfis biograficos acompanhados de fotogradi@es membros do alto escaldo das
principais pastas do governo, composto pelos mentdo regime. Mais ainda: o leitor que
adquirisse a revista no exterior, receberia dees@mtum exemplar da nova Carta
Constitucional de 1937 traduzida para o francédjdoepelo Servico de Divulgacéo da
Policia do Distrito Federaf® Havia também flagrantes de uma manifestacéo dicaios de

trabalhadores goianos em homenagem a Vargas evaongdor do estado de Goias pelo
advento do Estado Novo.

128 segundo os seus editores, a revista circulava cefo o territorio nacional, sendo também “remetida
largamente para o estrangeiro, pois possui umapedeita de agentes e correspondentes nos paigeEanos
e nas principais cidades da Europa, Asia, Afridaustralia e dominios coloniais de Portugal, Frahgglaterra

e ltalia”. REVISTA BRASILEIRA DE TURISMO. Rio de d&iro: Ano 1, n°s 3-4, novembro e dezembro de
1937.
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Dravileira

de Turiomo

@

Figura 33: Capa da Revista Brasileira desrooi
Fonte: Revista Brasileira de Turismo, nimé&as4, novembro e dezembro
de 1937%°

Num breve balanco das ideias discutidas nesteutap# possivel inferir que em
ambas as sociedades, que naquelas movimentadataslét 1930 e 1940 experimentaram
processos semelhantes de derrubada do poder ensieuc@do de uma politica nacionalista
fortemente centralizadora, foram formulados diszsintundentes sobre o papel estratégico
do turismo na realizacéo da obra patriotica.

Projetou-se a crenca de que O turismo seria umr vetportante para o
desenvolvimento econémico da nacédo e a ideia dpgumeio dele melhor se conheceria e

amaria o pais. Em relacdo as areas remotas, agstisdfariam crer que o turismo promoveria

129 Na capa original da revista, as faixas verticasguerda s&o pintadas nas cores verde e amarelo.
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o ordenamento territorial, visto em muitos casaa@a Unica fonte de renda possivel e seria
a maneira mais viavel de integracdo dessas areasia.

Nesses discursos se sustentaram as acdes pubpcaadas voltadas para o turismo
no territorio nacional e se respaldaram os inteeekggemonicos em jogo, deixando entrever
que o turismo se traduziu, em suma, numa nova fadmacolonizacdo de territérios,
conduzida pelo moderno capitalismo (periférico e sma fase industrial). As préticas
turisticas e os discursos que as sustentavam fmi@nilizados como um instrumento civico e
pedagogico, oferecendo aos patricios a promessendiituro prospero que nao tardaria a
chegar, tal qual o slogan da revista Brasil, PaiZarismo: “Para a frente e para o alto!”.

Pensando com Foucault (1990; 1997), é possiveldandmncluir que essas relacdes
de poder e dominacdo apresentariam ainda uma fadea produtiva, educativa, ludica e,
quica, transformadora: tais iniciativas de nornaldo dos corpos e de producdo de mentes
saudaveis/diceis para colaborarem com a nacdo,eende repressoras ou violentas,
proporcionariam a muito mais cidadaos o prazerid@arvpelas respectivas patrias (de carro
com a familia ou nas econdmicas excursfes “pataisitipatrocinadas pelas associacdes de
classe, pelos Touring e Automoveis Clubes). Devestdo prazeroso também para as
criangcas, com vantagem para as argentinas, vigje participar das coldnias de férias,
acampamentos e excursdes escolares, ou simplesfaeeteima viagem imaginaria lendo o
suplemento “Conhecer a nagao”, integrante da sedaotil da revista Brasil, Paiz de

Turismo, que circulou nos dois paises.
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3 SALUDOS, AMIGOS! O TURISMO INTERNACIONAL E AS RELACOES ENTRE
OS DOIS PAISES VIZINHOS

Como hemos tenido el honor de comunicarselo
oportunamente al Ser. Ministro de Brasil Dr. Sel#ast
Sampaio, nuestras actividades se encauzan hacia el
estrechamiento de relaciones amistosas con el Brasi
mas gue a los aspectos econémicos o de utilidadague
excursiones a dicho pais puedan prestarnos.

(Roberto Arata, diretor-gerente da agéncia argantin
Turismar, julho de 1935)

O turismo tem, portanto, uma alta misséo civilizado
congregando todos os fatores de aproximacao ergre o
povos.

(Jornal do Commercio/Folha da Manh&, maio de 1933)

Este capitulo trata das expectativas projetadias peasileiros e argentinos em torno
do turismo internacional, enfocando principalmeose discursos e praticas a respeito da
propaganda da nacdo no exterior pela via do turissgm como o papel a ser cumprido pela
atividade turistica na aproximacéo entre os powosamtinente, em particular entre os desses
dois paises vizinhos.

Para tanto, valho-me como estratégia dos seguiatessos de ordem metodoldgica e
epistemoldgica, respectivamente: a utilizacdo dbha cruzada (KOCKA, 2003), ja indicada
na introducdo deste trabalho, e a experimentacdmaddes do campo das Relacdes
Internacionais, que somam-se a Historia e aos @studisticos neste debate interdisciplinar.

Considero necessérias algumas breves observagdi@nimares sobre o aporte das
Relacbes Internacionais para este capitulo. A&dtho também sdo conhecidas, constituem
uma disciplina relativamente nova no pais. De acacdm Amado Cervo, os estudos
brasileiros ainda reproduzem uma viséao tipica deepasubdesenvolvidos, preocupados com
as “relacdes existentes entre politica internatiertominacéo ou dependéncia internacional,
entre politica internacional e estagios diferemmsade desenvolvimento” (CERVO, 1992, p.
9).

Assim, conforme resumem Hugo Suppo e Moénia Leitesagbaseados na obra de
Cervo, “os temas dominantes foram o estudo dagefras, a politica exterior da Republica
Velha, o papel das elites e do parlamento, asdetaecondmicas com o exterior, a dimensao

internacional da questio amazonica e as relacdesidifrica e a Italia” (2007, p. 223). Nos
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ultimos 10 anos, as preocupac¢des dos trabalhcsdesltpara as Relagdes Internacionais vem
se concentrando em temas como direitos humanosptréfico, seguranga e soberania
nacionais e globais, governanca global, questddseatais, mobilidade e conflitos, em
particular o terrorismo, predominando nesse conjastanalises geopoliticas.

Hugo Suppo e Monica Leite Lessa (2007) mapearanmoy®s trabalhos que se
ocupam do fator cultural, a partir da década deD189%ue contribuem para o alargamento
das pesquisas nesse campo de estudo, dentre edstidses pioneiros de Gerson Moura, 0s
de Moénica Herz e os de José Flavio Sombra Sarasses autores rompem com o paradigma
realista, predominante nas andlises em Relacdesdaionais, onde estdo em questdo o
poder, os interesses, o conflito e o uso da foosajagos de equilibrio entre a guerra e a paz.
Também rechacam o paradigma da dependéncia, aemtoadesequilibrio econémico entre
os paise's

Fortemente influenciados por essa nova abordagentampo da Histdria, surgem
interessantes trabalhos que ajudam a iluminar Geesaté entdo desprestigiadas pela
disciplina, como os de Raquel Paz dos Santos (2@8)berta Maria Lima Ferreira (2006).
Tratam-se de duas recentes producdes académicasbito da pds-graduacao estrictu
sensuno Rio de Janeiro. O primeiro pde em cheque ooseosium sobre a rivalidade entre
Brasil e Argentina, que ultrapassa o imaginérioytenpe permeia a maior parte dos trabalhos
historiogréficos; investe na andlise das relac@dsirais bilaterais, entre os anos de 1930 e
1954, e conclui que houve um intenso intercambltuial (inclusive como politica oficial)
entre os dois paises. Sera aprofundada neste loagiideia de que o turismo ocupou um
lugar bastante relevante no didlogo de aproximeg#oral entre os dois vizinhos.

O segundo trabalho investiga as estratégias ditie expansao cultural no Estado
Novo, destacando a promocéo do Brasil no extaaotp por meio da propaganda quanto da
cooperacao cultural (a diplomacia cultural oficia)fim de criar uma imagem do pais em
ascenséo dentro de uma nova ordem mundial e gadpaico correspondente na Sociedade
das Nacdes. Esse trabalho serd bastante util gaeecepcdo da nova orientacdo da politica
externa brasileira no periodo estudado e para Bsenda sua relacdo com os discursos
turisticos produzidos.

As RI abriram espaco também para 0os movimentosopemos pela chamada ordem

internacional da sociedade civil, buscando recasthacacao coletiva dos diversos atores

! Para mais informacdes sobre os modelos analitiibsados nos estudos em Relacdes Internaciorsis v
SARAIVA, José Flavio Sombrdistéria das RelacBes Internacionaiso objeto de estudo e a evolucdo do
conhecimento. Brasilia: IBRI, 2001.
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sociais (e ndo apenas dos Estados) na construgideta internacional. As instituicoes civis,
principalmente aquelas supranacionais, passaramera reconhecidas como agentes
potencializadores da ordem internacional. Nesseupss, o turismo (e com ele o cidadao
turista) adquire maior relevancia, quer seja cossu@to de interesse da ordem interestatal,
guer seja de interesse da ordem internacionaldedsale civil.

A emergéncia dos estudos que privilegiam as retagidturais internacionais,
apontadas por Coombs (1964) como uma 42 dimenspolitiaa exterior, relegada até entao
a um plano secundario, também favorece a insergadarggmo na pauta das discussdes no
campo das RI, podendo ser analisado sob difergnigsas, inclusive pelo viés da politica
cultural entre Estados ou como fator de distanamrmentre eles.

No campo dos estudos turisticos, surgem pequenig®sapublicados em revistas
académicas e algumas monografias abordando a émp@tdo turismo para as relacdes entre
0S paises, principalmente sob o viés econdmico.ddmpoucos trabalhos conhecidos que
trata das relacfes internacionais para o turismoupa analisad-lo enquanto um fenémeno,
ultrapassando as questdes meramente econdmicakvrdlorurismo, politicas publicas e
Relacbes Internaciongisa pesquisadora em turismo Margarita Barreto, pamimada do
cientista social argentino Raul Burgos e de Davignkel, especialista em Relagbes
Internacionais, analisa a constru¢cdo da praia deasV@iras como atrativo turistico em
Floriandpolis, com énfase na década de 1960, pradormensurar a importancia dos turistas
argentinos nesse processo.

Ha, portanto, um terreno bastante fértil para npessjuisas que articulem um dialogo
entre os campos do turismo e das relagbes intemas] sob os mais diversos vieses. Pelo
viés histérico, sdo inUmeras as possibilidades blerdagem, tendo em vista que o
intercambio turistico entre as nacdes vem se iifitcarsdo desde o advento da modernidade,
produzindo grandes expectativas (muitas delasréas) no que se refere ao intercambio
cultural e a amizade entre os povos, as aspirad@egaises no concerto das nagbes e ao
crescimento econdmico, sobretudo dos paises mesesvblvidos. O turismo inegavelmente
produz efeitos significativos (materiais e simbadic positivos e negativos) nas relacdes
externas dos paises, alimentando imagens e imaggnanitos e discursos ideoldgicos em

torno de si.

> BARRETTO, Margarita, BURGOS, Rall, FRENKEL, Davidurismo, politicas publicas e relacées
internacionais. Sdo Paulo: Papirus, 2003.
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Alguns desses discursos serdo aqui analisadosodeatseu contexto, procurando
compreendé-los a partir dos valores e da moraudeépoca. Comeco por analisar um dos
maiores anseios projetados sobre o turismo e, goaeeemente, uma das mais importantes

“virtudes” atribuidas a atividade: a promoc¢éao dgéimano estrangeiro.

3.1 0 TURISMO E A PROPAGANDA DA NACAO NO EXTERIOR

O jornalista e cartunista Belmonte (Benedito Bagtaseto), além de conhecido pela
criacdo do “Juca Pato”, personagem de muito suceasoFolhas paulistanas, escrevia
também artigos de opinido nesses jornais, ndo samade os registros de suas ideias sobre 0
turismo. Um desses artigos, intitulado “Turismohaistante emblematico e servira aqui como
um roteiro no itinerario de analise sobre o pensdamne as praticas turisticas de seu tempo.

Corria 0 ano de 1933. A 22 de maio, Belmonte pabfia segunda pagina da Folha da
Noite o0 seu artigo, que ocupava duas colunas naalez 60% da pagina. O também membro
do Instituto Histérico e Geografico de Sao Paulalee diversas outras sociedades de
intelectuais iniciou 0 seu texto com a constatad@aue estava em moda no Brasil uma
“terrivel mania de turismo”. “De uns tempos par§ edcreveu o autor, “ndo se fala em outra
coisa sendo em viagens pitorescas e, principalmeateecessidade que temos de facilitar a
vinda de estrangeiros ao Brasil”.

Belmonte tinha toda raz&o. Como intelectual eotriéitento as circunstancias de seu
tempo, percebera que até entdo o turismo nunceedsie em voga quanto naquele momento,
a comecar pelo proprio peso dado ao tema pelosigoem que era colaborador.

E visivel o status que o turismo vai ganhando deti&s Folhas. Foi nesse momento
que o assunto deixou a coluna de Educacgéo Fidispartes e passou a figurar inclusive na
capa. Além dos editoriais sempre favoraveis agmwie a sua organizagcao, comecavam a ter
mais espaco as ac¢des do Touring Club (que nagueteento ganhava a sua sec¢ao paulista),
as analises econdmicas, projecfes e comparacdesscasultados obtidos pelo turismo em
varios paises e até uma série de tirinhas de Gédcgdanus, publicadas entre os meses de
outubro e novembro de 1933, abordando a moda dembire os planos da familia
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protagonista de “Pequenas delicias da vida corijudmlfazer sua viagem turistica pelo
Brasil?

O ano de 1933 é realmente chave para uma seifeodacOes que procuravam dar
organicidade ao campo turistico brasileiro, aindafermacdo, a comecar pela criacdo da
Comisséo de Turismo pela Prefeitura do Distritodfall presidida por Lourival Fontes, na
primeira gestdo do interventor Pedro Ernesto (1R4). Naquele ano também foi
inaugurado o Cassino da Urca, realizou-se o Gr&rémio Internacional de Hipismo, no
Jockey Club do Rio de Janeiro e ocorreu a assena&toire Brasil e Argentina do Convénio
para o Fomento do Turismo entre os dois paisesjmeipo do género tendo o Brasil como
signatério (Anexo J).

A visdo apurada de Belmonte alcancava o que a meudov uma das principais
preocupacdes dos discursos turisticos brasileiaogpmca: o turismo como instrumento de
propaganda positiva da nacdo no exterior. Pelasaiivas dos proprios brasileiros, como
visto no capitulo anterior, ainda eram veiculadapais e fora dele imagens que destacavam
o Brasil por suas florestas tropicais, habitadascpaturas selvagens e ferozes, entre as quais
incluia-se o elemento indigena. Essas ideias, aletrentadas pelo olhar estrangeiro,
imputavam-nos um carater exoético e pitoresco, c@mms € bastante conhecido. Belmonte
mostrava-se indignado com os livros de viagem patlbs no exterior que ressaltavam a
visita ao Brasil como uma grande aventura num amibiselvager.

Para ele, era preciso desviar o foco das viagensntdectuais e aristocratas
estrangeiros ao Norte do pais para as duas maiol@ses do Sudeste, a fim de desfazer a
impressao de que somos um pais de silvicolas eal@d cobras por toda a parte: “sou pelo
turismo, da forma como o que se esta organizaratqup considero ser uma medida de alto
patriotismo desviar 0s viajantes estrangeiros @arsta do norte do Brasil e encaminha-los
para cd, trazendo-os para S. Paulo e Ri0" cartunista refere-se & pratica de um turismo
organizado, moderno e estruturado para atuar nsag@ddo olhar do turista sobre a nacéo,
filtrando aquilo que ndo Ihe é conveniente percdbéojeta, portanto, o imaginario de que o

Norte do pais de fato é selvagem e prefere queistaueve como lembranca do pais a

% “Pequenas delicias da vida conjugal” foi uma aalgim brasileira aos sucessos do desenhista noetézano,
especializado em produzir tirinhas sobre o ambidateéstico familiar na cidade grande. No Brasigfticio e
Marocas” ou “Vida apertada” foi a sua série maishexida.

* Para uma andlise mais aprofundada sobre a capéibda sociedade brasileira para a difusdo deensmg
estereotipadas do turismo no exterior (e ndo s@memno resultantes do olhar estrangeiro), ver BIGINA
RosanaA imagem do Brasil no turisma construcao, desafios e vantagem competitiva. B@do: ALEPH,
2002.

® FOLHA DA NOITE. Turismo. S&o Paulo, 22 de maiol®83, p.2.
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imagem das cidades representadas como modernasmemditas, o triunfo da civilizagao
sobre a natureza.

Belmonte ndo era um entusiasta dos encantos madel@® duas capitais como
atrativos interessantes ao turista internacioretia le, quem viu Londres, Paris, Berlim ou
Barcelona ndo encontraria nada de especial nasciledes do Sudeste brasileiro, mas — o
gue era mais importante — aprenderia durante ceipasde automoével pelas principais ruas
do Rio e de S&do Paulo que nossas maiores cidadesaud selvas, ndo tinham coqueiros e
macacos dependurados e nem cascaveéis (exceto aot®Buigue ndo éramos selvagens, mas
igualmente civilizados em relacdo aos estrangegpscima de tudo, que essas viagens as
nossas modernas capitais representariam menos logohistorias e aventuras exoticas
publicados sobre o0 nosso pais.

Incomodava — e muito — a persisténcia da imageBrdsil como um pais “primitivo”
ou selvagem, distante das conquistas do mundazeidd. Convinha provar ao estrangeiro
que caminhdvamos para a modernizacdo a passos,langstrando-lhe nossas melhores
qualidades.

A exemplo do que se viu com o sapato modelo “Taitisto capitulo 1, os discursos
dos formadores de opinido, da propaganda de predudastriais e de prestadores de servigos
e, obviamente, dos atores turisticos, uniam-seesfascos de propaganda oficial fazendo do
turismo um instrumento Gtil aos propédsitos de djagBo da imagem no estrangeiro de um
pais moderno, laboroso e civilizado.

O Lloyd Brasileiro, por exemplo, anunciava na caitapa da revista Brasil, Paiz de
Turismo as razfes para que fosse dada preferérmiapéesa, corroborando o discurso da
época: “Devemos preferi-lo sempre porque aumentargas vivas do pais, faz o intercambio
dos Estados, mostra ao estrangeiro a pujanca da nesa® A referida revista era uma
defensora da ideia de que “Turismo e Propagandalsés palavras estas que ndo podem
estar separadas, pois uma é funcéo da oltra”.

Do mesmo modo, as elites urbanas argentinas ré&raagqugue a imagem do seu pais
no exterior, conhecido como um dos maiores prodstde carne do mundo, estivesse restrita
a ideia de um grande pampa, mas a de uma das rmae@escas, cuja capital seria uma das
mais modernas e cosmopolitas cidades do globo.&otembrar que ja em 1909 a economia
Argentina superava com larga vantagem a brasgeraeu PlBer capitaera comparavel ao

® BRASIL, PAIZ DE TURISMO. Rio de Janeiro, Ano Iii, X, dezembro de 1936, contracapa.
" BRASIL, PAIZ DE TURISMO. Turismo e propaganda. Rlie Janeiro, Ano IV, n. XII, abril-maio de 1937,.s.p
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de paises como a Alemanha e os Paises Baixosdesiafiente da Espanha, da Italia, da
Suica e da Suécia. Até a crise de 1929, que afirgjiramente a economia do pais, Nnossos
vizinhos estavam entre as 10 nacdes mais ricasuddan

O enriguecimento argentino esteve associado a miadefio de sua agricultura e a
integracdo do pais a economia mundial, tendo récgesados investimentos estrangeiros,
majoritariamente ingleses, para o desenvolvimerdao sda infraestrutura ferroviaria e
portuaria. A forca de trabalho da imensa massanidgrantes também contribuiu para o
desenvolvimento do pais, como ja discutido anterénte.

Os indicadores sociais argentinos sugeriam umarntpialidade de vida daquele
povo, apresentando nimeros bem mais interessantgpserse refere a expectativa de vida ao
nascer, a taxa de analfabetismo, ao indice relagvaoivel de vida, embora houvesse, assim
como no Brasil, desigualdades regionais. A tituéo ekemplificacdo, de acordo com o
Recenseamento Geral de 1940, promovido pelo IBG&xade analfabetismo no Brasil era
superior a 60% enquanto que na Argentina, conforme dados fodpecpelo historiador
Felipe Pigna (s/d), o percentual de pessoas queaiiam ler e escrever era inferior a 13% da
populacdo totdl A capital e a provincia de Buenos Aires conStim-se num
impressionante polo de desenvolvimento economgmcil, sem paralelo com outras cidades
e provincias do pais, concentrando novos setoreslidgae das camadas médias urbanas
principalmente no funcionalismo publico (FAUSTO E\BDTO, 2004).

Havia, pois, um terreno bem mais feértil para o coms dos novos produtos e servigos
e para a sedimentacdo da mentalidade turisticaiso s condi¢cdes de vantagem do turismo
argentino em relacdo ao brasileiro eram alimenttatabém pela ampliacdo do publico leitor
potencial. Esse publico compreendia as camadadapepuja que eram muito baixas as taxas
de analfabetismo no pais, especialmente na capitgle foram criadas condicbes para a
democratizacdo do acesso a leitura, formando o poMdico leitor e produtor de textos.
Outra vantagem do caso argentino € a ampliacaagkswna educacdo secundéria, dobrando
o0 nimero de alunos matriculados no intervalo effi@9 e 1932:

(...) publican de todo: ficciébn europea, ensayosbfico, estético y politico. Arman
la biblioteca del aficionado pobre; responden anwavo publico que, al mismo
tiempo, estan produciendo, proporcionandole unamalitira responsable, desde el

® BRASIL. IBGE. Recenseamento Geral de 1940, p. 28.

° PIGNA, Felipe.Evolucién del analfabetismo en Argentina desde 1BBJ. In: El Historiador. Disponivel

em: <http://www.elhistoriador.com.ar/datos/alfabation.php>. Data de acesso: 14 de maio de 2012. E
importante frisar que o censo brasileiro levou emsaeracdo a idade inicial de 5 anos, enquantooque
argentino considerou a idade de 10 anos para siiageon da populacéo letrada.
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punto de vista moral, Gtil por su valor pedagogmexesible tanto intelectual como
econémicament&’

Nessas condicbes bastante favoraveis para o dégemsoto do turismo na
Argentina, investiu-se prioritariamente, como j@eyaos, no turismo domeéstico, 0 que nao
significa dizer que o turismo internacional, taroreceptivo quanto o exportativo, foi
desprezado por aquela sociedade. Além dos famasisas europeus (quando ainda era
possivel viajar a turismo pelo Velho Continentdgarlas restricbes impostas pela 1l Guerra),
0S argentinos mais abastados economicamente castompassar longas temporadas de
verdo em Montevidéu, para onde também acorriamntkira Semana de Turismo (nome
oficial da Semana Santa no Urugtai)

O abastado turista argentino de férias pelo Urugpne um perfil interessante para as
pretensdes do turismo brasileiro. Da legacao dosiBraa capital uruguaia foram
encaminhados em marco de 1932 vérios oficios amdelexr Afranio de Melo Franco
insistindo que o governo brasileiro investisse m@@tacdo dos turistas argentinos que
passaram aquela temporada de verdao em luxuosas bBdvélnearios de Montevidéu, Punta
del Este, Pocitos, Ramirez, Carrasco e PiriapDésacordo com o documento, o niamero de
argentinos no outro lado do Prata foi estimado ef2.683 pessoas, que produziram
“consideraveis resultados para a economia urugoam esse afluxo extraordinario de
ouro™?,

A ideia do nosso diplomata era que as autoridadcesidiras, “hd muito interessadas
em transformar o Rio de Janeiro num centro denarigiternacional” atraissem para o pais
esses turistas argentinos de boa situacdo finaneeilispostos a passar longas temporadas

fora de suas casas, permanecendo aqui nos “suaesEs de maio, junho e julho, fugindo

19 SARLO, Beatriz.Una modernidad periféricaBuenos Aires 1920 y 193Buenos AiresEdiciones Nueva
Visién, 1988, p. 19. Uma traducéo possivel seria)“publicam de tudo: ficcao européia, ensaioséfao,
estético e politico. Armam a biblioteca do aficidagpobre; respondem a um novo publico que, ao mesmo
tempo, esta produzindo, proporcionando-lhe umaatitea responséavel, do ponto de vista moral, @il geu
valor pedagogico, acessivel tanto intelectual cenanmomicamente.”

' A Semana de Turismo, correspondente & Semana Sawt@stianismo, foi instituida oficialmente pei He

23 de outubro de 1919, que concluiu o processcedaracao entre Estado e Igreja Catolica no Urugdsi.
demais feriados cristdos foram mantidos, mas gmifisado também foi mudado. O dia 8 de dezemboo, p
exemplo, dedicado a Nossa Senhora da Imaculadae{génc(nmaculada Concepcignpadroeira do Uruguai,
do Paraguai e da Argentina (onde é conhecida deéuestra Sefiora de Lujariransmutou-se erBia de las
Playas(Dia das Praias), hoje extinto e incorporado a&@ente Turismo, que passou a ser de sete diassblota
a preocupacao ja muito cedo do Estado uruguaiorgamnizar um calendario turistico oficial, com aghsacao,
inclusive, de todas as atividades publicas e pasadurante o periodo consagrado oficialmente dcarat
incentivada do turismo.

12 AHI-RJ. Turismo argentino no Uruguai. Oficio n® 92, expedido pela Legac&o BrasileiraMomtevidéu, em
29 de marco de 1932, 2 p. Classificacéo 640.60(4da 1143. Maco 23.375.
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assim do inverno “inclemente” platino. A presenga turistas argentinos, conforme o texto,
teria grande significagéo politica e econdmica pamasso pais?

Em 1936, Otavio de Abreu Botelho, Delegado ComEkdnaBrasil em Buenos Aires,
demonstrou a sua preocupacdo ao Ministro do Trap#fldustria e Comércio, Agamenon
Magalhdes, em relacdo aos pesados investimentastiai@s no desenvolvimento e promocao
do turismo interno. Citando a intensificacdo dappganda turistica pelo pais vizinho, a
melhoria da sua infraestrutura turistica e asitiales de aquisicdo dos pacotes com boletos
promocionais combinados, nosso Delegado concluas ayBrasil perderia uma importante
fatia do mercado turistico argentino, ja que muitegantes seriam atraidos pelas vantagens
turisticas oferecidas pelo seu préprio pais.

O autor baseou-se em documentos divulgados pelerg\argentino referentes aos
nameros do turismo emissivo, que registram o voldm&0.000 turistas para a temporada de
verdo em Montevidéu e 7.000 turistas para a terdpada inverno no Brasil. De acordo com
os célculos de Octavio Botelho, com os gastos mséiol.500 pesos argentinos por pessoa
no Brasil, chega-se a soma de 11.400.000 pesosatmies a R$ 53.560.000$000, o que,
como frisou, prejudicava “enormemente os interedeqsais**.

Assim como o0 seu colega brasileiro em Montevidéuesgra 4 anos antes, Brandao
recomendava um tratamento especial aos turistasntargs em viagem pelo Brasil,
concordando que a temporada de inverno seria phral a captacdo desse visitante para o

NOSSO pais:

Devemos tratar com muito cuidado essa correntstittaj tanto mais quanto,
devido a desvalorizagdo da nossa moeda, ndo seep@le reciprocidade

nesse intercambio. Se, como dizemos a propagamdaop@rismo interno

nos pode prejudicar no verao, jA ndo acontece assimmeses de inverno,
pois o intenso frio que aqui reina forca a proalgaum clima mais calido.
Devemos, portanto, especializarmo-nos na atragcdiordéas melhorando os
nossos servicos e facilitando o recebimento dosqeevisitan’.

O autor aconselhava também que fossem amenizadesit/es burocraticos na
entrada do turista argentino no Brasil e ressaltasaa presenca desse visitante preferencial
para o pais, além dos resultados favoraveis nadsleomercial, oportunizaria a realizagdo

de uma boa propaganda no pais vizinho, atrainds tmastas:

13 AHI-RJ. Turismo argentino no Uruguai. Oficio n® 92, expedido pela Legacado BrasileiraMomtevidéu, em
29 de marco de 1932, 2 p. Classificacéo 640.60(4da 1143. Maco 23.375.

14 AHI-RJ. Facilidades aos turistas argentinasOficio n. 279, expedido pelo Escritorio Geralldfermacées
sobre o Brasil na Republica Argentina em 14 de mibre de 1936, 4 p. Classificacdo 640.60 (41). 14123,
macgo 22295.

% 1dem.
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Nao s6 pelo aspecto financeiro merece o nosseB¥eresse turismo “golondrino”
gue vem aumentando ano a ano; representa tambénpuinfisidade magnifica,
pois os que vao ao Rio fugindo dos rigores do mvesrgentino, ao voltar sdo
outros tantos reclamistas dos encantos do nossoepdas nossas maravilhosas
fontes termais. Esse reclame individual e insuspaétsperta curiosidade e muito
concorre para o aumento do nimero de viajdfites.

Os argentinos também buscavam atrair o turistanatéonal, sobretudo para visitar a
sua capital cosmopolita, na tentativa de combateaidesconhecimento e as incobmodas
representacdes do pais que circulavam nas grammésc@as européias. Entretanto, os
esforcos de divulgacdo da imagem turistica da Anmggmo exterior, aos olhos dos produtores
do seu turismo, deveriam ser intensificados.

A edicdo inaugural da revist@iudad y Turismpde abril de 1935, publicou uma
matéria com o sugestivo titul€bmo nos vieron, como nos Ve® objetivo era demonstrar,

a partir da reproducao de trechos da literaturaiaglantes europeus, particularmente da obra
“The Silver River’,de Jhon A. B. Teacher, o desconhecimento da cuHitgantina no

exterior e a necessidade de investimentos na paopagdo pais no estrangeiro e no turismo
receptivo internacional. Essas seriam as formasitagas para divulgar as qualidades da
nacao e desfazer as imagens que lhes soavam afen8iv final da reproducéo do trecho de

The Silver Riveros redatores da revista publicaram a seguinge not

(...) Los hoteles de Buenos Aires no tienen nadecalenial: no tenemos aqui
Ayuntamientos, ni el temperamento argentino oftesecuadros caracteristicos que
nos atribuye. En cuanto a lo de que el italianore&afluente” de nuestro idioma, es
una fantasia poco digna de la tradicional circuoside inglesa.

Este libro revela la necesidad evidente de ingsistita propaganda en nuestro pais y
fomentar el turismo para que se afiance cada vez ehaconocimento de la
Republica17

Para tentar combater as imagens prejudiciais aonagdexterior e aumentar a sua
atratividade turistica, o governo argentino ingtitypor meio do decreto n°. 100.223, de
fevereiro de 1937, ®ficina de Difusion de la Cultura y Propaganda Amgea en el
Exterior, subordinada ao Ministério das Relacdes Exteridegais. Segundo o chefe da

'* O termo “golondrino” refere-se no texto ao passamdorinha e aos seus habitos de migrar na estagéo d
inverno para lugares distantes e mais quentes. RHFacilidades aos turistas argentinasOficio n. 279,
expedido pelo Escritério Geral de Informacgbes sabfrasil na Repulblica Argentina em 14 de dezendaro
1936, 4 p. Classificacdo 640.60 (41). Lata 1123;a1292295.

" Em livre tradugéio: “Os hotéis de Buenos Aires @i nada de colonial: ndo temos aqui Ayuntamiemes)

0 temperamento argentino oferece os quadros cHEliti@s que nos atribui. Quanto ao italiano ser um
‘afluente’ do nosso idioma, é uma fantasia pougmalida tradicional circunspecc¢éo inglesa. Este ligrvela a
evidente necessidade de insistir na propagandaosso rpais e promover o turismo para que se assegdae
vez mais o conhecimento da Republic2lUDAD Y TURISMOComo nos vieron, como nos v@&uenos Aires:
abril de 1935, p. 63. Ndo foram encontradas reféaénsobre o escritor Jhon A. B. Teacher nem solseu
livro, The Silver RivefO Rio da Prata, em portugués).
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Oficina de Difusion del la Cultura Argentina y RBeganda de la Cancilerria Nacional
Arturo M. Mafé, “El nuevo organismo abriese lasragedel pais ao extrajero para que se
viese con claridad el interior de este inmensetaljue es la Argentina, cuya obra por el
progreso no ha sido bien conocido en el mundo, fatia de informacion amplia y
adecuada'®

Segundo o seu diretor, nos primeiros meses de doagiento do novo 6rgdo de
propaganda internacional, foram produzidos 2.537.7@lhetos com 715 informacdes
distintas sobre a Republica Argentina, além degpsf mapas, planos e quadros estatisticos,
publicados em castelhano, francés, inglés, italianalemdo. A auséncia de material
promocional do turismo argentino em lingua portsguaté aquele estagio de funcionamento
da nova agéncia de propaganda oficial, ndo € umcatinb do desinteresse do pais pelo
mercado brasileiro. Ao contrario, as relacdes tiods entre os paises vizinhos ja vinham
sendo alinhavadas mesmo antes da assinatura d@@orde Turismo bilateral, ocorrida em
1933, como se vera mais adiante.

Estudos coordenados pelireccion de Parques Nacionalespontaram para a
necessidade de abertura de um escritério de turgsgentino em Londres, como ancora das
acdes de promocéo turistica do pais no mundo deidéds trabalhos contaram com dois
representantes daomision Asesora del Fomento del TurisemoBuenos Airegesponsavel
pela edicdo da revist@iudad y Turismda mesma que vinha alertando para o problema da
falta de conhecimento do pais no exterior).

A Inglaterra, historico parceiro preferencial dosrtenhos, mantinha importantes
acordos comerciais com a Argentina, inclusive oémito Acordo Roca-Ruciman,
extremamente desvantajoso para o pais latino, éocomsenso na historiogrdfiaConforme
o jornalLa Nacidn a justificativa para a eleicdo de Londres condes#o biré argentino de
turismo “obedece a que Inglaterra es la nacionpaargue estd mas intensamente vinculada a

la Argentina y el conocimiento de la Republica eexterior es una necesidad ineludible para

¥ TURISMO. La propaganda exterior como vinculo entre los puebBuenos Aires: Turing Club Argentino.
Ano XXVIII, n. 341, outubro de 1937, p.12.

1 O Acordo, também conhecido como Pacto Roca-Rugifieardirmado em 1° de maio de 1933 e esteve em
vigor até o ano de 1945. Sob influéncia dos efad®<rise de 1929, a Inglaterra deixara de imp@rtearne
argentina preferindo adquiri-la junto as suas dakirNos termos do acordo, 0s britdnicos voltadagomprar o
produto argentino desde que o seu preco fosse orndemtre todos os mercados do mundo. Além disso, o
argentinos cederiam espaco para a reinstalacawovestimentos ingleses no pais (concedendo o manoghds
transportes urbanos de Buenos Aires e a empreatgddlide altos funcionarios britdnicos no Banco 1@ent
Argentino). Ainda conforme o acordo, 85% da camegelada produzida na Argentina seriam comercidbiga
pelos frigorificos da Inglaterra que operavam nie pa América do Sul.
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poder iniciar cualquer campafia seria de turismategais™° O escritrio argentino passou

entdo a funcionar na capital britanica a partiL 987.

A abertura de escritérios de informacdes de inserdgristico no estrangeiro vinha
sendo incentivada pela Sociedade das Nacfes dssdecaacdo, em 1919. Italia e Alemanha
foram dois dos paises que aderiram a essa prstigardimensionada com a ascensdo de seus
regimes totalitarios centrados na propaganda d@onacque em muito inspirou 0s governos
argentino e brasileifd. J& na década de 1920, sob os auspicios do TdDiibgArgentino, a
divulgacdo da Argentina como pais de turismo jdeta no mercado americano por meio do
escritério de informacdes turisticas em Nova lordDeBrasil, a exemplo de seu vizinho,
procedeu a abertura de birés de turismo em Londrmad)ova lorque, e também em Paris e
Berlim.

Outra estratégia de propaganda da nacdo que eavdlwetamente as praticas
turisticas ja era realizada na Argentina desdei@oirda década de 1880 e no Brasil duas
décadas mais tarde: as grandes exposicdes intamaaci Nesses concorridos certames, 0S
paises anfitribes esmeravam-se em construir o ggapam ser a melhor representacao de si
mesmo para impressionar 0s nacionais e 0s estraggprincipalmente os europeus e norte-
americanos. A autoimagem do pais construida pétas arbanas no teatro das exposi¢cdes
buscava combater as imagens exoéticas formuladaspaiees centrais europeus sobre a
cultura periférica, como bem salientou Alvaro Fedez Bravo (2004), em sua analise
comparativa sobre as exposicfes dos centenariomddgpendéncia argentino (1910) e
brasileiro (1922).

Vale a pena recuar um pouco em relagdo ao marqootehda pesquisa e tecer uma
reflexdo sobre a experiéncia dos grandes certamatizados nos dois paises, que foram sem
davida, um dos icones mais representativos da mioldele também nessas periferias. Longe
de deprecia-los como imitacbes tardias e anacrdries grandes exposicoes universais

realizadas na Europa e nos Estados Unidos no XEkX,nteressa ler, nas suas condi¢cdes

2 Em livre traducéo: “deve-se ao fato de que aalegia é a nac&o européia que esta mais fortetigadea a
Argentina e o conhecimento da republica no extefiama necessidade inevitavel para poder inicialqger
campanha séria de turismo para o pais". LA NACIOAlcreacion de una oficina de informes de nuesttis p
en la capital de Gran Bretafiuenos Aires, 7 de agosto de 1937, p. 4.

1 Em fevereiro de 1933, atendendo a solicitacdoalemo brasileiro, a legacdo do Brasil em Berlimeteu

ao Itamaraty um oficio com relatos pormenorizadagdlitica de propaganda turistica do Reich, id&iam
1921, com a criacdo dBReichazentrale fuer Deutsche Verkehrawerby@gntral do Reich de Propaganda
Turistica). O documento relata com detalhes o dedeimento das politicas de promocéo do turismpais até

0 ano de 1933, destacando o profissionalismo eadidgule do material grafico sobre o pais, anexado a
correspondéncia como uma amostra da organizacé&eircia da propaganda de turismo alema.

AHI-RJ. Informacdes sobre o turismo na AlemanhaOficio n°® 20, expedido pela Legacdo do Brasil em
Berlim, em 6 de fevereiro de 1933, 16 p. Clasa¢fio 6(81) 4060. Lata 1122, Mago 22251.
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singulares, de que modo esses discursos de prajmagagxaltacdo da nacdo se conectaram a
transformacao do espaco urbano nas cidades-sed=zdasies, ao surgimento da sociedade
de consumo de massas e sua preparacao para ocotugisnprojecdo de uma imagem turistica

internacional da nacéo, férmula que ainda teriegdinas décadas de 1930 e 1940.

Ja em 1882, €lub Industrialorganizou a Exposi¢do Continental, em Buenos Aires
que contou com o apoio do Governo Roca e a patiip de paises americanos e europeus.
A exposicao ocorreu entre 0s meses de marco a, jedimo um publico estimado em 500.000
visitantes®® Importava exibir nas vitrines ndo sé a producatiamal de calcados, vestuario,
cigarros, cerveja, vinho e artes gréficas, comobtam o esplendor da modernidade e do
progresso tecnoldgico argentinos, disseminandeia e um pais civilizado e autoconfiante
em direcdo a um futuro de prosperidade.

N&do foram poucos os criticos da atmosfera de atimisda teatralidade e da
superficialidade das grandes exposié&e®s escritores Lima Barreto e Manuel Galvéz se
manifestaram contra essas amostras artificiaisrdgrgsso material e das autoimagens de
seus respectivos paises, questionando, em sumast@ social dos certames, no caso de
Barreto, e o exagerado cosmopolitismo que ofusoasentimento de argentinidade, no caso
de Galvéz, este ultimo estudado por Fernandez Beh@).

No teatro das exposi¢Oes, recorreu-se a constrdedgsimbolos monumentais, a
apresentacdo de dados estatisticos, a realizac@stds, de campeonatos esportifo® de
rituais civicos para apresentar aos nacionaisrenggiros a imagem de uma nacao civilizada,
0 seu progresso material e a solidez de suasuigstis.

As exposicOes nesses paises periféricos, relatimematrasados em relacdo ao
processo de modernizacdo, adquirem um caratersfanatapois alimentam-se da fantasia do
moderno, ndo da realidade social (BERMAN, 1986keEsggrandes certames internacionais
patrocinados pela Argentina e pelo Brasil se demm duas republicas politicamente
instaveis, em momentos de grande agitacdo so@aheaca das massas populares. Ambos
foram realizados quando as duas nac¢des encontrseaub estado de sitio, decretado por
seus presidentes, 0 que contrariava 0 proprio isademocratizante, festivo e otimista das

exposicoes.

*  Dados informados pelo portal  argentinoHistéria  del Pais  Disponivel em:

<http://www.historiadelpais.com.ar> . Data de aoe&$ de julho de 2012.

» Baudelaire, Dostoievski e T.S. Eliot foram algune questionaram o sentido das Exposicdes Universais
iniciadas a partir de 1851 em Londres.

4 Sobre a mobilizacdo dos esportes nas comemoraiéess do Centenario da Independéncia do Brasil,
SANTOS, Jodo Manuel C. Malaia e MELO, Victor Andeade (orgs.).1922 Celebra¢cbes Esportivas do
Centenario. Rio de Janeiro: 7 Letras: FAPERJ, 2012.
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Como lembrou Fernandez Bravo (2004), na Argentine (no periodo entre 1902 e
1910 estivera sob estado de sitio por 5 vezesjiodmeé marcado por greves, manifestacdes
operarias e atentados terroristas, como uma booibeacdla no Teatro Colon e o0 assassinato
do General Ramoén Falcon, chefe da Policia Federd@enos Aires. Havia uma grave crise
politica interna deflagrada pelos movimentos anatgsi e socialistas, camuflada no cenério
das festividades.

Na capital do Brasil, a crise das oligarquias, as/imentos populares e militares,
como a Revolta da Vacina, a resisténcia ao bote@loe Pereira Passos, o arrasamento do
Morro do Castelo, o inicio do movimento tenentista fundagdo do Partido Comunista séo
alguns dos episodios que fizeram parte do delicaeidro politico e social no qual se
inscreveram as exposi¢cdes comemorativas ocorridaPrimeira Republica. Acrescem-se
também o acirramento do debate entre os difer@ntgstos de reinterpretacdo da nacao e de
construcdo da identidade pétria, que tiveram cap@e na Semana de Arte Moderna de 1922.

A situacao conjuntural se agravaria no Brasil ent@io das dificuldades econémicas
por que atravessava 0 pais, com um cenario deeatesdinflacdo, alta dos precos e
desemprego. No vizinho, diferentemente, nas duasepas décadas do século XX vivia-se
um periodo de grande prosperidade econémica, om@ida com a | Guerra Mundial.

Em 1908, a Exposicdo Nacional — Agricola, Induktiastoril e de Artes Liberais,
que festejou o centenario da abertura dos portssléiros as nacbes amigas, fez parte de um
espetaculo que se propunha a apresentar uma ceggerada, vitrine de um pais que
tentava acertar o passo com a histéria, parafrdeedandra Pesavento (1997, p. 97). Mostrar
a todos, inclusive e particularmente aos turisstsaegeiros, que aquela nacao periférica
havia rompido com o atraso representado pelo sesafda escravista colonial, era uma das
maiores ansiedades dos anfitrides.

Como apontou Marcello Tomé (2008), a Exposicao @@31foi talvez o primeiro
grande evento a atrair turistas nacionais e estharzgya cidade e o principal pretexto para
mostrar-lhes os resultados de um drastico proasgaervencdo urbana que buscou afeicoar
a cidade aos padrbes cosmopolitas. A conformagasplaco turistico carioca foi, portanto,
um elemento importante no projeto da Reforma Pagseparando a cidade para ela propria
estar em exposi¢cdo. A preocupacao com o turismepteo internacional influenciou as
ideias de embelezamento da urbe e a construcamaeéniraestrutura adequada para receber
0s visitantes de elevado padrdo social.

Era desejo das elites dirigentes, acreditando ogresso da nacao a partir da sua

modernizacdo, construir uma nova imagem do Rioateid, até entdo visto no exterior
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como indspito e insalubre, projetando-0 como a nhaigita e mais moderna capital da
América Latina, numa disputa aberta com BuenossAiNas palavras do prefeito Pereira

Passos,

O meu sonho seria afeicoar a nossa cidade os nadtisigs. Até aqui o brasileiro,
assim que adquire alguma fortuna, apressa-se ear gazEuropa. Até certo ponto,
tem razdo. A nossa cidade néo oferece o confasm@azeres que deveria ter, como
em Buenos Aires tem. Ora, 0 meu desejo seria fdaeaRio de Janeiro uma cidade
confortavel e alegre. Mas para isso é necessaeaogios contribuarfr,

Uma cidade moderna, higiénica, urbanizada e datadgande beleza cénica formava
um discurso que circulou nas exposicdes e tambéntélabres fotografias e cartbes postais
oficiais. Percebido como uma atividade estratégaaurismo era desejado pelas elites
dirigentes e pelas suas instituicbes, ndo sO povis® a época como uma “industria” das
mais rentaveis, como também, no caso do receptteoniacional, pela importancia do turista
estrangeiro procedente de paises desenvolvidog, gtastar 0 grau de modernizacdo e
progresso de uma jovem nacgdo periférica dispostmacar seu lugar no século XX”
(MOTTA, 1992, p.6).

Com a Reforma Passos (ou Regeneracéo), foram sibapartantes avenidas, como a
Avenida Central e a Avenida Beira-Mar. Esta UltiraEm de elemento de ligacdo da area
central da cidade com a Zona Sul, até a altura dodvda Vilva (citado nos periddicos de
turismo como um dos mais belos atrativos da cidadpjesentou também um imenso passeio
publico. A Avenida Central, do mesmo modo, foi detale novos equipamentos culturais
inspirados nas modas parisienses, como o0 Theatnichdal (1909).

No coracéo d#elle Epoquecarioca, foram construidos também novos equiparaent
hoteleiros, favorecidos pelos incentivos fiscaisicaalidos pela municipalidade, como o
imponente Hotel Avenida, inaugurado no final dangira década do século XX. O mais
novo e moderno hotel da capital possuia luz e&tservico de telefonia e ali funcionava uma
moderna estacao circular de bondes, a luxuosaneadtaGaleria Cruzeiro, com seus cafeés,
bares e restaurantes, oferecendo comodidades apgdaS, aos passantes e aos ilustres
usuarios que desembarcavam dos bondes procedardesa Sul da cidade.

As intervencdes chegaram até os bairros da Praianéflea e da Urca, ponto
culminante da Exposicédo de 1908, que foi dotadpadiihdes e palécios, a maior parte de

vida efémera, para a exibicdo da producédo e dargssg econdmico do pais. Na ocasido, a

*® GAZETA DE NOTICIAS, 04/06/1903. Apud TOME, Martel A modernidade no Rio de Janeiro:
construcdo de um cenario para o turismoRio de Janeiro: Prefeitura Municipal do Rio de Jan&008, p. 83.



208

Urca ganhou também um cais e uma ponte de acdestergos que desempenharam uma
nova funcdo nas comemoracoes de 1922, compondadr&llo da Urca, uma piscina natural
criada para as provas esportivas aquaticas digmitaas Jogos Sul-Americanos, integrantes
dos festejos do Centenario da Independéncia (MRDM]).

Os melhoramentos e 0 embelezamento da urbe erasaté&o de visitas ao qual se
recorria sempre que estivesse programada a chegagstrangeiros ilustres. Em outubro de
1920, a convite do presidente Epitacio PessoapalRiJaneiro recebeu o bem reputado Rei
Alberto | da Bélgica. A ocasiao seria propicia pdikaulgar na civilizacdo-modelo que o pais
havia se modernizado nos moldes europeus e quesndésgas tropicais também se
conheciam os costumes civilizados. Mais ainda: gsi& seria uma terra boa para se
investir?®

Para impressionar muito bem a aristocracia eurppgpaesentada pelo Rei Alberto, a
cidade foi embelezada no percurso a ser cumpridelpem sua extensa agenda de visitas ao
pais, que durou 1 més. O Rei realizou passeiodipersos atrativos da cidade, como a
Floresta da Tijuca e a Quinta da Boa Vista, alérowteprir uma série de rituais protocolares.
Entretanto, o que parece ter impressionado Alblefto a Praia de Copacabana, ainda nao
percebida como um atrativo turistico e ausenteateiro oficial da visita. Nas aguas de
Copacabana, o ilustre hdspede, um modepaotmarf’ praticava a natacdo todas as manhas,
sob a admiragéo de uma multiddo que o assistiaPTBATA, 2007).

Buscando atender a seleta demanda de estrangaircidatde no grande certame de
1922, hospedados com honras e custeados pelos paiipicos brasileiros, como discutido
em outro trabalho (JESUS e GUIMARAES, 2012), forsdificados diversos hotéis no centro
e na orla maritima da Zona Sul da cidade. Podemgitsetos o Hotel Balneario (onde mais
tarde se instalaria o Cassino da Urca), o Hotet Betembro (no Centro da cidade) e dois
icones da moderna hotelaria no Brasil: o Hotel i&lér o imponente Copacabana Palace,
inspirado no Hotel Carlton, no Mediterraneo. O Cogatretanto, s6 ficaria pronto no ano
seguinte. O requintado Alvear Restaurante foi insagp na Avenida Rio Branco a véspera

% Arthur Bernardes também levou o Rei Alberto pasahecer a cidade mineira de Belo Horizonte, que, a
exemplo do Rio de Janeiro, foi embelezada pardezae monarca. Do resultado desses investimenassgena

em 1921, a Companhia Siderdrgica Belgo-Mineira, aapitais e tecnologia provenientes da Bélgica e de
Luxemburgo.

27 Utilizo o termo para designar o moderno homemigaate de esportes, em lugar da expressdo “atleta”,
anacrdnica para o periodo. Ver verbete SPORTMANMIELO, Victor Andrade deDicionario do Esporte no
Brasil: Do século XIX ao inicio do século XX. Campina®;: 3utores Associados; Rio de Janeiro: UFRJ, 2007,
p. 147.
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da abertura oficial das comemoracgdes. J& a Coridealombo, tradicional reduto das elites
e intelectuais cariocas, foi ampliada, ganhandeuosslao de cha.

Como lembrou Marly Motta (1992), a Exposicdo de 219@ a primeira ocorrida
depois da “maldita” Guerra. N&o se tratava, pggnas de festejos comemorativos do nosso
Centenario, mas sim de uma demonstracdo aos est@gle nossa integracdo ao novo
século, o século do progresso. Essa pode ser usaadées da atracdo de turistas e
representacdes oficiais de varias nacbes do muadd @ certame, que, a principio teria
carater nacional. Seria também uma chance do Byakjhr mais prestigio internacional e
uma melhor posi¢do no chamado concerto das n&tdes.

Para o Presidente Epitacio Pessoa, que deixou ergoyjuando a longa Exposicdo
(setembro de 1922 — julho de 1923) ainda estavawesp, o balanco das comemoracoes

parece ter sido bastante positivo:

O Brasil tem razdo para sentir-se orgulhoso da owrecdo do seu
Centenario. A presenca no Rio de Janeiro de remeeses de todos os
paises cultos do mundo atesta a nossa lisonjairacéb internacional; o
esplendor da Exposicao é prova, surpreendenteopagstrangeiros e mesmo
para os brasileiros, do desenvolvimento das nodgsdsistrias, da
exuberancia da nossa producdo, da variedade dasmsnoguezas, do
admiravel progresso que realizamos nestes cemdmweila independente.
De delegado de uma das maiores pretensoras nagdesradpa ouvi que a
Exposicdo do Rio de Janeiro fora para ele origeng@ade decepcéo:
esperava encontrar no Brasil um vasto mercado desuom para as
industrias do seu pais, e acabava de verificaregge mercado possuia na
producéo nacional tudo de que necessitava.

Uma crbnica ndo assinada, publicada na revistat&Caob o titulo “A Rio Branco
d’agora”, demonstra a perplexidade com a “invaséofatasteiros” naquele tradicional
passeio publico carioca, corroborando os inimeziagas (ndo comprovados estatisticamente

por nenhuma fonte) da presenca significativa detag internacionais:

A nossa Avenida Rio Branco desde as vésperas dduabala Exposicao do
Centenério que anda com uma fisionomia muito déveies dos dias comuns, da dos
outros dias de festa. Geralmente ela mostra unmndmia toda especial s6 no

8 Segundo o presidente Epitacio Pessoa, enviarasbesispresidas por Embaixadores Especiais: a Sénta S
Estados Unidos, Portugal, Franga, Inglaterra, BalgiMéxico, Chile, Italia, China, Japédo, Colémbia,
Tchecoslovaquia, Uruguai, Alemanha, Argentina, Bali Peru e Equador. Cuba, Noruega, Panama, Suécia,
Venezuela, Suica, Poldnia, Holanda, Dinamarca, 8idg Guatemala, Nicaragua, El Salvador e Hondseas
representaram pelos seus plenipotenciarios acteditao Brasil. Inglaterra, Estados Unidos, Japaéxidd,
Argentina e Uruguai enviaram vasos de guerra. PBSEQitacio.A Nacdo.O governo de 1919-1922. Rio de
Janeiro: Imprensa Nacional, 1922, p.25.

» PESSOA, EpitacioA Nac&o.0 governo de 1919-1922. Rio de Janeiro: ImprensdoNal, 1922, p.12.
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carnaval. E toda ela de forasteiros. Gente dogsulte do norte, estrangeiros rubros,
amarelos da cor de chumbo...

Com a invasédo de forasteiros, porém a carioquidloafoi mais vista no seu ponto
predileto. Os visitantes tomaram conta da Avenida&l& resolveu ceder-lhe
gentiimente o Iuga?‘o

Ainda que tenha se preocupado em apresentar-se com@ais moderno aos
forasteiros, uma diferenca importante em relac&ofegiejos do Centenario da Revolucéo de
Maio, na vizinha Argentina, entdo presidida poréJégueroa Alcorta (1906-1910), foi o
direcionamento preferencial dos discursos dessancerpara a populacao nacional, formada
por uma imensa massa de imigrantes. As comemordéigéesm uma conotacao pedagogica
para os residentes, na tentativa de forjar mitoastcuir o sentimento de pertencimento a
nacao e apaziguar os conflitos politicos internos.

No Brasil, mesmo que a Exposicao tenha tido unefagelo nacionalista e tivesse
conseguido mobilizar as massas, principalmente patéter do entretenimertp o alvo
principal dos discursos do Centenario parece tier @ estrangeiros, o que pode ser atestado
pela magnitude dos investimentos turisticos comados na praca principal dos festejos, com
uma clara indicacdo de preferéncia ao receptisriationaf?

No certame argentino, encabecado por proeminenteledtuais de grande prestigio
politico da chamada Geracdo de Oitenta, os holbfestavam voltados para a presenca da
Infanta espanhola Isabel de Bourbdn, a grande dadsi de honra, representando “a mae
patria”. Também foi recebido com as honras da oga@sidente do Chile, Pedro Montt, pais
que naquele ano entrara em acordo com os argerjuargo a definicdo das fronteiras na
regido da Patagonia.

Fizeram-se representar ainda autoridades da Frdt&@, Alemanha e Estados
Unidos, com quem o0s argentinos buscaram fortalesersuas relacdes diplomaéticas,
demonstrar-lhes a sua capacidade de organizacagrasmle certame e acima de tudo,
posicionar-se em igualdade de condi¢cBes no cepalitico internacional. A auséncia sentida
foi a da principal parceira comercial, a Inglateemn luto oficial pela morte do rei Eduardo
VII.

%0 CARETA. A Rio Branco d’agora. Rio de Janeiro: A, n® 743, 16 de setembro de 1922, s.p. .

31 A esse respeito, ver a cronica “O Centenario’lidea Barreto, publicada na edigéio n® 745 da rewisteeta,

de 30 de setembro de 1922. O autor destaca a @usdmqoovo nas festas do Centenario, exceto como
entretenimento, participando como espectadoregogos esportivos e dos desfiles militares. Limar&arera

um critico costumaz dos esportes, por consideraregtes ndo edificavam o pensamento, apenas diegti
serviam a alienacéo do povo.

* Vale lembrar que essa intensa movimentacdo twaisti capital federal em 1922 motivou a criacdo da
Sociedade Brasileira de Turismo, pouco mais taes@hinada Touring Club do Brasil.
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Junto com as representacdes oficiais, cientistaddiams, advogados, artistas,
intelectuais e politicos desses paises estiveraseptes, dentre eles o ex-premié George
Clemenceau, o escritor Anatole France e o so@allsan Jaures, pela Franca, e diversos
escritores espanhodis de prestigio, como Ramon @dle-\hclan, considerado o maior
romancista de seu pais (MENESES, 2006). Esse famesdle opinido poderiam levar para
as suas patrias — e fazer circular — as imagengnde Argentina moderna, europeizada,
estampada numa infinidade de produtos exploradtss qumeércio, como postais, albuns,
livros, medalhas, selos, objetos decorativos eosulft6UTMAN, 1999). Para a ocasido foi
produzido também um grande mapa da nac¢do, analsadoarla Lois (2010), que viu nesse
instrumento um importante dispositivo do discurgxionalista, projetando nos circuitos
nacionais e estrangeiros uma imagem do territonidicado e a promessa de um futuro
prospero.

Durante as comemoracdes do centenério argentinceédizado o Congresso Pan-
americano, com representantes de diversos paisepmtmente, sem que estes tenham
merecido as atencfes da imprensa da época e mérdta preferencial convenientemente
dado a Infanta espanhola e ao presidente chileno.

A vizinha Bolivia esteve ausente por conta dagdels conflituosas com os anfitrides.
O Brasil, visto historicamente como um rival empdis pela hegemonia no Prata, em clima
de tensdo com os argentinos, ndo se fez repres&®sa animosidade motivou naquele
mesmo ano a ceélebre visita do novo presidente ¢galiiea, Roque Saenz Pena, a0 n0Sso
pais, quando encontrou-se com o Barédo do Rio Bramroferiu o seu famosaddo nos une,
nada nos sepata® Mais tarde, num clima de rivalidade e de tentatiwslsucedidas de
aproximacado, encetadas por projetos como o PactAB®**, o Brasil receberia para os
festejos de 1922, o presidente argentino Marcekiviear.

Apesar do carater internacional da Exposicdo ded,18buve poucos pavilhdes
internacionais nas mostras de Agricultura e Peauda Ferrovias e Transportes Urbanos, da
Industria, de Higiene e de Belas Artes, atracotsgiantes dos festejos, que perduraram de

junho a outubro daquele ano.

% Em livre traducdo: “Tudo nos une, nada nos sépara

% 0 Pacto do ABC foi uma das primeiras iniciativasagroximacao entre paises do cone sul, caracterjzar

um tratado de cooperagéo firmado entre a ArgentirBrasil e o Chile, em 1915, articulado pelo BadadRio
Branco. O Acordo buscava estabelecer a cooperatéoas paises signatarios, mas nao logrou éxittuagdio

das acirradas disputas geopoliticas no contineguie,se estenderam até o inicio da década de 1889 nRis
informacgdes sobre o assunto, ver SANTOS, RaquetlBsxJm olhar sobre o pais vizinhorepresentacfes do
Brasil e da Argentina no contexto das relacdesodigticas (1930-1954). Niterdi, RJ: Programa de Pos-
Graduacao em Histéria da Universidade Federal Flense, 2008. Tese de Doutorado.
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Foi a Exposicéo que deu impulso ao turismo e aswuoo dos bens em circulagéo nas
celebracbes do Centenario (GUTMAN, 1999), mas, derd® como Fernandez Bravo,
enquanto as festividades de 1922 no Rio de Jatiegtam o carater predominantemente
turistico, no certame argentinoprédominaram monumentos construidos por las
colectividades de inmigrantes — proporcionalmenteimo mas numerosos en Buenos Aires
que en Rio de JanelrFERNANDEZ BRAVO, 2004, p. 16¥° Dentre os inlimeros eventos
realizados para a populacéo, incluiram-se desfitggms olimpicos, lancamento de pedras
fundamentais, inauguracdo de monumentos civicopetasulos aéreos e festivais
comunitérios.

Ainda assim, a Argentina aproveitou a sua grand@&ah de exibir-se aos visitantes
internacionais que compareceram a Exposicédo conagivenido Centenario da Revolucao de
Maio, em 1910, como uma nagcao civilizada, modermaigo rica. Aquela altura, o pais era o
maior exportador mundial de trigo e o segundo daeecaongelada e f&.Para receber os
visitantes aguardados para os festejos, a capdahklo central das comemoragdes, foi dotada
de uma grande infraestrutura turistica que incu@nstrucdo de modernos hotéis, como o
Gran Hotel de La Paixg Palace o Hotel Paris de Buenos Aires, o Hotel Chile &derado
um dos mais belos edificios construidos para aseowracdes), e 0 prestigiadduevo
Mundial Hote| na Avenida de Mayo.

Para preparar a cidade para a efeméride, contsatauengenheiro Joseph Bouvard,
Diretor de Obras Publicas de Paris, que elaborouplamo geral para a modernizacdo de
Buenos Aires. O tracado urbano das ruas princfparemodelado, assim como suas pracas e
pargues, conformando, junto com a construcdo déiqgeéublicos e pavilhdes inspirados na
arquitetura francesal & Paris de Américga como ficou conhecida. O Teatro Colén e o metrb
da cidade, o primeiro da América do Sul, tambérmgiriram o conjunto das transformacdes
que dotaram a urbe de um carater cosmopolita, @opda impressionar 0s nacionais e
também o visitante forasteiro com uma colecéo deeis do moderno. Além disso, a cidade
foi dotada de uma série de monumentos publicoglosermais importante 0 Monumento a
Revolucao de Maio.

Sem duavida esses melhoramentos visando aos fesiejh910, iniciados a partir de

1907 sob o comando do Ministro de Obras Publicasq&el Ramos Mejia, impulsionaram o

* Em livre traducdo: “Predominaram monumentos coftiss pelas coletividades de imigrantes —

proporcionalmente muito mais numerosos em BuenesAio que no Rio de Janeiro”.

% Mas, conforme Candeas, “as bases desse éxit@tant, eram extremamente frageis: falta de powapanc
interna; producdo, armazenamento e transporte akifes de exportacdo controlados por agentesnester
constantes déficits orcamentarios e comerciaigggcente divida externa”. (CANDEAS, 2005, s.p)
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turismo no pais, dotando a capital de melhor isfraéura turistica e prepararando-a para
receber os turistas para as efemérides do cerderdesmo com o0s seus significativos
antecedentes, essa foi uma das raz0es para aaedooino de 1907 como marco inicial de
uma outra efeméride oficial, celebrada no ano d&/ 28 também em 2010 (nas festas do
bicentenario): os cem anos do turismo argentino

Um fato relevante que corrobora a ideia de que emqupacdo maior das elites
argentinas era com 0 seu publico interno — inckusie ano de seu primeiro centenario —
reside no forte incremento do turismo domésticaom pelas principais cidades argentinas
fora do eixo das comemorac¢des e do nucleo do tarismeptivo internacional. Nesse
periodo, foram construidos modernos hotéis em Janta em San Martin de Los Andes, na
Patagonia, e hotéis-cassino em Coérdoba e em Tagpgimeiro bonde elétrico do pais, na
provincia de Tucuman, no noroeste argentino, engou funcionamento; ocorreu a
inauguracdo oficial do Ferrocarril Transandino (digeva a provincia de Mendoza, na
Argentina a Los Andes, no Chile); construiu-se asilBa de Lujan, rapidamente
transformada num importante centro de turismoioad e foi langcado, em 1909, o primeiro
guia turistico de Cordoba. (ARGENTINA, 2007).

Nas décadas posteriores, Brasil e Argentina seafizeepresentar em varios certames
estrangeiros, como estratégia de propaganda da,nexgdusive de propaganda turistica.
Além de grandes exposic¢des internacionais de psedabmo a de Paris, em 1934, o Brasil
garantiu presenca também como expositor em certaeragticos, como a Exposicao
Internacional de Comunicac¢des e Turismo, realizsdoznan, na Polbénia, entre 06 de julho
e 10 de agosto de 19%b.

Ambos o0s paises sediaram grandes eventos querastifertemente associados ao
turismo receptivo internacional, como congressantiicos e religiosos, campeonatos
esportivos, mostras de arte e as grandes feirdBta€il foi 0 que mais se aproveitou do
“legado” das suas grandes exposi¢coes internaciom@mcipalmente a de 1922, organizando
13 edig¢Oes da Feira Internacional de Amostrasialtiégcem 1928, com periodicidade anual e
em média um més de duracao, a Feira atravessoa éeada de 1930, perdendo félego em
1940 com as restricdes impostas pela Guerra.

A Feira Internacional de Amostras se caracterizaismma vez como uma estratégia

de propaganda nacionalista da cultura e do pragréssnico-cientifico brasileiros. Os

37 A esse respeito ver o port)0 Afios de Turismo Argentino (1907-2Q@#) Secretaria de Turismo, vinculada
ao Ministério do Turismo da Republica Argentinasfinivel em: < http://www.cienaniosdeturismo.gox.ar

3 AHI-RJ. Secretaria de Estado das Relacées ExésriBrposicdo de Turismo na PoléniaRio de Janeiro, 5

de julho de 1930. Classificacdo 640.60. Lata 32&cdM582.
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estandes dos estados em que o turismo estava mgaiszado, como Minas Gerais, além dos
produtos agricolas e dos manufaturados, faziamomg@gdo também de passeios para 0s
“aquaticos” as estancias hidrominerais da regiagopsc mais ilustres frequentadores e
divulgadores eram Vargas e sua familia.

A capa da edicao de 1936 da revista Brasil, Paiktutismo (figura 34) foi dedicada a
IX Feira Internacional de Amostras, com duas fabgs dos pavilhdes-sede do certame e a
seguinte inscricdo: “a IX Feira Internacional de @stmas do Distrito Federal é mais uma

demonstracdo das nossas possibilidades em vamas i@a producdo nacional”.
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Figura 34: O destaque da Feira de Amostras de A88@pa da revista BPT
Fonte: BPT. Rio de Janeiro, Ano II, n° IX, outuloien 1936.

Sem duvida, as Feiras Internacionais de Amostnasnfaum dos mais proeminentes
eventos civicos que caracterizaram a propagandanadista na Era Vargas. Era nessas
ocasifes que se apresentavam ideias, projetosegiregptos que impactavam os presentes,
num tempo em que a informacdo demorava a circhlaredicdo de 1939, por exemplo,
ocorreu a primeira transmissdo de um programa ldeid8o no pais, com aparelho de
tecnologia alema.

Dados do Anuario Estatistico do IBGE demonstram agid-eiras Internacionais de

Amostras se agigantaram na Era Vargas, quande@estiva cargo da Diretoria de Turismo e
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Propaganda do Distrito Federal, 6rgdo responsawgbém pela producdo de documentarios
sobre cada edicdo anual da Féfralo certame de 1937, foi ampliada a &rea ocupalia pe
exposicao, aumentando também a duracdo do eventonero de expositores e 0 numero de
visitantes, que chegou a quase 725 mil pesfoas.

A edicdo daquele ano, realizada pouco antes dce gidpEstado Novo, foi a mais
longa de todas, com 45 dias de atividades, inctuimtha variada programacao de
entretenimentos, que iam de exibicdo de troféusrggps a apresentacdo dos artistas dos
cassinos e transmissbes de programas popularegdae diretamente da Feira. A cultura
popular ndo foi ignorada, como nos certames de 1808922, tendo sido realizadas
apresentacdes de escolas de samba e um concursssdas carnavalescas. Conforme visto
no capitulo anterior, jA aquela altura o carnaval samba eram percebidos como dois dos
mais auténticos simbolos da cultura nacional parsta ver.

Nao sdo conhecidos os dados a respeito do desambadeqviajantes internacionais
para acompanhar o evento, mas ha referéncias acoms&eravel presenca de estrangeiros
convidados para os certames. NOs jornais € possiar, por exemplo, que comitivas de
jornalistas, empresarios, artistas e politicosresim presentes na inauguracédo dos estandes
de seus paises. Da Feira Internacional de Amoded®37 participaram representantes das
seguintes nacgdes: Cuba, Uruguai, Portugal, Frahigdanda, Suica, Tchecoslovaquia,
Hungria, Alemanha, Pol6nia e Bélgica. A ocasidéasmiopicia para 0s estrangeiros exibirem
seus produtos, assim como poderiam também dival@aasil nos seus paises, resultando em
possiveis ganhos comerciais e politicos para @slistenvolvidos.

A Revista Brasileira de Turismo demonstrou todaanfianca quanto a impressao
causada pela Feira de Amostras de 1937. Segundldieggédo, o certame reunia “finalidades
de propaganda para os que dele participam, cansliittao mesmo tempo um verdadeiro
curso de patriotismo, estimulador de energias, p® levam a crer com otimismo na
grandeza futura do Brasil.” Os produtos brasileim® nada ficavam a dever a producéo
estrangeira, levada pelas “diversas nacdes, prEsgypela sua industria e com representacao

condigna”. “Antes, em muitos casos, a ela se egajpguando ndo a supera”, publicou.

% Para uma relacdo completa dos documentarios sobteira Internacional de Amostras, produzidos pelo
Departamento de Turismo e Propaganda da Municgudidver o catdlogo da Cinemateca Brasileira, dispb
em:<http://www.cinemateca.gov.br/>. Data do Ultiaz@sso: 20 de agosto de 2012.

0 para uma apreciagdo completa dos nimeros refsranteertame de 1937 e de um painel mais amplo,
abrangendo o periodo de 1928 a 1938, ver BRASHtjtliio Brasileiro de Geografia e EstatistiEatatisticas

do Século XX Exposicdes e Feiras. Feira Internacional de Arassto Rio de Janeiro — 1928/1938. Disponivel
em: <http://www.ibge.gov.br/seculoxx/arquivos_xlIs/palavchave/cultura/exposicoes.shtm

Data de acesso: 6 de agosto de 2012.
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Compartilhando da ideia de que esses grandes svieneriam o pais a uma melhor posicao
internacional, os editores ainda frisaram que “guésita a feira tem certeza de que
possuimos reservas inestimaveis no que concerngesgo de afirmar no mundo uma
existéncia digna, na operosidade e na inteligémética de nossos patricios”.

Na Argentina, as feiras de comércio e de industidam maior destaque,
especialmente Bxposicion de Agricultura, Ganaderia y Industriddmacional (Exposi¢ao
de Agricultura, Pecuaria e Industria Internacignaljganizada pela Sociedade Rural
Argentina. O evento € até hoje realizado na “Ru@aprincipal espaco de Buenos Aires para
grandes feiras e convencgoes, que serviu ao certeem¥910. Em 1924, a Exposicao da
Industria Argentina reuniu visitantes de todas a$es do pais, atestando o éxito de publico
(GRASSI, 2011), que além de conhecer as manufaha@snais, especialmente a producao
de cal¢cados, tinha a seu dispor varios espetadel@ntretenimento, cujas principais atracoes
eram as competicdes esportivas, muitas inclusiveleendo animais.

Outros eventos que movimentavam a populacdo angede varias partes do pais
foram as feiras nacionais dedicadas ao livro, cande 1928, que marcou a fundacéo da
Sociedade Argentina de Escritores, encabecadaopge luis Borges; a Exposicao do Livro,
realizada em 1940, em homenagem aos 500 anoselgaw da imprensa; e a Feira do Livro
Argentino, de 1943, que teve um publico estimadoZemilhdes de visitantes (GRASSI,
2011).

Na década de 1930, teve destaque o XXXII Congré&ssmristico Internacional,
realizado em outubro de 1934, em Buenos Aires. @resso foi presidido pelo Cardeal
Pacelli, logo depois eleito Papa Pio XIl. Nao h#nestivas sobre o intenso fluxo de viajantes
gue chegavam de todas as partes do pais e dooexpara acompanhar os trabalhos do
congresso, mas sabe-se que para la se dirigiranesegpiantes oficiais de paises americanos,
europeus e orientai®utros indicativos da presenca massiva de visgamhecapital foram a
superlotacdo da rede hoteleira e 0 uso de cas@éisufEes como meio alternativo de
hospedagem (MIRANDA, 2009).

Além de descobrirem a moderna Buenos Aires e oeupaspacos cada vez mais
proeminentes da vida publica e social, as massésigd&rgentinos foram oferecidos pacotes
turisticos comerciais com precos promocionais esgggens ferroviarias subsidiadas pelo
governo. Da Basilica de Lujan, o destino mais pado pelos turistas, a destinos mais

distantes (Cataratas do Iguazu, Bariloche, Cordabllar del Plata), as excursdes turisticas

“l REVISTA BRASILEIRA DE TURISMO. A pujanca do Brasim foco na X Feira Internacional de Amostras
da Cidade do Rio de Janeiro. Rio de Janeiro, Am8 2, outubro de 1937, p.36-37.
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eram recomendadas pelos préprios organizadore®dgr€sso Eucaristico e facilitadas f
Estado (MIRANDA, 200%

Em janeiro de 1945, revistaTurismo en la Argentinadrgao oficial deDireccion de
Parques Nacionales y Turisn, publicou uma matéria de trés paginas intitulaViajeros
llustres que nos visitarg, ilustrada com fotografiaglos personagens cita, sendo a
principal delas aa futuro Papa Pio X, na ocasido do Congresso Eucarisinternacional.
A fotografia de corpo inteirctirada de baixo pra cimacupava a primeira pagina da mats
numa imagem ampliada que dizia muito sol importancia atribuida ao viajai (figura 35).
Ao pé da pagina, havia um flagranto discurso profedo pelo Presidente Roosevelt, (
presidira a Conferéncia Interamericana de 1936jrideo em Buenos Aires. As deis
personalidades tiveram suimagens estampadasas paginas seguinteem fotografias

simétricaggue ocupavam as bordas superior e inf (figura 36).
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Figura 35 Pio XlIl e Roosevelt, as mais altas autoridadessar a moderna Argentina, segund
revistaTurismo en la Argentir

Fonte:Turismo en la Argentir. Buenos AiresDireccion de Parques Nacionales y Turis, ano 1, n. 2,
janeiro de 1945, p. 3.
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Figura 36: Outras celebridades internacionais gsgaram o pais vizinho, lembradas pela revista

Turismo en la Argentina
Fonte:Turismo en la ArgentinaBuenos AiresDireccion de Parques Nacionales y Turisraao 1, n. 2,
janeiro de 1945, p. 4 e 5.

Comecgando o inventario de celebridades internasoaa visita a Argentina, foi
citada a presenca da Infanta Isabel de Bourborvidasa de honra das festividades do
aniversario da patria, como o marco inicial doregse dos estrangeiros proeminentes pelo
pais. Nao se fez mencao aos viajantes romanticodXloavidos por conhecerem lugares e
culturas tdo distantes quanto exdticos. Essesmiegaregistraram em diarios ilustrados de
viagem as impressdes sobre o pais sul-americapspédtando a imaginacdo dos europeus
para novos projetos na América” (SALGUEIRO, 19980p, como séo os casos do britanico
Eric Essex Vidal, do franco-italiano Carlos Enriqeedlegrini e de Fernando Brambffa.

O ponto de partida era a ja remodelada e moderganfina do Centenario. O texto

informava que a Infanta conservou até o dia densarde a recordacdo da hospitalidade e do

2 E.E. Vidal produziu mais de 50 aquarelas sobretidiano de Buenos Aires, entre 1816 e 1829; Carlos
Enrique Pellegrini, engenheiro que trabalhou enjepwe de obras publicas na capital argentina, miadu
gravuras com a técnica da litografia de vistasidade de Buenos Aires, igrejas, bailes e cenasddagalicha,
publicadas em 1841 no abuRecuerdos del Rio de la Plata pintor italiano Fernando Brambila integrou a
expedicdo Malaspina, uma empresa naturalista espath Espanha aos seus dominios coloniais na ganéri
(1789-1794). Produziu imagens pictéricas de paismgdo Peru, do Chile e da Argentina durante sua
permanéncia no continente.
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carinho de Buenos Airéd.Foram citados chefes de Estado, escritores, duagos, poetas,
filésofos, musicos e cientistas de renome inteoradique visitaram o pais a partir de entéo,
como Theodore Roosevelt, Ortega y Gasset, Anatalece, Georges Clemencau, Marinetti,
Luiggi Pirandello e Hugo Eckener, o comandante ejp£lin.

Numa leitura mais atenta, descobre-se que o intatonatéria é criar expectativas
guanto a volta da importancia da metrépole argantembelezada e ampliada” na rota do
turismo internacional, tdo logo fosse restabeleead@dberdade de ir e vir cerceada pela i
Guerra. Conforme o texto, a presenca desses “pesi@a realeza, da Igreja e do espirito”,
como foram tratados, influenciaria significativarteena divulgacdo da grandeza da capital no

exterior e de sua importancia turistica. Buenogsgir

habia conquistado su lugar entre las pocas graagétsles mundiais. [...] en todo el
mundo y representando a todos los sectores debhmézisto y de la actividade

humana, han venido a Buenos Aires ilustres extragjaue difundian después en
sus respectivos paises y nucleos de irradiaciéstigiesa los valores de Buenos
Aires como gran capital y como centro turistito

Curiosamente, a presenca de Albert Einstein naatapentina durante o periodo de
24 de marco a 23 de abril de 1925, ndo merecelersdrada pela revista. Em cumprimento
de uma agenda de 8 palestras na Faculdade de d3iéBgatas, Fisicas e Naturais da
Universidade de Buenos Aires UBA, o célebre ciémtislemdo de origem judaica, foi
assediado pela imprensa e provocou grande excitaggmeios cientificos e intelectuais. Os
seus 30 dias de permanéncia no pais, financiadorgmursos de empresarios judeus,
provocaram também disputas internas entre grupesmanidade hebraica na Argentina que
buscavam maior visibilidade e reconhecimento nagsetiedadé

Apesar desses registros dos esfor¢cos argentinosatomzar o turismo receptivo
internacional, eles ndo constituem o centro dasiqes e dos discursos do turismo argentino

na época. Em toda a massa documental pesquisadiaindo peridodicos e documentos

“3 No original: “Hasta el dia de su muerte, el 23ableil de 1931, la insigne dama conservé el recudelta
hospitalidad y el carifio de Buenos Aires, de lamifaggncia de la ciudad, de aquel Palacio de DeyBem que

se alojo, de aquella estancia de Pereyra que vigtdantas e tantas scenas definidoras definidimda gran
ciudade que ya, y va para siete lustros,era Buéires”. Turismo en la Argentina. Viajeros ilustrgae nos
visitaran. Buenos Aires, Font&urismo en la ArgentinaBuenos AiresDireccion de Parques Nacionales y
Turismq ano 1, n. 2, janeiro de 1945, p. 4.

*1dem, p.5. Em livre traducéo: “[Buenos Aires] hav@nquistado o seu lugar entre as poucas grangéaisa
[...] Em todo o mundo, representando todos os egtdo pensamento e da atividade humana, tem vindo a
Buenos Aires ilustres estrangeiros, que depoislghvin em seus respectivos paises e nlcleos deaigéadide
prestigio os valores de Buenos Aires como granpigat@ como centro turistico”.

% para uma andlise sobre a presenca de Einsteinrgentiia, no Uruguai e no Brasil, ver a obra de
TOLMASQUIM, Alfredo Tiomno. Einstein: o viajante da relatividade na América do Sul. B@® Janeiro:
Vieira & Lent, 2003.
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oficiais, as referéncias a essa modalidade denaris pais vizinho eram consideravelmente
menores do que no caso brasileiro.

Num artigo que ocupava quase a pagina inteira ghaljoa Nacion a 6 de julho de
1935, Nicoloau Magnanini, o vice-presidente Alatomovil Club Argentin@ueixou-se do
desinteresse das autoridades de seu pais na ag@miz divulgacdo da Argentina no
exterior, que ignoravam, inclusive, as iniciatives cooperacao “desinteressada” oferecidas
por particulares. O autor apresentava cifras dascipais centros de turismo mundial,
lamentando “La inercia argentina en materia destooi’, titulo da matéria, que iniciava com
as seguintes palavras: “Es curioso, aunque parna nagedad, que en nuestro pais poco o
nada se hace para favorecer el turismo del extet@sta pareceria que los poderes publicos
tratan de intensificar el éxodo e impedir la erdatatf

As pesquisas académicas argentinas confirmam orrpeso do turismo internacional
na agenda turistica do pais durante boa parte @dos¥X, sendo essa uma preocupacgao
muito recente. Um trabalho intituladd.d que el pueblo necesita’”. Turismo Social y
peronismo. Argentina — 1945-19580s historiadores Elisa Pastoriza e Marcelo Radet
(2009), por exemplo, revela que no exame dos asguperonistas, mais precisamente no
fundo documental Secretaria Técnica. Primera y Segunda PresideneiaGEneral Juan
Domingo Perén (1946— 195%)foram encontradas sob o titulo “Turismo”, 1ll4rtaa
dirigidas ao Governo Central com sugestdes e tagies da sociedade civil, muitas delas
contendo ideias para o desenvolvimento do turismternacional na Argentina. Essas
demandas de projetos favoraveis a entrada deamredtrangeiros partiam de pessoas de
classe média e classe média alta que se dizianashraptes do peronismo.

Embora a politica do Estado peronista para o tariestivesse voltada para o turismo
domeéstico como forma de incluséo social (o turigosticialista), os autores veem nessas
reivindicacdes em prol do fomento do turismo regepinternacional ndo exatamente uma
contradicdo com os planos de Peron, mas uma ootraafde ver o turismo, centrada,
principalmente, na percep¢cdo da atividade como domée de recursos para o0 pais,
pensamento que ja havia sido projetado no munéoong também na Argentina nas décadas

anteriores.

4 MAGNANINI, Nicolau. La inércia argentina en materia de turismio: La Naciéon. Buenos Aires, 06 de
julho de 1935, p.6. Em livre traducéo, poderia $ercurioso, embora néo seja novidade para ningogm,.em
nosso pais pouco ou nada se faz para favorecaismtudo exterior e até pareceria que os poderbkcps
tratam de intensificar o éxodo e impedir a entrada”
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Diferentemente do que ocorrera com 0S nossos wgjnhAcredito que no caso
brasileiro a associacdo entre turismo receptivermatcional, propaganda turistica do pais no
estrangeiro e a cooperacdo culttfrplara o turismo constituiram o cerne do que conside
serem as nossas politicas publicas de turismoétaslds de 1930 e 1940.

Nesse ponto, distancio-me da analise de Rita dsidC&suz (2000) que identifica as
politicas publicas de turismo no Brasil a partis diiplomas legais, cujo primeiro teria sido o
Decreto-Lei 406, de 4 de maio de 1938, que regultare entrada de estrangeiros no Brasil
(e também dispbe sobre a venda de passagens aéegésnas e bilhetes terrestres). Cruz
respalda-se no trabalho de Joandre Ferraz (199&)gado e consultor juridico especializado
em turismo. Entretanto, considero que as politmaslicas de turismo preexistem a esse
diploma legal (antes de 1938, inclusive, tem-seedl @34, trabalhado no primeiro capitulo
desta tese).

Sustento que as politicas publicas de turismo éeadhs de 1930 e 1940, vistas como
uma acao oficial e planejada, concentraram-se ¢i@ssale organizacédo do carnaval carioca,
na promocao de destinos turisticos no pais (Ridadeiro, Santos, Foz do Iguacu, Pocos de
Caldas e Ouro Preto) e mais ainda no exteriorpjeotn acdes de cooperacao cultural que
envolviam diretamente o turismo. A regulamentag@setor foi uma preocupacado secundaria
na agenda estatal, ainda que muito reivindicadasbres turisticos da época.

Muito provavelmente nossas politicas publicas aesrmo para a época foram
herdeiras da “tradicdo” inaugurada na exposicabd@d& e amplificada em 1922. Em primeiro
lugar, pensava-se nos investimentos na propaganidiida e na atracdo de estrangeiros para
o Brasil como uma das nossas melhores armas deogéonda nacéo no pais dos outros, isto
€, nagueles mercados interessantes ao turismdebmasi

Além disso, e talvez mais importante do que a ¢éalherdada dos grandes certames
internacionais aqui realizados, ao longo do goveviaogas, as agéncias de propaganda
empenharam-se em promover preferencialmente a imalgeBrasil no exterior, estratégia
que fez parte de uma sistematica politica de Estalfada a projecdo do Brasil no continente
americano e no cenario internacional (FERREIRA 6200

Nessa conjuntura, o turismo foi percebido como w® idstrumentos mais eficazes

para divulgar o Brasil. O Departamento Nacional Rtepaganda, por exemplo, editava

47 Utilizo o termo cooperacdo cultural no sentidoidi@rcambio cultural, que abrange as areas intedéct
artistica, cientifica, técnica e pedagdgica. Taglas pressupdem o deslocamento e, nesse sentiaddyean o
turismo. Da mesma forma, havia ac¢des culturaisadsandiplomacia diretamente voltadas para o fomgato
turismo entre o Brasil e a outra parte envolvidene é o caso dos diversos convénios de turismaptop pelo
Brasil na época, dos quais tratarei mais adiante.
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Boletins de Informacgfes, distribuidos em quatrosgmi em hotéis, navios, consulados e
embaixadas, além de abrir espaco para os jorrsbsésileiros nos periédicos estrangeffos.
Mas foi o Departamento de Imprensa e Propagandee angis se esmerou em construir uma
nova imagem turistica do Brasil, procurando desfazemaginario de um pais selvagem,
repleto de matas perigosas e de animais ferozes,opale se viajava para viver arriscadas
aventuras.

O DIP encampou o turismo como um setor estratédioagionando como uma
agéncia produtora e reguladora da imagem turidicBrasil no exterior. O 6rgao respondia
diretamente ao Gabinete da Presidéncia da Repueicpuanto que os departamentos de
propaganda que o antecederam vinculavam-se aost&tios da Justica ou da Fazenda. Isso
nos da uma dimensao da importancia estratégicalllg@ra a sustentacdo do Estado Novo,
assim como a criacdo de uma Divisdo de Turismoshatara organizacional do DIP nos
revela a importancia da atividade para os propegit@pagandistas do regime. Além da
propaganda do Brasil principalmente no exteriompetia a Divisdo de Turismo também as
funcées de organizacao, fiscalizacéo e fomentaidsnio brasileird?

No relatério anual de 1941 referente as atividadsdizadas pelo DIP, Lourival
Fontes informou a Vargas que as mais relevantessagé Divisdo de Turismo foram: “a
intensa propaganda nos paises do continente, sdbrebs Estados Unidos”; a elaboracéo de
um plano de construgdo de novos hotéis em ManaagaBca (PA), Itai e Lambari (MG),
Quitandinha (Petropolis, RJ) e Salvador; a nommagfo das agéncias de turismo, que
deveriam realizar um cadastro nacional; a introduwdg novas medidas legais, com regalias
para 0os norte-americanos; a producéo de cartazepaganda das estancias hidromineriais
e climéticas, do carnaval de 1941 e da corridanaoitdlistica Presidente Vargdse a edicdo

de calendarios em portugués, inglés e espanhdiermdm a divulgacdo de aspectos da obra

“8ARAUJO, Rejane. Departamento de Imprensa e PropagéDIP). In: ABREU, Alzira Alves de et. al.
(Coord.).Dicionario Historico-Biografico Brasileiro P6s-1930 Rio de Janeiro: CPDOC/FGV, 2001, p. 1830-
1833.

9 As outras divisdes estratégicas do DIP eram: Bivide Divulgacéo, Divisdo de Radio, Divisdo de knga,
Divisdo de Teatro e Cinema.

0 A Corrida Getulio Vargas, ou Grande Prémio Brasittou-se de um certame internacional, organizado
Automovel Clube do Brasil, entre os dias 22 e 2fudbo de 1941, tendo a participacao de 35 caranatelo
“Turismo”. Foram percorridos 3.708 km de estradagterra, boa parte delas fechadas pela mata.|@espi
partiram do Rio de Janeiro e percorreram cidadesod®elo Horizonte, Uberaba, Goiania, Barretos, Ba®
Caldas, Sao Paulo e novamente Rio de Janeiro. Wdadpi vencida pelo j4 consagrado piloto argentiman
Manuel Fangio e seu acompanhante, Oscar Galvea aofiwiada pela imprensa como um dos maiores
acontecimentos da vida esportiva nacional em soeagp
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administrativa do governo, a serem distribuidosteroitério nacional e nos principais
mercados turisticos do continente.

Os Estados Unidos, nossos principais compradoresafe eram agora também o
destinatario preferencial das nossas mensagengifarids de interesse turistico. Quem sabe
o turismo nao viria a se tornar o segundo prodotoezcial brasileiro, como ocorrera com
Cuba a partir da década de 1920?

Além do interesse econdmico sobre o turista amasiceonhecido como aquele que
cultiva o habito da viagem conjugado a um alto ooy convém posicionar o interesse
brasileiro por esse turista no contexto da noventeicdo da politica externa brasileira durante
0 primeiro governo Vargas. Lembremos junto com T@@00) que os Estados Unidos
representavam um novo paradigma de sociedade patspeoderna para o Brasil, ao mesmo
tempo em que o afrancesamento da sociedade magkmidia vigor e a Europa (exceto a
Alemanha para alguns), estava associada a um passaerado.

De uma “alianca ndo escrita” com os Estados Unidas, caracterizou o periodo
anterior a 1930, o Brasil passa a firmar um acdédito com os novos lideres mundiais,
numa “adesdo negociada”, barganhando investimeraias 0 fomento da industria nacional
mediante pressfes aos americanos e declaracoénmiia & Alemanha nazista. O Brasil
comprometia-se cada vez mais com os americanas ra@pimento definitivo com o Eixo,
em 19423

Como parte das atividades de propaganda priorizandnercado estadunidense,
Lourival Fontes informou que foram distribuidosigos ilustrados contendo informacfes
turisticas do pais e assuntos referentes a atdalitkcional a 1.500 jornais daquele pais. Mas
um dos mais interessantes veiculos dessa propagaadspinido do diretor do DIP, foi a
revista Travel in Brazi| cuja tiragem, distribuida gratuita e exclusivateemo mais

importante pais emissor de turistas para o Biastncava 25.000 exemplares.

> AN-RJ. Departamento de Imprensa e Propaganda.dReld941. Divisado de Turismo.

*2 Conforme a legacéo brasileira em Havana, o pailserdno tinha no aglcar a sua primeira safra eyansta
era representada pelo turismo norte-americano. RHIO turismo em Cuba Oficio n° 15, expedido pela
Legacdo do Brasil em Havana ao Chanceler AfranidViddo Franco, datado de 15 de fevereiro de 1932.
Classificagdo 640 (241) 4060. Lata 1142, Mago 23860

*% Longe de ser uma postura neutra do governo hirasiksse movimento pendular na realizacdo de asord
preferenciais com as duas mais importantes forgaaseensdo no mundo, os Estados Unidos e a Alemianha
denominado pelo historiador Gerson Moura de “pmitile equidistancia pragmatica”, uma categorizggao
classica e amplamente aceita na historiografia. RAUGerson.Autonomia na Dependéncia a politica
externa brasileira de 1935 a 1942. Rio de Janiivwa Fronteira, 1980.

A expressao “adesdo negociada”, também foi cunpad&erson Moura, em outro trabalho, intitul&@lacessos

e llusbes Relacdes Internacionais do Brasil durante e aggsgunda Guerra Mundial. Rio de Janeiro: Fundacgéo
Getulio Vargas, 1991 (p.9).
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Além das extensas pautas promovendo o turismo roieeoutros destinos, como ja
assinalei no capitulo anterior, a revista procurdixallgar ao Bom Vizinho o pais e a
ideologia do regime. Era sugerida como atrativéstiao, por exemplo, a Escola Nacional de
Educacdo Fisica e Desportos, a primeira escolaowheatdo de professores de Educacao
Fisica do pais, vinculada a Universidade do Braseily sede no Rio de Janeiro. Ali o turista
americano tomaria conhecimento da preparacdo domflores de corpos e mentes fortes e
saudaveis para o melhoramento da “raca brasileira’chegada de um devir promissor. O
texto, de autoria de J. Moreira de Souza, € bastEato quanto as intencdes da Escola e

também quanto ao que se queria mostrar ao turista:

The National School of Physical Education and Spartcorporated in the general
system of Brazil, as an integral part of it's OffficUniversity, was born of a vital

necessity of a human and patriotic order. It wasimaperative to improve, in a
scientific and rational manner, the general phystmandition of each individual

Brazilian, as a single unit, with a view to the fae of the National Communifyf.

Em outro relatério anterior, divulgado por Vargasocasiao da abertura dos trabalhos
do ano Legislativo em 1937, o presidente prestouasodas realizacdes de seu governo no
ano de 1936. Os dados referentes ao turismo fooampitados do documento de 520 paginas
pela Revista Brasil, Paiz de Turismo, e publicasm®dicdo de abril-maio, acompanhada de
uma fotografia de um sorridente chefe da nacaaur®kga publicacdo, o entdo Departamento
de Propaganda e Difusédo Cultural, por meio do arogr A Hora do Brasil, divulgou 848
temas de carater educativo, turistico, econdmiclitigp e social. Do discurso do Presidente

da Republica, a revista reproduziu, entre outraggainte passagem:

Quanto a propaganda para o exterior, ndo é nemesdi@er que se torna
imprescindivel, ndo apenas com o0 objetivo de atcaimrentes turisticas, mas
igualmente para que nos centros civilizados seat@#ia exata do nosso pais. Mesmo
entre as nagfes com as quais mantemos intercarobidmico permanente e até
secular, s em rodas restritas € o Brasil conhe€dojuizos pejorativos e injustos,
gue por vezes aparecem em publicacdes estrangdiras)a maioria dos casos, obras
mais de ignoréncia que de ma fé. Por isso mesmaoeésg faz inadiavel uma
campanha de largas proporcdes, capaz de orientaentido dos nossos interesses, a
simpatia e o justo apreco dos homens civilizadogugéquer nacionalidadeé.

** SOUZA, J. Moreira deThe National School of Physical Education of Bralrit Travel in Brazil. Rio de
Janeiro: Department of Press and Propaganda, vol.12 1942. N&o foram encontradas referénciagréficas
sobre o autor. A traducao livre do texto poderia % Escola Nacional de Educacdo Fisica e Desportos,
incorporada ao sistema geral do Brasil, como partegrante de sua Universidade Oficial, nasceu da
necessidade vital de uma ordem humana e patridi@aum imperativo para melhorar, de forma ciesdif®
racional, a condicéo fisica geral de cada individiasileiro, como uma unidade Unica, visando ao-estar da
Comunidade Nacional”.

% Trecho de mensagem de Getulio Vargas ao Congressmilado pela Revista Brasil, paiz de Turisma &
Janeiro: Abril-maio de 1937, s.p.
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Percebe-se nesse excerto a preocupacdo do presicamt a propaganda para o
incremento das correntes turisticas para o paim@galmente para a melhoria da imagem da
nacao no exterior, sobretudo nos grandes centvogaios. A “ignorancia” dos paises mais
importantes do mundo a respeito do Brasil contiausendo um terrivel incbmodo, a ponto
de motivar e direcionar as politicas publicas distuo no Brasil naquele periodo.

O rédio foi indiscutivelmente uma das mais impadarferramentas de comunicagao
nos anos 1930 e 1940. O programaHora do Brasil sob os auspicios das agéncias de
propaganda oficiais que se sucederam até a crii@&P e de sua Divisdo de Radio, foi o
que o maior peso deu a divulgacdo do turismo leiesil principalmente em relagdo aos
ouvintes no exterior.

Transmitido em ondas curtas, de segunda a sabadora do Brasiltinha audiéncia
na Europa e nos Estados Unidos, sempre com o0s ippgnd5 minutos do programa
irradiados em lingua portuguesa. Nos 15 minutosemgntares (das 19:30h as 19:45h), a
transmissao era feita em lingua estrangeira, okedeca seguinte escala, conforme explicou
Lourival Fontes (entdo Diretor de Turismo e Propagada Municipalidade e também Diretor
do Departamento de Difusdo Cultural do MinistéraoEbucacdo) a Revista Brasil, Paiz de
Turismo, em 1936: “segunda-feira: inglés; tercaafeiesperantS; quarta-feira: alemao;
quinta-feira: italiano; sexta-feira: espanhol; stibdrancés®’.

Estrategicamente, os assuntos tratados nessafipaitelo programa dedicavam-se
exclusivamente as “coisas brasileiras”, abordaretoats relativos a politica, economia e
financas, cultura e sociedade. Tocava-se musicenacseguida de palestra no idioma
estrangeiro “capazes de dar ao ouvinte uma idégudaeja a musica brasileira e capazes de
formar um ambiente espiritual dentro do qual o otevmelhor compreendera ‘o que é nosso’

no terreno musical”, esclareceu aquele que sdttum chefe do DIP.

*% O esperanto, movimento filoséfico criado no fidal século XIX, consiste na invencdo e propagacamnue
lingua internacional auxiliar, considerada de fapitendizagem, muito Gtil aos viajantes, e, sodettneutra”,
facilitando a aproximacéo de povos de todas asesagdedicdo de fevereiro de 1937 da Revista Bidaiz de
Turismo nomeou o esperanto “o idioma do turistampartilhando da ideologia esperantista de quesesia o
motor da fraternidade universal, sendo falado maréude forma generalizada a partir dos esforggsnuzis de
2000 organizacgdes esperantistas que existiam & épuctodo o mundo. A irradiagcdo da Hora do Brasil e
esperanto € um indicio significativo da politicaeer brasileira, que investia no intercambio wxat entre os
paises, a ponto de franquear as dependéncias @addPdb Itamaraty como sede do 9° Congresso Birasde
Esperanto (1936), que contou com a presenca dertampes autoridades politicas. O Ministério dasaBds
Exteriores distribuiu na ocasido aos congressgstasia llustrado do Rio de Janeiro e alguns empmestbcais
ofereceram aos participantes passeios ao Pao dead¢® movimento sofreu duramente com as guerras
mundiais, entrando em crise com a perseguicdo de adeptos pelos regimes totalitarios europeus. Foi
reconhecido pela UNESCO em 1954 pela sua impogéndtural e recomendada a sua difusédo entre ssgai
membros, em 1985, sendo praticado até os diasjee ho

>’ TURISMO E PROPAGANDA. DR. LOURIVAL FONTES. In: Bzd, Paiz de Turismo. Rio de Janeiro, Ano
I, n. IX, outubro de 1936, s.p.
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Lourival Fontes mensurava o0 sucesso da Hora doilBpasto aos ouvintes
estrangeiros por meio das “milhares” de cartasbhides de todos os cantos, em todos os
idiomas em que o programa era irradiado. Segunéo a&t cartas eram respondidas
rapidamente, acompanhadas de folhetos de propagariddca, fotografias do Brasil e
cartdes de verificacdd entre outros materiais de divulgacéo do Brasixterior. A insercdo
do turismo, em varios idiomas, na programacaodxanais importante noticiario de radio do
pais que, como se sabe, atendia aos fins de prugmgmlitica nacionalista do Governo
Vargas, demonstra o claro interesse de mobilizggiitica do turismo pelo Estado, que
contou, inclusive, com uma presenca ativa dos sadiptomatas. Estes participavam da Hora
do Brasil fazendo explanagfes ao publico que racelgrograma em ondas curtas sobre as
vantagens de se visitar o pais.

A acéo do corpo diplomatico foi incisiva na divujga turistica do Brasil no exterior.
Sao inumeros os relatos dos representantes ofilbgisiis no estrangeiro, feitos ao Itamaraty,
informando as suas iniciativas para promover asdduda cultura brasileira e atrair turistas
para o Brasil.

Entretanto, mesmo que as legacdes diplomaticasldimas em paises como a
Austrélia, o Pais de Galles e a Africa do Sul tisEem na necessidade de promogdo do
turismo brasileiro naquelas sociedades, o0s investios em propaganda ficavam
praticamente restritos aos esfor¢cos pessoais dw aaynsular para facilitar a criacdo de
correntes turisticas daqueles paises para o Bthmsiloficio de 1938, enviado do Consulado
do Brasil na Cidade do Cabo ao Ministro das Rekgfderiores, Oswaldo Aranha, retrata
bem a preocupacao do diplomata em abrir 0 mercefoldiro para o turista sul-africano e o
seu empenho pessoal nessa iniciativa, a0 mesmatempque revela certa frustracdo em

relacédo as acbes do governo brasileiro para tal fim

8 S&0 muito escassas as informacdes referentes afescale verificacdo. Baseio-me numa das poucas
referéncias encontradas sobre o assunto, produz@akliana Grossmann (2007). Segundo ela, os eadé
confirmacdo eram um expediente utilizado pelasogade muitos paises que transmitiam a sua progéanean
ondas curtas para outras nag¢des. Consistia nunuifmimmde controle enviado aos ouvintes que enawvain-se

em paises distantes e deveria ser preenchido dvikvgara as emissoras, por meio postal, contendo
informacdes dos ouvintes a respeito da qualidededs da transmissao e detalhes da recepgdo dapraggio.

Os cartdes de confirmacao QL (“| acknowledge receip{eu confirmo a recepgao)), na linguagem do Cadigo
Morse, eram acompanhados de selos e colecionadanyitns ouvintes. Cada emissora criava uma estampa
prépria para o seu cartdo de verificacdo. Nas pdada autora,deralmente estes cartdes possuem uma
imagem que representa um pouco da histéria ou da ltura do pais de transmissdo, um lugar turistico ou
detalhes e logotipo da estacdo. As imagens informasobre a vida, economia, geografia, arte, histérj
costumes do povo e sobre as aspiracdes de um pdifos meus) In: GROSMANN, ElianaO Servico
Brasileiro de Radio da Deutsche WelleSdo Paulo: Universidade Paulista (UNIP), 2007,8x(Dissertacéo de
Mestrado).
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Em 1937 visou este Consulado Geral o belo nimerdSde passaportes para
turistas, cifra bem significativa, se atentarmog gpenas vivem na Unido [Sul-
Africana] dois milhées de brancos. (...).

As entidades turisticas ndo se cansam de pedie&essulado Geral literatura de
propaganda e fotografias. Até agora, e ainda as&iuma vez tivemos oportunidade
de receber publicaces; mas pouco ou nada adiamtam terem vindo em lingua

francesa. (...) Rogo a V. Exceléncia o favor defag®r toda e qualquer obra de
propaganda, quer politica, quer comercial, quetaathe simples turismo, em lingua
inglesa.

E a Africa do Sul campo propicio a qualquer propdgade turismo: pais rico,

vanguardeiro da exportacdo de ouro e de brilhates,entre 0s seus habitantes
grande massa de milionarios, que vivem a correrdmua que ja se cansam dos
velhos e explorados prazeres da velha Europa. Bestimavel por inclria nossa,

nao atrair tdo Util viajante a visitar o Brasil.

Eu, se contasse com elementos, ha muito teria satédmpo, procurando, por todas
as maneiras fomentar o turismo e provaria que siBrferece ao forasteiro belezas
naturais incomparaveis, a par de outras que o horaéotiando>”

N&o adiantariam muito os pedidos recorrentes de ate material publicitario (em
conformidade com o idioma do destinatario, comosafio no documento citado
anteriormente) nem as informacdes sobre o numeranilienarios daquelas paragens
disponiveis para viajar: o Brasil ja havia escahims seus mercados preferenciais para
investir no turismo — os Estados Unidos e a Argen{e em menor propor¢gdo o Uruguai),
paises americanos que mais tinham condi¢cdes denn@s abastados turistas.

Examinando os dados estatisticos do Touring CluBrdsil referentes as excursdes
internacionais com escala no Rio de Janeiro, dispasobre o periodo entre 1937 e 1939,
verifica-se a ampla vantagem no nimero de naviosepentes do porto de Nova lorque em
relacdo aos demais centros emissores, registrand@®schegadas de transatlanticos que
tiveram aquele porto como origem, e um total dddR turistas. Os dados disponiveis nédo
permitem auferir se houve escalas e embarque dsageisos em outras cidades do
continente, inclusive em Buenos Aires, mas ja réas wma ideia do incremento do turismo
receptivo internacional no Brasil e sobre quaisnets seus principais mercados. Buenos
Aires foi outro importante centro emissor de tasgspara o Brasil no periodo, segundo os
dados do TCB, pois de la partiram 11 embarcacfegeniodo. O numero de turistas que
chegaram ao Brasil por esses navios vindos daatapatina foi de 4.247 pessoas (Anexo ).

No que se refere aos argentinos, pesam favoravenzemscolha do Brasil como
destino turistico (e vice-versa) fatores como o anégeampo de deslocamento e o custo da
viagem. A proximidade geografica e cultural, noocdas cidades localizadas proximo as

fronteiras do Sul, é outro fator de extrema releigrpois, como apontaram Barreto et. al. em

9 AHI-RJ. Oficio n° 29. Turismo. Expedido pelo Colaslo Geral dos Estados Unidos do Brasil em Capetow
em 8 de abril de 1938, 3 p. Lata 9685. Maco 1224assificacdo: 540.601(77).
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seus estudos sobre a presenca de turistas argemtinditoral de Floriandpolis (2003),
transmite uma certa sensacéo de segufdnca.

Além disso, é preciso levar-se também em contaeajuetempos de instabilidade
politica e social na Europa, foram adotadas rigidakticas protecionistas nos paises
europeus, com uma forte regulamentacédo cambialkm@tamdo o controle e a restricdo sobre a
saida de capitais para 0 estrangeiro. Havia, iivelusobretaxacdo para a concessédo de
passaportes, como na Poldnia e na Alem&hfais medidas desencorajavam a pratica do
turismo europeu no ultramar e os investimentosal@igno brasileiro na propaganda turistica
no Velho Mundo.

Contudo, inclusive nos mercados emissivos prefaesnpara o Brasil, ndo eram
poucas as queixas sobre a falta de empenho dongoleasileiro na producao e envio de um
material de propaganda turistica satisfatorio emntidade e qualidade. Isso nos ajuda a
relativizar a pujanca das ac¢des estatais de praondgdurismo no exterior, sugerida pelos
relatérios oficiais.

Eram recorrentes na correspondéncia diplomaticada entre as representacdes do
Brasil nos paises e o Ministério das Relacdes bxésr os pedidos de envio de material de
propaganda turistica para a divulgacdo do Brasitafi encontradas no AHI-RJ algumas
cartas, assinadas por Lourival Fontes, acusandecebimento do pedido de remessa de
material e informando as providéncias tomadas. Ndetas, enderecada ao Ministro interino
das Relacdes Exteriores, Cyro de Freitas Vale,eésomformou ja terem sido despachados
pela Secdo de Turismo do entdo Departamento Naci@maPropaganda a todos os
consulados, embaixadas, legagcbes e secretarias geraBrasil no estrangeiro o material
promocional do Brasil, em “boa quantidatfe”

No conjunto dos pedidos — e também das reclamagda#ticas produzidas pelas
legacbes no exterior, a quem os interessados eonmatdes turisticas apelavam — me
pareceram mais contundentes os de autoria de tisief&alcdo, um dos diplomatas mais
ativos e mais criticos da falta de uma politicasmainsistente de promoc¢do da imagem

turistica do pais no exteriobo Consulado do Brasil em Boston, Falcdo reiteramtden

% para uma anélise antropolégica aprofundada sobriuéncia do “familiar” na escolha do destinoistico,
ver COHEN, Eric.Toward a Sociology of International Tourism. Bocial ResearchVolume 39, n® 1Spring
1972, p. 164-182.

61 AHI-RJ. Turismo Internacional. Relatério apresentado pelo Secretario comerciétid Coimbra ao
Itamaraty. Viena, 10 de outubro de 1936. Clasgifioe640.60 (00). Lata 2070.

%2 AHI-RJ. Material de propaganda T-00415, expedido pelo Departamento Nacional mpdjanda em 8 de
junho de 1939, 1 p. Classificacdo 640.60. Lata 1ito 23355.
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escrevia a Oswaldo Aranha expondo as suas acidagdsbes sobre a competéncia do

governo brasileiro em relacdo a propaganda tuaist8egundo ele,

O Servico de Propaganda de que é diretor o Sr.italUfontes, remete a quando e
guando, dois ou trés pares de publicaces ilustral mais das vezes pouco
atraentes. O Servico de Turismo da Prefeitura, istrid Federal, esse vem sendo
perfeita abstracdo para os que poderiam atuar Geu® coadjuvantes no exterior.
N&o remete coisa alguma e ndo atende ao que pedeq...).

Neste instante, por exemplo, tive de recorrer dalLie Telefones para indicar a
turistas norte-americanos hotéis no Rio de Jameem Sao Paulo. Se dispusesse de
um “Guia de Hotéis” de uma ou outra cidade melhmpressao causaria aos que nos
vao visitar pela primeira vez. Deploro, Senhor Mlire, que essas coisas
elementares em assuntos de turismo ndo se pratigjnela em nosso pais que tanto
tem para mostrar aos estrangeiros.

Precisamos, assim — e ndo me cansarei de repetidouma propaganda continuada
e sagaz através, sobretudo, de publicaces ilastedm idiomas diferentes. Tudo o
que se despenda nisso sera reconquistado comri@iorpequeno e em curto prazo

(..)8

A resposta a missiva de lldefonso Falcéo foi emadatno AHI-RJ. Numa meticulosa
retérica laureada de formalidades, propria dasspondéncias diplomaticas, sem que fossem
comentadas as criticas feitas, foi prometido aswdgeral do Brasil em Boston um exemplar
do Guia de Hotéis do Brasil, organizado pelo Depaeinto de Turismo do Touring Club do
Brasil, em 1939. Além do Guia, o seu pedido de ssmale material seria encaminhado a
Diretoria de Turismo e Propaganda da PrefeituraDdirito Federal e ao Departamento
Nacional de Propaganda, vinculado ao Ministériduigtica e Negocios Interiores. Mas essas
providéncias estavam longe de satisfazer as ndedes do Consulado de Boston e os
anseios de lldefonso Falcdo em realizar uma proplgaroficua do Brasil nos Estados
Unidos.

O Consul Geral do Brasil em Boston ja era um velbohecido no Itamaraty pelas
suas criticas a parca divulgacdo do turismo biesite exterior (feita com material de baixa
qualidade grafica e em quantidade escassa que egmedtigiava turisticamente, como
sempre enfatizava) e pela magoa declarada poram@eguir atender as necessidades dos que
acorrem ao Consulado em busca de informacfesdasst

Em abril de 1937, lldefonso Falcdo enviou ao Mmisinterino das RelagGes
Exteriores, Mario de Pimentel Branddo, uma queixespeito do desperdicio de recursos na
promocao turistica brasileira, feita com materialbdixa qualidade, que sempre comparava

aos de outros paises, classificando-o como “meelb@ resultantes de uma visao “muito

83 AHI-RJ. Turismo e necessidade de publicacée®ficio n° 59, expedido pelo Consulado dos Estattidos
em Boston, 30 de novembro de 1938, 3 p. Class#x#0.60. Lata 1142, maco 23355.
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sumaria” acerca do turismo por parte do governaileieo. Como agravante, relatou ter
recebido um caixdo com 267 kg de publicacdes, ndoteevistas publicadas em 1935 “com
algarismos antigos” e carnés para o baile carnss@ldo Theatro Municipal para o ano de
1936, ou seja, de dois carnavais atras. Segungdaneie de 70% do material recebido era
“papel inatil”. ®

Essa mesma questéo foi levantada a época peltar8visil, Paiz de Turismo, numa
matéria intitulada Turismo e Propaganda. Ainda foevesse imprecisdo da fonte de
informac&o, o objetivo do texto era criticar adale empenho do Estado na producéo de uma
propaganda turistica internacional e o desperdéidorecursos publicos na ineficiente
propaganda realizada. Em tom exclamativo, o jostealescreveu: “Estamos informados de
que ja dois ou trés anos passados, foi impressocanssimo folheto de propaganda
distribuido na sexta-feira, antevéspera do domagecarnaval, entre as agéncias de viagens
para ser remetido ao estrangeird!”.

O motivo de uma outra correspondéncia enviada ldefonso Falcdo ao Chanceler
Oswaldo Aranha, em novembro de 1940, foi a remdsseaterial promocional da Costa
Rica. Eram comuns as remessas pelas representa@seiras no exterior aos 6rgaos
federais e municipais de turismo instalados node®idaneiro e as autoridades brasileiras de
material publicitario e relatorios contendo infogdas sobre as politicas nacionais de turismo
de outros paises e 0s resultados econémicos desdade.

A intencdo do missivista era que fosse comparagiaaidade do material produzido
pelo governo costarriquenho com a do material ttooisproduzido a respeito do Brasil,
remetido ocasionalmente aos consulados nos Estdda®s. Para o diplomata, nossas
publicacdes, “que as vezes aparecem em meia dé#&aiplares, sdo tdo mediocres que 0s
funcionarios brasileiros de bom senso se apressasabndé-las para logo inutiliza-¥s”

lldefonso Falcdo pedia mais controle e rigor no iende material turistico
promocional do Brasil aos consulados e informaadaique contribuia no prograrAaHora
do Brasilcom o seu “grdo de areia”, no intuito de encamirmuarentes turisticas de norte-

americanos para 0 nosso pais, apesar do grandenbestnento dos estadunidenses em

® AHI-RJ. Publicactes de propagandaOficio expedido pelo Consulado dos Estados Unégio®oston em 20
de abril de 1937, 2 p. Classificacdo 540.60. La#2]1 maco 23355.

5 BRASIL, PAIZ DE TURISMO. Turismo e Propaganda. Ri®Janeiro: Ano IV, n° XII, abril-maio de 1937,
s.p..

% BRASIL, PAIZ DE TURISMO. Turismo e Propaganda. R Janeiro: Ano IV, n° XII, abril-maio de 1937,
s.p..
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relagdo ao maior pais da América do Sul. Esse dkseconento, “além de desagradavel,
prejudica-nos também economicamente”, avaliavaloutata.

Enquanto lldefonso Falc&o reivindicava maior empealprofissionalismo por parte
do governo brasileiro na propaganda turistica nst&dés Unidos, tendo sempre como
referéncia a postura de outros paises em relacamexoado turistico norte-americano,
chegavam ao Itamaraty diversas cartas de brasilegsidentes naquele pais oferecendo-se
para suprir a caréncia de servicos especializatiokiesmo, tanto para a emissao de turistas
americanos ao Brasil quanto para a recep¢ao dskenas nos Estados Unidos.

De cicerones e guias a parceiros empresariais qureemdedores individuais, 0s
brasileiros procuravam os consulados ou escreviastathente a Oswaldo Aranha na
expectativa de que o Chanceler se sensibilizasseooalor patriético dos projetos (o que era
quase sempre enfatizado) e intercedesse a fav@oltbtante. Em alguns casos, Aranha
chegou a acessar o Ministro Gustavo Capanema @ ptéprio presidente Vargas, pedindo
atencao especial ao requerente.

Nos arquivos Gustavo Capanema e Oswaldo Aranh@RiImOC-FGV, encontram-se
algumas correspondéncias pessoais do chanceleg, estd aponta para a relevancia das
sugestdes dos cidadaos para o desenvolvimentordmtubrasileiro e pede providéncias.
Numa delas, Aranha solicita a Vagas que faca @aressento de Francisco Silva Junior pelo
empenho pessoal e patriético em fundar e finamcBnazilian Tourist Bureapum escritorio
particular criado com o fim de orientar os amersaguanto as informacgdes turisticas do
Brasil. Em seu pedido a Getulio, como tratava cigemte e seu amigo pessoal, Aranha
endossa que “o turismo é uma especialidade queod® nem deve ser confundida com as
demais atividades comerciais”, revelando a visdgstado brasileiro a respeito do turismo. O

pedido foi colocado nos seguintes termos:

Peco-te assim — é triste que tenha que incomoBReesdente — que mandes ampara-
lo [a Francisco Silva Jr.] e ajuda-lo, quer pagasda instalagcdo, quer mandando
uma mensalidade para ser mantido servigo tdcQgiemais paises gastam milhdes
por ano e nés, gracas ao devotamento de um patdamaz, digno e patriota,
poderemos fazer por dois vinté¥is.

Nos Arquivos do Itamaraty, ha uma diversidade deliqus de particulares
encaminhados ao chanceler objetivando apoio noseemgimentos turisticos apresentados
como de interesse nacional. Pierre Uturald, ungloé radicado no Rio de Janeiro, ofereceu

0 guiaThe Rio de Janeiro City Guide for Touristima publicacdo de sua propria autoria,

¥ ARQUIVO OSWALDO ARANHA. CPDOC-FGV. Classificacdo:G\cp 1937.11.29, rolo 15, fot. 40 a 43.
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classificada (a despeito das contradicoes dos ®rmomo “despretensiosa, destinada a
propagar aos turistas que nos visitam as belezaspossibilidades econdmicas do Brasil”.
Uturald colocava a disposicdo o numero de exengplapge fosse necessario para a
distribuicdo nos consulados e embaixadas no esirang onde mais Oswaldo Aranha
desejasse, justificando a iniciativa a partir dasssimpatias com o governo Vargas: “Fago-o
com alegria sincera de cooperar na obra de difegiiopaganda do Governo Getulio Vargas,
de que V. Excia. tem sido um dos préceres maikanies®.

Os diretores da revista carioca Brasil, Paiz desing, ja considerada pelo Conselho
Consultivo de Turismo da Municipalidade do Distitederal um érgéo de utilidade publica,
também recorreram a Oswaldo Aranha com a segufetégapem troca do financiamento
integral da publicacdo mensal, a revista passaser @ontrolada pelo MRE; este deteria 25
das 40 paginas para a veiculacdo de assuntos detsersse e receberia uma cota de 80%
dos exemplares impressos, ficando o restante a dagydiretores da revista para remessa aos
correspondentes e representantes da BPT no estoafig@tretanto, as suas intencdes foram
frustradas quando o chefe do Servico de Cooperhgatectual do Itamaraty limitou-se,
como resposta, a informar que “por enquanto, estestdrio ndo esta cogitando da utilizacao
de servicos como os que lhe s&o oferecidos nadalwdirta™®

Ja a filial carioca da agéncia de turismo Exprimégrortou-se por escrito a Oswaldo
Aranha para comunicar-lhe a relevancia dos sewdcesrprestados pela empresa a nacao
brasileira, dando a conhecer o pais aos americanot com o documento, datado do ano de
1939, no calor da politica da Boa Vizinhanca, segun anexo um folheto ilustrado. O envio
desse material “luxuoso e rico em detalhes degasitj tinha como finalidade fazer com que
o Chanceler pudesse verificar a “intensa propadaieita pela Exprinter de Nova lorque e
por suas filiais a respeito das viagens turistioas destino a América do Sul, particularmente
as cidades brasileiras. “Essa propaganda vem sezalizada ha bastantes anos e tem
conseguido a sua finalidade que é a de encamirdrar @ n0sSSO pais numerosos turistas
estrangeiros”, dizia o texto da carta, encerraga gm pedido para que Aranha desse “uma

boa acolhida” ao folhett'

% AHI-RJ. Ministério das Relacdes Exteriores. Cquorsiéncia recebida n. 01366, em 18 de janeiro
de 1939. Classificagdo: 540.6@@ta 1142, mago 23355.

* AHI-RJ. Ministério das Relagdes Exteriores. Coroesfncia recebida. Rio de Janeiro, 12 de agosi®ge,

2 p.. Classificacdo: 540.60. Lata 1142, maco 23355.

® AHI-RJ. Ministério das Relacdes Exteriores. Cl/540/de 30 de agosto de 1938, 1p. Classificacio:
540.60.Lata 1142, macgo 23355.

"L AHI-RJ. Ministério das RelacBes Exteriores. Cquoesléncia recebida. Rio de Janeiro, 6 de outubi®de.
Classificacédo: 540.60. Lata 628. Maco 9685, 1 p.
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Todos esses episoddios relatados apontam as ddaesdda agéncia de propaganda
estatal em atender a demanda por informac¢@esi¢assto Brasil e de competir no mercado
internacional com outros destinos ja consolidadosethor organizados, inclusive do ponto
de vista de sua propaganda turistica. Demonstraofaads interesses e as demandas da
sociedade civil — fosse por parte de profissiogais ja operavam no turismo ou de novatos
que se aventuravam na atividade — em atuar nesgeenpromissor negocio internacional,
contando com o suporte do Estado e do Itamaraty. nintos casos, 0S proponentes
ressaltavam a prestacdo do servico patridtico dellgiicdo da cultura do Brasil e
reclamavam, assim como o fizeram os diplomataspdggizos — espirituais e financeiros —
trazidos pela falta de uma propaganda turisticziabfique incorporasse o0s padrdes
profissionais de qualidade da época.

Sem duvida, as pressdes de diferentes atores ssoeraiolvidos no turismo
influenciaram na formulacdo das politicas publipasa o setor. Foi também por meio da
sociedade civil que a propaganda do turismo reggiternacional brasileiro, notadamente
em destinos como Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Maeaais, ganhou impulso na sociedade
internacional. Os anuncios das agéncias de turisrasileiras em periodicos estrangeiros,
como o norte-americano The New York Times, o emvirculacdo no exterior de material
de interesse turistico produzido pela iniciativavama, as excursfes internacionais
organizadas pelo Touring Club do Brasil aos Estattidos e aos paises platinos (onde cada
turista brasileiro era um embaixador-propaganditapais) e as impressdes dos proprios
turistas estrangeiros que nos visitavam contribuiranesmo que timidamente, para o
conhecimento no exterior do Brasil como um paftidsmd?.

Ademais, havia o interesse do governo Vargas nateado de uma nova imagem

internacional do Brasil — uma identidade internaalp como chamou Celso Lafé— que

2 Em funcéio da excurséo turistica aos Estados Unidgmizada pelo Touring Club do Brasil com o dbget
principal de visitar a Feira Mundial de Chicago 33, o chanceler Afrénio de Mello Franco profess
seguintes palavras: “A visita promovida pelo Togri@lub do Brasil a Exposicdo de Chicago, concorrera
fortemente para aumentar o brilho da nossa paatiéip porque cada um dos seus membros serd, por assi
dizer, um delegado ndo oficial do nosso pais ouinformante autorizado da nossa capacidade produtiva
concorrendo para melhor conhecimento do Brasil naadg republica do Norte.” A cobertura da viagemn fo
amplamente divulgada pelo Jornal do Brasil, do é&oJaneiro, e pela Folha da Manhd, de Sdo Pau, qu
publicou o discurso do chanceler em matéria de dapadi¢cdo de 9 de junho de 1933, intitulada “Viiagke
Turismo & América do Norte”. Conforme a Folha, apgr, formado por “conhecidos médicos, advogados e
engenheiros, etc. e numerosas familias”, viajarideapara Detroit, para conhecer as oficinas deryHEDrd,
Hollywood, Filadélfia, Washington, Nova lorque, dede partiriam para conhecer as Cataratas do Nidgar
outras cidades americanas. A finalidade da excurg@oo noticiou ainda o jornal, era “estimular akg¢des
turisticas entre 0 nosso pais e as nacfes anigaantio-se inédita a patriética iniciativa pelapmracéo”.

3 LAFER, Celso.A identidade internacional do Brasil e a politica Bterna brasileira: passado, presente e
futuro. S&o Paulo: Perspectiva, 2001.
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procurava projetar o pais como uma nacdo modeera ascensdo, superando o estagio do
subdesenvolvimento. Esse projeto estava em cordadaicom a reestruturacdo da maquina
administrativa do governo na década de 1930 e cafesejo de barganha por mercados
internacionais. O turismo, nesse sentido, era \ggtwritariamente como uma nova fonte de
receitas e um poderoso instrumento de propagantgnax Por essas raz0es, 0 governo
brasileiro concentrou seus esfor¢os, bem mais gugenmtino, no que lhe pareceu ser a forma
mais estratégica de desenvolvimento do turismogoeptivo internacional, aparelhando a
capital da Republica como o nosso principal ceturistico e utilizando, ainda que de forma
muito incipiente, 0os canais possiveis para a sudg#icdo nos mercados preferenciais, dentre
eles o americano e o argentino.

Ao lado das motivacdes econdmicas, haveria aindi@a dorte justificativa para se
buscar atrair o turista argentino entre as déca@ad930 e 1950. Sob o discurso da
cooperacao bilateral e sob o ideério pan-americariorismo seria percebido, por ambos os
lados, como um importante trunfo na aproximacatucall entre as duas sociedades, como se

vera nos itens a seguir.

3.2 A AMIZADE BRASIL-ARGENTINA, O TURISMO E A HARMONIA ENTRE OS
POVOS DAS AMERICAS

Na década de 1930, ainda que a historica rivaligatidca e o clima de desconfianca
mutua entre Brasil e Argentina persistissem, congega a abrir espaco para tentativas de
cooperagcao entre essas sociedades. Essa novaatselatdes bilaterais entre os antigos
adversarios do continente foi motivada pela buszacabperacdo para superar as serias
dificuldades provocadas pela crise de 1929 nesses phises de economia agrario-
exportadora. Um dos marcos mais significativos ddanca de paradigma nas relagdes entre
Brasil e Argentina foi a visita do presidente Aufusiusto (1932-1938) com o chanceler
Saavedra Lamas (1932-1938) a nacao vizinha, enbi@utie 1933.

Estas foram algumas das conclusfes a que chegaelRRag dos Santos em sua tese
de doutorado (2008). A autora inovou investigansloedacdes Brasil-Argentina a partir do
ponto de vista do intercambio cultural e ideolégioferecendo novas possibilidades de
interpretacdo a historia das relacdes entre essegdises, comumente escrita a partir dos
fatores politicos, econémicos e militares. Expld@am didlogo com a pesquisadora e sua

nova perspectiva de analise, busco inquirir a &lela do turismo nas iniciativas de
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aproximacao entre as nagoes vizinhas, considemasgoojetos elaborados, os discursos que
0s embasaram bem como o grau de envolvimento dadsoe civil e da diplomacia
cultural® nesses projetos, a comecar por um importante aqmotitico firmado pelos dois

paises, inaugurando os entendimentos oficiaisgppramocéao do turismo bilateral.

3.2.1 O convénio para o fomento do turismo entre Bsil e Argentina (1933)

Junto com a emblematica visita do presidente argemio Brasil em 1933, diversos
acordos politicos e econémicos foram firmados esdreuas nacées bem como intensificar-
se-ia a partir desse momento a promog¢ao do intéicaoultural. Este foi proporcionado
tanto pela diplomacia cultural, especialmente parativa do Embaixador argentino no Rio
de Janeiro, Ramon Carcano (1933-1937), o idealizalds acordos culturais bilaterais,
quanto pela acdo cultural exterior (fruto dos empdementos de diferentes segmentos da
sociedade civil).

Os convénios assinados entre os dois lideres can® gos entendimentos visando a
maior aproximacao “material e espiritual” entresspaises, como se dizia no jargado da época,
ocuparam-se das seguintes esferas: comércio e ag@@®gprevencao e repressdo do
contrabando, extradicdo, navegacdo aérea, expssi@emostras e vendas de produtos
nacionais, turismo, intercambio intelectual e #dis revisdo de textos de Historia e
Geografia, troca de publicacdes e o Pacto Antibglie Nao-Agresséo e Conciliagdo que, a
principio, seria um acordo bilateral, mas ganhoismeestigio com a adesdo do Chile (com
reservas), do México, do Paraguai e do Uru§uai.

De acordo com o diplomata de carreira e pesquis@a®relacdes Brasil-Argentina,
Alessandro Candeas (2010), um dos aspectos maiganéés dos entendimentos formais
entre os dois vizinhos foi justamente a abertura paadeséo de outros paises da regido, o que
no seu entendimento, revela o potencial estrutenagional contido na relacao bilateral.

Darei destaque aqui ao Convénio de turismo firmashtre os dois paises,
reconhecendo-0 como parte de um contexto mais amfaleoravel a sua realizacdo, ou seja,
considerando que este integra um conjunto de asogde fazem parte dos esforcos da

politica externa brasileira e argentina de diveaifio da agenda bilateral e promocéo do

™ Utilizo a expressdo diplomacia cultural no sentio um conjunto de acdes culturais que promovem ou
divulgam a cultura de um pais (LESSA, 2002).

> FRAGA, RosendoLos Acuerdos Vargas-Justo; 1933-1935.visdo do outra Seminario Brasil-Argentina
Brasilia: Funag, 2000, p. 401-421.
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enendimento matuo e também do aumento do intereat® de unrelativoamadurecimento
da sociedade brasileira em relacdo a ideia danori

Nos meses que precederamvisita do presidente Justo assinatura do convén
bilateral de turismo, o primeiro ftagonizado pelo Brasil, a 10 de outubro de 1'percebe-
se claramente uma mudancga no status do turism@éagisas da Folha da ManhéNo
momento em que o projeto do convénio estava enor@efio pela Embaixada Argentina
Rio de Janeiro, gornal consegiu compreender a ambiéncia favoravel ao turismo epel,
estratégico da atividade para o estreitamento elasées entre Brasil e Argentina. E ne
periodoque se verifica 0 deslocamento do assunto dasadtpaginas, inscrito na secée
esportes em pequenas notas, para as paginassinmsaeditoriais, as colunas dedicada
cronicas deescritores brasileir, os quadrinho® até a primeira pagi, quando o turismo
assume lugar na manchete principal da ¢

Na edicdo de 13 de jul de 1933, o estreitamento das relagbes entre Be:
Argentina pelo turismo é destaque duas vezes neea pagin (Figura 7):

FOLHA DA MANHA
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A esquadrilha italiana cobriu hontem a maior etapa do seu reide aos Estados Unidos

A deegacio brasleis & Confrenci Economica. de Londres intressae pela discussio do problena sobre o conlrll da prodcio caféeira — A sl poltea de Cuba — 0 ministo do
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nolicias a respeito do desenvolvimenty da huta o Chaco Boreal

e

VO BEATL 5 ORI ARENT s e i 1S Q1S O 4

[ T Y ———— Y CR L LI
| gtmmEmn e o | e WSO
prosists & . ' Jmﬁnml*@' fniest 3| e i da| _—e .
E = comle ol el aimisste | PYATUNTI LYY @ Dot s Ndvomudes Bewfon | Para onde deve sor despachado o produely de varios

Figura 37 O turismo, visto como fator de aproximacao ewsedois vizinhg, conquista a manchete
principal da Folha dManhé
Fonte: Folha da Manh&, 13 de julho de 1933 («

Esse ato bilaterafirmado em 1933 e promulgado péecreto n. 24.393, de 13
junho de 1934 (ANEXO)Jcontém 8 artigos, dos quais comp#eanalise as decisées mais
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importantes, tomadas em nome do conhecimento endenoelhor compreensdo muatua de
brasileiros e argentinos.

Pelos termos do artigo I, ficou abolida a cobrasgampostos de entrada e saida para
turistas procedentes de um desses paises comodastiautro. A justificativa apresentada
pela proponente, a Embaixada Argentina no Rio deids referia-se ao custo dispendioso de
ser turista no transito entre os viajantes dos gaises vizinhos. De acordo com aquela
representacdo diplomatica, até entdo os turistase@entes da Argentina com destino ao
Brasil eram obrigados a pagar (em pesos argentifit®) por passaporte; $3 por certificado
de boa saude; $ 2 por certificado de boa conddt@; @r visto consular e um imposto
argentino de 10% sobre o valor da passagem. Nmeetm seu pais, esses turistas deveriam
pagar 60.000 réis de impostos e 1.200 réis de,saida brasileiros deveriam desembolsar
1.200 réis e $5,00 por visto do consulado, foraustos com a obten¢&o do passaporte. Esses
custos provavelmente desencorajariam muitos tardéavisitar o Brasil, jA que a partir de
200 pesos argentinos por pessoa era possivel fameexemplo, um cruzeiro econémico de
14 dias a bordo do vapor Monte Pascoal, oferecala pgéncia Exprinter, com destino a
Terra do Fogo, no extremo sul do pais e do cortérén

No artigo Il do convénio, buscava-se reduzir a sgameacao de documentos para dois:
0 passaporte nacional (individual ou coletivo) eatestado sanitario; no terceiro artigo,
reconhecia-se o direito de livre transito dos Veiuwe turismo provenientes da outra parte
em todo o territério nacional; o artigo 1V criavalarigatoriedade dos dois governos, valendo-
se do convénio, produzirem um acordo para reguleansito de avides e dirigiveis; no artigo
V, combinou-se de construir as bases de um regiluanziro similar aos dois paises, no que
se refere a bagagem dos turistas de ambas as; paaigo VI (ao qual me reportei no final
do capitulo anterior no que diz respeito as préensio Touring Club do Brasil), € aquele
que sugeria a possibilidade dos governos recorrarentaboracéo das organizacgdes turisticas
do pais. Nos termos do artigo, o governo brasiledprometia-se em envidar esforgos para
promover uma federacdo nacional dessas organizamdgsderia aceitar alguma das ja
existentes como sua colaboradora, enquanto ques/errgo argentino atribuiu esse papel a

Federacion Sul Americana de Turismmom sede em Buenos Aiféso artigo VII abria

76 Conforme anunciado pela Exprinter no jorbalNacion de 9 de fevereiro de 1933, & pagina 3.

" A decisdo de aceitar o Touring Club do Brasil coemtidade turistica capaz de cooperar para os fins
estabelecidos no artigo VI do convénio foi anurgipdlo Ministério das Rela¢cbes Exteriores em agiesttd34

e pouco depois levada ao conhecimento do govegentino. AHI-RJ.Convénio brasileiro-argentino para o
fomento do turismo. Oficio do MRE, datado de 17 de agosto de 1934rasidente do Touring Club, Octavio
Guinle. Classificacdo: 540.60 (41). Maco 36198, 2 p
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espaco para qualquer outro Estado americano aaericonvénio, desde que os demais
signatérios estivessem de acordo, fazendo lembrabservaces de Candeas (2010) sobre o
potencial estruturante regional dos acordos Bragjentina; finalmente o Ultimo artigo
previa a ratificacdo do convénio o mais breve pes& anunciava a sua validade por tempo
indeterminado.

O jornal carioca Correio da Manha deu destague sinagra do convénio,
sublinhando a importancia estratégica do turismma paestreitamento das relacdes politicas

entre os dois povos:

A questao do turismo foi objeto de um dos tratadogluidos entre os governos da
Argentina e do Brasil, para assinalar a presemteg a6s, do Presidente Justo.

(...)

H4, assim a necessidade de orientar e estimuldagens, tanto de cé para la como
de Ia para ca. O turismo, neste nosso caso, antfaredo também na politica. Nao
€ sendo pelo mituo conhecimento dos povos queregfo ambiente de que

precisam os governos para concluir sua obra deecagfio internacional.

(...)

No dia em que o argentino vier ao Brasil e o beasilfor a Argentina com a mesma
simplicidade como hoje o carioca vai a Sdo Pauwaulista vem ao Rio, teremos
verdadeiramente completado ndo sé o trabalho dexiapgdo, mas de
identificacdo, de nossos dois povos. O primeircs@dsi dado. Nao resta sendo
continuar’®

Mas esse dia demoraria a chegar. O artigo Il do/é&dn foi 0 que gerou mais
polémicas, pois criou a obrigatoriedade de aprasént “apenas” de passaporte nacional
como documento valido para ingresso no pais vizishompanhado de atestados sanitarios.
A exigéncia de passaportes nacionais e o atestmuitarso (de vacina antivaridlica), na
pratica, tiveram o efeito de entraves burocratieos transito turistico entre os paises
signatérios, contrariando os préprios termos dov&oio, cujo proposito era intensificar o
intercambio turistico, simplificando as exigéngiasa esse fim. A troca de correspondéncias
diplomaticas sinaliza a rigidez e também a desiné&géo em relacdo aos procedimentos para
entrada e permanéncia dos turistas no Brasil.

A obrigatoriedade de apresentacdo de atestadosaeagdo dos turistas prevista
nesse artigo do ato bilateral provocou uma sérientlgaracos. Havia, inclusive, pressfes das
companhias de navegacao aos consulados braspeiragjue os turistas fossem dispensados

da apresentacdo desses atestados durante a tempmlmachverno no pais, de junho a

8 CORREIO DA MANHA (RJ).O turismo argentino-brasileiro. Rio de Janeiro, 12 de outubro de 1933, p. 6.
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setembro. Argumentavam as empresas (com o refergbptbmacia, que reportava 0os casos
ao ltamaraty), que isso iria criar facilidades @tmcontribuir ao turismé?

As exigéncias de numerosos certificados para aadatno Brasil permaneciam,
fazendo os viajantes de primeira classe (“que aAotempo nem disposicdo para obter [0S
certificados de autorizag&o], tanto mais tratareldles uma viagem de praz®)’ desistir da
escala no Rio de Janeiro, preferindo Buenos Airbtoetevidéu. Enquanto isso, 0 governo
argentino criava facilidades para a entrada dassgta pelo Decreto n® 53.189, de 14 de
dezembro de 1934, foi suspensa a obrigatorieda@dgrsentacédo dos certificados de vacina
e demais atestados de saude e de boa condutainceozvalor do visto no passaporte a 5
pesos argentinos, ao passo que imigrantes e opassageiros pagariam 35 pesos pelo
mesmo Servico.

Num dos episddios embaracosos, a autenticidadatdssdos de vacina apresentados
por um casal de turistas argentinos em Florianépfui questionada pelas autoridades
sanitarias do porto local. O documento fora emipj)do um médico no pais vizinho e visado
pelo Consul Privativo do Brasil na cidade de Pos#&dapital da provincia de Misiones e zona
de fronteira com o Brasil e o Paraguai). O casdefado pelo Consulado Geral do Brasil em

Buenos Aires ao Chanceler Oswaldo Aranha, comgisirges comentarios:

(...) parece tratar-se de incompreensdo ou irredal#e que, repetida, podera
acarretar aos turistas que procuram o Brasil, ado§ na declaracéo consular de que
seus documentos se acham em ordem, além de cedéadeis, prejuizo pecuniério
por serem obrigados a novos atestados de vékina.

Em agosto de 1939, um acordo ampliativo, estaluklgoor meio de troca de notas
entre as representacdes diplomaticas dos doisspa&sendeu as vantagens estipuladas no
artigo 2 do Convénio de Turismo aos nacionais dasiBe da Argentina que, ndo sendo
imigrantes e residindo ou estando de passagem ugubli; desejassem viajar a turismo por
qualquer um dos dois paises (Anexo L).

A razdo deste acordo esta relacionada as difidaklanfrentadas pelos brasileiros do
Rio Grande do Sul, especialmente daqueles queiassida fronteira, na obtencé&o do
passaporte nacional com o intuito de viajar pakagentina. Preferiam obter o documento em

" AHI-RJ. Dispensa de atestados de vacina para turistafelegrama do Consulado Geral do Brasil em Nova
lorque, datado de 19 de maio de 1937. ClassificagEm60. Lata 9685. Maco 628, 1 p.

8 AHI-RJ. Turismo para a América do Sul Oficio n° 17, expedido pelo Consulado Geral dasirem
Hamburgo, datado de 12 de fevereiro de 1935. @ltzssiio: 640.60 (30). Lata 1129, macgo 22257, 2 p.

8 AHI-RJ. Certificado de vacina de turistas Oficio n°® 171, do Consulado Geral do Brasil enes Aires,
datado de 28 de maio de 1941. Classificacao: 548450 Maco 36.168, 2 p.
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Montevidéu e visa-lo no consulado argentino datahpruguaia a demandarem Porto Alegre,
como explica um oficio emitido pelo consulado dad#irem Montevidéu ao Itamaraty. O

documento menciona ainda as dificuldades enfrestgmos argentinos residentes no
Uruguai para conseguirem viajar para o Brasil, @ @qs deixava em condicbes de
desigualdade em relacdo aos seus conterraneoswgizerpdiretamente da Argentiffa.

A repeticdo frequente de constrangimentos a enteaggermanéncia dos turistas
argentinos, evocando-se o convénio que intenciooa@osto, levou o Embaixador do Brasil
na Argentina, José de Paula Rodrigues Alves e asiindas Relacdes Exteriores e Culto da
Argentina, Guillermo Rothe, a firmarem um acord@ipretativo do Convénio de Turismo de
1933, também por meio de troca de notas, datadaé de fevereiro de 1941 (Anexo M). A

proposta de Rodrigues Alves, integralmente acitaplocada nos seguintes termos:

Desejando o Governo brasileiro dar maiores faakdaao intercambio entre os
nossos dois paises, simplificando, quanto possiveégcumentacao necessaria para
viajar, esta de acordo em que seria de toda a o@maa que se desse ao artigo 2.°
do Convénio assinado no Rio de Janeiro, entre silRra Argentina, para fomento
do turismo, uma interpretacdo extensiva e libenal, sentido de se considerar a
cédula ou carteira de identidade como equivalentpagssaporte nacional, uma vez
que esse documento, emanado de autoridade competerferece, e néo
pode deixar de oferecer, por sua origem e qualidadeparticdo expedidora, valor
igual ao passaporte nacional.

Para tal efeito, 0 Governo da Republica Argentifemdo uma interpretagdo ampla
ao artigo 2° do referido Convénio, concorda em idemar como documento
equivalente ao passaporte nacional, para todos feifose previstos naquele
Convénio, a cédula ou carteira de identidade emitidr uma autoridade policial
dentro de um prazo ndo maior de dois anos e casditaa cédula ou
carteira de identidade tenha sido emitida num prazaior de dois anos, em
considera-la igualmente vélida quando for acompadaldeg um certificado de boa
conduta, expedido dentro dos seis meses imediatararteriores a viageff.

Nota-se que o acordo faz claras restricoes a apegs® de documento de identidade
com mais de dois anos de emissao, voltando a en@gges casos, atestado de boa conduta,
também recente, expedido pelas autoridades palidiaitro fator fundamental a considerar
na assinatura do acordo € o aspecto econd6mico vithwoho interesse de facilitar o

intercambio turistico entre os dois paises. Logbsgmoceder ao acordo com o Brasil, um

82 AHI-RJ. Fomento do turisma Oficio n° 95, emitido pelo Consulado do Brasil Biontevidéu, a 17 de maio
de 1937, Classificacdo: 540.60.(41). Lata 326, M&&82. Esse documento foi provavelmente uma deaspe
chave para o acordo ampliativo do Convénio de maide 1933.

8 REPUBLICA DOS ESTADOS UNIDOS DO BRASIL; REPUBLICARGENTINA. Acordo interpretativo
do artigo 2°, concluido em Buenos Aires, por trocde notas, datadas. De 20 de fevereiro de 19¢@nexo
M).



242

compromisso idéntico foi firmado pelos argentinosnca Bolivia, prevendo a equivaléncia
entre carteira de identidade e passaporte e onreett® do fluxo turistico entre esses pai&es.

O Acordo interpretativo realizou-se no contexto dasolucbes da Conferéncia
Econbmica Regional dos Paises do Prata, ocorritte ganeiro e fevereiro de 1941 em
Montevidéu. Na ocasido, foram discutidas as qusstGendmicas relativas a circulacdo de
pessoas e mercadorias nos paises participantetanel® na assinatura de varios acordos
multilaterais, dentre eles um Convénio de Turismtreeos participantes da Conferéncia:
Brasil, Argentina, Paraguai, Uruguai e Bolivia,caqual me reportarei mais tarde.

Embora o acordo interpretativo previsse somentes® da carteira de identidade
oficial como documento suficiente para a entrad®rasil, na pratica, por desconhecimento
ou interpretacdo divergente dos termos do convé@mmla eram cobrados 0s passaportes, 0
gue demonstra um certo descompasso entre as detsd@das no ambito da politica externa
estatal e a acdo das autoridades e dos operaddsiEds nacionais.

Varios episddios constrangedores continuariam endo, conforme revelam os
documentos trocados entre o Ministério das Relag&e=riores e os postos de imigracédo nas
fronteiras brasileiras. De relatos de pessoas idpedde entrar no pais por ndo portarem
passaportes a apelos do MRE solicitando em cattastafas as facilidades previstas no
convénio (inclusive o aceite da carteira de idext& como documento oficial) fossem
garantidas aos turistas argentinos citados nomarahn nos arquivos diplomaticos pode-se
constatar as distancias entre os discursos e acrggracionistas e as praticas turisticas.

Houve muitos incidentes envolvendo a recusa daicarte identidade oficial por
parte das autoridades brasileiras. Um dos casadarev temor do Chefe da Divisdo de
Passaportes do MRE brasileiro em relagdo ao desouergo do compromisso bilateral. Em
oficio de carater urgente, datado de 29 de julht9dd., 5 meses depois do acordo, portanto,
foi solicitada a Direcdo do Departamento Nacioralrdigracéo a observancia dos termos do
convénio de turismo, validando o aceite da Car@&ddentidade de um casal de viajantes

argentinos$>

8 AHI-RJ. Dificuldades de turistas para o Brasil Oficio n. 127, expedido pela Embaixada dos Estattidos

do Brasil em Buenos Aires em 5 de mar¢co de 194Ctamceler Oswaldo Aranha. Classificacdo 540.60. (41)
Maco 36.168, 2 p.

8 AHI-RJ. Viagem turismo de Casimiro Pedro Adolfo Gomez Jarba senhora Oficio enviado a Francisco
de Moura Brandao, diretor interino do Departaméwécional de Imigracéo. Classificacdo 540.60 (41act
36.168.
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Também foi relatada pela Embaixada do Brasil emnBseAires ao chanceler
Oswaldo Aranha uma gqueixa envolvendo episédio dismep contra turistas argentinos, que
tiveram seu visto recusado pelo Consulado Ger&rdsil em Montevidé®

A “reciprocidade” argentina na desinformacédo e degwimento do Convénio de
Turismo parecia ser proporcional ao lado brasilélm ano de 1940 hé relatos de cobranca de
emolumentos consulares pelo visto de passaportasirdtas brasileiros pelo Consulado
Argentino em Porto Lucena, no Rio Grande do Sueeejeicdo a carteira de identidade
como documento valido para a entrada de brasilaosrgentind”

Uma outra pratica estranha aos termos do Convéaidwismo e aos acordos
posteriores foi a retencao, por parte das autceglataritimas e aeroportudrias brasileiras, das
carteiras de identidade dos argentinos que ingrass@elos portos do Rio de Janeiro e de
Santos e pelo aeroporto da capital da Republicadd@amentos ficariam sob a guarda das
autoridades cariocas ou santistas até o finalatgewm, dificultando as atividades do turista no
pais, dentre elas o retorno a Argentina partindardeoutro destino do Brasil. Essa questéo
foi veiculada pelo jornal bonaerenta Prensa “podendo provocar danos a imagem do
Brasil”, como relatou o embaixador José de PauldriBoes Alves ao Chanceler Oswaldo
Aranha®®

O artigo Il ainda daria ainda muito o que falar noomtexto marcado pela l6gica da
suspeicdo, categoria analitica que venho tomandengeréstimo de Maria Luiza Tucci
Carneiro (2002). O paréagrafo 2° do referido artrgicava que as autoridades consulares so
poderiam exigir outros documentos aos turistas dudivessem razdes para suspeitar que o
portador do passaporte era indesejavel segundeiagid pais a que se destina. Mas o
paragrafo 3° advertia que essa exigéncia nao poderifeita, “em caso algum, quando se

8 AHI-RJ. Vistos em passaportes de turistagficio n° 589, expedido pela Embaixada do Brasil Buenos
Aires a Oswaldo Aranha em 3 de setembro de 194&ksificacdo: 540.601(41). Buenos Aires. Oficioset S
Out 1940. 10/3/10.

87 AHI-RJ. Cobranca emolumentos vistos passaportes brasileirgelo vice-consulado argentino em Porto
Lucena. Oficio n° 667, expedido pela Embaixada do Brasil Buenos Aires a Oswaldo Aranha em 23 de
setembro de 1940. Classificacao: 540.60(20). Budires. Oficios — Set-Out 1940. 10/3/10. Quantejaicéo
da identidade pelo governo argentino como documediido para viagem ao Brasil, ver AHI-RJ. Dificaties
ao turismo brasileiro. Oficio n°® 509.611/16, expedpela Embaixada do Brasil em Buenos Aires a Qkwal
Aranha em 9 de setembro de 1940. Classificacdo684D). Buenos Aires. Oficios — Set-Out 1940. 1@3

8 AHI-RJ. Dificuldades de turistas para o Brasil Oficio n. 127, expedido pela Embaixada dos Estattidos
do Brasil em Buenos Aires em 5 de marco de 194Chaceler José Carlos de Macedo Soares. Claséificac
540.60 (41). Maco 36.168, 2 p.
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tratar de pessoa que exerca alto cargo publicodeolelevada representacdo social, ou
apresentada por qualquer entidade turistica dehectda idoneidadé®

Um pedido de revisdo dos termos do convénio e ss@oedo paragrafo 3° foi feito pela
Embaixada do Brasil na Argentina em memorando déterareservado ao Chanceler José
Carlos de Macedo Soares, em setembro de 1936.va&egmaque nesses termos as autoridades
brasileiras e argentinas ndo teriam condicdo deedimpque individuos “suspeitos de
exercerem atividades comunistas e mesmo aquefehgalos como extremistas pela policia
de um ou outro pais”, independentemente de suagémdocial, penetrassem em territorio
brasileiro e argentino com a desculpa de turistho.

Pouco tempo depois da assinatura do convénio gentuicom os argentinos, foi a vez
dos brasileiros acordarem com 0s uruguaios as pasasim convénio de turismo, posto nos
mesmos termos daquele firmado com a Argentina. Eanb@rimeiro admitisse a adeséo de
outras nacgdes regionais interessadas, o caminbthiglkr pelos artifices foi a criacdo de um
novo ato bilateral, que também admitia a partidpage outros Estados. O novo convénio
bilateral de turismo envolvendo o Brasil como uns gootagonistas na América do Sul foi
assinado a 20 de dezembro de 1933, ratificado eme2julho de 1937 e promulgado em
agosto desse mesmo ano. Do mesmo modo que ocoorara caso argentino, a assinatura do
convénio de turismo com o Uruguai inscrevia-se noomjunto de diversos acordos
protocolares firmados entre as partes.

Em maio de 1935, Getulio Vargas retribuiu a visltachefe de Estado argentino,
ocasido em que fez a abertura, ao lado de Jusi@pnferéncia Comercial Pan-Americana.
Na era republicana, somente Campos Sales hawaui@ia visita oficial ao pais vizinho, em
1900, retribuindo a visita de Julio A. Roca no anterior.

O Automovel Clube Argentino tomou parte da Conosdé Homenagem a Vargas,
emprestando a sua sede social para a logisticga@ipacdo dos eventos comemorativos da

visita do presidente brasileiro, servindo, inclesicomo local de hospedagem da comitiva

89 REPUBLICA DOS ESTADOS UNIDOS DO BRASIL; REPUBLICAMARGENTINA. Convénio entre o
Brasil e a Republica Argentina pare o fomento do ftismo. Rio de Janeiro, 10 de outubro de 1933. Artigo I,
paragrafo 3°.

* AHI-RJ. Repressdo ao comunismoAlteracdo do Convénio de Turismo. Oficio n. 44%pedido pela
Embaixada dos Estados Unidos do Brasil em BuenossA@m 26 setembro de 1936 ao Chanceler Oswaldo
Aranha. Classificacdo 540.60 (41). Maco 36.168, 2 p

%1 S&0 eles: Convénio para a fixacdo do Estatutaligarida Fronteira e respectivo Protocolo Adicional,
Convénio de intercambio artistico, Acordo para ianpa de publicacdes, Convénio para o fomento dsnbo

e Convénio sobre exposicbes de amostras e vendasodatos nacionais. A adesdo ao convénio bilateral
firmado entre Brasil e Argentina chegou a ser aiagilacpela Embaixada do Uruguai e saudada pelo figdyna
em outubro de 1934, mas néo foi efetivada.
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presidencial. Também tomou a iniciativa de incartios seus sécios a cederem seus carros
ou assentos nos veiculos para transportarem gsasibirasileiros que viessem para a ocasiao
em “distintos” passeios que seriam realizados ceiifustres visitantes. Organizou ainda uma
ampla distribuicdo nas suas filiais, em toda a dElpostos de gasolina do pais e em outros
lugares frequentados pelos motoristas, de ades@®sores das bandeiras das duas patrias
para colar nos para-brisas dos carros.

Na edicdo de janeiro de 1935 de sua revista, @uigéio justificava o interesse em
exteriorizar sua simpatia pela visita de Vargass pesta tonstituye un vinculo mas,
destinado a estrechar las ya cordiales relacionesdds pueblos hermario¥ No nimero
seguinte, a revista publicou em duas paginas unté@rimantitulada De Montevideo a Rio de
Janeiro em Automovil apresentando aos leitores possiveis rotas @gretdo do turismo
continental (Anexo N).

A presenca de Vargas na Argentina inscreveu-se momexto de maiores
entendimentos entre as duas nacdes, quando anmbasnesenvolvidas na mediacdo do
conflito entre Paraguai e Bolivia, conhecido comeefEa do Chaco (1932-1935), encerrado
poucas semanas depois da visita do presidentdein@si capital portenh¥.

A atuacdo da diplomacia brasileira junto com a raiiga para por termo ao conflito
teve uma boa repercussdo e projetou ainda maisaoceler argentino Saavedra Lamas,
agraciado com o Prémio Nobel da Paz em 1936 pelarmdiacdo na Guerra do Chaco.
Lamas contrariou as intencdes de Washington déarbi mediacdo do problema e projetou
a imagem prestigiosa acerca da capacidade do EAtgdatino e dos demais mediadores da
Ameérica do Sul, incluindo o Brasil, na resolugéadaflitos na esfera regional.

Novos acordos foram firmados entre Brasil e Argentide alcance politico,
econdmico e cultural. Citam-se o Tratado de Coraédiavegacao, o Convénio sobre Lutas
Civis, o Convénio para o Fomento de Intercambid’dH#essores e Estudantes, o protocolo
sobre extradicdo, o protocolo sobre a construgapotde entre Uruguaiana e Paso de los
Libres, e o Convénio para Visitas de Técnicos Fitossan#ta

2 Em tradugdo livre: “constitui um vinculo a maigstinado a estreitar as ja cordiais relagées de pmios
irmédos”. AUTOMOVILISMO. La adhesion del ACA a los festejos em honor desiBeate del Brasil, Dr.
Getulio VargasBuenos Aires, Ano XV, n° 184, janeiro de 193p, s.

% FRAGA, RosendalLos Acuerdos Vargas-Justo; 1933-1935visdo do outra Seminario Brasil-Argentina
Brasilia: Funag, 2000, p. 401-421.

A inauguragdo da Ponte internacional sobre o Rigyuai, ligando a cidade argentina de Paso de Llmetia
brasileira Uruguaiana, se deu a 12 de outubro di,16om uma grande solenidade que contou com a
participacdo dos presidentes Perén e Dutra. Charfidalmente de Ponte Internacional Getllio Vargas
Augustin Pedro Justo, a construcao foi a primaaale comunicacéo terrestre (rodoviaria e ferrisja@ntre os
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O intercambio de académicos, intelectuais e estagafora acompanhado com
atencao pelos jornais dos dois paises, que nditia/presenca das caravanas de professores
e alunos no pais vizinho, bem como dos intelecwiaidistas de prestigio. Nao foram raras as
vezes em que esses embaixadores da amizade edts govos, como eram tratados, foram
recepcionados pelo presidente da Republica do wpaitado, atraindo a atencdo de
importantes periédicos, como o argentireoNaciéne os brasileiros Folha da Manha (SP) e
Jornal do Brasil (RJ).

Esse movimento também chamou a atencédo da reviatal,BRaiz de Turismo, que
destacou o interesse da Comissdo Revisora dossTéetélistoria e Geografia na promogéao
de visitas anuais ao Brasil de professores, pesties e também estudantes argentinos com
os melhores desempenh8sEssas visitas eram promovidas e incentivadas muiititos
culturais, como o Instituto Argentino-Brasileiropeg tiveram um importante papel no
intercambio cultural e turistico entre os dois Vo

O peso da cooperacao cultural foi reforgcado, coemanhstrou Raquel Paz dos Santos
(2008) como estratégia de uma efetiva aproximagde eos povos dos dois paises e de
sustentacdo da ideologia integracionista, operadplano mental a partir da formulagcéo de
uma identidade regional. Esta, por sua vez, seand#& ideia de uma suposta raga latino-
americana, sustentada cientificamente no processeealaboracdo de uma cultura historica
latino-americana, com a revisao dos conteudos igoss|de histéria e de geografia, por
exemplo.

A nova amizade Brasil-Argentina evocava uma heraoghural comum e as
afinidades fisicas e geograficas entre os dois pagwora irmaos, discursos recorrentes nos
compromissos diploméaticos, como na visita do Chang@swaldo Aranha a Argentina, em
janeiro de 1940, e no encontro realizado entre Haa@ o embaixador argentino Adrian
Escobar, em agosto de 1943 no Rio de Jankifssa retérica era comum também &
imprensa, chegando o Jornal do Brasil em maio @4 &9noticiar o estreitamento dos lagos

fraternos de uma “amizade secular”’ entre brasgegr@rgentinos, por ocasido da ratificacao

dois paises e foi considerada a época a maior @drengenharia da América Latina, com 1419 metros de
extensao.

% BRASIL, PAIZ DE TURISMO. Visita anual da Argentir Brasil. Rio de Janeiro, Ano Ill, n. XI, fevaxei

de 1937, s.p. .

% Sobre o papel dos institutos culturais na aprogéoabilateral, ver SANTOS, Raquel Paz ddsi olhar
sobre o pais vizinho representacdes do Brasil e da Argentina no ctmtéas relacdes diplomaticas (1930-
1954). Niteréi, RJ: Programa de Pé6s-Graduacao ettt da Universidade Federal Fluminense, 2008e Te
Doutorado.

°” MUSEU DA REPUBLICA. ARQUIVO DO DIP.O almoco de despedida oferecido pelo Itamaraty ao
Embaixador da Argentina. Diario de Noticias, 24 de agosto de 1943. Ciaasfio: GV 17 (5).
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em Buenos Aires dos convénios firmados no Rio deidano ano anterior, dentre eles, o de
turismo?®

Esses discursos procuravam contornar as idiossiasrahistéricas, como a
desconfianca muatua e o sentimento de superioriddme argentinos em relacdo aos
brasileiros, tanto do ponto de vista cultural qaastnico (SANTOS, 2008). Estavam
relacionados também as estratégias de fortalecim@#mtmovimento pan-americanista e as
disputas por hegemonia dentro desse proprio movonédonforme discursou Oswaldo
Aranha, ndo se poderia perder nenhuma oportunidad&olaboracdo fecunda” entre os
povos do continent® E o turismo, nesse contexto, era visto como utividade bastante
propicia para gerar esses entendimentos entre\wvas ga América ou, nhum projeto ainda

mais particular de aproximacao, entre as duasipaiscnacdes da América do Sul.

3.3.0 TURISMO NOS MOVIMENTOS DE INTEGRACAO PAN-AMERANISTAS

7z

O pan-americanismo é uma invencdo do século XlXadar no contexto das
independéncias das colonias ibéricas nas Amér@assiste numa ideologia que apregoa o
principio da nédo intervencéo estrangeira, o respast fronteiras e a soberania dos estados
constituidos, e a promocao da paz e da harmonia estfpovos americanos. Expressa-se sob
duas matrizes diferentes: o pan-americanismo br@téa que criou uma espécie de consorcio
envolvendo as nacfes de lingua espanhola em reséstd politica intervencionista e
restauradora da Santa Alianca (ao qual o Brasil s&@finou devido as suas constantes
intervencdes no Prata), e a vertente monroistabegada pelos Estados Unidos, com quem o
Brasil mantinha boas relacdes desde os tempos diw B Rio Branco. Segundo Gerson
Moura (1980), o modelo pan-americanista dos Estahindos consistia na ideia de defesa
continental e da unido das nacdes americanas.

No periodo entre-guerras, caracterizado pela doeskberalismo, pela crise de 1929,
pelo anti-semitismo e pelo medo da proliferacdoid@ias nazi-fascitas e comunistas, o ideal
pan-americanista, estruturado em associacao corau#rilia Monroe, ganhava ainda mais

vigor. Nesse quadro conjuntural, cria-se que, al@rincremento da economia dos paises

% JORNAL DO BRASIL.Estreitados cada dia os lacos fraternos de uma anaide secular — Ratificados em
Buenos Aires os tratados do Rio de Janeire um telegrama do Chanceler Saavedra Lamas &mnwiaixador
Ramon Carcano. Rio de Janeiro, 23 de maio de 1024,

* MUSEU DA REPUBLICA. ARQUIVO DO DIP.O almoco de despedida oferecido pelo Itamaraty ao
Embaixador da Argentina. Diario de Noticias, 24 de agosto de 1943. Ciaasfio: GV 17 (5).
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receptores, o turismo, qualquer que fosse a mé@vépas especialmente aquele provocado
pelos interesses de intercambio cultural), assartarnbém um importante papel de agente de
promocao das relacfes cordiais entre as nagoes.

A ideia do turismo como agente de integracdo jahavirsendo debatida nas
conferéncias internacionais promovidas pela LigaMac6es logo apds a sua criagdo com o
fim da Primeira Guerra. Em 1920, esse organismatilateral organizou a Conferéncia
Internacional sobre Passaportes, Formalidades ddfgrias e Bilhetes, na qual fixou um
modelo universal de passaporte (escrito em framec@sidioma oficial de cada pais), e buscou
entendimentos para a simplificacéo das formalidadesneiras para os turistas.

O incremento do turismo de massas, as ambiciosge;pes acerca da receita obtida
com a atividade turistica, o desenvolvimento dasdi®gias de comunicacao e transportes e a
ideologia integracionista motivavam a organizacadacvez maior do turismo, inclusive
fazendo-se sentir a necessidade de cooperacaoaaitamnal. Em 1925, foi organizado o
Primeiro Congresso Internacional de AssociacoesidXide Trafego Turistico, ocorrido em
Haia na Holanda, no qual discutiu-se a criacéo middJinternacional de Organismos Oficiais
de Propaganda Turistica (UIOOPT), efetivada em ;1§34 esteve em funcionamento até a |l
Guerra Mundial®

Imbuidos pelo espirito das politicas integraci@sista época e atentos aos beneficios
econdmicos e a cooperacdo cada vez maior entmestislicoes turisticas, antes mesmo da
assinatura do convénio bilateral de turismo entasiBe Argentina, em 1933, os dois paises
ja estiveram envolvidos em tentativas de integrapé&tp turismo, protagonizadas por
organismos civis.

Em 1928, durante o Primeiro Congresso Sul-Americd@olurismo, realizado em
Buenos Aires, foi criada a Federacado Sul-Amerigea@urismo, com sede na mesma cidade.
A Federacédo era formada pelo Touring Club Argenéimelo agora Touring Club do Brasil
(novo nome da Sociedade Brasileira de Turismo d&8@6é, quando filiou-se a organismos
internacionais de turismo), por representantes dibntbia, do Chile, do Equador, do

Panama, do Paraguai, do Peru, do Uruguai e da Velaez

1% Depois da Guerra, decidiu-se no | Congresso latéonal dos Organismos Oficiais de Turismo, redlizam
Londres em 1946, pela criacdo da Unido Internatme®rganismos Oficiais de Turismo (UIOOT), deatia a
cooperar com a ONU e com aquelas instituicdesriatgonais ja existentes. A nova agéncia supranalicfon
fundada em 1947, em substituicdo a UIOOPT. Estaldelena capital britanica até 1951, a sede da UI@DT
transferida para Genebra. Sobre esses organisn@s assentadas as bases da Organizacdo Mundial do
Turismo, agéncia especializada da ONU, fundada%ia.1
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A nova organizacao regional funcionou sem muitaleeglade até o final da década
de 1930, tendo sofrido com a crise econdmica eisascpoliticas nos paises sul-americanos
(PIGLIA, 2008). Durante a sua existéncia, a Fedsragpromoveu 3 congressos
interamericanos de turismo, aos quais me reporntaae adiante. Esses congressos, conforme
analisou Melina Piglia (2008), proporcionaram ac#arale informacdes técnicas sobre o
turismo e a politica viaria entre os membros padittes, e a tomada de decisées conjuntas
sobre essas matérias. Em relacdo ao caso argeatiaotora analisou que 0S congressos
serviram também para dar maior legitimidade palitios seus participantes junto ao Estado e
a opinido publica e deram lugar a organismos pegntas que ora interpelavam o Estado ora
realizavam atividades conjuntas. Essa analise pedestendida ao caso brasileiro, no que diz
respeito ao Touring Club do Brasil, como ja dissoitho capitulo 2.

As ousadas recomendacdes dos congressos organEaddsederacdo incluiam, por
exemplo, um plano de coordenacgdo das vias tersestnearitimas com os paises vizinhos e a
formac&o de cooperativas de turismo incumbidasadiitar aos universitarios, educadores,
empregados, comerciantes, industriais e operasosi@0s necessarios para que pudessem
usufruir os beneficios do turism®. Sob os auspicios do novo organismo continentednfo
organizados, inclusive, varios cruzeiros ao Bmasib Paraguai (PIGLIA, 2008).

Além da cooperacéo técnica e econbmica, a Fedefgdamericana afinava-se aos
discursos de integragdo continental por meio dsmg, tendo defendido até a inclusdo do
turismo sul-americano nos curriculos escolares, bemo apoiado as ideias de revisao dos
textos de historia e geografia que soassem ofensivs paises sul-americanos (PIGLIA,
2009).

De acordo com a publicagéo do Touring Clube Argenta Federagcdo Sul-Americana
de Turismo foi o embrido de um projeto maior, plasta pela Unido Pan-Americafla com
vistas a criacdo de organismos similares na AmétcaNorte, na América Central e nas
Antilhas, que posteriormente formariam a Confed#adan-Americana de Turism®.

Em 1929, uma excursdo de turistas brasileirosuimdd varios jornalistas, partiu a

bordo do paquete Almirante Jaceguay com destinoen@ Aires. Na despedida do pais

' Tais recomendac6es resultaram do congresso de kimd,929 e foram relatadas pela Folha da Manha, na

edicdo de 10 de novembro de 1929, a pagina 28 sitblo de “Uma medida no Congresso Sul-Americdao
Turismo”.

192 A Unido Pan-americana foi criada em 1890, no cunjwlas iniciativas que deram origem ao pan-
americanismo liderado pelos Estados Unidos. Naddéda 1940 contava com 21 paises membros. Em 1935,
foi criada sua Divisdo de Turismo, com a finalidadepromover a aproximacéo e o desenvolvimentetitos

nos paises do continente. Em 1952, o organismdilabertal foi transformado em Secretaria Geral cam
criacdo da Organizacéo dos Estados Americanos (OEA)

193 TURISMO. Buenos Aires, n. 441, abril de 1946,acap
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vizinho, com direito a festa no porto, organizada pepresentantes da Federagao Sul-
Americana de Turismo e do Touring Club Argentinm dos turistas, de nome Amilcar

Marchesini, fez o seguinte pronunciamento:

Essas embaixadas de um povo a outro povo, semagsn@ticas e a formula
diplomética, aproximam realmente os paises, comocéso atual do Brasil e da
Argentina, cada vez mais inquebrantavelmente unigssas em grande parte, a

essa corrente reciproca de viajantes e turistasttes os paises.

Pelo lado argentino, o representante da Federagdd\n®ricana de Turismo
enalteceu o trabalho de pan-americanismo préatiabzaelo pela instituicdo e pediu aos
jornalistas integrantes da excursédo ampla divulydo& trabalhos da Federacéao no Brasil.

A integracdo turistica entre os paises americargieve presente também na
concepcao do Centro Turistico das Trés Frontegagolvendo o Brasil, a Argentina e o
Paraguai, com epicentro em Foz do Iguacu. Fundgmtesedido por um juiz de Direito que
atuava na localidade, em 1929, eram objetivos dar€e criacdo de um grande hotel cassino
e a construcdo de um Parque Nacional, onde seigalerum monumento a paz e a
fraternidade entre os povos vizinh8s.

As relagbes de amizade e de aproximacdo turistita ambos os paises, portanto,
nao se restringiam a iniciativa governamental. @reeger dificil delimitar se eram de carater
publico ou privado, tamanha a interpenetracdo das @sferas no caso do turismo, 0 que
também foi sentido pela historiadora Melina Pigl@estudo do turismo argentino (2008).
Mas o fato é que o Estado seria beneficiario dagabsas relacdes travadas entre os dois
paises, na medida em que difundem uma imagemvzodii nacdo e o estreitamento de lagos
entre grupos das duas nac¢des (LESSA, 2002).

Em 1934 foram criados o Instituto Cultural ArgentiBrasilefio, em Buenos Aires,
com filiais em Cordoba e Rosério, e o Instituto desro-Argentino de Cultura, no Rio de
Janeiro, com filiais em Sao Paulo e Porto AlegreseB institutos bilaterais foram
responsaveis pela promocdo de um intenso intercaauiural, estimulando a realizacdo de
congressos cientificos, excursdes turisticas @ ogao, concursos culturais voltados para os
estudantes dos dois paises, cuja premiacdo eraviagem ao pais vizinho, entre outras

atividades.

1% FOLHA DA MANHA. Turistas brasileiros na Argentirarevestiu-se de grande cordialidade a partida da
comitiva brasileira. Sdo Paulo, 30 de novembro3i#91capa.

195 FOLHA DA MANHA. Centro Turistico das Trés Frontasr - Esta no Rio o Dr. Osério de Rosario Correa,
presidente do Centro. Sdo Paulo, 8 de novembr®2e, p.3.
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As iniciativas oficiais, com o uso instrumentalaldtura para propaganda e influéncia,
ganhariam mais visibilidade a partir do convénilatbral de turismo de 1933, seguida por
varios outros atos internacionais, de alcance fatgtal. E o0 caso do Acordo sobre turismo,
negociado pelo Itamaraty entre as municipalidadeskd de Janeiro, Sdo Paulo, Santos,
Buenos Aires e Montevidéu, em setembro de 1835,

Tendo Lourival Fontes, entdo Diretor Geral de Tmasda Prefeitura do Rio de
Janeiro e o intendente de Buenos Aires, MarianoVddia y Mitre, como principais
negociadores, 0 instrumento previa a unido dasagodps maiores destinos turisticos da
América do Sul para um programa de turismo e prapag comuns envolvendo abastados
turistas da América do Norte.

Nos termos do acordo, em sua Clausula Segunda,igoat&ios objetivavam
promover 12 viagens anuais entre Nova lorque eira accidades do Atlantico Sul, e
posteriormente estender a experiéncia ao mercafl@sinA excursédo duraria 30 dias, sendo
15 no Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Santos e ossdlArdias em Buenos Aires e Montevidéu.
A propaganda das viagens em jornais americanosgkesas correria por conta dos
municipios. O acordo teria vigéncia de 1 ano. Em 8liima clausula (VIII), permitia a
adesdo de municipios chilenos como Santiago e k&fimae outras cidades do continente que
dele quisessem tomar parte, desde que oferecessgramas turisticos facultativos.

A iniciativa dos gestores das principais cidadedsticas da América do Sul
funcionava como uma estratégia de cooperacao pgrkea as chances de captacao do turista
estrangeiro. Preferiu-se investir em dois dos nmaigortantes centros capitalistas, com
grandes interesses na América do Sul, que estagarthétn entre os principais paises
emissores do turismo mundial. A propaganda serexidnada a um publico de maior poder
aquisitivo, com a finalidade clara de atrair uneselgrupo de turistas, com alto padrao de
consumo. Além disso, o acordo serviria também ateeitar os entendimentos entre as
nacdes proponentes no que se refere a organizagé&dsimo entre o Brasil e o Rio da Prata.

N&o ha indicios de que as 24 excursfes previgiaacordo tenham de fato se
efetivado, mas a intencionalidade do ato multidtpode nos dizer algo sobre o pensamento
e as politicas de turismo na América do Sul nagpBituado no seu contexto, o acordo deixa
claras as intencdes de ganhos econdmicos para réss garomotoras e evidencia o
protagonismo politico (e a lideranca) de Brasil rgehtina na organizacdo do turismo sul-

19 AHI-RJ. Acordo sobre turisma. Oficio confidencial n°® EC 90, enviado a Pedroesta (Prefeito do Distrito
Federal), pelo chanceler brasileiro José CarloMdeedo Soares, em 23 de setembro de 1935. Clagsific
540.60 (41). Lata 834, Maco 12253.
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americano, respaldada pela ideologia do turismoocdator de unido dos povos do
continente.

Acrescenta-se que, em junho daquele mesmo ano)(1®¥3%&mbito da Conferéncia
Comercial Pan-americana, foram assinadas em Bueressa Convencéo do Passaporte Pan-
americano de Turismo e de Passaportes de Transito \feiculos e a Convencgdo sobre
Transito de Avides, tendo sido criadas também gupt@an-americanas de comércio. Esses
instrumentos, sem duavida, fomentaram os debatee saiegracédo regional e incremento da
economia pela via do turismo pan-americano.

Durante a realizacdo da pesquisa foi localizaddaagutra iniciativa mais ousada da
politica externa brasileira, especialmente sob otgale vista da integracdo continental.
Trata-se do Convénio de Turismo envolvendo Brasgentina, Uruguai, Paraguai e Bolivia,
firmado durante a Conferéncia Regional dos PaieeBrdta, em janeiro-fevereiro de 1941,
que teve ainda a participagao do Chile, do PemoseEdtados Unidos como observadores. Os
termos do convénio assemelham-se bastante aqudieade entre Brasil e Argentina, o
primeiro na América do Sul, em 1933. A minuta dordo, um documento ainda
desconhecido na literatura turistica e historiogaaftrata, em suma, da criacédo de facilidades
ao transito turistico entre os cidaddos dos pasggmtarios, dentre elas a supressao do
pagamento de impostos de entrada e transito dissagidessas nacionalidades, e admite o
aceite de documento de identidade em lugar do paed’’

De todos os lados, cresciam as iniciativas quevaisaa cooperacao turistica entre os
paises platinos, como estratégia de aproximacaoraule também comercial. E muito
interessante o caso da Turismar, uma nova orgaitzde turismo argentina, inaugurada
junto com as festividades pelo Dia da Patria, ede Qulho de 1935. No discurso de estréia,
testemunhado pelo embaixador brasileiro e trandmifpela Radio Fenix em cadeia
internacional, o diretor-gerente do novo empreepdim turistico referiu-se a amizade com o
Brasil e ao interesse no intercambio turisticoeea duas nagdes, o que foi reforcado numa
série de documentos enviados por ele ao Iltamaraty.

Num deles, o missivista informava que estava ersocarsegunda excursao turistica
ao Brasil, pedia atencéo especial aos turistagmuoos, declarando esperar que voltassem ao
Brasil tdo propagandistas do pais quanto o erarasponsaveis pela empresa. Conforme seu
diretor-geral:

1970 convénio n&do consta no acervo da Divisdo de Witesnacionais do Itamaraty, disponivel na InterRara
acesso ao mesmo, no original, datilografado, recaap arquivo fisico do Museu do Itamaraty, no B@
Janeiro.
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Ahora que ya esta em marcha este organismo capdadsimpatias a la bella tierra
carioca, esperamos que pronto se veran sus ressjltgdnosotros tendremos la
satisfaccion de la obra cumplida, com lo que nostireenos pegados

. 108
suficientemente de nuestro trahajo

Um trecho dessa carta foi escolhido como epigrafedcapitulo, considerando a
énfase da empresa, textualmente declarada pelng aatpromocao da amizade entre os dois
povos, mais do que nos beneficios econbmicos ouutdelade que pudessem ser
capitalizados. Ainda assim, curiosamente, a vésparmauguracdo da Turismar, 0 mesmo
remetente havia escrito quBrasil tiene en nosostros un agente propagadoremtusiasta
que espera merecer “bien publico” de las autoridade! pais de los caballeros: Brasil®

Em fevereiro de 1938, Baptista Luzardo, o embaixatto Brasil em Montevidéu,
reportou com entusiasmo ao Itamaraty a proposta pelo tabelido Alberto Herrera Reyes,
cunhado do Ministro da Defesa Uruguaio, pelo coraete Horacio Croce e por Luis Garcia
Conde, advogado, referente ao fomento da propagaomdarcial do pais em Montevidéu e
em Buenos Aires em troca de café brasileiro. Semuncklato de Luzardo, os proponentes
inspiraram-se numa noticia lida no jornal CorredoRbvo, de Porto Alegre, dando conta de
que o Ministro do Trabalho, Waldemar Falcao, prdigeneorganizar os servicos de expansao
comercial do Brasil no exterior.

Os empreendedores platinos ofereciam-se entaoopgaaizar uma associacao civil,
encarregada de fomentar o envio de turistas daslddos do Rio da Prata para o “Rio de
Janeiro, Pocos de Caldas, etc.”, “apenas a trococal@ brasileiro”. Para tanto,
comprometiam-se em arcar com o frete o produt@r dransportado por navio de bandeira
brasileira, assim como com os direitos de impoatat

Também foram localizadas “relacdes culturais espmas” (LESSA, 2002) de
elementos da sociedade civil que, imbuidos do discda amizade entre os povos e dos
ideais patrioticos, se propunham a estimular oofltixristico entre o Brasil e os paises
americanos. Um dos inumeros casos € o de um cidaeld@®ao Paulo que escreveu ao

Itamaraty solicitando material promocional do Brgsra enviar a amigos dos Estados

198 Em livre tradugdo: “Agora que est4d em marcha esganismo captador de simpatias & bela terra @arioc
esperamos que logo se vejam seus resultados, tene@isos a satisfacdo da obra cumprida, com o gse no
sentiremos suficientemente pagos pelo nosso trabaiki1-RJ. Correspondéncia enviada por Robertat#@eam

11 de julho de 1935. Classificacdo: 540.60 (41)alld 23, Mago 22205.

19 Em livre tradugdo: “O Brasil tem em nés um agemtepagador td0 entusiasta que espera merecer [0
reconhecimento de] “bem publico” das autoridadepais dos cavalheiros: Brasil”.

AHI-RJ. Correspondéncia enviada por Roberto Arata8ede julho de 1935. Classificacdo: 540.60 (4htalL
1123, Mago 22205.

110 AHI-RJ. Propaganda comercial do Brasil em Montevidéu e Buas Aires em troca de caféOficio n° 12,
expedido pela Embaixada do Brasil em MontevidéChanceler Mario de Pimentel Braddo, a 6 de fevedsr
1938. Classificacao 540.60. Lata 628, Maco 9685.
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Unidos e parentes da Argentina “que desejam vivéaneonhecer este ‘flordo da Ameér
iluminado ao sol do Novo Mundo***

As organizacOesuristicas brasileirasveram voz ativana busca de um intercamt
turistico regular entre os dois pais A partir demeados da década de 1, nos jornais
brasileiros do Rio de Janeiro e de S&o Paulo camegae intensificar oanuncios das
viagens promovidas pelas agéncie turismo, como a Mappin, a Exprir, a NOVAT e a
Brasitur. A estreante NOVAT S.A. escolheu como o semenio destino internacional
capital argentina, oferecendo condi¢cfes facilitadaspagamen, conforme o anuncio

seguir (figura 38):

Attractivos Mundanos, Bellezas Naturaes, FROXIMAMENTE a 1 excarsio “NOVAT a Baenos Aire
~ Montanhas, Valles, Cascatas, Lagos, Praias: Ent. 18 750$000
a0 alcance de todos pelos ' .
Pln"os DE H'laE"s Dl “"0'“]’"_ : PECA DETALHES DESTE PLANO
DESFRUTE das bellezas de nossas praias que sio as mais lindas do mundo . . . ) DEMONS’]MQAO DE FIN:&N{'[AMENTO DE UMA VIAGEM

GOZE d: :::!'i_?[;i; ad:i um dgs:fan;a em nossas estagies de agua ou clima, que offerecem hoje
n as mais famosas . . , . .
VISITE as nossas principaes cidades Pazsagem, auto, carregadores, hotel, medico, banhos, thermas, passeios

CONHECA o seu paiz . ete. a0 preco normal . . ... viaeu..., srstsaseanas Rs. 6005000

O BRASIL OFFERECE A QUEM GOSTA DE VIAJAR O MAIS COMPLETO CAMPQ DE  Paamento & vista b acto da partida . ..evvuuuusssuunus Rs, 2405000
TURISMO — REDUCCOES NOS PR -

| PRECOS DAS PASSAGENS, €0S DOS HOTEIS — REDUCCOES NOS 44 regresso, em 6 quotas de Rs. 605000 c/u. . ......... Rs. 3605000

Solicite um orcamento completo para 5 sua’arﬁ;ig:jlm viagem e experimente como é confor=

et i il 1 e oo ¢wsic v A MAIOR ORGANIZACAO DE TURISMO NACIONAL

‘ “Novat” S.A ot 4L
. NI10 PRADO, 3 850 P,
a { ] Preencha e envie- Estando interessado numa dlx\e:d:.o,..l.‘.'{;‘:. a

; Nova Organizagio de Viasens Annuaes ¢ Turirmo (s o “COUPON a0 | - e Wt
_, CAPITAL REALIZADO: 200 CONTOS DR RS ' e v
| * PRACA ANTONIO PRADO, 3 — Telephone 2-3404 — S, PAULO | EsTADO

Figura 38 Anuncio comercial da empresa paulistana NOVAT.
Fonte: Folha da Manh&, 12 de dezembro de 1937.

Notase gue a oferta da viagem internacional a Buens Aicupa metade do anun
da empresa. A outra metainveste nos propdsitos patridticogra que o brasileiro conhec:
seu pais (lei@e os atrativos natur, ainda que estes ndo estejam claramente det no
reclame).Apesar da promessa condi¢cdes de pag#nto facilitadas, corpregos reduzidos
“ao alcance de todos”, pc-se inferir que o publicalvo da empresa eradeterminados
setores meédios da sociedaja que nessas condic¢des ficaria dificil para unznbeir: (com

ordenado mensal de 180%(), um caixeiro com pratica de balcdorft salario de 300$0),

111 AHI-RJ. Propaganda turistica. Correspondéncia recebida em 27 de agosto de T988sificacdo: 540.6!
Lata 1142, Maco 23359.
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ou uma datilégrafa em inicio de carreira (com $&alde 250$000) adquirirem assentos na
excursdo ao pais platitts

A imprensa especializada também deu grande cargéid. A revista Brasil, Paiz de
Turismo, interessada no mercado platino, publiqzsdes de suas matérias e anuncios em
espanhol, parte em portugués, sempre buscandarinakipautas aspectos que enaltecessem
a amizade entre Brasil e os vizinhos platinos, especial inclinacdo para a Argentina. A
figura a seguir € um dos tracos mais eloquentedisboirso dessa revista, particularmente no
que se refere a sua admiracédo ao pais vizinhdiagab as instituicées oficiais, como ja visto
nos capitulos anteriores. Junto com um poema enemagem a Bandeira Argentina, de
autoria do jornalista portenho e colaborador assithurevista, Juan G. Beltran, a edicdo da
BPT de maio-junho de 1937 publicou uma imensa fafiteydas comemoracdes civicas pelo

Dia da Bandeira, 0 20 de junho (figura 39):

112 As informacdes salariais foram obtidas na leitiwa classificados dos jornais do Rio de Janeire &b
Paulo (os principais centros emissores de turestésonde partiam as excursdes), no mesmo mésidoian
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BANDER A &
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Figura 39: Presengagentina na revista Brasil, Paiz de Turi
Fonte: Brasil, Paiz de Turismo. Rio de Jan n. XII, abril-maio de 1937, s..

Nesse periédico, erarecorrentes amatérias sobre ricos representantes da co
argentina no Rio de Janeiro, sua vida idade, seus hébitos de luxo; divulgacdo de mo
de artistas plasticos, turné cantores, dancarinos e orquestras no E e a presenca de

intelectuaigda nacgao vizinha, sempre em tom de entusiasmadtagi@
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Francisca Nogueira de Azevedo e Paulo Knauss (2¥iacaram que eram comuns
as insercfes de noticias a respeito da Argentina dmmo a participacdo dos intelectuais
platinos em artigos, ensaios, pecas literariast@®yproducdes culturais na década de 1930,
sobretudo na cena cultural do Rio de Janeiro, alagda Republica e cidade com o maior
movimento cultural e de imprensa do Brasil, numacépem que aumentavam os esfor¢os de
producdo de auto-imagem do pais e de conhecimemforaximacdo em relacdo ao seu
vizinho.

Por meio da cobertura da imprensa e da correspoiadéiplomatica, verifica-se que
era frequente também a realizagdo de cerimOniaalishdas, marcando as homenagens do
pais vizinho as efemérides da outra nagdo, conesepca de altas autoridades, inclusive do
Presidente da Republica. O canto do hino do pareehageado ou das duas nacdes, discursos
solenes, homenagens a(s) bandeira(s), desfilesosiviom a participacdo de estudantes da
rede publica escolar, paradas militares, showsoaéealmocos solenes eram algumas das
acOes performativas da amizade entre os dois poRodia da Bandeira, o dia da
Independéncia e a visita de intelectuais, artistagitoridades do outro pais eram ocasides
propicias para a realizacdo desses rituais, cormuthicvalores e ideologias que se pretendia
fixar.

O pan-americanismo escolar foi uma das principasivecdes dos fluxos turisticos
entre os dois paises no periodo, com a realizag@xalrsdes culturais de um pais ao outro e
a viagem como prémio de muitos concursos entrelastes. Algumas escolas, inclusive,
foram batizadas com o nome da republica amiga, a@BEsrola Republica del Bragih® 4),
em Buenos Aires, e a escola Republica da ArgentioaRio de Janeiro, outras receberam
nomes de personagens vultosos do pais vizinfo.

13 De acordo com o Guia das Escolas Tombadas daitBrafda Cidade do Rio de Janeiro, a Escola Miite (
General Mitre) foi inaugurada em 1918, no MorroRiato, no bairro do Santo Cristo; a Escola Sarroient
localizada no bairro do Engenho Novo, foi inaugaradn 1921, com o nome de Escola Delfim Moreira. Em
1929 passou a chamar-se Escola Argentina e fotizalda com o nome do ex-presidente e educador targen
em 1934. O nome Escola Republica Argentina, nai@eaf®i transferido para uma escola experimental,
inaugurada em 1935. Mais moderna e com maior astruseguia o modeloPtatoort proposto por Anisio
Teixeira, “com indmeras salas de aula, espaco g@rmlades complementares, esportes cozinha, gateie
amplo auditério” (2008, p.54). Trata-se de uma kesomdelo, idealizada sob os principios do movimetd
Escola Nova e que se inscreve na conjuntura dosgesfde aproximag¢do empreendido pelas duas ndgdes
continente. A transferéncia do nome Republica Atiganpara essa escola, maior e dotada de mais infra
estrutura, pode significar, além de uma maior vzégéo do nome da nagdo argentina, a divulgacamatgem

de um Brasil moderno, reposicionando também a imade sistema escolar brasileiro em relacdo ao pais
vizinho, tendo em vista as constantes relacdes a@wolidnia portenha aqui instalada e com as repiEsEs
oficiais daquele pais que visitavam a escola. Paaes informacdes a respeito da Escola Argentina, ve
CHAVES, Miriam WaindenfeldA escola anisiana dos anos 3ragmentos de uma experiéncia — a trajetéria
pedagdgica da Escola Argentina no antigo distatiefal (1931-1935). Rio de Janeiro: Pontificia @réidade
Catodlica, Departamento de Educacéo, 2001 (Tesewerddo).
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Mas o sonho mais ambicioso de integracdo contihepi envolvia diretamente o
turismo foi, sem duavida, a Rodovia Pan-americamafupdamente comprometida com o
desenvolvimento tecnolégico norte-americano, palermente da industria automobilistica e
de seu interesse na abertura de mercado para wncome automoveis na América do Sul.

Para Ricardo Salvatore (2006b), as bases do Pamecamsmo estdo assentadas nas
“hard machines que operaram no imaginario da integracdo poronaei constru¢do de um
sistema espetacular de canais e de vias de tréa@sgenvolvendo sucessivamente o Canal do
Panama, a Ferrovia Pan-Americana, a Estrada Pamidsma e as Vias Aéreas Pan-
Americanas) e configuraram o que o autor chamotutipia de transporte”. Junto com as
“hard machin€s operaram assoft machin€s os discursos e pronunciamentos diplomaticos,
0S congressos pan-americanos, a politica exteteaf@gmulara uma regido virtual, ficticia e
abrangente, a Pan-Ameérica), 0s interesses contereiansionistas e as empresas do
conhecimento, projetando imagens da superioridadend império americano nas relacdes
inter-americanas-*

A Estrada Pan-Americana tinha a finalidade de asiAméricas de Norte a Sul pela
costa do Pacifico, transpondo, inclusive, o CanaPdnama. A sua construcao foi aprovada
na Sexta Conferéncia Internacional dos Estados isamers, convocada pela Unido Pan-
Americana, que reuniu-se em Havana, em 1928. A mmuortante obra viaria das Américas
foi concebida para atingir 45.000 km de extensa@briodo desde o territério do Alasca a
provincia de Ushuaia, no extremo sul da Argentina.

A Estrada Pan-americana foi inspirada nas estradascontinentais da Europa. O
Brasil ndo foi contemplado no projeto, ja que o sagado privilegiava a costa oeste das
Américas, mas a construgcdo desse enorme empreendinig noticiada com grande
interesse pelos periddicos brasileiros. A Folhddaha estimou que “o horizonte do turismo
automobilistico parece estender-se de maneira ohes@”’ com a realizacdo da maior obra
viaria do continenté&®

No | Congresso Pan-Americano de Estradas de Rodagatizado em Buenos Aires
em 1929, sob os auspicios da Unido Pan-americangercionou-se que o dia 5 de outubro
seria 0 Dia Pan-Americano das Boas Estradas, oul®Bstrada. A escolha recaiu sobre um

dia do més de outubro, que teria grande significgsidibdlico para a América, quando se

114 SALVATORE, Ricardolmperial Mechanics: South America's Hemispheriegmation in the Machine Age
In: American Quarterly Vol. 5, n® 3, Setembro de 2006, p. 662-691.

5 FOLHA DA MANHA. Pelo automobilismo continental Jevantamento da Estrada Pan-Americana. S&o0
Paulo, 3 de fevereiro de 1929, p.10.
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comemorava a descoberta de Colombo e o Dia da Ragastradas, conforme interpretou a
Folha da Manh&, completariam a obra da descobeitéada pelo navegante genovés,
gerando novas oportunidades econdmicas e de amizzdea entre os povos americantss.

A influéncia da grande obra viaria sobre o turisfiocd saudada pela revista
Automovilismo, do Automoével Clube Argentin@ periédico logo viu na nova estrada uma
oportunidade para a realizacdo dagls automobilisticos, que por sua vez promoveriam o

turismo e a integracao entre 0s povos americanos:

Es solo uma cuestion de tiempo para que sea posibleaid de turismo a
Sudamérica, en el que se insumira 4 a 6 semanaslartia y vuelta y en el curso
del cual se pueda visitar de 12 a 20 nacionesstnferma llegaremos a uma mejor
comprension de nuestros vecinos y ellos de nosagis tornard, sin duda alguna,
mas estrechos los lazos de unién entre los pudblasorte y Sudamérica’

O Touring Club do Brasil, entusiasmado com aspsetsvas de desenvolvimento
projetadas para o turismo continental a partir daala Pan-Americana, propds aos seus
vizinhos do Cone Sul, no final do ano de 1940, uod@o regional semelhante, tomando de
empréstimo a consagrada expressdo do pan-amemgamsrte-americano para compor o
nome do seu projeto. Surgiria, assim, ao menosapelpo “Circuito da Boa Vizinhanca”. O
mapa a seguir revela os planos de integracdo @Gmiaegao turistica brasileira a partir dos

deslocamentos rodoviarios (figura 40):

16 FOLHA DA MANHA. Cinco de outubro - o Dia das BoBstradas. S&o Paulo, 5 de outubro de 1929, p. 9.
117 Em livre traducdo: “E s6 uma questéo de tempa pae seja possivel um raid de turismo & Américaup
no qual se levara de 4 a 6 semanas entre a ideokaae no seu percurso se possa visitar de 12 rma@fes.
Dessa forma chegaremos a uma compreensdo melimasges vizinhos e eles de nds. Isso tornarda, semadl
alguma, mais estreitos os lacos de unido entrewsspdo norte e da América do Sul”. AUTOMOVILISMa
Carretera Panamericana. Buenos Aires, Ano XV, 8. D&zembro de 1934, s.p. . A matéria encontrasse e
anexo ao final desta tese (Anexo H).
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Figura 40: Os planos de integracao turistica redida TCB
Fonte: Archivo Nacional de la Republica Argentin®inisterio de Relaciones Exteriores y Culto.
Division de Politica. Brasil. Ano 1940. Caja n°® 432

O projeto foi bem recebido pelos governos argengnaoruguaio. A diplomacia
argentina apontou inclusive a possibilidade de \@tamento das boas estradas turisticas
preexistentes no pais para integrarem 0 circuiblgu@&ito o governo uruguaio sugeriu a
formacdo de uma comissdo para estudar o asSngntretanto, o Circuito da Boa
Vizinhanga n&o chegou a ser implantado.

A Politica da Boa Vizinhanca, uma das fontes dpiiagdo do circuito rodoviario do
TCB, representou uma ofensiva de Washington ndvatrento das relacfes ideoldgicas e
culturais entre Estados Unidos e a América Latibéendo maior aceitagdo no Brasil do que
na Argentina. A ascensdo de nosso embaixador enhikigéen a chancelaria, em 1938, ali
permanecendo até 1944, favoreceu a aproximacaaraidicomprometimento do Brasil com
os Estados Unidos quando esgotaram-se os recwsoarganha do governo brasileiro com

aquele pais. Oswaldo Aranha nutria grandes siagpatelos EUA e tornou-se um arduo

8 ARCHIVO NACIONAL DE LA REPUBLICA ARGENTINA. Ministede Relaciones Exteriores y Culto.
Divisién de PoliticaBrasil. Ano 1940. Caja n°® 4327
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defensor do modelo pan-americanista de Rooseesltlostambém um dos principais lideres
desse movimento no continente.

Ja a Argentina, bastante instavel politicament@yvaspressionada internamente pelos
setores conservadores, sobretudo pelas oligargquiais, tradicionais aliadas dos ingleses, e,
no ambito externo, pelos interesses da Inglateda Alemanha’® Nossos vizinhos estavam
divididos quanto as intencbes de aproximagdo do Jam (em franca disputa com a
Inglaterra pelo controle econdémico e politico dat&®r e divergiam quanto ao projeto de pan-
americanismo (ou “principio de solidariedade heénis&”) norte-americano. Além disso, no
tabuleiro geopolitico da Il Guerra Mundial, os antiygos a principio mantiveram a tradi¢cao
da neutralidade, respaldando a decisao de soliif@iégehemisférica tomada na Conferéncia
do Panama, convocada por Roosevelt, em 1939, masafih cada vez mais isolados no
continente em funcado do distanciamento em relag8dcatados Unidos.

Com o ataque japonés a Pearl Harbor em dezembrta9dé e a entrada dos
americanos na guerra, 0s argentinos divergiram rdpopta de rompimento dos paises
americanos com as poténcias do Eixo, realizadaamde€Encia dos Chanceleres no Rio de
Janeiro, logo apds a ofensiva contra aquela basgiama. Argentina e Chile foram os
anicos paises do continente a ndo aderir aos Ajagfiando pela neutralidade. Havia setores
influentes na politica argentina simpatizantes dm,Ea comecar pelo préprio chanceler, o
franquista Ruiz Guifiazt (ZEMOR, s.d) que tiveraagéio decisiva na conferéncfd.

As relacbes politicas entre os argentinos e osieam@s estavam estremecidas, pelo
menos, desde a Guerra do Chaco, com a derrotandiptm dos norte-americanos na
mediacdo do conflito. Com o golpe militar que le\Reron ao poder, em 1943, e sua clara
opcao preferencial pela politica interna, a posigét-americanista do governo argentino
atingiria o seu auge.

Os diferentes lados em que se posicionaram Bra&igentina durante o periodo da
guerra e seus interesses divergentes levaram aistam@amento entre os dois Estados e
acirraram a rivalidade politica entre os vizin@swaldo Aranha temia, inclusive, que o ndo-
alinhamento da Argentina com os Aliados resultasge isolamento argentino e
consequentemente nalgum tipo de ofensiva dessegais as nacdes continentais, ou numa
lideranga bem sucedida de um novo bloco, em opwsicdnfluéncia norte-americana e

brasileira na regido (ZEMOR, s.d).

"9 Entre 1938 e 1946 a Argentina teve 6 presideni&sahanceleres.

2 Em 27 de marco de 1945, ja préximo ao final da @yer Argentina declarou guerra ao Eixo.
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Mas essa rivalidade ndo resumiu as relacdes csltenére Brasil e Argentina a mera
cordialidade, como demonstrou Raquel Paz dos S&2068). Pode-se acrescentar que, do
ponto de vista do intercambio turistico entre os gaises, o periodo aqui analisado (1933-
1946), inclusive nos momentos de maior tensédoigamlise caracterizou pelo intenso fluxo
turistico entre essas nacdes e também pelo gratetedse dos Estados Unidos em fazer o
cidaddo americano conhecer a América do Sul, sahyeais dois paises protagonistas no Sul
do continente.

Os produtores do turismo argentino viam com reseavaeologia pan-americanista
presente nos projetos de aproximacao turistica, n@ms desprezavam o turista norte-
americano, mesmo tendo uma clara inclinacdo paréonoento do turismo interno.
Acreditavam que dentre os aficcionados em viajar, americanos “constituyen uma
proporcion apreciabilissima. Acostumbrados comares entrar en sus automoviles y salir
de viaje, en cualquiera direccién y sin preocupaesode particular importancia llegar hasta
los méas apartados confines del pais (...)", contignu-se na revista do TCB?

Um periodico mensal chamadiurismo — Revista argentina para orientacion del
viajero, destinado ao publico interno e distribuido pedgmartices publicas e hotéis turisticos
das principais provincias do pais, logo na segudigio deixava claro o seu interesse na
promoc&o do turismo continentaf. E o que se depreende da figura a seguir (figliyra 4

12ZLTYURISMO. Buenos Aires, Ano XXVII, n° 339, agoste #1937, p.12.
122 N&o foram encontradas referéncias a respeito mokires da revista, nem mesmo na ficha catalicgrda
Biblioteca Nacional Argentina, onde esta deposi@ag@eriddico.
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Figura 41: O incentivo ao turismo pan-americanoawvésta argentina Turismo
Fonte: Turismo — Revista argentina para orientacion deljefo. Buenos Aires, Ano 1, n°2, dezembro
de 1941, s.p..

Mas, como é possivel ler nas entrelinhas, os editda revista criticavam os discursos
integracionistas produzidos em Washington e ecoadoBrasil. Em vez da idilica unido
espiritual dos povos pelo turismo pan-americanogigsrsas matérias alusivas ao turismo
continental, publicadas nessa edicdo do periodiceestiam na discussdo concreta da
viabilizacdo da atividade turistica em seus mudsphspectos, inclusive os econdémicos,
ressaltando a necessidade de coordenar os tralmfibdsstados com a assessoria das forgas
gualificadas para o turismo.

O caputda matéridntercambio turistico con Ameriaaos diz algo relevante quanto as
disputas de poder ai existentes, deixando enteegristéncia de dois projetos distintos para a
condugé&o dos rumos do turismo continental, um raortericano e um argentino:

No seremos nosotros quienes incurramos en el perabiente de levantar bandera

de americanidade en el nombre de motivos hartoerted, para exponer nuestras
ideas, ni acogerlas al reiterado afan de tomargideaidea americana com cualquier
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pretexto. Nuestro propdsito fundamental es el moisen sus innumerables faces,
em lo material, en lo cultural, en lo geograficm B préactico, pero nunca en el

aprovechamiento de iniciativas que no nos perteng@inque reconozcamos la
exhuberancia de la emulacién, por exhibicionismaasurveces, por insulso

mimetismo las otras, pero al fin imitaciones deoadge nadie atendi6é a sua hora y
gue actualiza una feliz realizacién. Concretamagsp nuestro plan al sefialar
modestamente la conveniencia reciproca entre lzepael hemisferio americano,
de estudiar las posibilidades de um régimen desatarcambio turisticé®®

Ha uma diferenca clara no tom dos periédicos toostargentinos e brasileiros a
respeito dos intentos pan-americanistas e suax@eseom a atividade turistica. A Revista
Brasil, Paiz de Turismo, por exemplo, dedicou npéigina a visita do presidente Roosevelt a
Conferéncia Inter-Americana, realizada em Buenosshiem 1935. O texto, acompanhado de
uma imensa fotografia do rosto do presidente (figdR), era amplamente favoravel a
presenca “no seio da familia brasileira e da fantidintinental” do lider que trabalhava “pelo
bem e pela paz dos povos”; citava ainda um trechdiscurso de Oswaldo Aranha, entédo
Embaixador do Brasil nos Estados Unidos, e ternamavm uma saudacao, “na pessoa do
eminente estadista, ao nobre povo norte-americaya forte e sadia, justo orgulho da
humanidade™?*

De fato, trata-se de algo sem paralelo na imprespacializada em turismo no pais
vizinho, o que tem relac&o direta com o diferemtgg@onamento dos dois paises em relagéo a

politica norte-americana para as Ameéricas.

123 Em livre traduc&o“Nao seremos nds que incorreremos no pecado arebiEnievantar a bandeira de
americanidade em nome de razdes muito 6bpas expor nossas ideias, nem acolhé-las repetidame afa

de tomar para si a ideia americana com qualquéextoe Nosso proposito fundamental € o turismo,seias
inumeraveis faces, no material, no cultural, noggéfico, no pratico, mas nunca no aproveitamento de
iniciativas que n&do nos pertencem, ainda que rexm@amhos a exuberancia da imitacdo, por exibicionismas
vezes, por mimetismo brando em outras, mas aorfita¢des de algo que ninguém participou em sua éora
que atualiza uma realizacdo feliz. Definimos, poissso plano ao assinalar modestamente a convaniénc
reciproca entre os paises do hemisfério americdaogstudar as possibilidades de um regime de sabio
intercAmbio turistico”.

124 Brasil, Paiz de Turismo. Uma visita de alta digai&o. Rio de Janeiro, Ano3, n° X, dezembro &619.p. .
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Figura 42: A simpatia da revista Brasil, Paiz deriSrno ao pan-
americanismo de Roosevelt

Fonte: Brasil, Pais de Turismo. Uma visita de algmificacdo. Rio de
Janeiro, Ano 3, n° X, dezembro de 1936, s.p. .

Em 13 de janeiro de 1940, no calor das disputabi@gemonia na regiao e das tensdes
européias com a Guerra, Roosevelt declarou seideagu&no do Turismo nas Américas,
estimulando a circulacdo de turistas (de capitéscultura e de ideias) norte-americanos
principalmente no Cone Sul da América do Sul. Sads rdiscutidos pela historiografia os
projetos do governo americano relacionados a rdd&#b, ao cinema e ao conhecimento
cientifico. O incentivo ao turismo no subcontinertata-se, sem duvida, de uma outra face
da Politica da Boa Vizinhan¢a que merece ser eda@®Ao esses 0s termos da proclamacéao

do Ano do Turismo nas Américas:

Now, therefore, I, Franklin D. Roosevelt, Presidefithe United States of America,
do proclaim 1940 as Travel America Year and totenaur own citizens and friends
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of other lands to joing in a great travel movemsntthat our people may be drawn
even more closely togheter in sympathy and undazalic'rlg.l25

Como depreende-se da proclamacdo de Roosevely daaturismo no continente e
todas as vantagens que lhe foram associadas, est@eosmado nos seguintes pontos: a
impossibilidade dos cidadaos norte-americanos diarvpara a Europa devido a guerra e as
leis vigentes sobre passaportes e viagens em denesmbate; a paz reinante no continente
americano; a necessidade de estimular o conhe@meesimpatia entre os povos americanos;
a conveniéncia do governo americano de dirigir szl e facilidades para tal programa de
aproximacad?®

Cabe acrescentar também que uma das crencas magadas na sociedade norte-
americana era (e ainda €) o alcance da paz sa&teagpneralizacdo do consumo, o que muito
se relaciona com o incentivo as viagens pela Amédlc Sul, tanto do ponto de vista da
felicidade dos consumidores americanos quanto danaacao e oferta dos mercados
turisticos receptores abaixo do Equador.

Era papel entdo dos paises americanos arrumaraapess atenderem as desejadas
demandas provenientes dos Estados Unidos. No aasBrakil, como avaliou a nossa
representacdo em Washington, era preciso que dopatssse conceder facilidades a esses
turistas; organizar escritorios de informacao tioas aperfeicoar os servigcos de hotelaria;
preparar variados programas de passeio e viagenstapoor do pais; climatizar os
restaurantes nas cidades mais quentes, como SalMadoife e Santos; incorporar ao
cardapio oferecido pelos restaurantes comidas iEldselamericanas¢otch suco de uva e
suco de tomate sdo citadas).

No documento enviado a Oswaldo Aranha, ha refemérainda a falta de guias de
turismo capacitados para atender os falantes di@singgo despreparo dos motoristas
(“chaufeurs) no tratamento do turista, aos abusos na cobrdogaservigos de transporte
turistico e aos constrangimentos sofridos pelostas no ato da exigéncia de impressées

digitais imposta pela policia do Rio de Janéftb.

125 AHI-RJ. Turismo continental. Oficio n° 41, remetigela Embaixada do Brasil em Washington ao chancel
Oswaldo Aranha, em 16 de janeiro de 1940. Classific 640.60(20). Lata 1143, Mago 23.375. O MRIB log
encarregar-se-ia de expedir uma circular a Loudaites, Diretor Geral do DIP, reproduzindo os terrda
proclamacao de Roosevelt.

126 1 dem.

127 AHI-RJ. Turismo continental. Oficio n° 50, expedligela Embaixada do Brasil em Washington ao Itatyara
em 22 de janeiro de 1940. Classificacdo: 640.6] (20a 1143, Maco 23.375.
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Para viabilizar o seu intento, o governo americemiu grandes empresarios do
trade turistico nacional e também do Canada a fim dédieam acordo pratico para a
promocao e operacao do turismo emissivo para eepail-americanos. Noavel America
Year, 0s turistas eram encorajados pelos anunciosgi@didios por importantes companhias
de navegacéao a viajar em cruzeiro pela Américaul@en temer o perigo de minas e rondas
de submarinos no mar continental, assunto quelauauna sociedade norte-americana.

Ao mesmo tempo, o Estado recorreu as principaigsua industria cultural para a
producao e circulacdo internamente de imagens gu@®¢avam o encantamento pelo sul do
Equador. Na América do Sul, o governo dos Estadudds utilizou as mesmas armas para
produzir a admiracdo pela civilizacdo do Norte. aEssxtraordinaria “maquinaria
representacional” alimentou com informac6es massivpoder do “Império Informal Norte-
americano” sobre as sociedades americanas (SALVAT QB06a, p.74), que no imaginario
interno estavam “avidas por serem descobertasemtearde tutela para ingressar no mundo
moderno” (SALVATORE, 20064, p.33).

Poucos dias depois da decretacao Tdavel America Yearnessa conjuntura de
producdo de informacdes massivas sobre a regigmriamtes peridédicos nacionais, como
The New York Times e Vogue passaram a publicamsei® matérias dedicadas ao turismo na
América do Sul, muitas delas remetidas pela nasémizkada ao Chanceler brasiléffb

Sob o patrocinio e distribuicdo a cargo dffice of the U.S. Coordinator of Inter-
american Affairs(a agéncia oficial de veiculacdo da propagandsefamericana durante a
Politica da Boa Vizinhanca na América Latina), imimente delegada a Nelson Rockfeller,
foi publicado o guia’he New World Guides to the Latin American RepsabRceparado por
uma equipe de pesquisadores especializados enridlistGeografia da América Latina, esse
projeto editorial tinha o respaldo de Leo S. Roeetor Geral da Unido Pan-americana, e
Francisco Hernandez, chefe da Divisdo de Turismssalerganismo, que também integravam
o conselho consultivo da obra.

Coube a prépria reparticdo de turismo da Unido dfaericana a edicdo da série
“Travel in the Americds que consistia em livros de bolso contendo infagfes turisticas
dos paises latinos (em inglés) para os norte-aamersc Ao final de cada livro recomendava-
se consultar o agente de viagens local. Os lividtosl paginas em média eram vendidos na
sede da prépria Unido Pan-ameriana, em Washingio3, centavos de ddlar. Brasil,

128 Como é o caso da matéria Toe New York Timede 4 de fevereiro de 1940, intituladady Summer Season

awaits tourists in South AmeritaAHI-RJ. Turismo continental. Oficio n® 69, expedido pela Embaixada do
Brasil em Washington ao Itamaraty em 5 de feverde&dl940. Classificacdo: 640.60 (20). Lata 1143¢cdMa

23.375.
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Argentina, Chile, Uruguai Equador e Colébmbia foralguns dos paises tematizados pelo
projeto.

Foi relativamente intensa a producdo editorial a@eskvisdo do organismo
supranacional. Além dos guias dos paises americém@sn produzidos também anuarios
estatisticos das atividades turisticas, relat@ioscomendacdes sobre o turismo rodoviario,
catalogos de publicacdes turisticas e manuaisidetagdo para os delegados dos congressos
de turismo organizados pela Unido Pan-Ameri¢aha.

Um dos principais icones da cultura de massasema norte-americano, também
teria um papel importante a desempenhar nas ralagfsticas entre os paises do continente.
Os estudios cinematograficos eram estimulados desgeimeiros anos da Politica da Boa
Vizinhancga, iniciada em 1933, a produzir filmes quatassem das relacdes de aproximacao
entre os Estados Unidos e a América Latina. Mulgles partiam de enredos que tinham o
turismo como argumento e que resultavam na proddedom imaginario romantico de uma
regido homogénea, paradisiaca, exotica e pitordssa. provocou a ira de brasileiros e
argentinos por conta do desconhecimento da cukumas particularidades locais, que
resultaram em producles estereotipadas, muitasgus chegando a beirar o grotesco
(FREIRE-MEDEIROS, 2005).

Uma delas foiDown to Argentina Way1940), traduzido no Brasil como Serenata
Tropical. O filme conta a histéria de uma jéquerteeamericana que viaja com sua tia a
Buenos Aires para comprar um cavalo e acaba seamaaido pelo dono do animal. A
producdo tem ainda a participacdo de Carmem Mitaeda seu primeiro filme em
Hollywood, interpretando ela propria em apresemtag@ma casa noturna de Buenos Aires.
Carmencita del Brasjilcomo era conhecida entre os argentinos, haviairesto também na
Broadway, representando, assim, uma espécie demierde ligacdo entre a amizade norte-
americana, argentina e brasileira, tanto nas ¢glasto nos palcos.

O filme foi proibido na Argentina por ser consado ofensivo a cultura do pais.
Filmado quase todo em estudio, nos Estados Un@ossez da moderna e civilizada capital
européia da América do Sul, como gostariam dei$¢o vs argentinos, a Buenos Aires sob a
Otica da produtora norte-americana Fox Film era lina@iendaem estilo mexicano, que s6

aparenta ser moderna nas boates americanizada®tl(BWILHO, s.d.).

129 para uma relacdo detalhada das publicacdes dadbide Turismo da Unido Pan-americana, consultar o
catalogo virtual da Biblioteca da OEA, disponivel €http://www.0as.org/columbus/>.
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Um dos primeiros grandes musicais de Hollywoogeadodo enfocando um pais da
América do Sul foiFlying Down to Rip da RKO Radio Pictures, produtora da qual Nelson
Rockfeller era associado. O filme, rodado em 193Ba da paixao entre uma carioca (que foi
aos Estados Unidos visitar uma tia milionaria) e aweador militar norte-americano. A
espevitada “latina”, noiva de um brasileiro boacpraatrai para o Rio de Janeiro o jovem
americano. A Cidade Maravilhosa é apresentadatdpsalb o olhar de um competente piloto
e de intrépidas dancarinas presas as asas do awiéia,cena antolégica do cinema, que deixa
transparecer um encantamento (ou exibicionismo®yiaamo com a avia¢cao, com o dominio
técnico da maquina de voar e com a capacidade aledeg deslocamentos para terras
distantes e exoticas, agora acessiveis e integr@dagecorrendo mais uma vez a Salvatore
(2006b), pode-se dizer que a aviacao, corporificand ‘hard machines e o cinema,
representante dassdft machinés juntos, atuam nesse filme propondo uma visdo
integracionista de dois mundos tao diferentes gqudesconhecidos um para o outro.

Nesse sentido, a altura pode ser lida também comdistanciamento e o

desconhecimento americano em relacdo a culturd, loptando-se pelo recurso das cenas
aéreas e tomadas amplas da Zona Sul da cidadeiofA paste do Rio de Janeiro retratado no
filme foi rodada nos estudios cinematograficos ddiyood (FREIRE MEDEIROS, 2005).
O casal protagonista hospeda-se em hotel de lassiste a uma espécie de competicdo de
danca entre americanos e brasileiros numa boatentada. Dentre os numeros musicais, é
apresentada a danca tipica local, a “carioca” aeersventada pelos norte-americanos do que
poderia ser 0 Nn0SSO maxixe.

O americano James Fitzpatrick também havia reaizimtumentérios de interesse
turistico e propagandistico dos dois mais impoestestinos da América do Sul a partir de
um olhar exotico e pitorescBomantic Argenting1932) eRio de Janeiro - City of Splendour
(1936) integraram &érie Travel Talks — “The voice of the Gloheformada por curta-
metragens, narrados pelo proprio diretor, quenfcgaibidos em grande circuito nos cinemas
dos Estados Unidos.

Em 1936, no pacote das acdes de promocao do tunsnemntinente americano, a
Unido Pan-Americana patrocinou a viagem de doisastas de Hollywood para a realizacéo
de uma série de filmes de divulgagéo dos paisésrdaica do Sul “destinados a fomentar o
turismo inter-americano e a tornar mais conhecideses paises entre o povo norte-
americano”, como destacou a Folha da Manha. @msias foram recepcionados no Rio de

Janeiro pelo Secretario Geral do Touring Club, Edig2oria e por um enviado de Lourival
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Fontes, representando o Departamento de Turisnupagadanda e Difusdo Cultural da
Prefeitura do Distrito Feder&l®

No periodo da Politica da Boa Vizinhanca, eram teones as iniciativas de
produtores norte-americanos interessados em fibmBrasil, sendo os mais famosos deles
Walt Disney e Orson Welles, cujo filmdt's all True, nunca ficaria prontd’. Sob o
patrocinio daOffice of Coordinator of Inter-American Affai(Escritério do Coordenador das
Relacbes Culturais Inter-americanas), a agénciaieana para a difusdo cultural dos Estados
Unidos na América do Sul, foram produzidos outribglds de filmes turisticos menos
conhecidos, todos com o intuito propagandista awegmaericanismo norte-americano. Citam-
se alguns dele?an Am to South Americél935), Pan American Highway(1940), Belo
Horizonte (1940), Americans All(1941),Good Neighbor Family1942),Sao Paulo(1943),
todos eles assinados pelo experiente documentdtibéa Bryan, contratado pelo escritorio
de Rockfeller para produzir um conjunto de 23 dosotd@rios sobre os costumes sul-
americanos>?

Durante a existéncia do DIP, coube a sua Divisaduesmo a responsabilidade de
acolher as caravanas cinematograficas vindas dgwtald e intermediadas por Nelson
Rockefeller, o Coordenador das Rela¢gdes Culturdes-bmericanas. A reparticdo concedia-
Ihes facilidades durante a sua permanéncia nolBfasoperando na excelente propaganda
gue 0 nosso pais logrou através dos seus trabakkmsforme afirmou Lourival Fontes, no
relatério anual das atividades realizadas pelasBivide Turismo em 1943

O relatério menciona uma grande quantidade de paiidades recebidas pela Divisao
de Turismo, dentre eles Norman Alley, do Metrotddewvs e John Dored, do Paramount
News, que juntos produziram 63 matérias para osi@mbs dessas duas gigantes redes de
comunicacado americanas, focalizando os atos dadpr#ge Vargas e os estabelecimentos
militares e cientificos brasileiros.

O documento informa ainda que também foram acothfida Divisdo de Turismo,
Walt Disney, nomeado pelo governo americano embaixeultural para a América do Sul, e

seus 15 auxiliares (desenhistas, fotografos, msiseotécnicos diversos, que ficaram

130 FOLHA DA MANHA, 21 fevereiro de 1936, p. 5.

131 Uma analise mais aprofundada da presenca de Whelldrasil pode ser encontrada em TOTA, Antonio
Pedro.O Imperialismo Sedutor. a americanizacdo do Brasil na época da Il Gu&dia. Paulo: Cia das Letras,
2000.

132 Todos os filmes estdo disponiveis no poftaé Travel Film Archivena internet, no seguinte endereco
eletrdnico: <http://www.travelfilmarchive.com/>

133 AN-RJ. Departamento de Imprensa e PropagandatdReld941. Diviséo de Turismo.
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conhecidos com&l Grupg. Além desses, uma Embaixada Médica Argentingyiatia por
190 pessoas que vieram ao Rio de Janeiro com Bdféida de homenagear o presidente
Vargas, dentre outros notaveis, também foi recetida regalias pela Divisdo de Turismo do
DIP. Essa reparticdo ofereceu a Disne¥leGrupo um banquete no Cassino da Urca,
ornamentado para a ocasido com motivos inspiraddgnme Fantasia, de Disney, e que teve
como atragdes principais nimeros musicais carnso@s&™

A conhecida viagem de Walt Disney a América dg 8m 1941, resulta em dois
produtos cinematograficos arrebatador&atudos, Amigdsde 1942, &he Tree Caballergs
de 1944, que no Brasil receberam os titulos reispsctie “Al6, Amigos!” e “Vocé ja foi a
Bahia?”. Nos dois filmes de animacgéo, a divulgad@@amizade entre os povos do continente
€ representada pela viagem do Pato Donald, umadtiegn turista natural da terra do Tio
Sam a alguns dos principais destinos latino-ameogadentre eles o Rio de Janeiro, a Bahia
e 0S pampas argentinos.

Nos destinos brasileiros, o ingénuo e divertids@eagem ianque contracena com as
irmas Miranda, dois estrondosos sucessos nos Bstadiolos: Carmem, transformada em
personagem de animacdo no Cassino da Urca, noeRiarkiro, dancava com Donald em
Al6 Amigos (1942); Aurora, em pessoa, protagoniaa@ncontro pela primeira vez no cinema
entre um personagem humano e um personagem decaoimaquebrando-se ao som de “Os
Quindins de laia”, de Ary Barroso, com o boquiatd?ato pelas ladeiras do Pelourinho, na
Bahia.

A edicdo do dia 12 de julho de 1940 do Jornal dasBmoticiava o regresso de
Carmem Miranda de uma temporada de grande sucess&stados Unidos — que incluiu
shows no estande brasileiro da Feira de Nova lprguibicoes em renomadas casas de
espetaculo e uma apresentacdo para o Presidengewetio O jornal destacava 0 servico
prestado pela artista a nacdo, fazendo propaganmgdida do pais na América e sendo
merecedora da grande ovacgao pelo numeroso puhiea gecepcionou:

[...] Regressava dos Estados Unidos como vencedomafara no grande pais do
Norte do continente, como ja se impusera vivamenmiee nos. [...] Carmem fez,
assim, a melhor propaganda do Brasil, a propaggudafocaliza simpaticamente o
objeto a que diz respeito. O publico das casaswdesdes apds os espetaculos nao se

retirava pensando em Carmem somente, gratamergayzan também no pais de que
provinha, assaltado pelo desejo de o conhecer m@&hde um dia visitad-lo, se

134 A esse respeito, ver trecho do documentatkLT AND EL GRUPQ Urca Casino Brazil. Disney Movies,
Estados Unidos, 2010. Disponivel em:
<http://www.youtube.com/watch?v=NTLcSvaeHbg&feattplayer_ detailpage>. Data de acesso: 9 de setembro
de 2012.
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possivel. Prestou a graciosa cantora, dessa fanestimavel servigo a sua ter(dB,
12 de julho de 1940, p.11)

Na Argentina,Carmencita del Brasijlja era dona de grande popularidade, tendo
obtido muito sucesso nas suas excursées em 19835eab pais. Suas visitas a Buenos Aires
também estavam incluidas no contexto de intercambioiral “e espiritual” entre artistas,
intelectuais, estudantes, desportistas e cientifi@sileiros e argentinos, fortemente
incentivadas pelos dois governos e recomendadasJoéfio Pan-Americana.

Seguindo a tendéncia dos congressos internacideatarismo sediados na Europa
pelo menos desde a criagdo da Sociedade das Nagddsido Pan-Americana também
organizou 0s seus congressos tematicos, sobreais ppoduziu manuais e relatorios. Até
1949, foram 3 as edi¢cdes do Congresso InterameridanTurismo: em S&o Francisco, na
Califérnia (1939)*, na Cidade do México (1941) e em Bariloche, naeAtipa peronista
(1949), este ultimo adiado varias vezes por sugetdaDivisdo de Turismo da Unido Pan-
Americana™®.

Além desses, o turismo fez parte da pauta ou dasisides das grandes Conferéncias
Pan-Americanas, como a VIII Conferéncia Pan-Ameaca&m Lima, em 1938. Para a
ocasido, o Touring Club Argentino elaborou um pgmpe convencéao referente ao fomento e
orientacdo do turismo na América do Sul. No mesmiagesso, tirou-se uma resolucéo
referente & protecdo da fauna, flora e das bet@risas naturais’

O turismo esteve presente também nos trabalho£daferéncias Comerciais Pan-
Americanas realizadas no Sistema Interamericanas Rias mais importantes foram a de
1935, realizada em Buenos Aires, quando se estaheke Convencdo do Passaporte Pan-
Americano de Turismo (embora s6 ratificada peloguai e pelo Paraguai), e a Conferéncia
Comercial Pan-Americana de 1941, quando firmoursecanvénio regional de turismo, ja
referido anteriormente.

Realizaram-se ainda no periodo investigado 3 esligdeCongresso Sul-Americano de

Turismo, iniciativa da Federagdo Sul-Americana dgismo, num momento em que a

> Em 1937 o entdo Embaixador do Brasil nos EstadagddnOswaldo Aranha, durante reunidobdoeauda

Unido Pan-americana que decidira pela organizagadmodgresso panamericano de propaganda de turismo e
1939, queixou-se ao organismo da falta de acd&safegpara combater a propagacdo de uma imageanaidsz

da América Latina publicada nos livros norte-an@ras. A esse respeito, ver: O SR. OSWALDO ARANHA
CRITICA A INATIVIDADE DA UNIAO PAN-AMERICANA. In: Folha da Noite, 2/12/1937, capa.

136 AHI-RJ. lll Congresso Inter-americano de Turisn@ficio n°® 395/140.60, da Embaixada do Brasil em
Buenos Aires, de 9 de setembro de 1947. Classificat40.60. Lata 2070, Maco 37.364.

137 AHI-RJ. Oficio n. 391/661.03 (20) . Classificac&@ashington. Oficios. Jun-Ago 1940.
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Argentina estava banida da Sociedade das NEE6€s congressos tiveram sede em Buenos
Aires (1928), em Lima (1929) e no Rio de Janeir@3Q). Além desses ocorreu também a
realizacdo de congressos de abrangéncia naciocabecados na maior parte dos casos pelos
Touringou Automovel clube dos paises sul-americanos.

O gue mais se discutiu nos congressos realizadgenodo anterior a Il Guerra e
retomados com maior veeméncia apos o encerramentwmmflito, foram as condi¢cdes de
circulacdo dos turistas entre os paises e os emttis. Desejava-se que fossem mais rapidos
os deslocamentos, melhores as condi¢cdes de hatguital maiores o conhecimento dos
paises visitados e o entendimento entre 0s povos.

A tonica dos discursos versava sobre a reducaoifermizacdo das formalidades
exigidas a esse tipo de viajante e sobre a cridedgstradas turisticas, com uma opc¢ao clara
pelo turismo rodoviario e massivo. Incentivar asiono, principalmente o turismo de massas,
tornou-se um imperativo para os paises no pré dlpgBserra, tanto como uma estratégia
politica nos discursos de integracdo regional quane principalmente — pelos beneficios
econdmicos que se projetava sobre a atividade. lAqlira ja se sabia que o turismo de
massas na Europa movimentava, no seu conjunto, oloome de capitais bem mais
expressivo do que o turismo de luxo, praticadogoaicos privilegiados.

Como medidas praticas, esses certames, ocorridos grande intensidade e
frequéncia na Europa e no continente americanomrecdaram: a simplificacdo das normas
de concessdo do visto no passaporte; a padroniziggE@xigéncias para a circulacdo de
veiculos de turismo nas fronteiras; a criacdo deadss turisticas dotadas de servicos de
apoio ao turista e de um trabalho paisagistico prélgervacéo da beleza cénica; a criagdo de
um passaporte Unico; a aceitagdo do documentoedéddde oficial em lugar do passaporte;
a reducdo ou mesmo a isencdo de impostos aosasyrstdesembaraco e a agilidade na
alfandega para esse tipo de vianjante; o fim dadoacia e dos embaracos sanitarios, dentre
outras proposicoes.

Sao valiosos os relatos dos trabalhos bem como aa Fital do | Congresso
Interamericano de Diretores de Turismo e Imigragéalizado no Panama, entre 4 e 9 de
agosto de 1947. O congresso teve a participacdodds os paises do continente, exceto o
Paraguai. O Brasil teve um unico representantéplordata em missao oficial naquele pais,

enquanto que a Argentina enviou 3 representantem bhogdo do Haiti, aprovada pelos

138 Desde 1920, logo ap6s participar da sessdo déuebela Liga das Nacdes, a Argentina retirou-ssales
sociedade e assim permaneceu até o final do maddatesidente Yrigoyen, a ela retornando em 1932.
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participantes, punha as secdes do congresso sotela tlo ideal bolivariano, tendo sido
sugerido também que o certame adotasse o ledwifotrmidad de formalidades y
gravamenes; menos moléstias para los viajenpsr parte do chanceler panamerifib.

Os 90 delegados congressistas aprovaram por urateia ado¢cdo com a maxima
urgéncia de um cartdo de turismo, em substituigdpagsaporte, retomando a convencao de
Buenos Aires firmada na Conferéncia Comercial Pare#icana, mas nao aplicada. Os
Congressos Pan-Americanos de Sao Francisco (1989Mexico (1941) haviam ratificado a
Convencao de Buenos Aires e sugerido a criacadameantdo ou documento de identidade
Unico para os turistas, que fosse simples e undptevando em conta as restricbes impostas
pelos paises por causa da guerra.

Naquela conjuntura bélica, foi aumentada considdmante a vigilancia nas
fronteiras, sendo impostas severas restriciesristatuPara se ter uma ideia, a resolucdo n° X
do | Congresso Interamericano de Diretores de faris Imigragéo previa o fim da proibicao
do uso de maquina fotografica por turistas e viemmos paises americanos que ainda
impunham essa restricdo. Tal medida proibitiva fdraseada no imaginario da
vulnerabilidade do continente durante a Il Guegtendo a maquina fotografica poderia ser
um instrumento de espionagem.

Com o novo cartdo de turismo, rediscutido no cesgp realizado no Panama em
1947, os viajantes teriam o direito de percorrdoto continente americano sem necessidade
de vistos consulares ou pagamento de taxas e emlasn Segundo a ata final do congresso,
cada pais americano estava adotando critérioedtes quanto a documentacao aceita para o
ingresso no seu territorio, dificultando considefmente o transito turistico. O cartdo foi
aprovado unanimemente, com restricdes feitas miayacdo dos Estados Unidos, que pediu
gue constasse na Ata Final do Congresso a nec#ssi@gamanutencdo do controle maximo
no estrangeiro dos viajantes que se dirigem a@aisi™

A proposta de extingdo dos passaportes e dos dsteaida, de entrada e de transito,
recorrente nos congressos de turismo da épocaciamdni no plano do discurso, reestabelecer
as condicdes especiais de circulacdo entre osspaiges da | Guerra Mundial, quando foi

abolido o passaporte.

139 As sugestdes dos governos haitiano e panameném foublicadas pelo jorn&strella do Panaméenviado

ao Itamaraty pela Legacdo do Brasil naquele pafs,1&.08.1947. AHI-RJ. Congresso Inter-americano de
Turismo e Imigracdo. Oficio n°® 210. Classificacd4:0.60. Lata 2070, Maco 37.364.

190 AHI-RJ. Ata do | Congresso Interamericano de Diretores de drismo e Imigracdo. Panama, 1947, p. 32.
Classificacéo: 640.60. Lata 2070, Maco 37362, 33p.



275

A bandeira langada pela Sociedade das Nac¢6e$92 foi amplamente discutida na
Europa e também no continente americano por omgasi®ficiais e civis, sendo aqui tingida
pelos ideais pan-americanistas. No entanto, a [@@d@aunido espiritual dos povos do
continente pelo turismo encontraria, na praticatefo entraves burocraticos, barreiras
alfandegéarias e sanitarias, restricdo cambial énfdesacdo das autoridades dos portos,
aeroportos, fronteiras e dos operadores turistigoanto aos entendimentos politicos
envolvendo o turismo entre nagcdes. Esses entraagsraais recorrentes no desembarque do
turista internacional no Brasil do que na Argentidacirculacdo dos turistas pelas Américas
foi também dificultada pela manutencao da rigidezontrole de entrada do estrangeiro pelo
governo dos Estados Unidos, como se viu na postorée-americana no congresso
panamenho de 1947.

Ainda assim, havia espa¢co de manobra para québaltitade aproximacéao turistica
entre as nacbes americanas, especialmente entrast & seus vizinhos platinos lograsse
éxito. O esforco de aproximacgao cultural entre Beagrgentina, formulado principalmente
pela diplomacia dos dois paises, pelas associa;federacdes turisticas, pelos intelectuais,
artistas, desportistas, cientistas e estudantedaeirpprensa, especializada ou nao, resultou
em diversas iniciativas de estreitamento das rekagdisticas entre 0s nossos vizinhos.

N&o ha duvida de que Brasil e Argentina foram ascprais articuladores do que
chamavam de “obra de aproximacdo turistica corttientanto por meio das agbes da
sociedade civil quanto pela iniciativa estatal. &tjp de 1933, com a assinatura do convénio
bilateral de turismo, a politica externa brasilegpassou a ser mais incisiva quanto a
importancia do turismo nas relac6es econémicaglerdéticas entre os paises, sobretudo no
continente. Essa articulagcado passava por Washimgtoturista americano, imaginado como
um turista habitual e bom gastador, era muito bemes na América do Sul, tanto na
Argentina, quanto — e principalmente — no Bras@jspque estruturou o seu turismo
majoritariamente em fung&o do turismo de luxo maeronal, diga-se norte-americano.

A Argentina também procurou obter ganhos econérmequaliticos no cendrio externo
com o aprimoramento da agenda turistica internationma conjuntura de guerra e de
intensificagcdo do movimento pan-americanista, seatuidar do seu maior capital politico e
econbmico advindo da atividade turistica, que edesenvolvimento do turismo interno e
massivo.

A edicdo de maio de 1949 da Revista Brasileira deisiho publicava uma
comunicacao feita pela Divisdo de Turismo da Uian-americana a respeito da realizacéo,

no Parque Nacional de Nahuel Huapi, em Bariloclee]lldCongresso Interamericano de
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Turismo, aquela altura previsto para os dias 15} @l fevereiro de 1950. Na pauta de
discussdes do congresso, estavam 39 itens. Delase \@ale destacar os trabalhos de
construcdo da Estrada Pan-americana, a promociwisitno automobilistico interamericano,
a coordenacédo do servico de agéncias oficiaisteylares para a promoc¢ao do turismo, e a
promocdo de esportes para os turistas, de jogopichhs e de competicbes atléticas, temas
bastante caros a argentina peronista, a anfitrévdntd*"

Os planos da Unido Pan-Americana de integracaaneoral pelo turismo, adiados
em funcdo da Il Guerra, seriam retomados a paatidétada de 1950, emblemética para o
turismo no continente. Um dos mais expressivosepsjde divulgacdo dessa bandeira foi a
criacdo dos Jogos Pan-Americanos, cuja realizag&adfada para o ano de 1951 em funcéo
da grande instabilidade conjuntural.

E no poOs-guerra também que o turismo se reorganizeesce em todo o mundo,
especialmente na Europa (BOYER, 2003). Concorrgraa 0 seu crescimento fatores como
a recuperacdo econdmica dos paises afetados (iremknpelo Plano Marshall), o advento do
turismo de massas, 0s novos investimentos no detturismo, baseados na consideracéo de
ser este um meio eficiente de alavancar recursasgsaeconomias arruinadas, a conquista e
ampliacdo de direitos sociais e trabalhistas, mutesacdo da ONU e de sua agéncia para o
turismo — a Organizagao Mundial do Turismo, queirdifu a ideia do turismo como um
motor da paz e um direito universal.

Ainda durante a guerra, era comum os periodicasilbn@as e argentinos projetarem o
incremento do turismo regional apds o término ddflito bélico. No Brasil, chegou-se até a
publicar matérias a respeito do retorno, comotasjsdos soldados americanos que serviram
nas bases do Nordeste. Estes seriam também pralistgardas belezas do litoral nordestino,
atraindo novos viajantes a lazer.

Se durante a guerra transatlanticos de luxo pmtdes a milionarios norte-
americanos foram adquiridos pelo governo do sew gaiconvertidos em navios de
combaté*?, ao final do conflito, as chamadas sobras de gderam adaptadas ao turismo. O
Brasil foi um dos paises que comprou, a precosarhaixos, grande quantidade de avifes
estrangeiros utilizados na guerra e os incorpor@viacao militar e largamente a aviacao
comercial (FAY, 2002).

141 A esse respeito, ver DRUMMOND, Mauricidacées em jogpesporte e propaganda politica em Vargas e
Perén. Rio de Janeiro: Apicuri, 2008.

1“2 SUNTUOSOS HIATES TRANSFORMADOS EM NAVIOS DE COMBAT Folha da Manha (Recife), 19
de outubro de 1940. Museu da Republica. Arquiv®tR. Classificacdo GV 15.



277

O segundo volume da Revista Brasileira de Turistheogutubro de 1945, trazia uma
visdo otimista dos novos tempos que se inauguraamo fim do longo conflito mundial,
reiterando a necessidade de organizacdo do turimamileiro para receber um elevado
namero de visitantes que aproveitaria o barateantod servicos turisticos. O turismo, agora
ao alcance de toda gente, como previa a revistia, fsorecido pela utilizacdo de novas
tecnologias experimentadas na guerra que passarigar aplicadas aos transportes e as
comunicacoes. A publicacdo apostava também nonmar® do fluxo turistico continental e

no estreitamento dos ideais pan-americanos peastay como segue:

o turismo é a obra mais eficiente na histéria daxamacéao dos povos continentais
ja tentada entre nés (...). Mais amplos e duradouesultados advirdo para a
harmonia das Américas desse turismo dirigido qaevamos iniciar. Porque uma
coisa é ouvir falar e outra é ver. E os povos eral g&io se entendem porque ndo se
conhecent®

Se o0 turismo promoveu a paz e a amizade entre wespdo continente, ou se,
inversamente, dependeu da pré-existéncia dessas conaicdes para se realizar, € uma
questdo que merece ser refletida com um pouco deaimgar, em outro momenhtd Mas o
fato concreto € que cada vez mais a cultura denwarientre as nacdes do continente
americano foi se incorporando a vida social e gasdnanaior espaco politico e econémico na
agenda publica e privada dos paises continentaipeld que procurei demonstrar neste
capitulo, é possivel concluir que o turismo foi dos mais importantes vetores das relacdes de

aproximacao entre Brasil e Argentina nas décadaSafe e 1940.

> TURISMO — TRAGO DE UNIAO DOS POVOS. Turismo: Rewidrasileira de Turismo. Rio de Janeiro:
Ano 1, n° 2, Outubro de 1945, p.27. Entrevistagdpeida de O Jornal com I. L. Chamberlain.

44 «E dificil provar a relagdo causal entre turismpremogao da paz e turismo e prevencédo de conéitre
povos”. A circulacao de turistas entre os pais@sewitou, por exemplo a | e a Il Guerra mundiaigue, ao
contrario, o turismo na maioria das suas pratiéadependente da seguranca e da paz, invertendgica 16
argumentativa”. SALAZAR, NoelBuilding a ‘Culture of Peace’ through Tourism: Redve and analytical
notes and queriesUniversitas HumanisticaDisponivel em: http://universitashumanistica.orggéfazar.pdf.
Acesso em 19 de setembro de 2010.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao ingressar no curso de Doutorado em Histéria @aada, no inicio de 2010,
pensava em investigar a relacdo entre poder erdgsea organizacdo do turismo em dois
Estados autoritarios, o Brasil da Era Vargas egewina do primeiro peronismo, imaginando
cotejar as politicas publicas de turismo entreais governos.

De antemao, desconfiava que haveria, sim, no Brasiiticas publicas de turismo
anteriores as ja conhecidas nas décadas de 19960eelconsideradas como as primeiras
tentativas organicas do poder publico em normateaatividade. Suspeitava que essas
politicas publicas de turismo na Era Vargas essms fortemente relacionadas ao
trabalhismo varguista e nesse ponto dialogassemasopoliticas peronistas para o turismo,
particularmente com o turismo social ou “turismstigialista”.

No decorrer da pesquisa, fui levada em outra @ireSurpreendentemente, a
investigacdo revelava que as relagdes do Estadmtarg com o turismo, sobretudo com o
turismo popular, ndo se fundaram no peronismo € goecontrario, 0 governo peronista
inspirou-se em muitas das iniciativas do periodterar, aperfeicoando e aparelhando o
turismo como uma importante politica de Estadoaema como um direito social. Até
mesmo o slogan turistico adotado pelo governo jeeoftonocer la patria es un debfefoi
inspirado nas politicas governamentais da década988. Essas politicas, por sua vez,
estavam fortemente ancoradas na acao dos organcswsode turismo, a quem interessava a
ndo intervengcdo do poder publico, exceto para &ssude maxima complexidade, como a
criagdo e manutencédo das estradas.

A partir de entdo, me pareceu mais proficuo raded recorte temporal e investigar
nao unicamente os marcos politicos (0 varguismageronismo), mas 0S marcos turisticos,
com um olhar mais atento a participacdo da soceedail. Comecei no ano de 1933 e recuei
no tempo sempre que me pareceu necessario, estolltemo baliza investigativa as
significativas realizacdes turisticas naquele arado a maior delas a assinatura do convénio
bilateral de turismo. O marco final foi o ano de4d89com o fechamento dos cassinos
brasileiros e de uma era onde foi priorizado cstnd de luxo no pais. E também o ano em
que se realiza a eleicao presidencial na Argentggitjmando a presenca de Perén no poder,
no qual esteve consecutivamente até o ano de 1955.
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Identifico no primeiro peronismo um importante d#s@mento para os estudos
desenvolvidos nesta tese, j& tendo iniciado algumasstigacdes a respeito e apresentado
seus resultados preliminares em congressos coastifino Brasil e na Argentina. Esses
estudos simultaneos do turismo antes e duranténeeipp peronismo me trouxeram uma
primeira convic¢do de que a relagédo entre BraAilgentina foi bem mais intensa no periodo
anterior a ascensao de Per6n a presidéncia da Repldbso comprovou-se empiricamente
nas diversas formas de intercambio turistico —jddas ou efetivamente praticadas — que
foram discutidas no capitulo 3.

Concentrei-me entdo num periodo de grande instablé politica e social na
Argentina, conhecido como “década infame”, aparaetée muito pouco atraente para uma
investigacdo que primaria pela producdo de dissutsdsticos e pelas praticas turisticas
efetivas. Entretanto, a historiografia argentinasmacente tem rediscutido esses estigmas e
lancado novos olhares para o periodo, inclusivgeel@o o turismo como objeto de
investigacdo (o0 que se encontra em estagio bemavaigado do que no Brasil). Esses novos
autores (Bertoncello, Lois, Pastoriza, PedettalidRigroncoso, Wallingre, Zuppa e outros)
ajudaram-me a compreender, juntamente com a pesquipirica que realizei nas fontes
documentais, que a “década infame” se revelou mpiitomissora para a organizacao e
desenvolvimento do turismo argentino, sobretudoque se refere a sua organizacdo e a
extensdo as massas urbanas do pais.

Foi possivel ver também, apoiando-me nas fontes e€ontribuicdes de Victor Melo e
Mauricio Drummond, que a conformacdo do fendmenistico nas sociedades brasileira e
argentina esteve relacionada a expansado do fenésspwtivo e as novas sensibilidades
urbanas. Isso me estimulou a investigar mais delalnente as relacdes entre esporte e
turismo e a perceber que na Argentina essa paroeoaporou-se aos habitos de lazer das
elites e também das camadas médias urbanas, teaddegamplitude nos meios de
comunicacao.

Outras condic¢des historicas que possibilitaramtrautesacdo do turismo nessas duas
sociedades foram: a relacao entre trabalho, tempod lazer; a conquista de novos direitos
trabalhistas e sociais; a consolidacdo da ideiaEdado-nacdo; e as transformacdes
tecnologicas empreendidas na modernidade, que dto fadilitaram as comunicacdes e 0s
deslocamentos.

Essas duas sociedades, que tinham pressa em sermmipad a sua maneira,
considerando a posicao periférica que ocupavam apitatismo mundial e 0 anseio de

posicionarem-se em igualdade de condicbes entrenagdes lideres do Ocidente,
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compreenderam que o turismo, esse moderno fendmenéase de organizacdo, poderia
exercer poder e influéncia internacional. Seria,e@@mplo, um eficiente instrumento para a
producao da imagem dessas nacfes como modernalizadas.

Em muitos momentos, Brasil e Argentina competiemtre si, medindo forcas sobre
guem possuiria a mais moderna e mais turisticx@aigais no subcontinente. O turismo nos
dois paises foi um espaco privilegiado para a \&jé&o de muitos discursos voltados para
interesses politicos e econdmicos que estavam eita pa construcdo de seus projetos de
nacao.

Uma descoberta feita a partir do dialogo com Miétmicault (2009), foi a de que as
relacbes de poder implicitas ou nem tanto nos dissusobre o turismo, mais do que
concentrarem-se na esfera estatal, seja na form@ssiva regulatoria ou no dialogo
diplomatico entre os dois Estados, permeavam a aghetiva da sociedade. Esses
micropoderes produziam-se também nas praticastitads cotidianas, nos desejos e
aspiracbes de todos os atores envolvidos no fer@drmetstico, dos poderes publicos ao
cidaddo comum, das organizacdes civis voltadas parsetor a imprensa, geral ou
especializada.

Dos jovens turistas universitarios enfocados noitelp 1, dos professores e
estudantes de todos os segmentos de ensino, srigatistas, intelectuais, incluindo os
jornalistas, como o Belmonte, aos politicos, conooirlval Fontes e os nossos diplomatas,
como lldefonso Falcdo, todos, bem como os profissso que atuaram naquele entédo
incipiente ‘trade turisticd, foram personagens importantes nesta trama, fp@sam um
papel decisivo na formulagéo e aceitacao tacitaddusirsos turisticos e no desenvolvimento
de praticas que ajudaram a conformar o turismo comdendmeno social relevante em sua
época.

Esses discursos veicularam ideias como o devieoadile conhecer e expressar 0 amor
pela pétria a partir da préatica do turismo; os fieios do “desbravamento” pelo turismo de
novas areas, ainda ndo completamente integradasaa;m automobilismo como fundador e
como a forma mais adequada para a pratica do wirisrturismo como fator de aproximacao
entre 0s povos; o estabelecimento da paz entra@®s e a integracdo continental a partir
das praticas turisticas; o turismo como um lazdiosa regenerador; e 0 turismo como um
privilégio, este ultimo claramente explicito na araparte dos enunciados normativos,

publicitarios, imagéticos ou informativos sobreindmo brasileiro no periodo pesquisado.



281

Os discursos revelam a funcdo de propaganda emaf@o atribuida ao turismo.
Revelam também a concepcdo deste como uma indfstiaotora da economia e do
progresso material e espiritual de um pais, comtestos prodigos a coletividade. O ideal de
felicidade e de incorporacéo de todos (ou quasesjoein direcdo ao progresso, refletindo o
programa de universalizagdo da experiéncia burguesastruido na modernidade
(CARVALHO, 1994), poderia ser conquistado, incl@sipor meio das préticas turisticas. A
promessa de civilidade e liberdade pela difusdccwtura do turismo foi acompanhada
também de maior controle e repressédo sobre a ati@iduristica, como visto no trabalho,
cerceando o ir e vir das pessoas socialmente dafiritomo suspeitas e instrumentalizando
esses deslocamentos sob uma légica do poder.

Fundamentados em valores e interesses dos grup@sssbegemdnicos, com um
projeto bem definido de sociedade, os discursdstitos tiveram significativa relevancia
para a constituicdo do préprio campo do turismgpedodo analisado e continuam sendo
reproduzidos até hoje, inclusive no ambiente acagmmefor¢cando-os e legitimando-os.
Talvez eles permanecam sendo um axioma enquantsadmnsolidar no conjunto das
investigacdes turisticas produzidas na atualidasl&@ague critico e analitico.

O turismo foi tratado nesta tese nao de forma esdeada, mas como um fendbmeno
gue se constitui socialmente, inclusive por meig discursos, sendo investigado no processo
histérico em que foi instituido. Por essa razaaeigpor ndo desmentir os chamados “mitos
do turismo”, na perspectiva de Jurdao Arrones (L992s sim considerar as condi¢des e 0s
valores que conformaram a sua producao.

Pensando ainda com Foucault (2009), o turismotritado também como uma
“tecnologia de poder”, na medida em que foram padgs sobre ele expectativas de producéo
de um conhecimento dos individuos sobre a nacabre & relacao entre os seus cidadaos e o
outro (incluindo os nossos vizinhos), que reswdtarnum tipo de adestramento ou disciplina
cujos efeitos mais esperados eram o reforgo do arpdtria, do sentimento de nacionalismo
e do respeito as instituigcbes. O turismo foi tamlagresentado pelos seus produtores como
um meio eficaz para o conhecimento e a ocupacateri¢orios ainda nao plenamente
inseridos na nacao, o que interpretei como uma maderma de colonizacao.

Foi possivel ver ainda com o suporte analiticarenfdlo por esse autor, que 0s
discursos do poder apresentavam um grande potenaitivo (a positividade do poder de que
fala Foucault). Efetivamente, € preciso reconhgoerno conjunto das relacées de poder que
procuraram reproduzir os interesses hegemoénicasividade turistica, abriu-se um canal que

possibilitou a extensdo das viagens de turismo gineetos antes ndo contemplados,
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fartamente documentado no caso argentino e mus#tcredlamente no caso brasileiro. Do
mesmo modo, deve-se admitir que foram intensifisamlantercambio e o didlogo entre o
Brasil e a Argentina por meio da atividade turatioportunizando aos mais diversos
segmentos sociais a possibilidade de conhecerro laato do Prata. Diverséo, prazer, lazer,
afetividade com a nagéo, possibilidades efetivagsmteximacdes entre os dois povos séo
alguns desses tragos da positividade do poder mmopados por essas experiéncias
turisticas.

As senhoras brasileiras da alta sociedade quaveia para Buenos Aires para
conhecer as obras sociais de Eva Perdn corriaraco de esbarrar com os associados do
Centro do Professorado Paulista, “gente modest mgartos recursos financeiros, como sao
os professores publicds’halgum espetaculo de tango na capital porteBftamesmo modo,
0s ricos turistas argentinos recebidos pomposanpemt¥argas no Catete concorreriam com
as cada vez mais frequentes excursdes das camadas e mesmo das “elites operarias”)
ao Rio de Janeiro, com direito a um encontro desteso chefe da nacéo.

Fazendo ressaltar mais claramente as diferencattificidas na concepcédo e
conducao das praticas turisticas no Brasil e n@mnga, foi possivel notar que, enquanto na
Argentina o turismo estruturou-se bem mais cedayassando uma etapa de turismo de luxo
e chegando a sua fase industrial ja no periodeianéell Guerra, no Brasil esse processo nao
se deu de forma simultdnea nem equivalente. A estaifdo do fendmeno turistico aqui,
embora houvesse importantes antecipacdes, se dgoweo mais tarde. Acredito que dois
marcos que sensibilizaram a sociedade para o tifisasileiro foram as grandes exposicdes
internacionais de 1908 e 1922, que atrairam umeszmo numero de visitantes do pais e do
exterior e motivaram a criacdo de uma infraestauturistica na capital do pais.

A partir de entdo e cada vez mais, 0 governo IBrasicomprometia-se com uma
politica voltada para a propaganda do turismo teaefnternacional — que contou com a
participacdo da sociedade civil em suas diversamiivas de promocao do pais — e ensaiava
ainda de forma muito embrionaria 0s seus primepassos na regulacdo do turismo
brasileiro.

Assim como no caso argentino, o turismo permarsmiao controle das associacfes
privadas, como o Automovel Club, o Rotary Club, entto Excursionista Brasileiro, as
associagcfes de classe, as transportadoras mariéinaas novas agéncias de turismo que

surgiam. Mas coube principalmente ao Touring ClolBdasil a responsabilidade de cooperar

! EXCURSOES DE PROFESSORES PAULISTAS. A propésitopdograma de turismo desenvolvido pelo
Centro do Professoradbolha da Manhd, 26 de mar¢o de 1938, p.7.
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para a organizacdo do incipiente turismo brasilgiressionando o poder publico e com ele
atuando para obter melhorias para o setor. Essh®mas referiam-se principalmente aos
embaracos burocraticos na entrada e permanénci@ridéas no pais, a nossa precaria
infraestrutura viaria, a falta de informacao e piganda turisticas, a qualificacdo de pessoal e
ao incentivo a hotelaria.

A imprensa — geral e especializada —, 0 emprekada setor e o Estado, viam mais
vantagens na promocao do turismo receptivo intewnabdo que no domeéstico, canalizando
boa parte dos enunciados turisticos para esse®tersdendo aos cuidados metodologicos da
critica interna aos documentos, foi possivel \aifi que prevaleciam nos periédicos
comentarios elogiosos ou cobrancas de vozes ampiarfevoraveis a conversao do Brasil
em um centro turistico internacional. Os sendefim por conta das imagens estereotipadas
que o turismo poderia ajudar a reforcar no exteride alguns comentarios que advogavam
gue o Brasil deveria priorizar o turismo internoncoforma de exercicio de patriotismo.

A preferéncia dada pelo governo brasileiro a prdmogo pais no exterior foi mais
claramente demarcada com a criacdo e as formasiaigha da Divisdo de Turismo do DIP,
chefiado por Lourival Fontes, experiente figuraaate na organizacao publica do turismo na
capital federal desde os primeiros anos da décad®380, o que |he valeu o reconhecimento
internacional pela sua atuacéo na promocéo dartarkzrasileiro. Argumentei que a Divisao
de Turismo do DIP né&o foi um setor pouco expresdemiro daquela agéncia voltada para a
propaganda estatal e um dos principais pilareusterstacdo do Estado Novo. Ao contrario,
acredito que o turismo teve um papel fundamentatirdela reparticdo, na medida em que foi
considerado uma eficiente forma de seducdo donggtr@ para 0 nosso pais, estando
relacionada a politica externa, aos interesses romie e aos principios ideoldgicos do
regime.

Mesmo assim, o trabalho de propaganda turistic®rdsil no exterior carecia de
maiores cuidados e profissionalismo. Bem antes rido do DIP, as representacdes
brasileiras ja sinalizavam a necessidade de unm@agamda mais qualificada e continuaram
reivindicando melhores investimentos na promocactutismo nos paises, inclusive nos
Estados Unidos, onde circularam os nossos doisameslveiculos de propaganda turistica, a
revista Travel in Brazile a cantora Carmem Miranda. Embalados pela PolidticaBoa
Vizinhanca, a performance da artista e as cendgag® paradisiacas levadas a publico pelo
cinema hollywoodiano em muito contribuiram parawaldacéo do "pitoresco” Brasil como
destino turistico, transformando o fechamento dafiaiem oportunidade para atrair o turista

norte-americano ao Sul do continente, particulatenen nosso pais.
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O incremento do turismo continental deveu-se asemelvimento de novas rotas
alternativas as viagens a Europa; a estratégidild@¢io do turismo como um instrumento
de sustentacao politica e econdmica do projetmdstimicdo da “Pan-América” (uma grande
area imaginada no plano discursivo como continubomogénea); e as iniciativas de
aproximacdo bilateral entre Brasil e Argentina, Semtido de assumir a organizagdo e a
lideranca do turismo na América do Sul, o que egurad casos também incluia o Uruguai.

Da argentina vieram para o Brasil estudantes,epsofes, artistas, cientistas e
intelectuais favorecidos pelos intercambios cuig r@entificos e artisticos promovidos pelas
duas nagoes vizinhas e pelo conjunto da nova é&gislque regia a mobilidade entre os dois
paises, em projetos paralelos ou até complemerdaRditica da Boa Vizinhanca do Tio
Sam. Ainda assim, muitos passaram por inumeros ragdia burocraticos, provocados pelas
dificuldades de implantacdo das novas facilidadgsi$ de entrada no territorio vizinho,
oferecidas a quem tivesse a condi¢do de “turista’”.

Essa condicao foi rigorosamente debatida e cemadaimeros cuidados para que o
turista no pais nédo fosse um elemento “indesejaim periodo de severas restricoes e
perseguicdes de natureza social, politica, étnicaligiosa aos imigrantes, aumentou-se a
repressao a esse tipo de viajante, que em muitus caleu-se do expediente de tentar se
passar por turista para conseguir o direito de virade um pais ao outro. Nesses casos,
importavam — e muito — a apresentacao pessoalajes,tas malas, os selos de bagagem e o
passaporte carimbado com os destinos da modas tdigtintivos que demarcavam quem
tinha ou ndo cara e intencdes de turista. Recasreodamente a Focault, foi possivel melhor
entender que as relacdes de poder e de saber mveomse implicitas na constituicdo do
sujeito turista, nos seus codigos comportamentais seu préprio corpo, disciplinado para
esse fim.

Nos dias de hoje, em tempos de acelerada molwljdial flexibilizacdo nos tramites
burocraticos para as viagens internacionais e mtatieas de democratizacdo do acesso ao
turismo, esse outro, o turista indesejavel, coatiauexistir como critério de selecdo e
impedimento na entrada de visitantes estrangeassatdoviarias, nos portos e nos aeroportos
de importantes cidades turisticas de todo o muAdaumilhacdo de cidadaos, que passam
num instante de turistas a deportados prossegue.

Continuam também as queixas quanto a ma qualidathseguranca das estradas
brasileiras, enquanto que as argentinas parecenterrsa em sua plenitude; prosseguem
também os lamentos quanto a falta de profissianalido turismo brasileiro, o passo que dos

argentinos tem-se uma percepg¢ao do contrario.
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La, como aqui, antigos atrativos turisticos detanbileza e badalacdo perderam o
vigo, se encontram em estado de extremo abandofarara extintos. Foi 0 que ocorreu com
a Harrod'’s, descrita pelos turistas universitabi@sileiros no distante ano de 1934 como uma
requintada loja de departamentos com saldo de epéesentacdo de orquestra, um ponto de
encontro obrigatério para reunides sociais depas abmpras na elegante Rua Florida. A
Unica filial da famosa loja de departamentos big&mo exterior fechou as suas portas em
1998 e hoje o seu belissimo e centenario prédiontraese em mas condi¢cdes de
conservagao.

O mesmo se deu com nossoOs cassinos, que em YBdGtique fechar em definitivo
as suas portas, desempregando um enaaséngde artistas e profissionais, dentre eles
muitos garcons eroupiersargentinos que importamos pelo seu conhecidogsiofialismo
nos cassinos marplatenses. O fechamento formataksnos (eles ainda ndo existem na
pratica em espacos tao clandestinos quanto cri&jueve consequéncias ainda mais graves,
abrindo um profundo abismo no turismo de luxo heasi e obrigando o pais a se reinventar
turisticamente.

Por outro lado, o documento oficial de identidadelg ser finalmente apresentado
como prova suficiente para o transito turisticareembuitos paises, inclusive entre Brasil e
Argentina, como previram o convénio de 1933 e seusscimos posteriores. Pode-se, enfim,
aposentar 0os passaportes na viagem ao pais vieinlar a pagina em relacdo a muitos dos
embaracos burocraticos que constrangeram tantastagirno passado. Erradicadas as
epidemias e dispensado o controle sanitario dascdselo periodo estudado, como a variola
e a febre amarela, e mais recentemente quantoiassde gripes diversas, a0 menos por
enquanto também ndo € necessaria a vacinacdo a@ripukestando os turistas imunizados
qguanto as suspeitas em relacéao a validade doadxest

De volta aos anos 1930 e 1940, foi visto que csiBespecializava-se no turismo
receptivo internacional, oferecendo aos estrang&iossos melhores atrativos a época, como
0 carnaval carioca, cuja organizacdo em grande fartotivada pelo turismo, as Cataratas
do Iguacu, as estancias hidrominerais mineiragtianpdnio histérico e artistico ouropretanos
e 0s cassinos, principalmente os do Rio de Jarsggr&@antos ou de Araxa. Enquanto isso, a
Argentina havia tempos ja tinha superado a fasegem o turismo de luxo fora uma
prioridade e entrava numa fase de producgéo dorarde massas, isto €, o turismo produzido
e consumido em escala industrial, oferecendo asadasnmeédias e alguns setores das
camadas populares urbanas o acesso as viagendode de lazer em lugar distante do

habitual.
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Esses setores (particularmente os da provinciauded® Aires), de forma bem mais
expressiva do que na sociedade brasileira, tinhaaploaacesso a leitura e a escrita, e
consequentemente as imagens e imaginarios pa@disia nacéo veiculados pelas paginas
dos jornais e das revistas, especializados ou M@drasil, as massas, em grande maioria
iletradas, teriam no radio o principal veiculo deducdo do desejo de viajar, com uma
programacdo que abriu espaco a promocdo do turismn@ais. Mas esse sonho ainda
demoraria de fato muitas décadas para se realizar..

Os discursos sobre o papel ativo do turismo naliEeimento da identidade nacional
poderiam ser mais sutis, como a circulacdo de rahtde propaganda sobre as belezas e
riquezas do pais, a promocao de concursos de &iage de flmes com a tematica do olhar
do turista sobre a nacéo, realizada tanto pelorAowdl Club Argentino (Anexo O) quanto
pelo Touring Club do Brasil, ou mais explicitos,looados sob a forma de um dever
patriético de todo cidadao.

Movida pelo desejo de conhecer a patria e pelerdaatridtico de fazé-lo, como eram
constantemente estimulados pelas vozes produtarasurtsmo nacional, os argentinos
viajavam de automével ou de 6nibus pelas novadas lestradas do pais, conheciam espacos
antes reservados as elites (que fundavam novogiosfturisticos para se distanciarem das
massas convertidas em turistas) e outros pedagogita preparados para os fins politicos,
turisticos e econdmicos, como os Parques Nacio@aisstruiu-se assim, de forma planejada
— com melhor infra-estrutura, principalmente no e refere as estradas, melhores
equipamentos turisticos, informacao e dados estassmais qualificados, se comparados ao
Brasil, um pais de turismo para 0s argentinos vegestarem e gastarem.

Por |4 ensaiava-se a conversdo do turismo nunitadisecial, com a criagdo de
colonias de férias em cidades como Coérdoba e #adfler facilidades em pacotes turisticos
promocionais subsidiados pelo governo, como no dasdoletos combinados para Mar del
Plata. Essa “democratizacdo do bem-estar”, commideh Juan Carlos Torre e Elisa
Pastoriza (2002), foi aprofundada nos anos pesmeencontrou no turismo um instrumento
dos mais eficientes para a sua veiculagao.

A estratégia de massificacdo do turismo — internedoviario — , mais do que alcancar
0s propésitos patridticos de se conhecer e integraacdo pelo turismo, enunciado mais
claramente enfatizado no plano discursivo pelosrdos atores sociais envolvidos na
atividade, tinham um propdsito claramente econdommam sempre explicito. O turismo,
visto como uma mina de ouro pouco conhecida e egidonos paises sul-americanos, foi

objeto de intensos debates na imprensa, nos f@amsrciais e na politica externa naqueles
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anos 1930-1940, tendo mobilizado também muitos déioda comuns que procuravam
empreender seus pequenos ou mais ambiciosos ngeg@essa nova atividade econdmica,
muito promissora nas duas novas sociedades demonsu

Em Jdltima instancia, prevaleciam os interesses skE®wres ligados a induastria
automobilistica, de bens de consumo e de servigesc@dos ao turismo, assim como 0s
interesses governamentais, em desenvolver a ecanoauional, fomentando o turismo
domeéstico e desestimulando o turismo exportatigo ansequente fuga de capitais para o
exterior.

Essa ascensdo das massas nacionais ao turismi@ gudna ocorrendo também na
Europa e nos Estados Unidos, ndo teve paralelorasilBio periodo. Apesar do surgimento
de empresas prometendo condi¢cbes de pagamentibatias] conhecer a patria ou mesmo
realizar uma viagem internacional, mormente emeirag para Buenos Aires e Montevidéu,
nao era algo acessivel a qualquer bolso, mesmoataadas médias. O turismo continuava
sendo um luxo e um privilégio no Brasil.

Timida e mais tardiamente, ja em meados da décad®40, o governo brasileiro
ensaiou alguns acordes de organizacdo de um tugemal, quando estruturou-se o Servico
de Recreacdo Operaria na capital federal. A metratu-se mais de uma politica pontual de
controle do lazer dos trabalhadores urbanos e akefamilias, que incluia algumas excursdes
turisticas, do que propriamente de um projeto dpliagéio do acesso das massas populares
ao turismo, como um direito social (e também cdatt@), como ocorreu na Argentina.

Foi intenso o intercambio turistico entre brasilgeie argentinos pelo menos desde
meados da década de 1920. Isso motivou a formagioordanizacdes turisticas
supranacionais, como a Federacdo Sul-AmericanaudsnTo, liderada pelos Touring Clubs
dos dois paises. Essas organizacdes objetivavaatedais problemas comuns as nagdes no
que se refere a politica viaria, as condi¢cdes deilidade, hospedagem, as informacdes e a
propaganda turisticas, procurando nao so6 inteasifis fluxos turisticos intrarregionais como
também posicionar a América do Sul na rota dosdgmrcentros receptores do turismo
mundial. Tais iniciativas se estruturaram e seafeceram no seio do movimento pan-
americanista e ganharam respaldo com as articda¢@mentadas pela Unido Pan-
Americana.

Essas trocas com os argentinos na Federacdo Suleame de Turismo foram
importantes também para aprimorar a expertise dasléiros em relacdo a organizacao do
seu turismo, em grande parte inspirada no modgknéno, de sorte que é muito semelhante

a estrutura organizacional do turismo nos doisegaigsse periodo, assim como também sdo
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semelhantes os discursos que embasaram a estéatwtacfend6meno turistico aqui e 13,
divergindo, no entanto e fundamentalmente, na wis@mto ao publico-alvo preferencial e na
antiguidade e experiéncia das instituices tudstiargentinas, estruturadas duas décadas
antes das brasileiras.

Além das comparacgfes, procurei demonstrar na ige€sio que a aproximacao
turistica entre Brasil e Argentina antecipou-sen@gas orientacdes da politica externa dos
dois paises, que passam da rivalidade a colaboexdmngo das décadas de 1930 e 1940,
sem que fossem, entretanto, totalmente eliminadasdesconfiancas mutuas. Essa
aproximacéo, que foi além da cordialidade oficiesultou num caminho alternativo para o
dialogo regional em relacdo aquele que vinha semdoestrado pelos Estados Unidos, do
qual o Brasil também compartilhava e a Argentina r&usava, quando se tratasse de novos
turistas norte-americanos no pais.

Na conjuntura de beligerancia, a politica extenmsiteira ndo se resumiu as relacbes
diplométicas com os norte-americanos ou com osddsphavendo espaco para negociagdes
do Brasil com seus vizinhos platinos, sobretudo eoArgentina, que envolviam também os
interesses turisticos, tendo em vista as expeagapwoliticas e econémicas depositadas sobre
essa nova atividade surgida no mundo moderno.

Os fluxos turisticos entre as nagdes vizinhas fasanntensificando, principalmente
depois da assinatura dos convénios de turismo &3 49939, até hoje vigentes e reforcados
pelo Acordo para a Criagcdo de Comisséo sobre tegéibh do Turismo, assinado em 1980 e
renovado em 1981, e pelo Acordo de Facilitacdoslina entre a Republica Federativa do
Brasil e a Republica Argentina, firmado em 2009.

Ao mesmo tempo em que crescia o0 intercambio estido® paises, entre os anos de
1930 e 1940, o turismo interno tornava-se mais esgWwo nessas nacdes, mas em graus
bastante distintos. Esse crescente intercambiaraubrasileiro-argentino ganhava cada vez
mais notoriedade nos jornais dos dois paises, elatavam com rigueza de detalhes os
programas de viagens, as chegadas e partidas,raxtecssticas dos meios de transporte
utilizados nas viagens e 0s rituais civicos quiefa@gam a presenca do viajante e a amizade
entre os dois paises, muito comuns a época.

Mesmo que 0S sucessivos e instaveis governos argentlo periodo analisado
tivessem uma postura critica em relacdo ao Pani@an&mo norte-americano, buscando seu
proprio projeto de integracdo continental, o tunsraceptivo internacional argentino e as
conexdes turisticas entre Brasil e Argentina pasaavecessariamente por Washington. Isso

se deu na medida em que o incentivo ao turisme+aoniericano no Sul do continente por
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meio da Politica da Boa Vizinhanga estimulou nav@sentes turisticas para a América do
Sul, beneficiando as duas maiores e “mais turisticacdes da regido.

Cada uma das partes envolvidas procurou tirar piosvpoliticos e econdmicos dessa
relacdo. A criacdo de roteiros integrados partidd® portos norte-americanos em direcéo a
Buenos Aires, Montevidéu, Rio de Janeiro e Santbsbéstante explorada por todos os
interessados, principalmente durante o Ano do maisa AméricaTravel America Yedy
estratégia criada por Roosevelt para incremenpaesenca e a hegemonia norte-americanas
no subcontinente. Nos dificeis tempos da Guemaglkilidade dos europeus ficara reduzida e
0 turismo norte-americano mostrou-se uma interéssafiernativa para os paises sul-
americanos alavancarem e incrementarem suas e@s)@ssim como 0 seria 0 turismo entre
paises de fronteira contigua.

Além disso, no século do automovel, cruzar o centi& por um complexo integrado
de estradas foi uma das bandeiras mais entusiasiita defendidas no Sistema
Interamericano e efetivamente levada a termo, aibua até hoje seja muito dificil a
realizacdo da viagem por toda a extensdo da Es®PadaAmericana. Essa imensa via,
construida para a integracdo automobilistica daérisas, foi apontada pelos criticos como
Salvatore (2006b) como uma “utopia de transporte”.

Os movimentos realizados em prol do turismo bragjlelo turismo argentino e do
turismo entre ambos, inserem-se num cenario glofaicado pelo incentivo a mobilidade e
as viagens turisticas entre as nacfes. Estdo emna@as, porém, pelas particularidades
regionais e locais, como as disputas entre as wagdes pela hegemonia no Cone Sul, os
projetos de integracao continental, as diferenteslicdes de producdo do turismo nos dois
paises e sua opc¢ao distinta em relacdo ao segsmigd a ser privilegiado pelo turismo que
se procurou desenvolver.

Em suma, foi possivel concluir que o turismo nosBra na Argentina se estruturou a
partir de discursos muito semelhantes que enceteetagdes de poder envolvendo varios
segmentos da sociedade civil. Tais, discursosetantio, produziram efeitos diferentes no
desenvolvimento do turismo, levando-se em contasgecificidades sociais. Dentre essas
diferencas, citam-se o publico-alvo para quem s&irdazam o0s discursos turisticos, a
qualidade da oferta turistica, a espacializacdonéta-estrutura turistica nacional, mais
concentrada na capital brasileira e melhor disitidbunos destinos argentinos, e a opgéo
preferencial por dois segmentos turisticos dissintoturismo de massas e o turismo de luxo
internacional. A comparacdo demonstrou também gueeriodo analisado houve um intenso

intercambio turistico entre as duas nacgdes.
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Certamente ficaram muitas lacunas e questfes spordidas no dificil exercicio da
comparacao, ainda mais quando se envolve um tenradBe dispersamente documentado e
uma memoria tdo desconsiderada e fragmentada Gpetms no Brasil), como ocorre em
relacdo ao turismo. Ao contrario do que se poderaginar, as fontes brasileiras referentes
ao turismo nédo sédo tao escassas, mas as condgses duarda, classificacdo e preservacao
inspiram muitas criticas. Do lado argentino tive pouco mais de sorte, com o trabalho de
preservacdo da memoria institucional de organizapdi@adas como o TCA e o ACA e de
instituicbes publicas, como as bibliotecas fedemisima biblioteca setorial de turismo,
privilégio daquela sociedade. Até mesmo uma efaetaétristica eles tem para celebrar,
festejando com uma producédo consideravel de infgies (e de novos discursos produzidos
no culto dessa memaoria) o centenario do turismerdngp.

No esforco dessa dificil e delicada operacdo coadaa a imensidao de fragmentos
encontrados aos milhares (sobretudo nos arquiyaendaticos e nas leituras dos jornais e
revistas), foi ganhando for¢ca no contexto a pddicruzamento das fontes — a maioria delas
ainda inédita — e no debate com os autores doalti@ bibliograficos. O resultado foi a
producao de um enredo original e, creio, verossimil

O leitor deve ter notado um certo desequilibrigpaso dado a um ou outro polo dessa
relacdo em alguns momentos, ora tendendo mais a@so brasileiro, ora para o caso
argentino. Mas essa foi uma opg¢éo técnica conggiassumindo-se todos os riscos, sempre
que algo me pareceu demasiadamente singular eanééeviNo meu entendimento, isso é
também uma forma de fazer ressaltar as diferencas.

Vale dizer também que busquei analisar o turisnmaanperspectiva mais ampla, em
nivel nacional, confrontada e cruzada com outrémag¢enho consciéncia de que a analise
concentrou-se demasiadamente sobre os eixos Ri®&#do; Buenos Aires-Mar del Plata, as
cidades mais importantes desses paises para dgaespontadas pelas fontes documentais e
bibliograficas. Mas procurei sempre estender oratlobre a totalidade nacional, regional e
continental, analisando atentamente os discuraspeaticas turisticas que deles derivam.

Da comparacgao entre o turismo no Brasil e na Angerg também dos seus encontros
turisticos, surgiram novos temas e possibilidadesmdestigacdo. Um deles, aqui ja referido,
€ o aprofundamento da analise da questdo turistecaprimeiro peronismo. Outras
perspectivas se abrem, com a constatacdo empiripglas intercambios académicos
possibilitados pela tese com profissionais de elifegs paises, em relagcdo a mais algumas
sociedades sul-americanas. Chile, Paraguai e paiinceénte o Uruguai foram outras nacdes

que no mesmo periodo estudado também estavamaipamdo com a organizacdo do seu
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turismo e buscavam um diadlogo mais proximo comasiBe a Argentina para o fomento da
atividade. Novos trabalhos comparativos que cologem relevo a histéria do turismo nessas
sociedades se apresentam como boas oportunidadeaspeinhas proximas investigacoes,
com a perspectiva de colaboracdo com as redessdeipadores que estdo se formando em
torno do passado do turismo nos paises da Améri&ub

Durante todo o periodo de producdo da tese, nosn#ns cientificos dos quais
participei no Brasil e na Argentina, pareceu-mecctainteresse de aproximacao muatua entre
os historiadores e os pesquisadores do turismangastigam o passado do fenémeno, assim
como o0 desejo de serem mais escutados e reconbqoilios pares em seus respectivos
campos de atuacao.

Espero com este estudo ter contribuido para dusmhex o fortalecimento do campo
da histéria do turismo. Esse fenbmeno menos saspara a historiografia ganha cada vez
maior relevancia em nosso tempo, sendo considgradmuitos como o maior negécio do
mundo. Seja qual for o viés de investigagcdo, ositowi revela-se, sem duvida, um meio
bastante proficuo para a compreensao das socieciatesnporaneas.

Ao mesmo tempo, anseio ter podido estimular tambgrastudiosos do turismo e do
lazer na produgcdo de um maior intercambio com ershistérico, ajudando a lancar novas
luzes sobre o passado (e o presente) do seu camptzesse.

Por fim, ficarei satisfeita se tiver dado algumatdbuicéo no sentido de relativizar o
referencial eurocéntrico das rapidas cronologiagadias como “evolucdo histérica do
turismo”, onde se afirma que durante a conjuntadl dsuerra Mundial foram paralisadas
completamente as atividades turisticas em todo mdmuPelo que procurei demonstrar, 0
turismo brasileiro e o argentino, mais ainda, dstmo no continente americano, nesse
periodo, teve sim muita historia para contar.

Que o turismo seja levado mais a sério por todes no
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GLOSSARIO

Atrativo turistico — “todo lugar, objeto ou acoriteento de interesse turistico que motiva o
deslocamento de grupos humanos para conhecéBisN1(1997, p. 302)

Demanda turistica — NUmero de pessoas que efethtam@ajam (demanda real) ou
gostariam de viajar (demanda potencial) usufruidde servigcos turisticos disponiveis em
lugares distantes de sua residéncia.

Destino turistico - lugar (complexo turistico, area zona turistica, cidade, pais) que
concentra instalacfes e servi¢cos planejados capazasair e satisfazer as necessidades dos
turistas (adaptado de COOPER et. al., 1993).

Equipamentos e servicos turisticos — conjunto ddicaddes, instalacbes e servicos
indispensaveis para que se desenvolva a atividad&tica, compreendendo os seguintes
setores: hospedagem, alimentacdo, agenciamentmtosyeentretenimento, locacdo de
veiculos, postos de informacdes turisticas, denttms.

Estudos turisticos — producdo académica deseneolvidambito do Turismo, visto como
uma disciplina ou um saber.

Infraestrutura de apoio turistico — conjunto dengletos que permitem que o turista desfrute
dos atrativos num determinado destino, fazende pEa$se conjunto a propria infraestrutura
urbana, com os sistemas de acesso, de transpEtesmunicacdes, de educacéao.

Mercado turistico — E composto pela relacdo endyiores, operadores e consumidores de
produtos e servigos turisticos num determinadogesgeaografico. (adaptado de Ministério do
Turismo, 2010)

Oferta turistica — “Conjunto de produtos turistieoservicos postos a disposi¢cédo do usuario
turistico num determinado destino, para seu deséwponsumo” (OMT, 2001, p. 43).

Press trip— viagens turisticas oferecidas a jornalistas iclawlos para conhecerem e
divulgarem determinado produto ou atrativo turgstic

Produto turistico — “conjunto de bens e servi¢cas $AD utilizados para o consumo turistico
por determinados grupos de usuarios” (OMT, 200290).

Tradeturistico — organizagfes publicas e privadas quenaino setor de turismo.
Turismo emissivo — 0 mesmo que turismo exportativo.

Turismo exportativo — saida de turistas de um @aigido para outro lugar do proprio pais
ou do exterior (0 que equivale, nesse ultimo casmportacao na balanca comercial do pais
emissor).

Turismo receptivo internacional — é aquele geraala presenca de turistas estrangeiros no
pais anfitrido (equivale a exportacédo na balangzeccial do pais receptor).
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ANEXOS

ANEXO A - Mapa do territério argentino vigente enft884 e 1943
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Fonte: Kalipedia.

Disponivel em:
<http://www.kalipedia.com/popup/popupWindow.htmptFrimagen&titulo=El+territorio+argentino+
%281884-
1943%29&url=/kalipediamedia/geografia/media/2008a@&jeoargentina/20080604klpgeogar_9 Ges
_LCO.png&popw=524&poph=673>Data de acesso: 6 de outubro de 2012.



316

ANEXO B - Mapa politico atual da Republica Argeatin
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ANEXO C — A construcao do Edificio Kavanagh e a erailade bonaerense nas
paginas de uma revista turistica

Fonte:Ciudad Y Turismo. Buenos Aires, n.1, 1935, p. 41-42.
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ANEXO D —0Os primérdios do tismo internacional brasileiro: “primeira clas
somente” e recusa ao transporte do emigr:
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Fonte: Folha da Manha (SR)9.05.1929, p.2
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ANEXO E — A atividade do Centro Excursionista Bleiso em numeros (1937-1939)

EXCURSIONISMO
‘ I¥ — EXCURSOES REALIZADAS PELO CENTRO EXCURSIONISTA BRASILEIRO — 1937/1939

: DADOS NUMERICOS DADCS NUMERICOS
r ESPECIFICAGAO ESPECIFICACAO
\‘ 1937 | 1938 | 1939 1937 | 1938 | 193%
1. Total de excursfes reailzadas..... 52 57 85 2. Total de excurslonistas..... .. ... 1.877 | 1.882 | 1.887
141 187 73
Janeiro . 5 4 3 86 106 115
. Fevereir 4 4 3 180 193 150
Margo 4 4 4 129 134 166
Abril. 5 3 7 238 235 205
Maio. . 5 9 5 208 159 131
Junho. ... L. 5 6 6 | Segundo os 982 | 1.014 840
Segundo os ¥ 1o semestre................ 28 30 28 || meses 308 297 169
meses Julho. . 6 8 10 \ 84 89 123
Agosto. 5 4 4 193 146 52
Setembr 5 6 4 109 147 142
Outubro 4 4 6 33 £45 214
Novembro . 2 3 10 ees . 168 44 127
Dezembro. ...... 2 2 3 2o semestre 895 868 827
20 semestre.......... ... ... 24 27 37
Segunde of Homens. . 1.336 { 1.272 | 1.101
sexo Mulheres 541 610 566
Segundo o f Distrito Federal . ........... 25 26 25
local Estado do Rio,............ 27 31 40 Slﬂgu;ldﬂﬂ 0{ Distrito Federal............ 988 758 813
ocal das
S excursfoes | Estado do Rio ............ 889 | 1.124 854
Pedestre leve... . 8 15 7 '
Peodestre pesada.. 7 4 5 Pedestre leve.. ... 194 313 120
Escalada leve.... 6 6 6 Pedestre pesada. . 70 42 82
: Escalada pesada. . 8 8 27 Escalada leve.... 130 149 105
Terr Téenica o instru- Segundo a Hscalada pesada.. 114 99 345
Segunde a HVa. e 3 6 8 (“natureza Terrestrey Técnica o instru-
natureza Pasgeio.......... 11 14 13 | das exeur-] tiva........ ... 59 354 160
sties Passeio.......... 689 683 547
Tofal........ 43 53 81
* . Total........ 1.256 | 1.640 | 1.359
Marftima. ................. 9 4 4 Marfbima.......co0ooenn.un 621 242 308 |

FONTE — Departamento Técnico, do Centro Excursionista Brasileire.

CULTURA FISICA E DESPORTOS

I — SZINOPSE DOS CLUBES E CAMPQOS DESPORTIVOS EXISTENTES NO
DISTRITO FEDERAL — 1937/1939

DADOS NUMERICOS
ESPECIFICAGAOD
‘ 1937 1838 1939
Total dos clubes existentes. .. ...................... ... ...l 170 178 : 189
Automobilismo................... .. 1 1 1
“Basket-ball”. . .. 26 35 35
Ciclismo. . 10 ‘ 10 10
“Foot-ball” 141 147 151
- “Golf”.. 2 3 3
Dos quals praticavam...... Hipismo. ... . P s 8
Motociclismo. . 1 1 i
Regatas e Natagfo. .. 19 19 19
. “Tenis”. ... ,...c.. 20 20 20
“Wal;er—polo 8 . 8 8
: Estédios e campos desportivos existentes................oiuiiiiiiiiiveieianns v 47 56 .82
FONTE — Seogtio de Sistematizagiio, da 8 ia Geral do L. B. G. K.

Fonte: IBGE. Estatisticas do Século XX. Excursiomus|l — Excursdes realizadas pelo Centro
Excursionista Brasileiro — 1937/1939. Disponivet em
<http://www.ibge.gov.br/seculoxx/arquivos_pdf/cull 939 40/cultural939 40 aebl6.pdf>. Data de
acesso: 04 de outubro de 2012.
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ANEXO F — O Dia da Estrada na Argentina e o increimeéla rede viaria nacional

Fonte: La Nacion, 5 de outubro de 1940.
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ANEXO G - A grande festa nacional do Dia da Estrdeld 937: “reafirmacéo
de fé no futuro da nacionalidade”.

Fonte: Touring. Buenos Aires: n. 341, Ano XXVIliu@bro de 1937, p. 26.
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ANEXO H — A saudacao a Estrada Pan-Americana na revistAutiomoévil Club
Argentino

Fonte:AUTOMOVILISMO. Buenos Aires, Ano XV, n. 183. Dezembro de 1934, s.
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ANEXO | — Dados estatisticos da chegada de traivgatbs ao Rio de Janeiro. Fonte:

TCB/IBGE.

acesso: 04 de outubro de 2012.

SITUACAOC CULTURAL 1131
EXCURSIONISMO
I — EXCURSOES INTERNACIONAIS COM ESCALA NO RIO DE JANEIRO — 1937/1929
MESES N NAVIOS ENTRADOS Ng:::r%.do Nglllllil"o de
Porto inicial permanéncia uristas
Designagdo Naclonalidade de procedéncia no porto entrados
ANO DE 1937
“Francdnia™....... .......... Inglesa.. . New York....... 3 330
Janelro ............. ........ “Reina del Pacffico™... . | N » > 3 300
“Yulednia”... ............... | Iialiana » E 3 570
“Lacénia”.......c.cvevvain... | Inglesa . .., . ... Liverpool........ 4 375
Feverelo............ooonennn { “Gripsholm™ . ... .....ovvun.n New York....... 4 422
“Aquitnia”. .. ...l . > > . 3 667
Margo ‘“Rotterdam’. > > . 4 570
HG0. .. . “Columbus”. . .. Buenos Aires . 4 543
“Cap Arcona” = s .. 4 625
ANO.. ... o b 42 4.402
ANO DE 1938
“Francdnia”  ............. Inglesa.......... New York....... 2 265
Jamelvo..... ... ............ “Empress of Australia”.. Canadenses ..... > N 4 435
‘“Reina del Pasifico™ ......... Inglesa.......... » > el 1 300
Fevereira............ ce e R i Do i L
‘:Gripsholm” ................. 4 430
“Aquitdnia”. . e 4 435
Margo. . ..........coo........ “Columabog 3 506
“Rotterdam”. .. 4 370
“General Os6rio”............. 8 320
Julho “Cap Arcoma™ :.. .. ........ 8 652
"""""""""" o “D. Pedro I"................ | Bragileira........ » > .. 6 180
“Ocefnia™. . ....ocvevenen ann taliana.......... > > v 530
Agosto_ ... ............ ...... “D. Pedro II”. .. .......c.... Brasileira........ > > ... 6 180
Dezembro..................... “New Arhsterdam™.......... Holandesa ...... New York....... 2 299
ANO... ... . . b Lol i e e e &7 6.582
ANQ DE 1939
Janeiro “Francdnia™ .. . ... ....... Inglesa.......... New York....... 1 280
ANBIHO......oo - ceeee b e “New Amsterdam”._......... Holandesa.. .... > > ... 2 555
“Viceroy of India”..... . Londres. . .. 2 290
“Laecbnia” . . .. . Liverpoal. . - 3 275
Fevereiro. ... e - “Normandie” .... . ......... New York.. .... 4 780
“Carinthia” ..... ... . ... . » > ... 2 238
“Kungsholm” .... .......... > I 3 400
“Gripsholm”................. > > ... 4 315
Margo .. ........... . ... “Bremen’ ... . .c.-... .- > E 2 208
“New Amsterdam™.... ..... = E 3 598
Abelt.... . . ol “Empress of Britain”. ...,.. | Inglesa ...... > [ 2 308
“Cap Arcona” . .... ....... Alemi..... Buenos Aires ... . 8 500
Julh “D. Pedro I” > » . 6 165
utho. ............... . <oy | “Ooeanias . I . o 400
“Scandmail”...... New York....... 2 80
“Rotterdam”... . . ......... | Holandesa.. ...._. » » e 4 700
Agosto. ...l { “D. Pedro I”..... ....... Brasileira. . ...... Buenos Aires .. . 6 152
ANO. ... .. B O 60 6.334
FONTE — ‘' Touring Club do Brasil™.
Fonte: IBGE. Estatisticas do Século XX. Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/seculoxx/arquivos_pdf/cuill 939 40/cultural939 40 _aebl5.pdf>. Data de
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ANEXO J - O Convénio entre Brasil e Argentina pafamento do turismo (1933)

%g‘ .: DAI - Divisdo de Atos Internacionais &=

DECRETO N. 24.393 ~ DE 13 DE JUNHO DE 1934

Promulga o Convénio entre o Brasil e e Argentina para o
fornento do turismo, Rio de Janeiro, 10 de outubro de 1933

0 Chefe do Govérno Provisério da Repiiblica dos Estados Unidos do Brasil:

Tendo-se realizado, em Buenos Aires, a 21 de Maio de 1934, a troca dos Insti'um-ntos de ratificagiio pelo Chefe do
Govérno Provisério da Repliblica dos Estados Unidos do Brasil @ pelo Presidente da Nagio Argentina, do Govérno entre o Brasil
@ a Argentina para o fometo da turismo, firmado no Rio de janeiro, a 10 da Outubro de 1933:

Decreta que o referida Convénio, apenso, por cépia, ao presante decreto, seja executado e cumprido téo inteiramente
como nele se contém.

Rio de Janeiro, 13 de junho de 1934, 1130 da Independéncia e 46° da Republica.

GETULIO VARGAS.
F. de B. Cavalcanti de Lacerda.

GETULIO DORNELLES VARGAS
CHEFE DO GOVERNO PROVISORIO DA REPUBLICA DOS ESTADOS UNIDOS DO BRASIL

Fago saber aos que a presente Carta de Ratificaglio virem que entre os Eatados Unidos do Brasil e a Reptiblica
Argentina, pelos respectivos Plenipotencidrios, foi concluido e assinado no Rio de Janeiro, aos dez dias do més de Outubro do
ano de mil novecentos e trinta e trés, um Convénio do tedr seguint:

Convénio entre o Brasil e a Republica Argentina para o fomento do turismo

A Republica dos Estados Unidos do Brasil e a Replblica Argentina, convencidas de que o turismo de seus nacionais
muito pode contribuir para a maior aproximagéo de seus povos, dando-lhes a conhecer néio sé suas condigies de vida como
igualmente permitindo, pelo contacto mais assiduo, uma melhor compreensBoc de seus muituos interésses, aproveitando o feliz
anseio que lhes oferece a presenga no Brasil do Excelentissimo Senhor General Agustin P. Justo, Presidente da Nagéo
Argentina, resolveram celebrar um Convénio para o fomento do turismo e, com ésse fim, nomearam seus Plenipotencidrios: o
Chefe do Govérno Provisério da Republica dos Estados Unidos do Brasil ao Senhor Doutor Afrénio de Mello Franco, Ministro de
Estado das Relagdes Exteriores, e o Presidente da Nagiio Argentina ao Senhar Doutor Carlos Saavedra Lamas, Ministro das
RelagBes Exteriores e Culto;

Os quals, depois de se comunicarem os respectivos Plenos Poderes, que foram achados em boa e devida forma,
convieram no seguinte:

ARTIGO 1

O Govérno da Republica dos Estados Unidos do Brasil e o Govémo da Reptiblica Argentina se comprometem a
providenciar para a supresséio de qualquer imposto ou taxa que grave a salda ou a entrada de turistas procedentes de seus
paises.

ARTIGO II

diretamente do territério do seu pais de origem, possam penetrar no seu territério, munidos apenas de passaporte
nacional valido, acompanhado to sdmente dos documentos santitérios.

§ 1° Tanto os passaportes, individuais ou coletivos como os demais documentos dos turistas, serfio visados
gratiiitamente pela autoridade consular do ponto de embarque.

§ 20 Sé excepcionalmente poderSio as autoridades consulares exigir outros documento, quando tiverem razBes para
nn_lllr‘qul o portador do passaporte é indesejével, segundo, as leis do pals a que se destina.

E‘ -L-'I



§ 30 Tal exigéncia ndo podera, entretanto, ser feita, em caso algum, quando se tratar de pessoa que exerga alto cargo
publico, ou de elevada representagéo social, ou apresentada por qualquer entidade turistica de reconhecida idoneidade.

§ 4° O "visto" do passaporte de turista, que tem preferéncia sébre qualquer outro ato consular, e que podera ser
concedido independentemente da presenga, no Consulado, do portador do passaporte, sera valido por trés meses, findos os
quais podera ser ainda renovado pelo prazo méximo de trés meses, pela policia do lugar onde se achar o turista, a qual, por
sua vez, poderd pedir o "visto" prévio das autoridades consulares do pais que emitiu o passaporte.

§ 50 Cada passaporte de turista levara, em lugar visivel, ao lado do "visto", a indicagio, com carimbo, da palavra
Turista.

§ 69 Os pedidos de "visto" para tais passaportes poderéo ser feitos por intermédio das companhias de navegagdo ou
agéncias de turismo, as quais os Consulados forneceréo as férmulas impressas necessarias, dispensando-se, igualmente, para
tais pedidos, as fotografias exigidas para os demais.

ARTIGO IIT

Cada uma das Partes contratantes reconhece o direito de livre transito, por todo o territério de jurisdigio federal,
estadual ou provincial e municipal, dos veiculos de turismo da outra Parte.

Os governos federais dos dois paises providenciaréio junto aos governos e autoridades dos Estados ou provincias e
municipios respectivos, para o cumprimento dos compromissos decorrentes déste artigo e do artigo 1° déste Convénio.

Paragrafo (nico. O uso e a regulamentagdo de uma chapa internacional para os automodveis e de uma carteira
internacional de automobilista serio objeto de posterior ajuste entre as organizagdes automobilisticas dos dois paises.

ARTIGO IV

Os governos dos dois pafses se abrigam a favorecer um acGrdo subsidiario do presente Convénio, para regular o
transito de avides e dirigiveis, com passageiros e correspondéncia, exclusivamente.

ARTIGO V

Subsidiariamente a &ste Convénio e afim de facilitar sempre o intercdmbio turistico, realizar-se, com a possivel
brevidade, uma conferéncia de técnicas aduaneiros dos dois paises para combinar as base de um regime aduaneiro similar,
relativo as bagagens de turistas dos paises contratantes.

ARTIGO VI

No sentido de incrementar o movimento turistico entre os dois paises e, de um modo geral, facilitar o cumprimento dos
compromissos decorrentes déste Convénio, os dois governos poderdo, cada qual, recorrer & colaboragdo das organizagbes de
turismo dos seus paises.

0 Govérno do Brasil envidara seus esforgos para promover a federagio das organizagbes turisticas do pais, ou podera
aceitar, nesse carater, alguma das organizagdes ja existentes.

O Govérno da Replblica Argentina considera que a essa finalidade corresponde a Federacién Sul Americana de
Turismo, com sede em Buenos Aires.

ARTIGO VII

Qualquer Estado americano que o desejar, podera aderir a @ste Convénio, comunicando ésse seu propésito ao
Ministério das Relagdes Exteriores da Reptblica dos Estados Unidos do Brasil. Cada ades@o s6 se faré efetiva depois de com ela
se manifestarem de acérdo os Governos da Republica Argentina e dos outros Estados que, na ocasido, sejam parte neste
Convénio.

ARTIGO VIII

O presente Convénio sera ratificado e suas ratificagdes serSic trocadas na cidade de Buenos Aires dentro do mais breve
prazo possivel, continuando &le em vigor indefinidamente até ser denunciado por uma dos Partes contratantes, com seis meses
de antecedéncia.

Em fé do que, os Plenipotencidrios acima referidos assinaram o presente Convénio, em dois exemplares, nas linguas
portuguesa e espanhola, e lhes apusaram os seus respectivos selos, no Rio de janeiro, DF., aos dez dias do més de Outubro do
ano de mil novecentos e trinta e trés.

(L. S.) A. DE MELLO FRANCO.

http://www2.mre.gov.br/dai/b_argt 30_565 htm
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(LS.) CARLOS SAAVEDRA LAMAS

E, declarando aprovado o mesmo Convénio, cujo teor fica acima transcrito, o ratifico e, pela
presente, o dou por firme e valioso, para produzir os seus devidos efeitos, e ser fielmente cumprido.

Em firmeza do que mandei passar esta Carta, que assino e é selada com o selo das armas da
Reptblica e subscrita pelo Ministro de Estado das RelagGes Exteriores.

Dado no Palacio da Presidéncia, no Rio de Janeiro, DF., aos vinte e sete dias do més de Abril
de mil novecentos e trinta e quatro, 1332 da Independéncia e 462 da Republica.
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ANEXO L — Acordo ampliativo do Artigo 2° do Conveénifirmado em 1933 entre o
Brasil e a Republica Argentina para o fomento disitoo (1939)

ACORDO AMPLIATIVO DO ARTIGO SEGUNDO CONCLUIDO
EM BUENOS AIRES, POR TROCA DE NOTAS DATADAS
DE 4 DE AGOSTO DE 1939.

EMBAIXADA DOS ESTADOS UNIDOS DO BRASIL

Buenos Aires, 4 de Agosto de 1939.

N. 108

Senhor Ministro,

O meu Governo com o alto propésito de estreitastaaimais os vinculos que nos unem
e de intensificar o intercambio turistico com a i#jga Argentina, esta convencido de
qgue haveria toda conveniéncia de se estender awenas de ambos 0s paises,
residentes ou de passagem na Republica OrientdUrdguai, aquelas facilidades
outorgada pelo Convénio assinado entre o Brasil Republica Argentina para o
fomento do turismo, aos naturais do Brasil e deeAtiga quando procedentes de um ou
de outro pais.

2. Nessas condi¢oes propde o meu Governo estesidantagens estipuladas no art. 2
do referido Convénio aos nacionais do Brasil e dgeAtina que, ndo sendo imigrantes,
residirem ou estiverem de passagem na Republieni@tido Uruguai e que desejem
empreender viagem de turismo a qualquer dos d@sga

3. No caso de merecer a aprovagcdo do Governo Angept que ora propomos, a
presente Nota e a resposta que Vossa Excelénciagsar dar em iguais termos,
servirdo de constancia bastante deste acordo@ntteis respectivos Governos.

Tenho a honra de reiterar a Vossa Exceléncia otegtos da minha mais alta
consideracgao.
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José de Paula Rodrigues Alves.

A Sua Exceléncia o Senhor Doutor José Maria Cantilinistro das Relagbes
Exteriores e Culto.

TRADUCAO OFICIAL

Republica Argentina — Ministério das Relacbdes Eates e Culto — Buenos Aires, 4 de
Agosto de 1939.

Senhor Embaixador,

Com referéncia a atenta nota de Vossa Exceléndi@&).datada de hoje, tenho a honra
de dirigir-me ao Senhor Embaixador, para comuroargque o Governo da Republica
Argentina, interpretando os altos propdsitos eradws por Vossa Exceléncia e
desejoso de intensificar cada vez mais as relagédsoa vizinhanca e de reciproca
amizade que felizmente existem entre ambos osgai@asidera sumamente oportuna a
sugestdo do Governo dos Estados Unidos do Brasgentido de ampliar o Convénio
de fomento do turismo, existente entre ambos aepai

Para tal fim, o Governo da Republica Argentina cotla em estender as vantagens
estipuladas no art. 2° do citado Convénio, tornaasl@xtensivas aos nacionais da
Argentina e do Brasil que, ndo sendo imigrantesdirem ou estiverem de passagem
na Republica Oriental, e que desejem empreendgemiade turismo a qualquer dos
dois paises.

Aproveito a oportunidade para cumprimentar a V&sszaeléncia com a minha mais alta
e distinta consideracao.

José Maria Cantilo.

A Sua Exceléncia o Senhor Embaixador Extraordin@riRienipotenciario dos Estados
Unidos do Brasil, doutor José de Paula Rodrigugsl

Fonte: Fonte: Divisdo de Atos Internacionais do ibtério das Relagdes Exteriores (Brasil). Disponive
em: <http://dai-mre.serpro.gov.br/atos-internacisiéaterais/1939/b_15/>. Data de acesso: 23 de
outubro de 2012.



329

ANEXO M — Acordo interpretativo do Artigo 2° do Gamio firmado em 1933 entre o
Brasil e a Republica Argentina para o fomento distuo (1941)

ACORDO INTERPRETATIVO DO ARTIGO 2°, CONCLUIDO
EM BUENOS AIRES, POR TROCA DE NOTAS, DATADAS
DE 20 DE FEVEREIRO DE 1941.

1) Nota da Embaixada do Brasil em Buenos Aires age@o argentino.

EMBAIXADA DOS ESTADOS UNIDOS DO BRASIL

Buenos Aires, em 20 de Fevereiro de 1941.

N. 26/540.60 (41).

Senhor Ministro,

Desejando o Governo brasileiro dar maiores fadkdaao intercAmbio entre oS nossos
dois paises, simplificando, quanto possivel, a o@ruacdo necessaria para viajar, esta
de acordo em que seria de toda a conveniénciaegdesse ao artigo 2.° do Convénio
assinado no Rio de Janeiro, entre o Brasil e arimpge para fomento do turismo, uma
interpretacdo extensiva e liberal, no sentido demesiderar a cédula ou carteira de
identidade corno equivalente ao passaporte naciomah vez que esse documento,
emanado de autoridade competente, oferece, e rd® gmxar de oferecer, por sua
origem e qualidade da reparticdo expedidora, vgl@ ao passaporte nacional.

2. Nestas condicbes, concorda o Governo brasileiamdo exata interpretacdo ao
disposto no citado artigo 2°, em considerar, padod os efeitos previstos naquele
Convénio, como documento equivalente ao passapacienal, a cédula ou carteira de
identidade, emitida por uma autoridade policialtdede um prazo ndo maior de dois
anos. No caso em que a referida cédula ou cadeirdentidade tenha sido emitida num
prazo maior de dois anos, devera ser acompanhadm dmrtificado de boa conduta,
expedido dentro dos seis meses imediatamente @eted viagem.

3. O "visto", a que se refere 0 § 4° do citadogar2®, sera fornecido pela autoridade
consular num certificado de turismo, individual caoletivo, no qual deverdo constar
tambem os documentos apresentados.
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Tenho a honra de reiterar a Vossa Exceléncia otegtos da minha mais alta
consideracao.

José de Paula Rodrigues Alves.

A Sua Exceléncia o Senhor Doutor Guilermo Rothejisfiio, interino, das Relacbes
Exteriores e Culto.

TRADUCAO

Republica Argentina — Ministério das Relacdes Hates e Culto — Buenos Aires, 20
de Fevereiro de 1941.

Senhor Embaixador,

Tenho a honra de acusar o recebimento da aters#aladtossa Exceléncia n. 26, datada
de hoje, declarando-lhe que o Governo da RepuBligantina, igualmente desejoso de
dar maiores facilidades ao intercambio entre 0% g@iises, considera oportuna a
sugestdo do Governo dos Estados Unidos do Brassientido de dar uma interpretacao
mais ampla e liberal ao artigo 2° do Convénio foltmao Rio de Janeiro entre o Brasil e
a Argentina para o fomento do turismo.

Para tal efeito, o0 Governo da Republica Argentifemdo uma interpretacdo ampla ao
artigo 2° do referido Convénio, concorda em comaideomo documento equivalente
ao passaporte nacional, para todos os efeitosspoevinaquele Convénio, a cédula ou
carteira de identidade emitida por uma autoridadieipl dentro de um prazo nédo maior
de dois anos e caso a dita cédula ou carteiraethitiddde tenha sido emitida num prazo
maior de dois anos, em considera-la igualmentela@uando for acompanhada de um
certificado de boa conduta, expedido dentro dos reeises imediatamente anteriores a
viagem.

Considera ao mesmo tempo que o "visto" a que seerefparagrafo 4° do dito artigo 2°
deve ser aplicado pela autoridade consular nunificado de turismo, individual ou
coletivo, no qual deverdo constar também os doctos@presentados.
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Aproveito a oportunidade para cumprimentar o Sefdmbaixador com a minha mais
alta e distinta consideracao.

Guillermo Rothe.

A Sua Exceléncia o Senhor Embaixador Extraordin@riRienipotenciario dos Estados
Unidos do Brasil, doutor José de Paula Rodrigugssl

Fonte: Divisdo de Atos Internacionais do Ministédias Relag6es Exteriores (Brasil). Disponivel em:

http://dai-mre.serpro.gov.br/atos-internacionalatbrais/1933/b_14/. Data de acesso: 23 de outdéro
2012.
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ANEXO N - O entusiasmo dos clubes automobilisticos o turismo rodoviario no
sul do continente

Fonte: AUTOMOVILISMO. Buenos Aires: Ano XV, n° 18f&vereiro de 1935, s.p.
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ANEXO O - o estimulo ao olhar sobre a nacdo no concurso dententarios d
turismo promovido pelo AC

Fonte: AUTOMOVILISMO. Ano XVIII, n. 228, dezembide 1938, s.p.



